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 والفروع المرتبطة بها التسويقيةمتخصصة في الدراســات والأبحـــاث مجلة 
، تهتــم بقضايـاها المستجدة فــي مختلف )التسويق، الجودة، الإستراتيجية...الخ(

التسويقية بشقيها النظري أبعادهــا، الوطنية والإقليمية والدولية، تهدف لتطويــر المعرفة 
من خلال جودة المقالات العلمية التي تنشرهـا، وإثراء  والتطبيقي في كل المجالات

 المتميزة.المكتبة بالبحوث 
 التغطية الموضوعية:  

التسويق الاستراتيجي، التسويق الخدمي ، التسويق الصناعي، التسويق 
ستيك، التوزيع الإمداد واللوج الزراعي، التسويق السياسي، الاتصالات التسويقية،

جودة المنتجات، التطوير والابتكار ،إدارة العلاقة مع العملاء، التسويق الالكتروني، 
بحوث التسويق، التجارة الدولية،التسويق الأخضر، التسويق وفق متطلبات المسؤولية 

 .الاجتماعية...الخ
 الرئيس الشرفي:

 1أ.د/ عبد المجيد جنان رئيس           جامعة سطيف 
 التحرير:رئيس 
 الطاهر بن يعقوب/ أ.د  -
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 جامعة تيبازة       بن سحنون سمير      .د -
 1جامعة سطيف  مشري حسناء              .د -
 جامعة تبسة  دريد حنان                  .د -
 1جامعة سطيف          د.كباب منال          -
 جامعة بسكرة         مسعود الربيع        .د -
 جامعة  ميلة       فاروق بوالريحان       .د -
 جامعة البليدة                  مزوغ عادل د. -
 1جامعة سطيف        د قصاص الطيب        -

 جامعة الشلف    د. مجاهدي فاتح             
 البليدةد. خالد قاشي                  جامعة  -
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 الأمانـــــــــــــــــــــــــة

 د. عمران عز الدين                                أ. عطاوة محمد -
 أ. لعمش حسام                                       -



 ةــــــــي المجلـــــالنشر فقواعد 
 :التاليةالدراسات التسويقية للشروط يخضع النشر في مجلة 

  العلمي والتقيد بالمعالجة الموضوعيةالالتزام بالتحليل. 
 الإحاطة المنهجية والطريقة المنظمة في الكتابة. 
  ،موضوعات البحوث المفضل تقديمها للمجلة هي، الدراسات التطبيقية والميدانية

وتقييم الأساليب والمفاهيم المعرفية، والدراسات المقارنة ودراسات الحالة، بناء 
 .نظريةوتطوير النماذج أو الأطر ال

 :عند الإرسال الأول للمقال يراعى في إعداده ما يلي 
 11/30الصفحة  أبعاد. 
  سم 1بداية الفقرة يترك مسافة 
 المقالات باللغة العربية تكتب بخط Sakkal Madjalla  بنط أما  10بحجم

 .بنط 13بحجم  Sakkal Madjalla المقالات باللغة الأجنبية فتكتب بخط
  1..1 الأعلى والأسفلسم /  1 واليسار باللغة العربية )اليمينالهوامش: للمقالات 

 سم 3سم باقي الهوامش  0سم(، للمقالات باللغة الأجنبية )اليسار 
  1المسافة بين السطور  
 الهوامش في نهاية المقال 
  الملخص الثاني يكون باللغة الانجليزية للمقالات المكتوبة باللغة العربية وباللغة العربية

 .للمقالات المكتوبة باللغة الاجنبية
  صفحات بما فيها  13صفحة وأن لا يقل عن  33لا يتجاوز عدد صفحات المقال

 .الهوامش بالشروط المذكورة
 المحافظة على باقي الشروط سالفة الذكر. 
 كتروني للمراسلةبريد الإ ال. 
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