s gl Lyl Aol el

asles 1Lty 2Lard¥l aglall LS oo sual gl ciias dcele Alze
Tdgasw ulee loyd 2asls pud!

The International Review for Marketing Studies

}

IREMAS

Umversité FFerhat Abbas Sétif 1

=
Iy

Ledgadl] S laolyld Adgull Alsed

g Juadl st elaie byl aueMaiuwly dwlsiugd il (moyall g cllaudl duwlus ©
o

olially jouall clalasl : o8l IHlaul

Sl § aligymll ol Glpsball 48,5 § Joudl Gigudll 595 @

9 AT k! oloms Aunwgall Auigilally ABNYI LAY

Ladll Jeloes plaseiuly ediall pwldl ais pasbas wuxs ©
(oaed! Y5t (aaldl i€ ool WUl Awelys) @

Buc> (Blgwl 315 g saill Gadzes § 3yN1 Jagsell Azmslin] Aucal @

oo ) aibadiw! duwlys-bylow elpd a4 e AS5ull Bagetly Aadlatl 8940 (Ladll uls 5 ygeo 5T @
Sl oslaud !

¢ Le marketing vert : Comment ¢a se parle ? cas de gplc de naftal

¢ La transformation digitale : une nécessité pour les entreprises algériennes

e Le marketing des seniors : Etude exploratoire au niveau de la wilaya de
Tlemcen.
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