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 المجلة الدولية للدراسات التسويقية

مجلة علمية نصف سنوية، تصدرها كلية العلوم الاقتصادية والتجارية وعلوم 

 التسيير، جامعة سطيف 1.

  
 والفروع المرتبطة بها التسويقيةمتخصصة في الدراســات والأبحـــاث مجلة 

، تهتــم بقضايـاها المستجدة فــي مختلف أبعادهــا، )التسويق، الجودة، الإستراتيجية...الخ(

ة بشقيها النظري والتطبيقي في التسويقيالوطنية والإقليمية والدولية، تهدف لتطويــر المعرفة 

 المتميزة.من خلال جودة المقالات العلمية التي تنشرهـا، وإثراء المكتبة بالبحوث  كل المجالات

 التغطية الموضوعية:  

، التسويق الصناعي، التسويق الزراعي، ويق الاستراتيجي، التسويق الخدميالتس

ع الإمداد واللوجستيك، جودة المنتجات، التوزي التسويق السياس ي، الاتصالات التسويقية،

العلاقة مع العملاء، التسويق الالكتروني، بحوث التسويق، التجارة  والابتكار، إدارةالتطوير 

 .التسويق الأخضر، التسويق وفق متطلبات المسؤولية الاجتماعية...الخ الدولية،
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 ةــــــــي المجلـــــالنشر فقواعد 

 :التاليةالدراسات التسويقية للشروط يخضع النشر في مجلة 

 الالتزام بالتحليل العلمي والتقيد بالمعالجة الموضوعية. 

 الإحاطة المنهجية والطريقة المنظمة في الكتابة. 

  ،موضوعات البحوث المفضل تقديمها للمجلة هي، الدراسات التطبيقية والميدانية

تقييم الأساليب والمفاهيم المعرفية، والدراسات المقارنة ودراسات الحالة، بناء و

 .وتطوير النماذج أو الأطر النظرية

 :عند الإرسال الأول للمقال يراعى في إعداده ما يلي 

  مقاس الصفحةA4 

  سم 1بداية الفقرة يترك مسافة 

 المقالات باللغة العربية تكتب بخط  Traditional Arabicبنط أما المقالات باللغة  14جم بح

 .بنط 12بحجم  Times New Roman الأجنبية فتكتب بخط

  سم(، للمقالات  2سم / باقي الهوامش  3الهوامش: للمقالات باللغة العربية )اليمين

 سم 2سم باقي الهوامش  3باللغة الأجنبية )اليسار 

  1المسافة بين السطور  

 الهوامش في نهاية المقال 

 لثاني يكون باللغة الانجليزية للمقالات المكتوبة باللغة العربية وباللغة الملخص ا

 .العربية للمقالات المكتوبة باللغة الاجنبية

  صفحات بما فيها  10صفحة وأن لا يقل عن  20لا يتجاوز عدد صفحات المقال

 .الهوامش بالشروط المذكورة

 المحافظة على باقي الشروط سالفة الذكر. 

 ي للمراسلةبريد الكترون. 
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 افتتاحية العدد الأول 

 

الصالحات، ها هي كلية  بسم الله الرحمان الرحيم والحمد لله الذي بنعمته تتم

تضيف إلى  1جامعة فرحات عباس سطيف ،العلوم الاقتصادية والتجارية وعلوم التسيير

رصيدها العلمي والمعرفي المجلة الثانية للكلية والمتخصصة في الدراسات التسويقية والتي 

والتي ستكون كمرجع يضم أفضل الأعمال  ،متميزأكاديمي نأمل من خلالها تقديم منتوج 

للأساتذة والباحثين والمؤسسات في الجزائر والوطن العربي وحتى على الصعيد العالمي، ولن 

يتسنى لنا هذا إلا من خلال الدعم الذي ننتظره من مختلف الباحثين  والمهتمين بالدراسات 

 . التسويقية لإثراء هذه المجلة العلمية

 

ن التسويق وعلومه، نو ة بفليشمل ثمانية مقالات متميزة لها صل ويأتي العدد الأول،

 هذا العدد أساتذة وباحثون من الجامعة الجزائرية. إثراءشارك في 

 

 تقديم التسويقيةإن هيئة التحرير تنتظر من جميع المتخصصين في العلوم 

مة، وأن لا يبخلوا  التي ستكون محل تقدير  حظاتهموملا  علينا بأرائهمأبحاثهم ودراساتهم القيَّ

 .واهتمام

 

             
 
من ساهم وساعد على لكل  بعظيم الشكر والتقديرفإننا في هذه المجلة نتقدم  ،وختاما

 .هذا العدد إصدار

لام عليكم ورحمة الله وبركاته  والسَّ


