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 اافتتاحية

العلمي من  البحȟࢭي ɼقș أصبح فيǻ  ɻداȒȲاإعمال مجلȓ الدȲاساȔ التسɽيقيɼ ȓ  منشȲɽاɼ Ȕأعدادأتي ت 

ɼهɽ ما يعكس حجɯ العɽامل الرئيسيȓ لتطɼ Ȳɽ تقدم امجتمعاȔ بشكل عام ɼ امǺسسȓ الجامعيȓ يشكل خاصب

الʅȱ أضحʄ من امعاييڇ اأساسيȓ لتڇتيɼ ȑ تصنيف علʄ اإنتاȠ العلمي  االجهɽد امبɼȱلȓ من قبل الجامعɼ ȓحرصه

باإضافǻ ȓلʄ اهتماماȔ الكليɼ ȓفريق امجلɼ ȓاأساتȒȱ  الجامعاȔ علʄ امستɾɽ الɽطني، اإقليمي ɼ العالميب

  ǻɼداȒȲ اأعمالب ااقتصادʅ التي تخص الجانȑ الباحثيɰ بمختلف القضايا

اإعمال منبڇ للنشر العلمي امتخصص ࢭي مجال ǻداȒȲ اأعمال ɼ مجلȓ الدȲاساȔ التسɽيقيǻ ɼ ȓداȒȲ تعتبڇ  

الدȲاساȔ التسɽيقيȓب حيȟ تخضع امقااȔ امقدمǻ ȓلʄ التقييɯ العلمي من قبل النظراء، ࢭي ǻطاȲ احتڇام قɽاعد 

تتسɯ تهدف امجلǻ ȓلʄ ااȲتقاء بالبحȚɽ العلميȓ من خال نشر البحȚɽ امبتكرɼ Ȓالتي كماالنشر امعمɽل بهاب

 ب باأصالȓ العلميɼ ȓالجديɼ ȓمتابعȓ امستجداɼ ȔالتطȲɽاȔ الحديثɼ ȓامعاصرȒ ࢭي ميداɰ التسɽيقي ǻ ɼداȒȲ اأعمال

  ɽتحت ʅ أ ȓاأعمال"عدد من مجل ȒȲداǻ ɼ ȓيقيɽالتس ȔاساȲالد"  ȓالفرنسي ɼ ȓالعربي ȓباللغ Ȕمقاا Ȓعد ʄعل

ȓاانجليڈي ȓاللغ ɼ ب ȟࢭي نشر امتعد حي ɰلكل الباحثي ȓفضاء علميا يتيح فرص امساهمɼ ȓعاميǻ ȓسيلɼ ȓجل

 Ȕل امشكاɽح ɯخبڇاتهɼ ɯأعماله ɼ ȓيȲاإداȓالراهن ȓبااقتصادي 

  ɰتأملنا أ ɰɽك ȓامجل Ȕالتطلّعا ɾɽام ࢭي مست ɼ ȓللمساهم ȓسيلɼ ɼ ȓامنججيɼ ȓامعرفي ȓالبحثي ȓساهم

 ɾɽالرࢮي بامستɼ ااتصالɼطنɽال ȠȲخاɼ داخل ȓيقيɽالتس ɼ ȓيȲم اإداɽبالعل ɰامهتمي ɰالعلمي بي.   ɽكما ندع

 نتاجهɯ العلمي للنشر بامجلȓباࢭي استمراȲ امجلȓ بتقديɯ   اإخȒɽ اأساتɼ Ȓȱ الباحثيɰ باإسهام
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