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 النشر في المجلةشروط 

مجلة أكاديمية دولية محكمة متخصصة في دراسات الإعلام والاتصال والدراسات   المجلة الدولية للاتصال الاجتماعي هي
كل ثلاث أشهر يصدر   14&2 & 3&أعداد  4الاجتماعية تصدر في الجزائر بمعدل مجلد واحد في السنة، موزع على 

ēتم هذه المجلة بجميع  البحوث الأصيلة التي ينجزها الباحثون  في ميدان علوم الإعلام والاتصال مع   عدد من الأعداد
امتداد الاهتمام بمختلف الميادين البحثية خاصة منها الاهتمام ببحوث علم الاجتماع الاتصالي وغيرها، فهذا القبس 

ة نحاول من خلالها إتاحة الفرصة للباحثين وطلاب المعرفة، في المجالات العلمية المختلفة الاستفادة العلمي ما هو إلا وسيل
  .من منشوراēا بما يعود بالنفع على الجميع

  .العربية و الفرنسية والإنجليزية: تنشر المجلة الأبحاث باللغات التالية

وكل البحوث التي تصل إلى المجلة يتم تحكيمها بطريقة سرية   .علمية  هيئة تحريرية وأخرى: تشرف على المجلة هيئتان
 .بإرسالها إلى محكمين متخصصين في المجال، لتحكيم الدراسة وينظر في صلاحية قبولها للنشر

ة والقيمة العلمية والمعرفية وسلام. الأصالة ، التوثيق ، الجدة : على البحوث التي يتم إرسالها أن تتوفر على الشروط التالية 
 اللغة ودقتها

 .على الباحثين التقيد بالشروط العلمية والمنهجية المطلوبة 

 .يجب ألا يكون البحث مستلا من بحث سابق قد تم نشره، و ألا يكون البحث منشوراً أو مرسلاً للنشر في مجلة أخرى

ا يخص الملاحق صفحة بما في ذلك الجداول والمراجع أما فيم) 25(يجب ألا تتجاوز عدد صفحات البحث على 
 .واستمارات البحث فيتم وضعها بعد قائمة المراجع، الملاحق والاستمارات لا تنشر فهي لغرض التحكيم

 .يجب عدم ذكر أسم الباحث ولا الإشارة إليه في مضمون البحث، وذلك لسرية عملية التحكيم المادة العلمية

أما البحوث  14حجم الخط  Traditional Arabicيجب أن تكتب البحوث باللغة العربية على الحاسوب بخط 
 .14حجم الخط  -  Times New Romanباللغات الأجنبية فتكتب بخط  

بإحدى اللغتين إما  الفرنسية أو الانجليزية مع وضع  كلمة مع ترجمة الملخص  100في حدود يجب كتابة ملخص للبحث 
 .الكلمات المفتاحية أسفل الملخص
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  تقديم  العدد

جـزءًا مهمًـا  الـذي  هـو  الى الإعـلان) فينـايفيكرام مـن الهنـد       الباحـث ( تطـرق.  في العدد الجديد  للمجلة  الدوليـة  للاتصـال  الاجتمـاعي     

لــى  مــن العمليــة التســويقة ، إنــه شــكل مــن أشــكال  الاتصــال يتضــمن اســم العلامــة التجاريــة أو منتجهــا أو خــدمتها تحــاول هــذه الورقــة إلقــاء الضــوء ع

علامتها التجارية ولماذا في بعض الأحيان يكون من الضـروري عـدم خفـض كيف يمكن للإعلانات المبتكرة أن تساعد المؤسسات على توليد التذكير ب

منال محمـد أبـو وتطرقت  الاستاذة  ميزانية الإعلانات أثناء الركود الاقتصادي بحيث تصبح العلامة التجارية أقوى عندما يكون هذا التباطؤ الاقتصادي

 دعــم الهويــة الجندريــة والتوجهــات الجنســية، واســتخدم مصــطلح الجندربمنطلقاتــه محاولــة للتوصــل لنتــائج تفســر مــدى ثــراء الفــيس بــوك في.في  الحســن

فــاهيم الدوليــة، ســواء مــن حيــث تعريــف المصــطلح، أو تفعيلــه علــى النطــاق الــدولي؛ وذلــك لتعــدد تعريفاتــه وتناولــه علــى المســتويات الغربيــة والعربيــة بم

ولت دراسة  الاستاذ صادق رابح  إشكالية الدراسات الإعلاميـة والاتصـالية وضـرورة تجديـد تتناكما اعتمد البحث على نظرية ثراء الوسيلة  و . مختلفة

فمقاربة هذه البيئة بمفـاهيم . عدēّا المفاهيمية ومقارباēا المنهجية حتى تكون قادرة على استيعاب التغيرات الكثيرة التي تعرفها البيئة الإعلامية المعاصرة

وتحــاجج الدراســة بــأن التحــوّلات التكنولوجيــة في البيئــة الإعلاميــة قــد أعــادت تشــكيل مواقــع الفــاعلين . الى تشــويهها وأطــر معرفيــة غــير مناســبة يــؤدي

كمــا تبــينّ ســقوط الحــدود الفاصــلة بــين . فيهــا، حيــث أصــبح بامكــان المســتخدمين مــثلا التّفاعــل مــع وســائل الإعــلام والمســاهمة في إنتــاج مضــامينها

 ورمفاهيم مثل المنتج والجمه

ئل تطرقــا الباحثــان   د فــاتن  بلاغــةو د رضــوان   بــن ســلامنة   الى موضــوع التربيــة علــى الإعــلام الرّقمــي في ســياقالتّطوّرات التكنولوجيةلوســا  

د االاعـلام و الاتصــال، كــل ذلــك مــن أجــل إيجــاد إجــراءات لتربيــة الناشــئة علــى حســن اســتغلال وســائل الاتصــال الرقمــي وتجنــب مخاطرهــا وتزويــد الأفــر 

ك بــأدوات ومهــارات مرتبطــة عضــويا بالبيئــة الرقميــة ونشــر مبــادئ وضــوابط تقــودهم لاكتتســاب الحــس النقــدي الإيجــابي الــذي ينَــأى đــم عــن الاســتهلا

تي تعـاني الـالسلبي للمحتويات الرّقميـة وتحصـينهم وإكسـاđم مناعـة تجعلهـم قـادرين علـى فهمهـا والتعـاطي معهـا وإنتاجهـا وتبادلهـا، لاسـيما في البلـدان 

العربيــة الــتي الفجــوة الرقميــة، لــذلك تعتــبر التربيــة علــى الإعــلام الرقمــي لــيس ترفــا فكريــا بــل موضــوعا ملحــا خاصــة في هــذه المرحلــة الــتي تمــر đــا المنطقــة 

  . 2011منذ احداث الربيع العربي سنة  تعرضت لتغيرات عميقة في مجتمعاēا

ماعيـّة في  بحث  اخر   تطرقت الباحثة  Ĕى بلعيد الى الميديا الاجتماعيةالتي أصبحت ضمن محاور المشاريع العلميّة للباحثين في العلوم الإجت

هــا وهــو مــا دفعنــا إلى تحليــل مضــمون ثــلاث مجــلات علميـّـة كانــت الميــديا الإجتماعيــة محور . بصــفة عامّــة وفي علــوم الإعــلام والاتصــال بصــفة خاصّــة
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وقـد أكـدت نتـائج . كما أجرينا عددا من المقـابلات مـع بـاحثين مـن العـالم العـربيّ وأوروبـا وأمريكـا. لتحديد مناهج البحث المعتمدة من قبل الباحثين

  .بحثنا أنّ الباحثين قد حافظوا على نفس مناهج البحث للإجابة عن إشكاليات بحوثهم التيّ كان محورها الميديا الإجتماعيّة

تقليـدا طـويلا في أبحـاث " يختـاره الجمهـور"ومـا " تـوفره الصـحافة"حـول مـا قال اخير   لأستاذ فيضل دليو  ذكر فيه النقاش    الحاصل  وفي م

لكـــن، كيـــف نحـــدد القـــرب والبعـــد بـــين الصـــحافة . وهـــو يـــدور أساســـا حـــول الدرجـــة المناســـبة مـــن القـــرب والبعـــد بـــين الصـــحافة وجمهورهـــا. الاتصـــال

نـــوع مــن العلاقـــة توجــد بينهمـــا؟ أصــبحت مثـــل هــذه الأســـئلة أكثــر إلحاحًـــا لأن ممارســات وســـائل الإعــلام في عصـــر الإنترنــت تلغـــي والجمهــور؟ وأي 

إن هـــذا العمــل يهـــدف إلى تقـــديم نظــرة عامـــة حــول علاقـــة الصــحافة بـــالجمهور، ومناقشــة بعـــض الطـــرق . الفجــوة بـــين منتجــي الأخبـــار ومســتهلكيها

 .هذه العلاقة في الدراسات الأمبريقية، وتقديم بعض الأفكار حول دور أبحاث الصحافة في هذا المجال المختلفة التي تم đا تصور

التوصـــل لنتـــائج تفســـر مـــدى ثـــراء الفـــيس بـــوك في دعـــم الهويـــة الجندريـــة والتوجهـــات الجنســـية، واســـتخدم منـــال أبـــو الحســـن . فيمـــا حاولـــت د

  .ريف المصطلح، أو تفعيله على النطاق الدوليمصطلح الجندر بمنطلقاته الدولية، سواء من حيث تع
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Editor‐in‐chief word 

The  International  Journal  of  Social  Communication,  issued  by  the  laboratory  of   media  and 

communication  studies  ,  is  concerned with    theoretical  and  empirical  research,  and  seeks  to 

provide  new  approaches  to  the  phenomena  of  communication  and  media  from  innovative 

perspective , based on deep and consolidate critical thinking which aims to question the current 

concepts and empirical trends, and which try through analytical methods and scientific  inquiry 

to interpret and understand the relationship between the  indicators of the phenomena of new 

media  and  communication  and  to  dissect  their manifestations,  both  in  the  Arab  and  Islamic 

world  and in the global context. 

The  journal gives  special attention  to  research  that  focuses on  social,  civilizational and value‐

based variables, and which  intends to approach the psychological and social behavior of social 

agents and their complex relationship to society in general. 

The Ninth  Issue comes  to  interpret  the  intellectual and philosophical  trajectory of  the  journal 

and  its  research orientation; hence  it  includes multiple  epistemological  and  empirical  studies 

that  attempt  to  highlight  the  relationship  between  the  phenomenon  of  media  and 

communication and the emerging social and technical changes. 

Conclusively,  the  journal  seeks,  through  this  issue,  to  achieve  epistemological  integration  by 

presenting the field research experiences and new theoretical frameworks in the field of media 

and communication studies, without being  indifferent to  its renewed cultural and civilizational 

trajectories, which take into account the local cultural dimension and benefits from the human 

scientific experience. 

 

D. LarbiBouamama 

  

  

  

  

  

 

  



 

 

Conditions of Submission and Instructions for Authors 

The  International  Journal  of  Social  Communication  is  an  international  quarterly  academic  journal 

specialized in media and communication studies and the field of social sciences, published in Algeria with 

the  rate  of  one  volume  per  year,  distributed  into  4  issues.  The  Journal  is  concerned with  original  and 

innovative studies carried out by researchers  in the field of media and communication studies, as well as 

various related fields of research, including the sociology of communication. 

This scientific platform is an initiative that intends to provide opportunities for researchers in the different 

branches of humanities and social sciences, in order to capitalize on their academic efforts for the common 
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