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  شروط النشر في المجلة

الإعلام والاتصال والدراسات مجلة أكاديمية دولية محكمة متخصصة في دراسات   المجلة الدولية للاتصال الاجتماعي هي
كل ثلاث أشهر يصدر عدد من   4 1&2 & 3&أعداد  4الاجتماعية تصدر في الجزائر بمعدل مجلد واحد في السنة، موزع على 

تم هذه المجلة بجميع  البحوث الأصيلة التي ينجزها الباحثون  في ميدان علوم الإعلام والاتصال مع امتداد الاهتمام   الأعداد
لف الميادين البحثية خاصة منها الاهتمام ببحوث علم الاجتماع الاتصالي وغيرها، فهذا القبس العلمي ما هو إلا وسيلة بمخت

ا بما يعود بالنفع على  نحاول من خلالها إتاحة الفرصة للباحثين وطلاب المعرفة، في المجالات العلمية المختلفة الاستفادة من منشورا
  .الجميع

 .العربية و الفرنسية والإنجليزية: بحاث باللغات التاليةتنشر المجلة الأ

وكل البحوث التي تصل إلى المجلة يتم تحكيمها بطريقة سرية بإرسالها إلى   .علمية  هيئة تحريرية وأخرى: تشرف على المجلة هيئتان
 .محكمين متخصصين في المجال، لتحكيم الدراسة وينظر في صلاحية قبولها للنشر

والقيمة العلمية والمعرفية وسلامة اللغة . الأصالة ، التوثيق ، الجدة : التي يتم إرسالها أن تتوفر على الشروط التالية  على البحوث
 ودقتها

 .على الباحثين التقيد بالشروط العلمية والمنهجية المطلوبة 

 .مرسلاً للنشر في مجلة أخرىيجب ألا يكون البحث مستلا من بحث سابق قد تم نشره، و ألا يكون البحث منشوراً أو 

صفحة بما في ذلك الجداول والمراجع أما فيما يخص الملاحق واستمارات ) 25(يجب ألا تتجاوز عدد صفحات البحث على 
 .البحث فيتم وضعها بعد قائمة المراجع، الملاحق والاستمارات لا تنشر فهي لغرض التحكيم

 .مضمون البحث، وذلك لسرية عملية التحكيم المادة العلميةيجب عدم ذكر أسم الباحث ولا الإشارة إليه في 

أما البحوث باللغات  14حجم الخط  Traditional Arabicيجب أن تكتب البحوث باللغة العربية على الحاسوب بخط 
 .14ط حجم الخ  -  Times New Romanالأجنبية فتكتب بخط  

بإحدى اللغتين إما  الفرنسية أو الانجليزية مع وضع الكلمات  كلمة مع ترجمة الملخص  100في حدود يجب كتابة ملخص للبحث 
  .المفتاحية أسفل الملخص

 : ملاحظة 

 journalsocialcommunication@gmail.com: تبعث المقالات عن طريق البريد الالكتروني التالي

 الجزائر –لة الدولية للاتصال الاجتماعي ، كلية العلوم الاجتماعية ، جامعة عبد الحميد بن باديس مستغانم المج: أو العنوان التالي

 / 045421129: الهاتف /الجزائر  -ب مستغانم.ص
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 تقديم 

ن حيث التقني في مجال وسائل الإعلام و الإتصال ،حالة من الابهار للجمهور مالتسارع  ساهم   
الوسائل و المعدات والتجهيزات المستعملة  والمضامين الإعلامية التي تجاوزت حدود رقابة السلطة 

والأعراف وتقاليد المجتمعية المقيدة لحرية تناول المواضيع و القضايا المسكوت عنها تحت مبرر الحرية 
ل بدا إلا بمسايرة هذا الإنفتاح وحق المواطن في إكتساب المعلومة و المعرفة ، ولم يكن للأنظمة و الدو 

رغم تحفظات المسجلة بشأنه ، إنفتاح جرى على قواعد هشة غير مؤطرة  بقوانين وضوابط مهنية و 
  .   أخلاقية خصوصا بالوطن العربي 

من خلال نظرية الحتمية القيمية في الإعلام )  البرفيسور عبد الرحمن عزي( أمام هذه الوضعية يعطي   
وأن الرسالة الإعلامية، فيما ينبغي أن تكون، قيمة تحمل معنى عبر ، أولوية الأخلاقي على الإعلامي 

تقدم نموذجا معيارية  ،وهي نظرية وسيلة إعلامية تقليدية أو جديدة في سياق إجتماعي وحضاري معين
تبحث فيما ينبغي أن  ،معرفيا في تفسير الظاهرة الإعلامية وعلاقته بمستويات الفكر والعقل والممارسة 

عتبار الإعلام رسالة رغم ثقل الوسيلة في إبالمسألة الأخلاقية بمنذ الوهلة الأولى وقد انشغلت  ، يكون
  .ة الحضارية المتميزةرتباط القيمة بالمرجعيإوبحكم  المجتمع المعاصر

لكل من مصطلحي الميديا الجديدة في المعالجة المفهومية ) الدكتور بلقاسم امين بن عمرة (إنطلق    
في سؤال الرهانات  دراسته فصّلت ، فيما  والأخلاقيات المهنية على المستوى الابسيتمولوجي والتجريدي

بطرح مقاربة الحتمية القيمية  ،  خلاقيات التقليديةالديونتولوجية التي تفرضها الميديا الجديدة على الأ
كبديل معياري متسّق، يعزّز بواسطة أسسه الابستمولوجية التفاعل النقدي مع المقاربات الغربية المتمركّزة ، 

 .و يمهّد الطريق نحو نموذج معرفي يربط الهوامش بالمركز

عصرنا الحالي ، أن يمتلك زمام المبادرة  أنه  بإمكان الجمهور في) د عماد الدين جابر .أ(ويضيف ، 
للمرة الأولى في تاريخ تطور وسائل الإعلام و الإتصال بالحصول على المعلومات وإنتاجهاونشرها 
وتداولها مع الجماعات ذات الإهتمام المشترك، وتسجيل الآراء والتعليقات، والمشاركة المباشرة في مناقشة 

لرقابة القانونية والتشريعية و القيمية على محتوى الانترنت فى أغلب قضايا الشأن العام، في ظل غياب ا
دور الإعلام " في مداخلتها الموسومة ) الدكتورة نجلاء الجمال (وفى هذا السياق تشير بلدان العالم ، 

وفق  إحدى الدراسات الأمريكية الحديثة على أن الشباب " الجديد فى تغيير المنظومة القيمية لدى لشباب
العالم العربي، حيث بلغت نسبة المستخدمين لها  شكل النسبة الأكبر من إجمالي مستخدمي الإنترنت فيي
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من هؤلاء % 70من الإستخدام العالمي للإنترنت، وأن  %7في الشرق الأوسط وشمال إفريقيا 
  .والإمارات ومصر والمغرب المستخدمين من السعودية

د عبد النبي عبداالله .أ(ا وسائل التواصل الاجتماعي على حد توصيف ورغم المزايا المتعددة التي توفره    
لدرجة . تتعلق بإنتهاك خصوصية الأفرادمسار إستغلالها بات يطرح إشكالية أخلاقية إلا أن ) الطيب

  كيف يمكن التمييز في بيئة كهذه و أصبحت فيها الظاهرة تشكل خطرا إجراميا مهددا للسلامة المجتمعية ، 

بأخلاقيات ممارسي العلاقات العامة في الجامعات  دراسة الباحث نجم العيساوي الموسومةحاولت    
إلى معرفة أبرز الأخلاقيات التي يلتزم بها ممارسو العلاقات العامة في الجامعات العربية، العربية 

الإيجابية وتصوراتهم عن بعض الممارسات الخاطئة المنسوبة للعلاقات العامة من بينها تضخيم الأشياء 
   .وإخفاء السلبية، إعطاء وعود كاذبة وكذلك استغلال نفوذ الوظيفة للنيل من الآخر أو مساومته

  العربي بوعمامة. د
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Editor‐in‐chief word 

The International Journal of Social Communication, issued by the laboratory of  media and 

communication studies , is concerned with  theoretical and empirical research, and seeks to 

provide new approaches to the phenomena of communication and media from innovative 

perspective , based on deep and consolidate critical thinking which aims to question the current 

concepts and empirical trends, and which try through analytical methods and scientific inquiry to 

interpret and understand the relationship between the indicators of the phenomena of new media 

and communication and to dissect their manifestations, both in the Arab and Islamic world  and in 

the global context. 

The journal gives special attention to research that focuses on social, civilizational and value‐based 

variables, and which intends to approach the psychological and social behavior of social agents and 

their complex relationship to society in general. 

The Ninth Issue comes to interpret the intellectual and philosophical trajectory of the journal and 

its research orientation; hence it includes multiple epistemological and empirical studies that 

attempt to highlight the relationship between the phenomenon of media and communication and 

the emerging social and technical changes. 

Conclusively, the journal seeks, through this issue, to achieve epistemological integration by 

presenting the field research experiences and new theoretical frameworks in the field of media 

and communication studies, without being indifferent to its renewed cultural and civilizational 

trajectories, which take into account the local cultural dimension and benefits from the human 

scientific experience. 

 

D. LarbiBouamama 
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