
 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 ةيراجتلا    مولعلا  ةلمج

La Revue   des Sciences Commerciales 

Business    Sciences  Review 

Revue publiée par l’Ecole des Hautes Etudes Commerciales 

d’Alger 

 

 

Dépôt légal : 579/2002 
EISSN : 2602-5396 
ISSN : 1112-3818 

 

Vol.21 N°02 
Décembre  2022 

 

 

 

 

 

 

 

 



COMITE EDITORIAL 

 

EDITEUR   EN  CHEF 
Hassiba Djema,  
Ecole des Hautes Etudes Commerciales 

 

 

EDITEUR ASSOCIES 

 

Hichem Sofiane SALAOUATCHI Ecole des hautes études 
commerciales 

Bachir MAZOUZ École nationaled’administration 

publique (ENAP) , Canada 
Kamila Ait Yahia Ecole des hautes études 

commerciales 

Lilia BAHMED Université de Batna 2 - Mustapha 
Ben Boulaid, Algérie 

Issam MALKI Université de Westminster, 
Angleterre 

Azeddine TOUNES INSEEC BUSINESS SCHOOL, 
France 

Yvon PESQUEUX Conservatoire national des arts et 
métiers Paris, France 

Camal GALLOUJ Université Paris 13, France 
Marc-ARTHURDIAYE Université Paris 1 Panthéon- 

Sorbonne, France 
Robert Le DUFF Université de Caen,CIDEGEF, 

France 
Mouloud MADOUN Indian Institute of management 

Trichy , Inde 
AbederrahmaneABEDOU Centre de Recherche d’Economie 

Appliquée et Développement 
Hanya KHERCHI MEDJDEN Ecole Nationale  Supérieure en 

Statistique et en Economie 
Appliquée 

SECRETAIRE 

Mohand Amokrane BELKACEMI  

Ecole des Hautes Etudes Commerciales 

 

 

 

 

 



LA LIGNE EDITORIALE 

 

La Revue des Sciences Commerciales est une revue 

académique, semestrielle, éditée par l’école des Hautes 

Etudes Commerciales.Cette revue est un moyen de 

communication et d’interaction entre les membres de la 

communauté universitaire et les différents acteurs de la 

société, de l’entreprise et de l’économie. Elle reflète le 

dynamisme authentique des chercheurs œuvrant dans le 

champ et la vitalité de la recherche scientifique.  
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