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La ligne éditoriale

La Revue des Sciences Commerciales est une revue académique,
semestrielle, éditée par I’école des Hautes Etudes Commerciales. Cette revue
est un moyen de communication et d’interaction entre les membres de la
communauté anniversaire et les différents acteurs de la société, de 1’entreprise
et de I’économie. Elle refléte le dynamisme authentique des chercheurs
ceuvrant dans le champ et la vitalité de la recherche scientifique. Elle favorise
la promotion de I’excellence, de la production et du rayonnement scientifique.
Elle se veut donc, un espace de débat, de réflexion et d’analyse sur toutes les
questions d’intérét dans le domaine des sciences commerciales, économiques

et de gestion pour soutenir une recherche utile au service de la société.



Sommaire

1. Les TPE artisanales: quelles opportunités de développement pour les
professionnels dans le contexte de réorganisation du secteur. Cas de

Bochra YAKOUBI SAIDI, Maitre assistante A, Labo MPI, EHEC
Smain CHABANI, Professeur, EHEC

2. La  juste valeur : mécanismes d’application pour I’entreprise
ALGETIENNC. .. oottt 16
GUETTOUCHI Nacir, Maitre de Conférences 8 EHEC

3. Les facteurs clés du succes pour la mise en place d’un systeme d’intelligence
économique : étude exploratoire a I’entreprise Sonatrach

Mohammed Amine DERFOUF, Labo LAREIID, FSECG, Univ Tlemcen
Wassila TABET- AOUEL, Labo LAREIID, FSECG, Univ Tlemcen

4. Le role de la communication visuelle digitale dans 1’internalisation d’une start-
1110 T TP R PSPPSR 35
Hakima BOUDIFA, Maitre de conférences B, Labo Permanan, EHEC

Samir Mellal, Doctorant, EHEC

5. L’apport du choix des méthodes d’évaluation du personnel sur le développement
des compétences et Performances. ...........ouevireuie e 44
Moufida BIRI, Doctorante a EHEC, Labo Permanan

6. Représentations enfantines dun bon repas: retrouver la voix de I’enfant
consommateur grace a la méthode du dessin.....................ccoeiiiiiiiiiiinn .52
Souad DJEDI, Doctorante a HEC, laboratoire Marketic
Abdennour NOUIRI, Directeur du laboratoire Marketic
7. La tarification des primes dans une assurance emprunteur: casla CAAR

ASSUTAIICE . .. .ot tnttt ettt et e ettt e ettt e ettt et e et ettt ettt 62

Hizia ZAID, MCA, Labo LIRUE ENSSEA
Hamza TAIBI, MCA, Labo études DU, Univ de Laghouat

8. Utilisation des incoterms 2010 dans les entreprises algériennes..............cc.cceee.. 72
Fodil TIGHILT, DSG, FSECG, Univ Bejaia

9. L’auditeur interne, un créateur de la valeur ajoutée au sein de I’entreprise publique
algérienne : défiS et atOULS. ... .....oir i 82

Lynda GRINE, Maitre de conférences a EHEC

Lydia BOURENANE CHERIF, Doctorante 8 EHEC

Abdelghani BAGHDADI, université d’Oran 2

10. Les médicaments génériques en Algérie un marche en plein essor : cas du groupe
SAID AL . . e 92
Lyes GACHOUT , FSECSG, Université de Biskra

Marc-Arthur DIAYE, Ecole d'Economie de la Sorbonne



Abdelouahab BENBRAIKA,FSECSG, Université de Biskra

11. Le secteur de ’habitat en Algérie : état des lieUX........cccoceeeeernrninniiniiinnnnn. 110
Yasmine SBIA', ENSSEA
Hanya KHERCHI MEDJDEN, ENSSEA.

12.La fiscalité des entreprises étrangéres en  Algérie: un levier
APAtrACTIVITE. . .o e ettt e e 119

CHENNOUFI Wassim, Maitre de conférences B - ESC

13.Le partenariat public-privée: alternative pour un développement durable en

I’absence de ressources financieres publiques suffisantes............................... 130
Aimen BENABDERRAHMANE, Université alger3

14. La communication via les medias sociaux comme outil du marketing stratégique :
CaS dES PIME AIGETIENNES. ......cviviivicieite ettt re e s re b s e 141

Imane RIAD, Doctorante, EHEC
Bahia ALLIOUCHE-LARADI, Maitre de conférences, EHEC

15. L’entrepreneuriat social et solidaire : son importance dans le monde, et sa place en
YA Lo =] 4 1=V 151
HADDAD FATMA ZOHRA , Maitre de conférences A, EHEC
M.KEBBOUR Mohamed Amine Oussama , Doctorant, EHEC,

16.Colts de transactions et efficacité de la régulation indépendante dans les
télécommunications : étude comparative entre I’ Algérie et le

Nabil MENASRIA, Doctorant, FSESCSG, Bejaia,
Hamid KHERBACHI, Pr, FSESCSG, Bejaia,

17.La pratique de 1’audit social comme acte de recherche de la performance RH :
Contribution a 1’étude de I’expérience des entreprises industrielles
ALEEIICINES . . ..ot 175
Sara CHEDRI MAAMAR, Doctorante, ENSM, P6le Universitaire de Koléa

Pr. Hasna Amina MESSAID, Professeur, ENSM, P6le Universitaire Koléa

18. Les produits deriVES. ..o 184
Meriem BOUZEGHOUB, Doctorante, 'université d’Alger 3
Amyra TOUATI, Maitre de conférences B, I'université d’Alger 3

19. L’impact des medias sociaux sur 1’e-réputation des établissements hételiers en
Algérie : wilayade TIBMCEN ......vniniiiii e 197
Nesrine SARI, Doctorante, FSESCG, I’université de Tlemcen

Hind Hadj Slimane , Maitre de conférences A, FSESCG, univ Tlemcen

20. Evaluation de la performance du secteur bancaire en
AlGETIE Lo e 206
Amal BRIKI, ENSM Koléa



................ O 9 paa Ljat pgd o i) B 5all bl .1
3 el daala dala@Y) clabdl 5 dalsall juda ¢ o)y5i€a Al ol ,ed JWl JIS4
3 adl dasala Zabadyl Gluldl 5 Adal) jie o palae sdinl  dpe ilas

ool 3355 B Wgradluws 9 Aoyl 8)lyg Ay pid) D))l e dJlad 1

gyl Wladl oLyl s jug 0,95 Sl el Gl

&2 A3l 2l Y Sleglac) el Lidell o ool ol SLSa) 2
14 Dol Lol dwlows g0 Jolll axgdl Jb
3 A drelsr . T sdsbis 33l g By olis [

22 i, Jls Yt Slalate b KV 505 B Bpmall Jlel J1 595 .3
3 A dmal, Jbg ane

45 ..... e s S50 dwjs Ul Lalys Wgroned! sl g dwmsfod| K2 o BV 4
B4 amalsr J slass 3] daz pgass”

3 Al () pedadl 83l 3Sjle (58T



