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La  ligne  éditoriale   

     La Revue des Sciences Commerciales est une revue académique, 

semestrielle, éditée par l’école des Hautes Etudes Commerciales.  Cette revue 

est un moyen de communication et d’interaction entre les membres de la 

communauté anniversaire et les différents acteurs de la société, de l’entreprise 

et de l’économie. Elle reflète le dynamisme authentique des chercheurs 

œuvrant dans le champ et la vitalité de la recherche scientifique. Elle favorise 

la promotion de l’excellence, de la production et du rayonnement scientifique. 

Elle se veut donc, un espace de débat, de réflexion et d’analyse sur toutes les 

questions d’intérêt  dans le domaine des sciences commerciales, économiques 

et de gestion pour soutenir une recherche utile au service  de la société.    
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 .……………المناطق الحرة في الجزائر على ضوء تجربة مصر و الأردن .1
  3مخبر العولمة و السياسات الاقتصادية جامعة الجزائر ، لوكال أمال شهرزاد طالبة دكتوراه 

 3 أستاذة محاضرة أ، مخبر العولمة و السياسات الاقتصادية جامعة الجزائر مجاني غنية 
فعالية تسيير الموارد البشرية بوزارة الخارجية و مساهمتها في عودة المستثمرين  .1

 ..……………….………………………05المقيمين بالخارج  الجزائريين
باحث دكتوراه بمدرسة الدراسات العليا التجارية   ,فرحاتي هشام

انعكاسات التحفظ المحاسبي على الملائمة القيمة للمعلومات لأغراض اتخاذ القرار في  .2
 ..……………………………14ظل التوجه الدولي نحو محاسبة القيمة العادلة

 3مناصرية جوهر  أستاذة مساعدة أ ـ جامعة الجزائر / أ

 ………………22دور الرأسمال المعرفي في تعزيز الابتكار في منظمات الأعمال .3
 3جامعة الجزائر , معمر بوطالبي

 45  ……العلاقة بين هيكلة المؤسسة وإستراتيجيتها دراسة حالة مؤسسة حمود بوعلام .4
 3أستاذ مساعد أ، جامعة الجزائر   كنفوش محمد

 3أستاذة التعليم العالي، جامعة الجزائر   سواكري مباركة
 

 


