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Advertising is part of a circuit of exchanges that involves
several partners: the manufacturer of the product, advertising
agencies, consumers ... Of course, it is up to each advertising
agency to specify its strategy to conquer its interlocutors, taking
into account a certain number of factors, more or less restrictive
which determine the very act of the advertising conception...
Competent publicists use various procedures to "manufacture” a
sufficiently seductive image of the recipient subject.

And if the publicist, anxious to conceive a discourse of
valorization of the product, is over determined by a certain
number of constraints: competition, ethics, force of expansion ...
the translator, whose task is to translate publicity speeches, is
supposed to fulfill several conditions: discursive and pragmatic
competence, translation competence ... Not only is it supposed
to respect a certain number of conventions to achieve the effect
desired by the sender when writing the text - source but also to
stage a double strategy namely: strategy of concealment and
strategy of seduction / persuasion. The objective is to produce a
coherent and cohesive target discourse, which conveys the
illocutionary value aimed at by the agent of the translation.

**k*

La publicité s’inscrit dans un circuit d’échanges qui met
en cause plusieurs partenaires : le fabriquant du produit, les
agences publicitaires, les consommateurs.... Bien  s0r, il
appartient a chaque agence de publicité de spécifier sa stratégie
pour conquérir ses interlocuteurs, tenant compte d’un certain
nombre de facteurs, plus ou moins contraignants qui déterminent
I’acte méme de la conception publicitaire... Les publicistes
compétents utilisent diverses procédures pour «fabriquer» une
image du sujet destinataire suffisamment séductrice.

Et si le publiciste, soucieux de concevoir un discours de
valorisation du produit, est surdéterminé par un certain nombre



de contraintes : concurrence, déontologie, force d’expansion ...
le traducteur, ayant pour tache de traduire des discours
publicitaires, est censé remplir plusieurs conditions :
compétence  discursive et  pragmatique, = compétence
traductionnelle ... Non seulement il est censé respecter un
certain nombre de conventions pour atteindre 1’effet souhaité par
I’émetteur lors de la rédaction du texte - source mais aussi
mettre en scene une double stratégie a savoir: stratégie
d’occultation et stratégie de séduction / persuasion. L’objectif
est de produire un discours - cible cohérent et cohésif, qui
vehicule la valeur illocutoire visée par le mandataire de la
traduction.



