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Editorial

Vol 8 N° 02- Juin 2021.

« Comme toute science, les sciences de l'information et de la communication (SIC) remettent
en cause les idées regues. En effet, pour les uns, la communication est synonyme d’écoute,
d’échange, d’ouverture a [’autre. Source de compréhension, elle est l’ange pacifique qui
construit un lien social durable. Pour les autres, au contraire, la communication, c’est la
publicité, le marketing, les relations publiques : un art de la manipulation qui, comme un
cancer, ronge la démocratie. Le savoir élaboré par les SIC permet de mettre & distance ces
deux visions simplistes». (Eric Dacheux 2009)

De plus en plus Les identités numériques rassemblent une pluralité de pratiques
sociotechniques et de cadres d’approches qui en font un objet de recherche pluriel et
complexe supposant, de la part des chercheurs en SIC, qu’ils développent des méthodologies
et des problématiques variées pour essayer de saisir les différents points de vue et d’en
comprendre les mécanismes. Quelles méthodes, quelles postures peut-on, doit-on employer
pour les étudier ?

B. Miége (2020) met en évidence la complexité d’ancrage des techniques numériques dans
les diverses sociétés contemporaines a partie de six axes qu’il a identifiés comme étant les
différentes problématiques du processus : la fascination et le consentement, les proceés
d’innovations plurielles, le renforcement de 1’industrialisation de I’intermédiation et des
médiations, le renouvellement en profondeur de la production de I’information et du
traitement des données personnelles, les mutations des pratiques et la mondialisation du
capital.

Quelques unes de ces problématiques vont sous-tendre une série de pistes de recherche que ce
nouveau numero de la Revue du Journalisme et de la Communication va prendre en charge.
Les Humanités numériques, et plus largement les recherches sur 1’environnement numérique
constituent le socle des différentes contributions, dont 1’objectif est de comprendre les
implications et les opportunités du numérique comme média, objet d’étude, voire nouvel
écosysteme. Les questionnements qui nourrissent cet effort touchent I’ensemble des
processus étudiés en information-communication, dans un contexte marqué par la présence
grandissante des technologies. On y interroge les pratiques, les mutations, les méthodes. Dans
quelle mesure rendent-elles possible une approche scientifique des processus d'information et
de communication qui prenne en considération les transformations politiques, sociales et
économiques actuelles, essentiellement en Algérie ? La contribution essentielle de la Revue
du Journalisme et de la Communication a la constitution d’une communauté de chercheurs en
SIC en Algérie permet aujourd’hui de développer ce domaine du savoir dans 1’Ecole
Nationale Supérieure de Journalisme et des Sciences de 1‘Information, qui étudie
I’information et la communication, & la fois, comme condition de la production des
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connaissances et comme un lieu permettant a chacun de mieux saisir une discipline nouvelle,
mais essentielle pour comprendre la société contemporaine, les grandes mutations et les
enjeux sociétaux majeurs. «Depuis les annonces faites autour des autoroutes de 1’information
dans les années 1990, du programme e-Europe des années 2000, ou plus récemment du
Digital Agenda de 1I’Union Européenne, le mythe d’une société¢ dorénavant qualifiée de
«numerique» est plus fort que jamais. Celui-ci est porté par de nouvelles applications
technologiques qui se présentent comme I’Alpha et 1’Oméga de I’histoire de I’humanité.
Ainsi, le Big Data et I’Internet of Things sont censés changer, pratiquement, toutes les
dimensions de notre vie future». (P.Y Badillo et N.Pelissier 2015) Un panorama indicatif des
reconfigurations épistémologiques des recherches en SIC sur les usages produites par la
transformation numérique.

Editorial

Au-dela des enjeux liés au numérique ou a ceux de la numérisation croissante des activités de
médiation, les différentes contributions que regroupe ce numéro auront le double mérite de
proposer des pistes qui expliquent le positionnement des SIC par rapport aux humanités
digitales et permettre une synergie a méme de faire de la Revue du Journalisme et de la
Communication la matrice des Sciences de I’Information et de la Communication en Algérie.
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