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Editorial.

«L’histoire a un role central dans de nombreuses problématiques et ce notamment du point de
vue, justement, de [’axe spatio-temporel. On peut en effet s’interroger sur la naissance des
concepts, leur évolution. On peut interroger les sciences de [’information et de la
communication au regard des changements socio-culturels et économiques qu’une société
peut rencontrer. Le matériau historique devient la un élément central & prendre en compte
pour mettre en place une recherche et une argumentation. Pour moi, en tant que chercheur,
[’histoire est toujours un point, un passage méthodologique obligé».

Gérard Regimbeau, 2010

Ce nouveau numéro de la revue de la communication et du journalisme s’inscrit dans
une approche élargie de la communication qui, du point de vue de son épistémologie et du
travail scientifique plus spécifique des chercheurs, permet, de plus en plus, de clarifier les
rapports qui existent entre les questions d’organisation des situations, du milieu, du contexte
et la communication. La notion de médiaction introduite par Claude Lebceuf en 1991 rend
plus que jamais nécessaire le renouvellement des approches critiques en sciences de
I’information et de la communication. «L’homme fait les médias qui défont le monde qui
refait ’homme» (Mac Luhan et Fiore, 1969). «Le champ d’observation doit étre large mais
cela ne suffit pas. Il doit aussi remonter dans le temps. Les usages en effet, ne sont pas
instantanés, ils procédent d’une histoire déja longue». (Perriault, 1989).

Au-dela de leur hétérogénéité apparente, les différents articles composant ce numéro de la
revue de ’ENSJSI recouvrent, en fait, quatre champs de recherches : la communication
internationale et les enjeux internationaux (5 articles), les NTIC et le numérique (3 articles), la
communication sociale (2 articles), ’audiovisuel et le cinéma (2 articles).

Aucune directive n’a été formulée, Le contexte et le vécu, I’histoire ont imposé les
problématiques du moment. La toile de fond des changements structurels engendrés par la
mondialisation a pour soubassement la crise déclenchée par le premier choc pétrolier.
Diagnostiquée par les grands pays industriels comme étant une crise du modéle de croissance
et de la gouvernabilite des démocraties occidentales, et pour pallier I’épuisement du mode
d’accumulation du capital et des mécanismes de la formation de la volonté générale, les
politiques de sortie de crise vont mobiliser les technologies de l’information et de la
communication. Cette nouvelle phase du mouvement vers I’intégration mondiale pose la
problématique de 1’appropriation locale des flux transnationaux. Les médiations, les formes
de résistance ou d’adaptation, les nouveaux mécanismes de 1’hégémonie sont des défis
fondamentaux pour des pays comme 1’Algérie. Le champ symbolique, qui était celui des
sociétés situées sur un territoire devient de plus en plus I’espace globalisé des médias

L’engouement généralisé autour des revendications technicistes et des appels pour combler la
fracture numérique pose la problématique de la maniére dont les individus réagissent aux
implications initiées par I’'usage des technologies numériques. Les effets de sens et de pouvoir
qu’elles induisent inaugurent de nouveaux espaces de liberté. Ces opportunités nouvelles
constituent un moyen pour des individus privés d'information, d'aménager des espaces



d'autonomie loin de la censure d’Etat. Elles instaurent un dispositif créateur d’une relative
distanciation vis a vis du pouvoir politique et I’éruption d’une société civile consciente de la
nécessité de faire évoluer le régime politiqgue vers plus de démocratie. Les modes
d’appropriation des technologies numériques se négocient a partir des réalités sociales,
culturelles et historiques. 11 s’agit, en fait, de comprendre autour des situations que provoque
I’avénement de ces technologies, la mani¢re dont les individus, mais aussi le pouvoir
politique, réagissent aux implications initiées par leurs usages, mais aussi les effets de sens et
de pouvoir qu’elles induisent.

Désormais, le produit stratégique ne sera plus I’Energie mais 1’Information, mot compris dans
le sens du traitement pertinent des données, de leur stockage et de leur distribution. La
révolution sera beaucoup plus rapide parce que les technologies évoluent plus vite qu’il y un
siecle. Elle modifiera fondamentalement les structures économiques, les modes d’organisation
et de production, I’accés de chacun a la connaissance, les loisirs, les méthodes de travail et les
relations sociales. L’économie se recentre non plus sur le savoir-faire, le savoir produire, mais
sur I’intelligence, la matieére grise, mots compris au sens de capacité de traitement de
I’information, de capacité d’innovation, de conception, d’organisation et d’adaptation. Deés
lors, I’espace public ne peut plus étre concu comme un espace intégré. Il se présente comme
une configuration mouvante faite d’entrecroisements de flux et de réseaux. Les blogs et autres
sites non officiels jouent un role nouveau comme leaders d’opinion et comme prescripteurs
culturels.

Les défis et les enjeux que pose le numérique résument, en fait, les défis des nouvelles
technologies de I’information : rareté des sources et inexistence d’une interface utilisateur en
langues nationales. Internet reste aujourd’hui un réseau largement dominé par les sources
anglo-saxonnes et par la langue anglaise, développement des infrastructures des
télécommunications et des serveurs locaux, défi de la maitrise de ces nouvelles technologies
et donc celui de la formation et du perfectionnement des ressources humaines.

Mais la véritable question demeure, comme pour 1’audiovisuel, celle des contenus locaux.
Que vont contenir ces réseaux comme offres nationales ? Offres de services, offres de
programmes, offres de connexion & des bases de données locales ? L’Algérie qui a connu
récemment des bouleversements profonds est plus que jamais interpellée par ses défis. Une
veritable mutation des médias nationaux tant sur le plan de la forme que sur celui du contenu
s’avere de plus en plus nécessaire et s’impose.

L’adéquation de la Revue de la communication et du journalisme, éditée par 1’Ecole
Nationale Supérieure du Journalisme et des Sciences de I’'Information, a ces dynamiques
nouvelles du réle des médias et du journalisme dans le sens d’un ancrage dans leur
écosysteme humain permettrait de cerner les problématiques majeures et d’innover dans la
recherche en Sciences de 1I’infocom en Algérie.
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