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Editorial

La géopolitique des médias, une nouvelle discipline
qui vient enrichir davantage le champ de réflexion des
sciences de I’information et de la communication. Née
d’un réel besoin d’explorer en profondeur les
évolutions des médias en mutation perpétuelle et de
décrypter ainsi leurs réle dans les sociétes
contemporaines.

La dimension géopolitique octroyée aux différents
moyens de communication n’est pas seulement un
besoin immédiat qui s’impose aux chercheurs et
spécialistes de la communication, elle est d’autant une
branche qui fait renaitre de ses cendres la géopolitique,
autrefois discipline vénérée durant les années 1920 et
marginalisée aprés la deuxieme guerre mondiale apres
des dérives idéologiques. Cette phase de I’histoire est
bien derriere nous, laissant place aux bouleversements
du processus évolutif des Nations avides d’asseoir leur
pouvoir, dans un espace de plus en plus raccourcis par
les inventions technologiques, suite auxquels les enjeux
prennent une toute nouvelle dimension.

La géopolitique n’acquicre ses titres de noblesse qu’a
partir des années 1980, une renaissance qui exprime
¢galement I’engouement de [’opinion publique a
vouloir comprendre les évolutions de plus en plus
complexes du monde d’aujourd’hui. Un retour glorieux
permettant d’intégrer les médias comme acteur
incontournable dans les rivalités de pouvoir entre les
Etats et de tous les protagonistes non étatiques qui
jouent un réle dans la partition internationale (societé
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civile, force économique, organisations  non
gouvernementales, lobbies, firmes transnationales).

Il est indéniable que 1’évolution des technologies de
I’information et de la communication a instauré une
rupture fracassante dans les usages des médias ainsi
qu’a leur structuration engendrant de fait une mutation
des entreprises de production de I’information dans un
cadre de globalisation économique.

L’Algérie de par son positionnement géostratégique
privilégié est au cceur des turbulences sécuritaires,
notamment au sahel et en Libye, pourrait reprendre son
réle de leader régional fort et puissant, a condition de
promouvoir son image, mettre en avant ses atouts
diplomatiques et jouer le jeu de la communication a
fond se basant sur un projet professionnel en se dotant
des moyens communicatifs minutieusement élaborés.
Dans ce contexte de crise I’information est plus que
jamais un élément crucial, a I’heure ou ’actualité est
accessible au plus grand nombre et sur tout support,
I’Algérie doit accompagner ces mutations en intégrant
une stratégie de communication qui s’inscrit parmi les
instruments de diplomatie publique efficace et
d’envergure internationale, afin d’éviter le repli sur soi
et de porter sa voix au monde.

Ce numéro thématique consacré a la géopolitique des
médias refléte dans sa composition cet intérét que nous
portons a la discipline, dans un contexte géopolitique
en plein remodelage. Une nécessité pressante de
déchiffrer et de décoder une actualité bouillonnante, ou
les médias construisent leurs discours, établissent leurs
agendas, et mettent en spectacle, crises, conflits et
rapports d’influences.
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De part leurs contributions, les auteurs de ce numero,
ont I’ambition de faire le point sur les différents aspects
de la géopolitique des médias et ce en proposant une
pluralité de regards épistémologiques.

Ce numéro ne prétend pas a 1’exhaustivité mais plutot
a une couverture analytique introductive a une
discipline récente ouverte a la réflexion.

Souhaitons que ce dispositif permette aux étudiants,
chercheurs et enseignants de cerner au mieux la réalité
changeante des médias et de la communication sous
cet angle nouveau qu’est la géopolitique des médias.

Dr Cherif DRIS et
Dr Nawel FERAHTIA

ENSJSI, Alger
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