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Fondée en 2003, la Revue de statistique et d’économie appliquée (RESA) est 

une revue semestrielle, à évaluation en double aveugle ; et à comité de 

lecture, éditée par l’Ecole Nationale Supérieure de Statistique et d’Economie 

Appliquée RESA est publié en deux numéros par année, juin et décembre. La 

revue se concentre sur les sujets suivants : - Economie et Économétrie - 

Economie, Économétrie et Finance - Statistique, probabilité et incertitude - 

Mathématique Appliquée La revue RESA fournit une plate-forme 

académique pour les chercheurs afin de contribuer à un travail innovant dans 

les domaines assignés. La revue contient des articles originaux, en trois 

langues, Arabe, Français et Anglais. Les contributions reflètent les dernières 

recherches et développements dans les aspects théoriques et pratiques de 

l’économie la revue est publiée dans des versions imprimées et en ligne. La 

revue RESA publie des articles originaux, des articles de synthèse, un cadre 

conceptuel, des modèles d'analyse et de simulation, des études de cas et des 

recherches empiriques. 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

Éditorial 

 

La revue RESA est une revue, qui publie des textes théoriques, empiriques 

et/ou critiques s’intéressant à une ou plusieurs dimensions de l’économie et 

de la statistique. Interdisciplinaire et pluri méthodologique, RESA aborde, 

sous les angles théorique et pratique, tous les aspects liés à la statistique et 

l’économie appliquée. 
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