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 والتسويق تكارالاب مجلة

 مجلة علمية محكمة تعنى بمجالات الاقتصاد و علوم التسيير و العلوم التجارية

 جامعة جيلالي اليابس سيدي بلعباس -يصدرها مخبر بحث إدارة الابتكار و التسويق 
 

 قفي مجلة الابتكار والتسويشر شروط وقواعد الن
يلتزم بعدم تقديم مادته إلى جهة  افي نشر مادته  لذي يرغبيقدم الباحث ا -1

 . يتعهد باللتزام التام بقواعد  شر ط النشرأخرى، 

، اسم الباحث  رتبته باللغة العربية   الإنجليزية  تتضمن الورقة الأ لى العنوان الكامل للمقال -2
مع ملخصين ، الأ ل بلغة  ، عنوان البريد الالكتر ني(، هاتف )كلية، جامعة التابع لها ةالعلمية  المؤسس

 الإنجليزية يحملان الكلمات  المفتاحيةلغة الالمقال  الثاني ب
 جهة أخرى. إلىيجب أن تكون المادة المرسلة لم يسبق نشرها  لم توجه للنشر  -3
( 51عشر )خمسة ( صفحة  ل يقل عن 20أل يتجا ز حجم البحث على أكثر تقدير عشرين ) -4

 بما في ذلك قائمة المراجع  الهوامش  الجدا ل  الأشكال. ةحصف
نقطة بالتدقيق بين  10بمسافة  41حجم  traditionnal arabicتكتب المادة العربية بخط  -5

 .12حجم  Times New Romanالأسطر، أما الخط اللاتيني فبنوع 
ليمين سم على ا 2.2 سم( هوامش الصفحةx  21سم41مقاس ) صفحة يكتب المقال في  -6

 سم رأس  أسفل الورقة. 2.5 اليسار، 
يرقم التهميش  تضبط الجدا ل  الأشكال مرقمة  معنونة  فقا لهوامش الصفحة آنفة الذكر. -7

 الصفحة ،  آخرا بطريقة آلية في
 يراجع البحث مراجعة لغوية دقيقة جدا من طرف الباحث قبل إرساله للنشر في المجلة.   -8
 وق الشكل أ  الجد ل   المصدر تحتهما .يكون العنوان   الرقم ف -9

  تنشر فيه الورقةذي ترسل لصاحب الورقة المقبولة نسخة من العدد ال -10
ا لنشره في مجلة أخرى يتطلب الحصول على موافقة كتابية من المجلة، يصبح البحث المنشور ملك للمجلة - 13
ا(www.asjp.cerist.dz)لمية فقط ترسل المقالت  عن طريق البوابة الجزائرية للمجلات  الع -11

 ملاحظات عامة

  تخضع كل الأبحاث  الدراسات  للتحكيم العلمي من طرف خبيرين لتقرير مدى صلاحيتها للنشر 

 .يجوز للمجلة إدخال التعديلات  التقنية اللازمة قبل نشر المادة المقبولة د ن المساس بالمضمون 

 صحابها سواء نشرت  أم لم تنشر.المقالت  التي توجه إلى المجلة ل ترد إلى أ 

 يتحمل المؤلف كامل المسؤ لية القانونية عن محتوى مقاله  ل يعبر عن رأي المخبر أ  المجلة 

  تحتفظ المجلة بالحق في عدم نشر أي مقال د ن إبداء الأسباب  يعد قرارها نهائيا 
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 سويقالابتكار والت مجلة
علوم التسيير و العلوم التجاريةمجلة علمية محكمة تعنى بمجالات الاقتصاد و   

-يصدرها مخبر بحث إدارة الابتكار و التسويق  جامعة جيلالي اليابس سيدي بلعباس   
 
 

 

 

 
 

 مدير المجلة 

 البروفيسور صحراوي بن شيحة

 أعضاء هيئة التحرير

االبر فيسور صحرا ي بن شيحة رئيس هيئة التحرير -4

 البر فيسور صالح إلياس محرر مساعد -2

 ر رحاب يوسف محرر مساعدالبر فيسوا -3

 البر فيسور درمان سليمان محرر مساعد -1

 البر فيسور بن حمودة محبوب محرر مساعد -5

 الدكتور كاملي محمد محرر مساعد  -1

 الدكتور بن علال بلقاسم محرر مساعد -2

 الدكتور جبريل  ائل محمد محرر مساعد -8

 الدكتورة ز هري جليلة سكرتير المجلة -9

 كيم أعضاء اللجنة العلمية والتح

االجزائر أ.د. صحرا ي بن شيحة جامعة جيلالي ليابس سيدي بلعباس -04

اأ.د فتات  فوزي  جامعة سيدي بلعباس الجزائر -02

 أ.د بن حبيب عبد الرزاق جامعة تلمسان الجزائر -03

 أ.د عريف صلاح الدين جامعة إفري فرنسا -01

 أ.د إيرك جيليان جامعة إفري فرنسا -05

 اربية للتسويق تونسأ.د غربي عبد الرزاق رئيس الجمعية المغ -01

 أ.د بن بوزيان محمد جامعة تلمسان الجزائر -02

 أ.د سالم الرحيمي جامعة إربد الأهلية الأردن -08

 أ.د بلمقدم مصطفى جامعة تلمسان الجزائر -09

 أ.د كورتل فريد جامعة سكيكدة الجزائر -40

 أ.د ماض ي بلقاسم  جامعة عنابة الجزائر -44

 أ.د بوعشة مبارك جامعة قسنطينة الجزائر -42

اوسف الرامي المدرسة العليا للتجارة بو فرنساأ.د ي -43
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 أ.د خالد الخطيب مركز البحث   تطوير الموارد البشرية رماح الأردن -41

 أ.د شنوف شعيب جامعة بومرداس الجزائر -45

االجزائر 3أ.د زايد مراد جامعة الجزائر  -41

اأ.د عبد الفتاح بوخمخم جامعة جيجل الجزائر  -42

العراقأ.د درمان سليمان صادق جامعة دهوك ا -48

 أ.د رامزالطنبور جامعة الجنان لبنان -49

 أ.د طارق الحاج جامعة النجاح نابلس فلسطين-20

 أ.د جفلاط عبد القادر جامعة ليل فرنسا-24

 أ.د صالح إلياس جامعة سيدي بلعباس الجزائر-22

 أ.د عمار يكن جامعة الجنان لبنان-23

اأ.د داني الكبير معاشو جامعة سيدي بلعباس الجزائر-21

االجزائرأ.د حساين أمال جامعة تلمسان -25

اأ.د لبيق محمد بشير جامعة سيدي بلعباس الجزائر-21

 أ.د عمراني عبد النور  جامعة سيدي بلعباس الجزائر-22

 أ.د. بن منصور عبد الله جامعة تلمسان الجزائر-28

اد.عتو محمد جامعة سيدي بلعباس الجزائر-29

 بلعباس الجزائرأ.د. بن سعيد محمد جامعة سيدي -30

 أ.د. رادي نور الدين جامعة سيدي بلعباس الجزائر-34

 د. عطار عبد الحفيظ جامعة سيدي بلعباس الجزائر-32

االجزائرأ.د.يحي بر يقات  عبد الكريم جامعة تلمسان -33

اد.بن علال بلقاسم المركز الجامعي البيض الجزائر-31

اد.سحنون سمير جامعة سيدي بلعباس الجزائر-35

اد.شهيدي محمد جامعة سيدي بلعباس الجزائر-31

اد.يحيا ي سليمان جامعة سيدي بلعباس الجزائر-32

اد.كاملي محمد جامعة سيدي بلعباس الجزائر-38

 الجزائر 3أ.د بن حمودة محبوب جامعة الجزائر -39

اأ.د بن حميدة محمد جامعة سعيدة الجزائر-10

اأ.د.بوزيان عثمان جامعة سعيدة الجزائر-14

اأ.د بوثلجة عبد الناصر جامعة تلمسان الجزائر-12

اأ.د مليكي سمير بهاء الدين جامعة تلمسان الجزائر-13

اد.بودي عبد الصمد جامعة بشار الجزائر-11
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اد.داتو سعيد عماد جامعة سيدي بلعباس الجزائر-15

اد.زغبة طلال جامعة المسيلة الجزائر-11

 زائرد. هاب محمد جامعة سيدي بلعباس الج-12    

اأ.د رحاب يوسف جامعة بني سويف مصر - 18    

اجبريل  ائل محمد جامعة عمر المختار ليبيا-د - 19    

اأ.د عدنان يحي جامعة فيلادلفيا الأردن -50    

اد كفاح يحي العسكري الجامعة العراقية العراق-أ-54    

االجزائر  قالمة 4915ماي  08د.كرد س ي أسماء جامعة -52    

ا

 رئيس تحرير المجلة                                                                              

 البروفيسور صحراوي بن شيحة                                                           
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 الابتكار والتسويق مجلة
علوم التسيير والعلوم التجاريةعلمية محكمة تعنى بمجالات الاقتصاد و  مجلة  

-يصدرها مخبر بحث إدارة الابتكار والتسويق  جامعة جيلالي اليابس سيدي بلعباس   

                      كلمة مدير المجلة

وَعَل َّمَ آدَمَ الَأسْمَاءَ  "   03،  03،  03بقرة الآيات يقول الله سبحانه وتعالى في سورة ال
كنُتُْمْ صاَدقِِيَن * ق الُوا مْ عَل ى الْـمَلا ئِك ةِ ف ق ال  أ نْبِئُونِي بِأ سْمَاءِ هَؤُلا ءِ إِنْ كُل َّهَا ثُمََّ عَرَضَهُ

حَكيِمُ * ق ال  ياَ آدَمُ أ نبْئِْهُمْ بِ مَ ل ناَ إِلا َّ ماَ علَ َّمتْنَاَ إنََِّكَ أ نْتَ الْعلَيِمُ الْـ أ سْماَئِهِمْ سبُْحاَنَكَ لا  علِْـ
مََّا أ نْ ومَاَ بأَ هُمْ بأِ سْماَئِهِمْ ق ال  أ ل مْ أ قُلْ ل كُمْ إنَِِّي أ علْ مُ غ يْبَ السََّماَواَتِ واَلَأرْضِ وأَ علْ مُ ماَ تبُْدُون  ف ل ـ

اصدق الله العظيم      *كنُتُْمْ تَكتُْمُون 
إلى حاث إن الهدف الأساس ي من هذه المجلة هو إيصال المعلومات  المتمثلة في نتائج الأب          

الطلبة   الباحثين   عامة الناس   العمل على تنمية بعض المهارات  في الكثير من المجالت  
،   عليه فإن العلم هو السبيل الوحيد لمواجهة المخاطر   الأزمات  كما هو حاصل الآن العلمية 

صين   هذا لن يتأتى إل من خلال باحثين مخل ( Covid 19للعالم من خلال فير س كور نا )
يأخذ ن العلم الصحيح   يقدمونه لطلاب العلم   للمجتمع بإخلاص لبناء مجتمع قادر على 

  تحمل أذاهم   مخالفاتهم يحتاج إلى صبر مواجهة الصعاب   الشدائد ، فتبليغ العلم للناس 
ا.فلا يدخل فيه إل من يعرف قدره.  اسع   مجهود كبير 

ّ  إنّ أكبر مَشاعر السعادة هو أن يحدّد  
، ثمّ يسعى إلى تحقيقه بجد 

ً
المرء لنفسه هدفا

  الحمد لله رب العالمين  فقنا لإصدار العدد ال
ً
من مجلة سابع  اجتهاد، ثمّ يحقّقه فعلا

البوابة الجزائرية للمجلات   استخداممن خلال  ثالثالابتكار  التسويق  هو العدد ال
 ( 0.0101) 2049 على معامل أرسيف الد لي سنة  المجلة حصولا   .العلمية

نجحت في تجا ز المعايير الد لية مجلة  199مجلة فقط  1300من بين 
معامل التأثير للمجلات  الوطنية   حصول المجلة على  معيار  34بـ  المحددة

ا.(0.0182).2049 ةسن
لكل الباحثين الذين ساهموا بإثراء هذا العدد من مقالت    احترامكل تقدير    

ا. يجعلها الله سبحانه  تعالى في ميزان حسناتهم عداد السابقة   الأا ة مواضيع قيم
   على  الدي   أن اعمل صالحا ترضاه أن اشكر نعمتك التي أنعمت علي  ا "رب أ زعني

 "أصلح لي في ذريتي إني تبت إليك   إني من المسلمين

 صحراوي بن شيحة البروفيسور... مدير المجلة               

لا توجد توصيات: التوصيات              
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 تسويقوال بتكارالا مجلة
 مجلة علمية محكمة تعنى بمجالات الاقتصاد و علوم التسيير و العلوم التجارية

 جامعة جيلالي اليابس سيدي بلعباس -يصدرها مخبر بحث إدارة الابتكار و التسويق 

   1 العدد    7     المجلد           المحتويات
 ضمان نظام إسهامات لمعرفة والسلوكية الكمية النماذج استخدام 

 جامعات حالة دراسة -الجامعية التعليمية الخدمات تسويق الجودة في
  كردوسيأسماء د.       ويصحراأ.د بن شيحة        الغرب الجزائري

21-  83 

  لدى العاملين  أثر القيادة التحويلية على الأداء الوظيفي  
  93  -83 كوديد سفيان د.         د. حياة عبد الباقي                            

 ها فروعوالمقار الرئيسية للشركات متعددة الجنسيات علاقة بين ال-
 د.كعرور كرومية   -Unilever فرعو Sheratonفندق دراسة حالة 

60-  31 

  الإستراتيجية التسويقية من خلال تحليل علاقة المستهلك مع هوية
 بتلمسان    Oredooارية دراسة قياسية بمؤسسة شبكة العلامة التج
 قريش بن علال طيبي     د.بومدين د.                                 

38-  201 

 الاجتماعية   في زمن الإبتكارات  مشاركة المواطن في توفير الخدمة العامة
 د.سامية شويخي     أ.د عبد الله بن منصور        والرقمية

208-  214 

  واقع نظام إدارة المواهب في مؤسسات التعليم العالي التقنية بمدينة درنة
   من وجهة نظر أعضاء هيأة التدريس

  د. فاطمة علي الفرجاني               د.وائل محمد جبريل             

219- 294  

  دراسة  -خصائص ومميزات رجل البيع في ظل بيئة الأعمال المعاصرة
 بوعزة خالدد.                                               -تحليلية 

299-  231 

 استخدام تقنية الابتكار في صناعة السياحة لتحقيق التنمية المستدامة -
  103  -238 ناصر عبد الكريم الغزوانيد.                        -ةدراسة نظرية تحليل



 

9 

  ISSN:2353-0189       1عدد ال    7المجلد           الابتكار والتسويق مجلة
 
         
 

EISSN :2600-6464                                              Vol 7  N°1    Janvier 2020     

RIM 

 

 
تسويقوال بتكارالا مجلة  

 كمة تعنى بمجالات الاقتصاد و علوم التسيير و العلوم التجاريةمجلة علمية مح
 سيدي بلعباس جامعة جيلالي اليابس -يصدرها مخبر بحث إدارة الابتكار و التسويق 

 

Règles de Publications 
Le chercheur doit respecter les règles de publication suivantes :  

  
1- L’article soumis ne doit pas avoir été présenté pour publication 
dans une autre revue. 
 
2- L’article soumis à publication doit être écrit sur papier (A4)au 
format de Microsoft Word. Il doit contenir le texte intégral de la 
publication ainsi que les résumés ( arabe, Français et Anglais).  
 
3- La première page doit contenir l’intitulé complet de l’article, le nom 
du ou des chercheurs, grades, établissement universitaire, téléphone 
et l’adresse électronique. Les Résumés écrit en langue de l'article et le 
deuxième en anglais portant les Mots-clés. 
4- L’article ne doit pas excéder 20 pages y compris les tableaux, les 
graphes, la bibliographie et les annexes. 
 
5- Les articles en langue arabe doivent être présentés en Traditional 
Arabic, taille 14, distance 00 points entre les lignes. Les articles en 
langues latines   doivent utiliser la police Times New Roman, taille 12.  
 
6- Les marges sont de 2.7 cm à droite et à gauche, 2.2 cm en haut et en 
bas de page. Les graphes et les tableaux doivent être chiffrés et titrés 
selon les notes de bas de page, déjà mentionnées. 
7- Les notes doivent être chiffrées selon le système  « note de fin » en 
les mentionnant en dernier.  
 
8- Le chercheur doit vérifier minutieusement son travail de recherche 
avant de l’envoyer pour sa publication dans la revue. 
9- La revue( RIM) n’accepte que les articles qui ont été envoyées à 
(www.asjp.cerist.dz) 
 
Observations générales : 

 Toute étude ou recherche est soumise 
systématiquement pour expertise scientifique à deux 
expertises ( peer review).  

 La revue se réserve le droit d’introduire les rectifications 
techniques jugées utiles et nécessaires avant de publier 
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