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اقع التواصل الاجتماعي من منظور صانعي المحتوى   الترويج السياحي عبر مو
Tourism promotion through social networking sites from the perspective of 

content creators  
 (1) كهينة بركون 

 batna.dz-kahina.berkoune@univ(،جزائر)ال 1جامعة باتنة (1)
 

 22/22/0202تاريخ النشر:    02/22/0202تاريخ القبول:     01/09/0202تاريخ الاستلام: 

 ملخص

السياحي عبر مواقع التواصل الاجتماعي من منظور صانعي المحتوى"، حيث تهدف دراستنا إلى التعرف على  هذه الدراسة موضوع "الترويجتعالج 

ي على موقع الانستغرام كوسيلة اتصالية أكثر فاعلية في الترويج السياحي في الجزائر وكذلك التعرف على كيفية مساهمة صانعي المحتوى كقادة رأ

ورسالته الهادفة، كما  انستغرام في الترويج للجزائر كوجهة سياحية ، كما تعرفنا على أبدعاتهم الترويجية من خلال جودة المحتوى و فعاليتهموقع 

 .يبتعرفنا على مدى مساهمة صانعي المحتوى في تحسين صورة الجزائر السياحية عن طريق التكنولوجيا الحديثة و التقنيات البارزة في عالم الو 

على موقع وأهم ما توصلنا إليه في دراستنا على غرار النسب المئوية والتكرارات التي شملت تقريبا كل فئات التحليل هو أن صانعي المحتوى 

مما ، 2222الانستغرام تمكنوا من الترويج للسياحة في الجزائر بطريقة فعالة خلال المناسبة الرياضية لألعاب البحر الأبيض المتوسط في وهران 

لتعرف مكنهم من جذب أكبر عدد من السياح خلال تلك الفترة والتعرف على حيثيات السياحة الداخلية في الجزائر، و مكنت حتى أبناء الجزائر من ا

 على مناطق من التراب الجزائري، كانوا سابقا يجهلونها.   

 . حتوى، السياحة في الجزائرأنستغرام، صانعي الم الترويج السياحي، مواقع التواصل الاجتماعي، موقع  :الكلمات المفتاحية

Abstract:  
This study deals with the topic of" tourism promotion through social networking sites from the 

perspective of content creators", where our study aims to identify Instagram as a more effective 

communication tool in tourism promotion in Algeria, as well as to identify how content creators as 

opinion leaders on Instagram contribute to promoting Algeria as a tourist destination, we also got 

acquainted with their promotional creations through the quality of content, its effectiveness and 

purposeful message, and we also learned about the contribution of content creators in improving 

the image of Tourism Algeria through modern technology and prominent technologies in the world 

of the web. The most important thing we found in our study, similar to percentages and repetitions, 

which included almost all categories of analysis, is that the creators of content on Instagram were 

able to promote tourism in Algeria in an effective way during the sports event of the 

Mediterranean Games in Oran 2022, which enabled them to attract the largest number of tourists 

during that period and learn about the reasons for domestic tourism in Algeria, and even Algerians 

were able to learn about areas of Algerian soil, which they were previously unaware of. 

 Key words: Tourism promotion; social networking sites; Instagram; content creators; tourism 

in Algeria 
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 : مقدمة

تتزايببد بببالترويج السببياحي عبببر  -مؤسسببات كانببت أم أ بب ا –أصبببحت اهتمامببات الجزائببر 

السببياح علبى زيارتهببا والتعريببف سهبذه السببياحة   بب ل مواقبع التواصببل الاجتمبباعي لغبرز تحفيببز 

أو بببب خر حتبببى تلتحبببق بالمسبببتوى العبببال ي ،وتببببرز أهميبببة هبببذه المواقبببع مبببن خبببلال تهيئبببة الب ئبببة 

المحليببببببة لاسببببببتيعاب مفهببببببوم السببببببياحة والارتقبببببباء بصببببببناع ها قصببببببد ت ببببببوين و نبببببباء صببببببورة  هنيببببببة 

مواقع وأبرزها موقبع انسبتغرام ، البذي ايجابية لدى الجمهور الداخلي وال ارجي المتا ع لهذه ال

أصبببو واحببد مبببن أهببم مواقبببع التواصببل الاجتمببباعي الفعببال القبببائم علببى الصبببورة و التببالي الأقبببدر 

على نقل المحتوى البصري المصبور ، حيبث أصببحت مواقبع التواصبل الاجتمباعي أداة ترويجيبة 

،كمببببببا نجببببببد أن  جديببببببدة لل ببببببدمات والمنتجببببببات والأف ببببببار وال  صببببببيات والوجهببببببات السببببببياحية

برداة جديببدة للتببرويج للوجهببات السببياحية  صببانعي المحتببوى السببياحي أصبببحوا ععتمببدون عليببه كب

خاصببة فيمببا يلببا المنبباطق الجغرافيببة غيببر المعروفببة لببدى الجمهببور المحلببي أو حتببى العببال ي 

،وفي الجزائر توجد العديد من الصفحات السياحية المحلية تسعى للترويج للوجهبة السبياحية 

 زائرية والتعريف سها ،وهي صفحات يتا عها مئات من المستلدمين.الج

اخترنبا فبي دراسبتنا نظريبة انت بار المبتكبرات، لأنهبا تفسبر كيفيبة انت بار الأف بار والمنتجبات 

الجديدة سوسيولوجيا، ضف إلبى  لبك كيفيبة تبتبي تلبك الأف بار مبن طبرف الأفبراد والمجتمعبات 

،وسببباعدتنا هبببذه النظريبببة فبببي دراسبببتنا علبببى معرفبببة التبببرويج السبببياحي المحلبببي بالطريقبببة الحديثبببة 

التواصببل الاجتمبباعي و الكيفيببة التببي يببروي سهببا صببانعي المحتببوى كقببادة رأي للسببياحة  عبببر مواقببع

الجزائريبببة عببببر صبببفحاتهم فبببي موقبببع انسبببتغرام،ونجد أن التبببرويج السبببياحي الرق بببي عسبببهل كثيبببرا 

عمليبببة جبببذب السبببياح مبببن داخبببل أرز البببوطن ومبببن خارجهبببا خاصبببة فبببي المناسببببات الرياضبببية 

دول العبببالم، فتنظبببيم ألعببباب البحبببر الأببببيض المتوسبببط لسبببنة الدوليبببة التبببي تحتخبببنها ملتلبببق 

بان فرصببة للعديببد مببن صببانعي المحتببوى فببي الجزائببر وخارجهببا  عببداد  2222 مببن قبببل الجزائببر، كب
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بان موقببع انسببتغرام الأكثببر  فيببديوهات مصببورة للتببرويج السببياحي المببادي واللامببادي للجزائببر، وكب

 منطلق قمنا بطرح التساؤل الرئ س ي التالي :بروزا في عملية الترويج السياحي، ومن هذا ال

كيبببف يبببتم التبببرويج السبببياحي عببببر صبببفحات صبببانعي المحتبببوى علبببى موقبببع انسبببتغرام خبببلال فتبببرة  

 ؟الجزائر –وهران  2222 ألعاب البحر الأبيض المتوسط لسنة 

 انطلاقا من التساؤل المحوري، قمنا بصياغة التساؤلات الفرعية التالية:

  موقببببع انسببببتغرام مببببن بببببين الوسببببائل الاتصببببالية الأكثببببر فاعليببببة فببببي كيببببف يمكببببن اعتبببببار

 الترويج السياحي للجزائر ؟

  هبببل سببباهم صبببانعي المحتبببوى كقبببادة رأي علبببى موقبببع انسبببتغرام فبببي التبببرويج للسبببياحة فبببي

 الجزائر ؟

  هببل ععببد موقببع انسببتغرام مببن أبببرز مواقببع التواصببل لاجتمبباعي الأكثببر ترويجببا للسببياحة

 في الجزائر؟

  مبتكبببببرات صببببانعي المحتببببوى ال اصبببببة بالسببببياحة خببببلال ألعببببباب البحببببر الأببببببيضمببببا هببببي 

 المتوسط ؟ 

 فرضيات الدراسة :

  ععد موقع انستغرام من بين الوسائل الاتصالية الأكثبر فاعليبة فبي التبرويج السبياحي فبي

 الجزائر.

  ععببد صببانعي المحتببوى علببى موقببع انسببتاغرام بمثابببة قببادة الببرأي فببي التببرويج للسببياحة فببي

 لجزائر .ا

  ععتبببر موقببع انسببتغرام مببن أبببرز مواقببع التواصببل الاجتمبباعي الأكثببر ترويجببا للسببياحة فببي

 الجزائر .

  أبببببدع صببببانعي المحتببببوى علببببى موقببببع انسببببتغرام خببببلال التببببرويج للسببببياحة الجزائريببببة مببببن

 خلال ن ر فيديوهات وصور متميزة وعالية الجودة .
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ض الصببدفة ، ومنمببا قمنببا باختيبباره لعببدة اختيارنببا لهببذا الموضببوع لببم يكببن ع ببوائيا أو بمحبب

 أسباب و دوافع موضوعية و  اتية تبرز هذا الاختيار، ويمكن حصرها فيما يلي :

 الرغبة في دراسة مثل هذه المواضيع كونها مواضيع حديثة و حصرية . -

التببرويج لسببياحة عبببر مواقببع التواصببل الاجتمبباعي مببن المواضببيع التببي لا تببزال غيببر وا ببحة مببن -

 ث التطبيق.حي

أهميبببة الموضبببوع بالنسببببة لصبببانعي المحتبببوى عببببر مواقبببع التواصبببل الاجتمببباعي و خاصبببة موقبببع -

 انستغرام .

تظهر أهمية الموضوع في الدور الذي يلعبه صناع المحتبوى عببر موقبع انسبتغرام فبي التبرويج 

ييبببر للسبببياحة فبببي الجزائبببر عببببر صبببفحاتهم  حيبببث أصببببو هبببؤلاء بمثاببببة قبببادة رأي يمكبببنهم مبببن تغ

الحيبباة النمطيببة لدولبببة الجزائببر،  عببدما تراجعبببت السببياحة خببلال فتبببرة الع ببرية السببوداء التبببي 

أفسبببدت لببببذة المببببواطن الجزائببببري باكت بببباف منطقتببببه و حتببببى المنبببباطق المجبببباورة، و المسبببباهمة 

كبببببببذلك  فبببببببي تحسبببببببين صبببببببورة الجزائبببببببر السبببببببياحية علبببببببى المحافبببببببل الدوليبببببببة  بالصبببببببور المتحركبببببببة 

ة، و هنبببببببا تظهبببببببر الأهميبببببببة الثانيبببببببة المتعلقبببببببة بالوسبببببببائل التبببببببي فرضببببببب ها والفيبببببببديوهات المباشبببببببر 

التكنولوجيبببة الجديبببدة ، و كبببذا وسبببائط الاتصبببال المعاصبببرة التبببي أحبببد ت نقلبببة نوعيبببة مقارنبببة 

 بالاتصال الكلاسي ي عبر وسائل ا علام الثقيلة من إ اعة، تلفزيون و صحافة مكتو ة.  

ى التبببرويج السبببياحي ال بببا  بصبببانعي المحتبببوى تسبببعى هبببذه الدراسبببة إلبببى تسبببليط الخبببوء علببب

عبر مواقع التواصل الاجتماعي ، لغرز وضبع تصبور نظبري وتطبيقبي لعمليبة التبرويج السبياحي 

عبر موقع انسبتغرام، البذي تحبول إلبى منصبة شبعبية مبن حيبث الاسب هلا  ، ولبذلك تهبدف هبذه 

 الدراسة إلى:

 فاعلية في الترويج السياحي للجزائر .التعرف على موقع انستغرام كوسيلة اتصالية أكثر -

التعببببرف علببببى كيفيببببة مسبببباهمة صببببانعي المحتببببوى كقببببادة رأي علببببى موقببببع انسببببتغرام فببببي التببببرويج -

 للسياحة في الجزائر .  
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معرفة ما إ ا كان موقع انستغرام مبن أببرز مواقبع التواصبل الاجتمباعي فبي التبرويج للسبياحة فبي -

 الجزائر.

المحتببببوى فببببي التببببرويج للسببببياحة  فببببي الجزائببببر عبببببر صببببفحاتهم علببببى التعريببببف بعبببببداعات صببببانعي -

انستغرام خلال ألعاب البحر الأبيض المتوسط، مع السعي إلى تحديد نقاط القبوة والخبعف 

 في العملية الترويجية .

  المفاهيم الأساسية لدراسة 

 :الترويج السياحي 

ى توضببيو الصببورة السببياحية : هببو تلببك الجهببود المبذولببة التببي تهببدف إلببالتعريففا الاصفف  حي -

دوافعهم للقيام برحلة سبياحية إلبى الدولبة  شبباع رغبباتهم  إ ارةللدولة لتر ير على السائحين و 

، و هبببببببو أيخبببببببا العمليبببببببة الاتصبببببببالية التبببببببي تسبببببببعى المؤسسبببببببة  1و تحقيبببببببق أهبببببببدافهم السبببببببياحية

بببالتعريف  السبياحية أو دولببة المقصببد السبياحي مببن خلالهببا تحقيبق جملببة مببن الأهبداف تتعلببق

، وهببو أحببد فببروع الاتصببال التسببويقي الببذي تسببعى مببن خلالببه  2بلصببائا المنطقببة السببياحية

المؤسسببببة السببببياحية إلببببى إمببببداد السببببياح بالمعلومببببات  غببببرز تعببببريفهم و تببببذكيرهم ومقنبببباعهم 

بمنتجبببببات سبببببياحية ،والتبببببر ير علبببببى سبببببلوكياتهم لاتلبببببا  قبببببرار ال بببببراء وتكبببببراره و كسبببببب ولا هبببببم 

 . 3الاتصال المناسبة باستلدام وسائل

: هببو وفيفببة مببن وفببائف التسببويق السببياحي ،ععمببل علببى تن ببيط الحركببة التعريففا ارجرا فف  -

الجزائببببر عببببن طريببببق صببببانعي المحتببببوى فببببي موقببببع انسبببببتاغرام ،  إلببببىالسببببياحية و توجيببببه السببببياح 

 وغاي هم التعريف بالسياحة في الجزائر لتحقيق استجابة واسعة لدى الجمهور المتتبعين. 

 :اقع التواصل الاجتماعي  مو

يطلببق علاهببا أيخببا ال ببب ات الاجتماعيببة وهببي منظومببة مببن ال ببب ات التعريففا الاصفف  حي:  -

حساب خا  ببه ، ومبن  بم ر طبه مبن خبلال نظبام  بعن اءالالكترونية التي تسمو للم تر  فاها 
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أو أصبدقاء اجتماعي الكترونبي مبع أعخباء يخبرين لبدفهم نفبم الاهتمامبات والهوايبات أو جمعبة 

تسببمو لرفببراد بببالتعريف برنفسببهم والم بباركة فببي شببب ات اجتماعيببة  الجامعبة أو الثانويببة .وهببي

علاقبببببات اجتماعيبببببة ،وتت بببببون هبببببذه ال بببببب ات مبببببن مجموعبببببة مبببببن  بعن ببببباءمبببببن خلالهبببببا يقومبببببون 

 . 4المتفاعلين الذين يتواصلون مع  عخهم ضمن علاقات محددة

: هبببي مجموعبببة مبببن المواقبببع المر وطبببة علبببى شببببكة الانترنبببت و التبببي تسبببمو التعريفففا ارجرا ففف -

بالتواصببببببل بببببببين النببببببار فببببببي ملتلببببببف بقبببببباع الأرز، عببببببن طريببببببق الكببببببلام المكتببببببوب أو الصببببببور أو 

 ، إليببببهالفببببديوهات ، ويمتبببباز كببببل موقببببع بمجموعببببة مببببن ال صببببائا التببببي تجببببذب المسببببتلدمين 

 صبببببببببور و فيببببببببديوهات تلبببببببببدمهم  و تجعلهببببببببم عسببببببببتلدمونه بكثبببببببببرة مببببببببن خببببببببلال مبببببببببا يحتويببببببببه مببببببببن

و عسبببببتمتعون سهبببببا و ببببببالأخا موقبببببع انسبببببتغرام البببببذي عسبببببتلدمه العديبببببد مبببببن صبببببناع المحتبببببوى 

 لأغراز ترويجية .

  نستغرام :أموقع 

:هبببو تطبيبببق مجببباني لتببببادل الصبببور و شببببكة اجتماعيبببة و أيخبببا يتبببيو  التعريفففا الاصففف  حي -

ومبن  بم م بارك ها فبي مجموعبة متنوعبة  للمستلدمين التقاط الصور ومضافة فلتبر رق بي إلاهبا ،

مبببن خبببدمات ال بببب ات الاجتماعيبببة وهبببو ععمبببل علبببى الهواتبببف الذكيبببة ،وعلبببى أجهبببزة الحاسبببب 

ويسبببتلدم لم بببباركة الصبببور عبببببر البرنببببامج و عبببرز الم ببببروعات الصببببغيرة ،كمبببا يمكببببن تعببببدي 

 . 5الصورة ومضافة تر يرات علاها عن طريق أدوات ملتلفة لمعالجة الصورة

تي تتيو للمستلدمين تحميبل هو واحد من مواقع التواصل الاجتماعي اليا ارجرا   : التعر -

والفيديوهات ،كما أصبو عستلدم في التسويق و الترويج في ملتلف المجبالات وخاصبة  الصور 

 مجال السياحة المحلية .

اعتمببببدنا فببببي دراسببببتنا علببببى المببببنوج الوصببببفي التحليلببببي، و  لببببك نظببببرا لأنببببه يتناسببببب مببببع أهببببداف 

الدراسة والتي نسعى من خلالها إلى الك ف عن طريقبة التبرويج السبياحي عببر مواقبع التواصبل 
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الاجتمببببباعي عبببببن طريبببببق صبببببانعي المحتبببببوى مبببببن خبببببلال صبببببفحاتهم عببببببر موقبببببع انسبببببتغرام ، حيبببببث 

فببببببي الجزائببببببر عببببببن طريببببببق صببببببور ومقبببببباطع الفيببببببديو للمنبببببباطق التببببببي  يقومببببببون بببببببالترويج للسببببببياحة

يزورونها، خاصة خلال فترة ألعاب البحر الأبيض المتوسط التي تم تنظيمها في منطقبة وهبران 

. و قببد عرفببه الم ببويي تعريفببا شبباملا باعتببباره:" دراسببة الظبباهرة كمببا توجببد فببي الواقببع و 2222

ا أو كميا، فالتعبير الكيفي يصف الظاهرة و يو ب  تهتم بوصفها وصفا دقيقا ويعبر عنها كيفي

خصائصبها، أمبا التعبيبر الك بي فيعطاهبا وصبفا رقميبا يو ب  مقبدار هبذه الظباهرة أو  جمهببا أو 

 .  6درجة ارتباطها مع الظواهر الأخرى 

كما اعتمدنا في هذه الدراسة على أداة تحليبل المخبمون لاكت باف خصبائا محتبوى التبرويج 

مواقببع التواصبل الاجتمبباعي، البذي يببتم عببر صببفحات صبانعي المحتببوى علبى موقببع السبياحي عببر 

انسببببتغرام، مببببع تحديببببد الفئببببات التببببي ستسبببباعدنا فببببي تحليببببل مببببادة الدراسببببة ، حيببببث يببببرى سببببمير 

محمببببببد حسبببببببين" أن تحليبببببببل المخبببببببمون أسببببببلوب أو أداة للبحبببببببث العل بببببببي يمكبببببببن أن ع  صبببببببها 

فبببي علبببم ا عبببلام لوصبببف المحتبببوى الظببباهر  البببباحثون فبببي مجبببالات بحثيبببة متنوعبببة وعلبببى الأخبببا

 والمخببببببببببببببببببببمون الصببببببببببببببببببببريو للمببببببببببببببببببببادة ا علاميببببببببببببببببببببة المببببببببببببببببببببراد تحليلهببببببببببببببببببببا مببببببببببببببببببببن حيببببببببببببببببببببث ال بببببببببببببببببببب ل

 .  7و المخمون" 

و تت ببببون الاسببببتمارة مببببن فئببببات ال بببب ل و المخببببمون التببببي تببببم اختيارهببببا  عنايببببة ل ببببي تتببببواءم مببببع 

 المحتوى الالكتروني، و هي كالأتي: 

تببببي تصببببف المحتببببوى ال ببببكلي لمخببببمون الدراسببببة و فئببببات ال بببب ل : هببببي تلببببك الفئببببات ال -أ

 . 8عادة ما تحاول ا جابة عن سؤال كيف قيل؟ أحد ركائز تحليل المحتوى 

  فئببببات ال بببب ل إجرائيببببا: هببببي فئببببات تهببببتم بالأنمبببباط و القوالببببب ال بببب لية التببببي تقببببدم مببببن

خلالهبببببا المخبببببامين وهبببببي الفئبببببات التبببببي تجيبببببب علبببببى سبببببؤال كيبببببف قيبببببل ؟ وفبببببي دراسبببببتنا 

ئببببة اللغببببة ، فئببببة الببببزمن ،فئببببة التفاعليببببة ، فئببببة طبيعببببة الن ببببر، فئببببة سببببرعة اعتمببببدنا ف

 تحميل صفحات الموقع،فئة نوع الصور، فئة الروابط المتاحة و فئة ا خراي الفتي.  
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فئببببات المخببببمون: تتمثببببل فببببي تقسببببيم أجببببزاء المخببببمون المببببراد تحليلببببه إلببببى أجببببزاء  ات  -ب

هبي التبي تحباول أن تجيبب علبى  سمات وصفات م تركة، و التالي فبان فئبات المخبمون 

السبؤال مبا ا قيبل ؟أي حبول مبا يبدور المحتبوى أو مبا هبي أهبم المواضبيع الأكثبر ببروزا فببي 

 المحتوى.

  المحتببوى  مببادة المحتببوى والأف ببار والمعبباني التببي يتخببمنهافئببات المخببمون إجرائيببا: هببي

لفئبات التاليبة: المراد دراسته والذي يجيب على سؤال ما ا قيل ؟و في دراسبتنا تبنينبا ا

فئة الموضوعات ، فئة الوفيفة، فئة تعليقات الجمهور، فئة الأيقونات، فئبة طبيعبة 

 الخيوف، فئة اتجاه التعليقات، فئة الأساليب الاقناعية، فئة المتا عين.

يتمثل مجتمع بحثنا في أربع صفحات لصانعي المحتوى علبى موقبع انسبتغرام المروجبة لسبياحة 

 ،و المتمثلة في : 2222رة ألعاب البحر الأبيض المتوسط وهران في الجزائر خلال فت

 ( صبببببببببفحة خب بببببببببب كبببببببببوارkhoubaib-kouas و التبببببببببي تخبببببببببمنت ، )محتبببببببببوى حبببببببببول  11

 السياحة المحلية في الجزائر.

 ( صبببفحة علبببي سبببعيدAli-saéd و التبببي تخبببمنت ، )محتبببوى حبببول السبببياحة المحليبببة  11

 في الجزائر  

 ( صبببفحة محمبببود إببببراهيمMahmoud ibrahim والتبببي تخبببمنت، )محتبببوى حبببول  11

 السياحة المحلية في الجزائر . 

 ( صبببفحة محمببببود  جببببازيMahmoud Hegazy والتبببي تخببببمنت، )محتببببوى حببببول  22

 السياحة المحلية في الجزائر .

ن ببرت صببفحات الدراسة)صببفحات أنسبببتغرام( محتببوى يت ببون مبببن صببور وفيببديوهات لمدينبببة 

 خرى، خاصة الساحلية منها. وهران ولبعض المدن الجزائرية الأ 
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تعبببببد عينبببببة الدراسبببببة " مجموعبببببة مبببببن الوحبببببدات التبببببي تلخبببببع للدراسبببببة التحليليبببببة الميدانيبببببة،  

ويجببببب أن ت ببببون ممثلببببة تمثببببيلا صببببادقا مت افئببببا مببببع المجتمببببع الأصببببلي ويمكببببن أن تعمببببم نتائجهببببا 

 9عليه".

وقبببد اخترنببببا فبببي بحثنببببا عينببببة قصبببدية تخببببم صبببفحات صببببانعي المحتببببوى عببببر موقببببع انسببببتغرام ،  

وهذه الأخيرة: " تمثل الميول المقصود الذي ينتوجه الباحث في اختيار العينة ووحبداتها، وهبو 

يلجر إلى  لك عندما ي ون إما مجتمع بحث غير وا   المعبالم حيبث يصبعب تحديبده وتحديبد 

 م هنبببا  أي معيبببار أو طريقبببة يمكبببن أن يتبعهبببا الباحبببث فبببي اختيبببار هبببذا خصائصبببه، وعليبببه فلببب

النبوع مببن العينبات، فلببه أن يلتبار عينببة كمبا ع بباء و العبدد الببذي يبراه مناسبببا لتحليبل إشبب الية 

 .10بحثه

ومببن هببذا المنطلبببق فببان عينببة الدراسبببة المتعلقببة بموضببوع بحثنبببا ، تتخببمن صببفحات مجتمبببع 

أخبرى  -تروي للسياحة فبي الجزائبر-لال بحثنا لم نجد صفحاتالبحث المذكورة سابقا، فمن خ

 من غير التي تم تحديدها في مجتمع البحث الكلي. 

اقع التواصل الاجتماعي  نشأة و ت ور موقع الأنستغرام كموقع من مو

 ، حينمبببببا توصبببببل البببببى تطبيبببببق ععمبببببل علبببببى التقببببباط الصبببببور  2212كانببببت بدايبببببة الانسبببببتغرام عبببببام 

يبة كبان دعبم الاها و ارسبالها عببر خبدمات ال بركات الاجتماعيبة ، وفبي البداو اضافة فلترر رق ي 

( ،  بم androidأضيف الانستغرام لمنصة ) 2212و الأيباد ، وفي أفريل  انستغرام عل الآيفون 

ليوضبببع فبببي تطبيبببق تصبببوير الفيبببديو بال ببب ل المتقطبببع للمسبببتلدمين ،  2211تطبببور فبببي جبببوان 

علبى  2212لانستغرام استحوا  شركة الفاعسبو  فبي أفريبل ومن التطورات المهمة في تطبيق ا

 تطبيق بصفقة بلغت مليار دولار .

علبى مليبون مسبتلدم و  2212و أما عن تطور عدد المتا عين فقد حصل التطبيبق فبي دعسبمبر 

ملايببببين مسببببتلدم  ببببم  1مببببن المسببببتلدمين ليصببببل العببببدد إلببببى  122حصببببل علببببى زيببببادة  2211فببببي 

مليبون  12ليتلطب  عبدد المسبتلدمين   androidلتطبيبق لمنصبة  تخاعف العدد مبع إطبلاا ا

أعلنبببت خدمبببة الانسبببتغرام للصبببور التا عبببة ل ببببكة التواصبببل  2212مسبببتلدم  بببم فبببي دعسبببمبر 



 

 كهينة بركون 
 

 

 

قببببام مسبببببتلدموا  2211مليببببون مسببببتلدم فببببي جويليببببة 122الاجتمبببباعي فاعسبببببو  انهببببا تجبببباوزت 

صبل عبدد الصبور المرفوعبة إلبى مليون صورة في شهر أوت من نفم العام و  122التطبيق برفع 

تبم ا عبلان عبن إم انيبة فبي  2212خبلال شبهر واحبد  بم فبي مباي  12مليون صورة أي بزيبادة  112

صبورة جديبدة ، و قبد تحصبلت ال ببكة علبى مسبتلدم جديبد يتلطب   15كبل  انيبة يبتم إضبافة 

اوز عببدد تجبب 2211التطبيببق حبباجز المليببار صببورة مرفوعببة منببذ أن تببم إن بباءه ، ومببع نهايببة عببام 

مليبون  22مليبون م بتر  شبهريا يرفعبون  122مليبون  ب ا مبنهم  222الم بتركين فبي الموقبع 

 . 11مليار( منذ إن اءه 1,1صورة يوميا و بلغ مجموع الاعجابات )

صببور أو مقبباطع فيببديو ملتلفببة  إدرايأضبباف تطبيببق انسببتغرام خدمببة المحاد ببة و القببدرة علببى 

،   snapchatا و  لببك مما لببة لمنافسببها الرئ سبب ي القصببة أو القصبب إضببافةفببي من ببور واحببد 

وتلببك القصببا تتببيو للمسببتلدمين بن ببر الصببور و مقبباطع الفيببديو   بب ل متسلسببل و يمكببن 

 ساعة فقط . 22الوصول لهذه القصة من قبل الآخرين لمدة 

مليبار مسبتلدم وعلبى البرغم مبن شبعب ته  2212و وصل عدد مستلدمي موقع انستغرام سبنة 

التطبيبق تقبوم بتغيبرات مسبتمرة علبى سياسبة التطبيبق  إدارةنتقاده كثيرا خاصبة أن أنه تم ا إلا

وعلببى شبب ل واجهتببه ،وأيخببا تبببم انتقبباده  سببوب قلببة الرقابببة وبسبببوب المحتببوى غيببر اللائببق وغيبببر 

   .12المناسب الذي قام  عض المستلدمين بتحميله

 صانعي محتوى الدراسة 

" رحالبة و مصببور و منبتج أفببلام  khoubaiباسببم ": المعببروف فبي الفخبباء الرق بي خبيف  كفوا -

سبببببنة وقبببببد  اع صببببب ته  22و ائقيببببة ، جزائبببببري مبببببن مواليبببببد مدينبببببة قسبببببنطينة ، يبلبببببغ مبببببن العمبببببر 

مببؤخرا بفخببل المحتببوى الهببادف الببذي يقدمببه عبببر مواقببع التواصببل الاجتمبباعي درر فببي الثانويببة 

فكببر فببي التحببري مببن القيببود شببعبة الرياضببيات والتحببق بالجامعببة ليببدرر الاقتصبباد ،  ببم بببدء ي

التبببي فرضببب ها عليبببه الحيببباة و مبببن هنبببا ببببدأت نقطبببة التحبببول .فببباز خب بببب فبببي المسبببابقة الأ ببب م 

للمببؤ رين فببي الببوطن العربببي "سببديم" وتببوي بجببائزة أفخببل "مببدون انسببتغرام" فببي الجزائببر لسببنة 

أفخبل صبانع  على جائزة الاعلام السياحي العرببي فبي ببرلين ، جبائزة 2221، كما حاز سنة 2212

محتوى على مواقبع التواصبل الاجتمباعي ف سببو   حباز أيخبا علبى جبائزة أفخبل صبانع محتبوى 
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ببازان الروسبببية . يبلبببغ عبببدد متا عيبببه علبببى موقبببع انسبببتاغرام مليبببون و مبببانين ألبببف متبببا ع  بمدينبببة كب

(، بلغببببببت عببببببدد المحتويببببببات الترويجيببببببة لألعبببببباب البحببببببر الأبببببببيض المتوسببببببط وهببببببران 1800000)

 توى(.مح11، )2222

: المعبببروف  " عليلبببو " يوتيبببو ر  وصبببانع محتبببوى مصبببري ، درر تجبببارة و قبببام بزيبببارة علففي سفففعيد-

العديبببد مبببن البببدول العر يبببة ومنهبببا الجزائبببر وتبببم تكريمبببه أ نببباء زيارتبببه للجزائبببر خبببلال فتبببرة ألعببباب 

، وهبببببببو مبببببببن أببببببببرز  2222البحبببببببر الأببببببببيض المتوسبببببببط فبببببببي مهرجبببببببان الهبببببببلال البببببببذه ي للتلفزيبببببببون 

على الفاعسبو  و الأنسبتغرام و اليوتيبوب ويبلبغ عبدد متا عيبه علبى موقبع انسبتغرام الناشطين 

و لغبت المحتويبات الترويجيبة لسبياحية الجزائريبة خبلال فتبرة ألعباب البحبر الأببيض  متا ع 12,2

 محتوى(. 11، ) 2222المتوسط وهران 

  قافيبببببببة  : يوتيبببببببو ر و صبببببببانع محتبببببببوى مصبببببببري ، أغلبيبببببببة محتوياتبببببببه تروجيبببببببةمحمفففففففو    فففففففا    -

والرحبببببالات الاستك بببببافية لغبببببات ولكنبببببه يميبببببل أكثبببببر للمغبببببامرات و ترفاهيبببببة وسبببببياحية ، درر ال

للدول العر ية و من أبرزها الجزائر التي قام بزيارتهبا أكثبر مبن مبرة  عجاببه ال بديد بمناطقهبا ، 

واليوتيببوب  وين ببط علببى العديببد مببن مواقببع التواصببل الاجتمبباعي أبرزهببا ف سبببو  و انسببتاغرام 

، و لغبببت عببدد المحتويببات الترويجيبببة  661Kوتببويتر، يبلببغ عببدد متا عيبببه علببى موقببع انسببتاغرام 

 محتوى(. 11،) 2222لسياحة الجزائرية خلال فترة ألعاب البحر الأبيض المتوسط وهران 

: صبببببانع محتبببببوى و يوتيبببببو ر ومعلامبببببي ريا ببببب ي سبببببابق مصبببببري ، ين بببببط علبببببى محمفففففو  يبفففففرا ي  -

والأنسببببببتغرام ، قبببببام بالعديببببببد مببببببن  تمبببببباعي أبرزهبببببا اليويتببببببوبمواقبببببع التواصببببببل الاجالعديبببببد مببببببن 

الرحببببالات السببببياحية للعديببببد مببببن الببببدول أبرزهببببا الجزائببببر التببببي زارهببببا أكثببببر مببببن مببببرة . يبلببببغ عببببدد 

، و لغببببت عببببدد المحتويببببات الترويجيببببة للجزائببببر خببببلال فتببببرة 66Kمتا عيببببه علببببى موقببببع انسببببتغرام 

 محتوى( . 22، )2222ط وهران ألعاب البحر الأبيض المتوس

 خاتمفة

تمحببورت دراسببتنا حببول "التببرويج السببياحي عبببر مواقببع التواصببل الاجتمبباعي مببن منظببور صببانعي 

المحتببوى"،و خصصببنا لمعالجببة موضببوع دراسببتنا صببفحات صببانعي المحتببوى علببى الانسببتاغرام  

للسبببببببياحة ، لتبببببببرويج  2222البببببببذين اسبببببببتغلوا فتبببببببرة ألعببببببباب البحبببببببر الأببببببببيض المتوسبببببببط وهبببببببران 



 

 كهينة بركون 
 

 

 

الجزائريببببة عبببببر صببببفحاتهم و مببببن أبببببرز صببببانعي المحتببببوى الببببذين روجببببوا للجزائببببر عبببببر صببببفحاتهم 

 )خب ب كوار ، علي سعيد ، محمود  جازي ، محمود ابراهيم ( .

افتتحنبببببا فئبببببات ال ببببب ل بفئبببببة اللغبببببة التبببببي اسبببببتلدمها صبببببانعي المحتبببببوى فبببببي عبببببرز محتويببببباتهم -

م علبى موقبع انسبتاغرام ، و كانبت أعلبى نسببة للغبة الترويجية للسبياحة الجزائريبة عببر صبفحاته

( ، كمبا اسبتلدموا مبزيج اللغبات و %62,22المستلدمة في محتوياتهم للغبة العر يبة الفصب)ى )

اللغة العامية و الأجنوية ، وكبان  لبك لجبذب أكببر عبدد مبن المتبا عين و السبياح لزيبارة الجزائبر 

 .2222و الحخور لألعاب البحر الأبيض المتوسط وهران 

أمبببببا بالنسببببببة لفئبببببة شببببب ل المن بببببورات فقبببببد اعتمبببببدا صبببببانعي المحتبببببوى علبببببى الكتاببببببة المرفقبببببة -

، فببببي عببببرز محتويبببباتهم التببببي كانببببت أغل هببببا % 61,26بالفيببببديو كثيببببرا وكانببببت تمثببببل أعلببببى نسبببب بة 

للمنبببببباطق السببببببياحية الجزائريببببببة ، با ضببببببافة إلببببببى هببببببذا اعتمببببببدوا كببببببذلك علببببببى الصببببببور المرفقببببببة 

المن ببورات المكتو ببة فقببط وهببذا ل ببي يببتم إيصببال محتويبباتهم و التواصببل مببع  بالكتابببة ، و علببى

 الجمهور المتا ع لهم بري طريقة يلتارها الجمهور .

كمبببا نجبببد أن المحتويبببات الترويجيبببة السبببياحية الجزائريبببة و لألعببباب البحبببر الأببببيض المتوسبببط -

ة كرقصببببببب ى مبببببببدة دقيقببببببب 11دقبببببببائق إلبببببببى أكثبببببببر مبببببببن  12، قبببببببد تراوحبببببببت مبببببببدتها ببببببببين  2222وهبببببببران 

للفيببديوهات المعروضبببة وللموضبببوعات المتنوعبببة ، المن بببورة علبببى صبببفحات صبببانعي المحتبببوى 

 عبر موقع انستاغرام .

با ضبببافة إلببببى  لببببك نجببببد أن الجمهببببور كببببان يتفاعبببل مببببع هببببذه المحتويببببات التببببي ععرضببببها صببببانعي -

ع المحتببببببببوى علببببببببى موقببببببببع انسببببببببتاغرام ، حيببببببببث حقببببببببق التفاعببببببببل مببببببببن قبببببببببل الجمهببببببببور المتببببببببا ع مبببببببب

كمبا نجبد كبذلك أن الجمباهير المتا عبة لصبفحاتهم تفاعلبت   %15,12الفيديوهات أعلى نسببة 

 أيخا مع الصور و المن ورات ، ولكن ل م    ل الكبير لتفاعلها مع الفيديوهات 

كما اعتمدنا كبذلك فبي موضبوعنا علبى فئبة طبيعبة الن بر حيبث كبان صبانعي المحتبوى ين برون -

أو  لاث مبرات فبي اليبوم ، للمحتويبات فبي صبفحاتهم وكبان أببرز صبانعي  كل يوم أو مرتين في اليوم

بانوا ين ببرون  ببلاث محتويببات فببي اليببوم خب ببب كببوار ، و محمببود  جببازي أمببا  المحتببوى الببذين كب

ببان ين بببر مبببرتين فبببي اليبببوم و لبببك لكثبببرة زيبببارتهم للمنببباطق السبببياحية  بالنسببببة لمحمبببود اببببراهيم كب

 الجزائرية .



 

 الترويج السياحي عبر مواقع التواصل الاجتماعي من منظور صانعي المحتوى
 

 

د أن صببببفحات صبببببانعي المحتبببببوى علببببى موقبببببع انسببببتاغرام كانبببببت تحمبببببل با ضببببافة إلبببببى  لببببك نجببببب-

، وكبببان  لببك خببلال فتبببرة التببرويج لألعببباب %12,16 سببرعة فببي كثيبببر مببن الأحيببان حيبببث قببدرت ب 

 إبببراهيم، و خاصببة صببفحة محمببود  جببازي و محمببود  2222البحببر الأبببيض المتوسببط وهببران 

ت تحمبببببل  سبببببرعة ل بببببي تصبببببل ف بببببانوا يخبببببعون عبببببدد كبيبببببر مبببببن المحتويبببببات فبببببي صبببببفحاتهم وكانببببب

 لمتا عاهم .

كمبا اسبتلدم صببانعي المحتبوى فببي التبرويج للسبياحة الجزائريببة الصبور المتحركببة بكثبرة ، وهببذا -

بانوا يتمتعببون أكثببر برؤيببة الصببور المتحركببة أكثببر مببن الصببور  بنبباءا علببى رغبببة متببا عاهم  لأنهببم كب

ا صببببور متحركبببببة للمنببببباطق الثابتببببة ، حيبببببث كانببببت المحتويبببببات المعروضببببة علبببببى صببببفحاتهم أغل هببببب

 السياحية الجزائرية .

با ضافة إلى هذا فقد استلدم صبانعي المحتبوى فبي صبفحاتهم علبى موقبع انسبتاغرام البروابط -

الداخليببة وال ارجيببة فببي عببرز محتويبباتهم ، فنجببد أن البببعض مببن صببانعي المحتببوى ععتمببدون 

 كثيرا على الروابط ال ارجية في عارز من وراتهم .

 أن اسببببببببتلدام صبببببببانعي المحتببببببببوى لفئببببببببة ا خببببببببراي الفتبببببببي مببببببببن أصببببببببوات و موسببببببببيق  كمبببببببا نجببببببببد -

واللقطات ال اصة ، وكل هذا عساهم في ا خبراي الفتبي للفيبديوهات المعروضبة علبى صبفحات 

صبببانعي المحتبببوى   ببب ل مميبببز و جبببودة عاليبببة كحفبببل افتتببباح ألعببباب البحبببر الأببببيض المتوسبببط 

ل اصبببة التبببي قببباموا بتصبببويرها و الموسبببيق  التبببي ، و حفبببل الاختتبببام و اللقطبببات ا2222وهبببران 

أضبببفوها للمحتويبببات و كبببذلك الأصبببوات التبببي أضبببافت جماليبببة للفيبببديوهات ، و التبببي حصبببدت 

 الملايين من الاعجابات و الم اهدات على صفحاتهم على موقع انستاغرام .

فبببي  أمبببا عبببن فئبببات المخبببمون فقبببد افتتحنبببا بفئبببة الموضبببوعات التبببي عرضبببها صبببانعي المحتبببوى -

فيديوهاتهم و محتوياتهم و من وراتهم ، حيث ركزوا على المواضيع السبياحية   ب ل كبيبر لأن 

ببان التبببرويج لسبببياحة المحليبببة للجزائبببر ، كمبببا تطرقبببوا للمواضبببيع الرفاهيبببة والثقافيبببة ،  هبببدفهم كب

 ولكن    ل قليل بل ركزوا كثيرا على الترويج لسياحة المحلية .

الأساسببببية لصببببانعي المحتببببوي علببببى موقببببع انسببببتاغرام خببببلال فتببببرة با ضببببافة إلببببى فئببببة الوفيفببببة -

، كانببت ترويجيببة و ترفاهيببة   بب ل كبيببر  ببم تببرتي  2222ألعبباب البحببر الأبببيض المتوسببط وهببران 

الوفيفببة الثقافيببة ، ولكببن ركببزوا كثيببرا فببي محتويبباتهم علببى التببرويج لسببياحة الجزائريببة و الترفيببه 

 عن الجمهور المتا ع لصفحاتهم .



 

 كهينة بركون 
 

 

 

ببان الجمهبببور المتبببا ع لصبببفحات صبببانعي المحتبببوى علبببى الانسبببتاغرام ععلقبببون كثيبببرا علببببى  كمبببا- كب

الفيبديوهات الترويجيبة لسبياحة الجزائريبة علبى عكببم الصبور و المن بورات فبلا ععلقبون علاهببا 

 كثيرا بل يخعون ا عجاب فقط .

ئببر كوجهببة كمببا اسببتقبل صببانعي المحتببوى العديببد مببن الخببيوف فببي محتويبباتهم الترويجيببة للجزا-

سببياحية  و لألعبباب البحببر الأبببيض المتوسببط وهببران ، مببنهم المببؤ رين و الفنببانين و رياضببيين و 

لكن أبرز الخيوف الذين اسبتقبالهم فبي فيبديوهاتهم كبانوا مبن عامبة الجمهبور المتبا ع و المحبب 

 لهم .

بببان الجمهببببور المتببببا ع لصببببفحات صببببانعي المحتببببوى عبببببر موقببببع انسببببتاغرام يخببببعون تعليقببببات-  كب

مؤيببدة   بب ل كبيببر للمحتويببات المن ببورة علببى صببفحاتهم ممببا ع ببجعهم علببى الن ببر أكثببر ، كمببا 

توجبببببببد  عبببببببض التعليقبببببببات المحايبببببببدة ، أمبببببببا بالنسببببببببة لتعليقبببببببات المعارضبببببببة لا وجبببببببود لهبببببببا علبببببببى 

 محتوياتهم لأنها هادفة و تظهر ش يء جديد وهو الترويج لسياحة عبر موقع الانستاغرام .

ى فبببببي المحتويبببببات المعروضبببببة علبببببى صبببببفحاتهم الأسببببباليب الاقناعيبببببة اسبببببتلدم صبببببانعي المحتبببببو -

بانوا يقببدمونا محتويبباتهم بردلببة  العقليببة و العاطفيببة ، وكانببت المسببتعملة بكثببرة العقليببة لأنهببم كب

صبببادقة وهبببذا مبببا جعبببل لبببدفهم ألاف المتبببا عين لمبببا ين بببروه مبببن الجمهبببور الجزائبببري و العرببببي و 

 الأجن ي .

بق خلصت الدراسة إلى جملة من النتائج العامة والتي تمحورت انطلاقا من التحليل السا

 فيما يلي: 

للتبببرويج السببببياحي المحلببببي للجزائبببر عبببببر مواقببببع التواصببببل الاجتمببباعي دورا و أ ببببر فببببي اسببببتيفاء  

المعلومبببات والأخببببار حبببول المنبببتج أو ال دمبببة السبببياحية المعروضبببة ، وهبببذا نظبببرا لاختيبببار 

م فببي التببرويج لسببياحة المحليببة و لألعبباب البحببر الأبببيض صببانعي المحتببوى لموقببع الانسببتاغرا

  2222المتوسط وهران 

أصبحت مواقع التواصل الاجتماعي و أبرزها موقع انستاغرام أحد الوسبائل الحديثبة التبي  

ععتمد علاها صانعي المحتوى في ن ر المنتجات الترويجيبة السبياحية برقبل ت لفبة و بجبودة 

 عدد من السياح  عالية مما يؤدي الى جذب أكبر



 

 الترويج السياحي عبر مواقع التواصل الاجتماعي من منظور صانعي المحتوى
 

 

ان تجر بة التببرويج السببياحي المحلببي للجزائبر خببلال فتببرة ألعبباب البحبر الأبببيض المتوسببط فببي  

وهران ،والتي توناها صناع المحتوى خب ب كوار ، علي سبعيد ، محمبود  جبازي ، محمبود 

إبراهيم ، ت جع كثيرا السياح المحليين والأجانب على زيبارة الجزائبر و اكت باف أسبرارها فبي 

ولاية من ال مال إلى الجنوب و من ال را الى الغرب ، وفي نفم الوقت عسبعى صبانعي  12

المحتببببببببوى إلبببببببببى أن ي ونبببببببببوا مببببببببؤ رين ايجبببببببببابيين فبببببببببي سببببببببلوكيات السبببببببببياح والجمهبببببببببور المتبببببببببا ع 

 لصفحاتهم على الانستاغرام .

 عسبببعى صبببانعي المحتبببوى البببذين قببباموا ببببالترويج للسبببياحة فبببي الجزائبببر إلبببى زرع روح التعببباع  

الحخببباري والثقبببافي والبببديتي ببببين الجزائبببريين وغيبببر الجزائبببريين )عبببرب و أجانبببب( ، وهبببذا مبببا 

شبب ل تفببباعلا ايجابيببا مبببع الجمهببور المتبببا ع و انعكبببم مباشببرة علبببى طبيعببة التعليقبببات التبببي 

 كانت في معظمها ايجابية وتحفيزية .

 -الدراسببببة محببببل-نلمببببم الببببدعم الكبيببببر الببببذي منحببببه الجمهببببور الجزائببببري لصببببناع المحتببببوى  

البببذين قببباموا ببببالترويج للسبببياحة الجزائريبببة   ببب ل جميبببل ، وقبببدموا محتبببوى هبببادف مفعبببم 

بببالتراث والعبببادات والتقاليببد الجزائريبببة ون ببرها عببببر صببفحاتهم فبببي الانسببتاغرام والتعريبببف 

 سها ل ل العالم بافتلار واعتزاز.

ومناق بببة الفرضببببيات علببببى مبببن خببببلال دراسبببتنا و تبعببببا للمتغيبببرات يمكننببببا ا جابببببة علبببى أسببببئلتنا 

 ضوء النتائج المتوصل الاها :

يبببببببتم التبببببببرويج السبببببببياحي المحلبببببببي للجزائبببببببر عببببببببر صبببببببفحات صبببببببانعي المحتبببببببوى علبببببببى موقبببببببع  

، حيبث 2222انستغرام و كان  لك خلال فتبرة ألعباب البحبر الأببيض المتوسبط وهبران 

خور هبذه قدموا العديد من المحتويات التي جذبت العديد من السياح و المتا عين لح

 الألعاب و زيارة الجزائر  

يمكننببببا اعتبببببار موقببببع انسببببتغرام مببببن أبببببرز الوسببببائل الاتصببببالية الحديثببببة والفاعلببببة التببببي  

 اعتمد علاها صانعي المحتوى في الترويج للسياحة المحلية الجزائرية  
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ساهم صانعي المحتوى علبى صبفحاتهم عببر الانسبتغرام فبي التبرويج للسبياحة المحليبة فبي  

الجزائر و خاصة خلال فترة ألعاب البحر الأبيض المتوسط ، كقبادة رأي و  لبك لأنهبم 

يمل ببببببون الملايببببببين مبببببببن المتببببببا عيين عببببببببر صببببببفحاتهم ممبببببببا جعلهببببببم يتفببببببباعلون أكثببببببر مبببببببع 

مبببببن الجمبببباهير وهببببذا مبببببا جعلهببببم قبببببادة رأي المحتويببببات المعروضببببة ، وجبببببذب أكبببببر عببببدد 

 للجمهور المتا ع لصفحاتهم .

ععتبببببر موقببببع انسببببتغرام مببببن أبببببرز مواقببببع التواصببببل الاجتمبببباعي التببببي عسببببتلدمها صببببانعي  

ببرداة حديثبببة و فعالبببة للتبببرويج السبببياحي المحلبببي،  لبببك عببببر صبببفحات صبببانعي  المحتبببوى كب

 المحتوى على الانستغرام .

وقببببع الانسببببتغرام علببببى مبتكببببرات جديببببدة فببببي صببببفحاتهم اعتمببببد صببببانعي المحتببببوى عبببببر م 

( ، التبي تحتبوي علبى storyلعرز محتوياتهم    ل حديث كالببث المباشبر و القصبات)

فيببببديوهات و صببببور للمنبببباطق السببببياحية الجزائريببببة خببببلال فتببببرة ألعبببباب البحببببر الأبببببيض 

 .2222المتوسط وهران 

على نظرية انت ار المبتكبرات، توصبلنا  عد دراسة و تحليل المحتوى محل الدراسة و الاستناد 

إلى مجموعبة مبن النتبائج التبي تمكننبا مبن إ ببات صبحة الفرضبيات المطروحبة فبي الدراسبة، علبى 

 النحو الآتي :

"يعفففد موقفففع انسفففتغرام مفففن بفففان الوسفففا ل الات فففالية تقببببل الدراسبببة الفبببرز القائبببل : 

ر موقبع انسبتغرام مبن أببرز ، حيث ععتبالأكثر فاعلية في الترويج السياحي في ال زا ر" 

مواقع التواصل الاجتماعي و الوسائل الاتصالية الحديثة و  ات الفاعلية التبي تسباهم 

    ل كبير في الترويج للسياحة المحلية في الجزائر .

"يعفففد صفففانعي المحتفففوى علفففر موقفففع انسفففتغرام بم ابفففة  تقببببل الدراسبببة الفبببرز القائبببل : 

، ععتبببر صببانعي المحتببوى علببى صببفحات ال زا ففر " قففا ة الففرأ  فففي التففرويج للسففياحة فففي
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الانستغرام قادة رأي لأنهبم يقبدمون محتويبات هادفبة للجمهبور المتبا ع لهبم و المتمثلبة 

 في الترويج للسياحة المحلية الجزائرية .

اقففففع التواصففففل تقبببببل الدراسببببة الفببببرز القائببببل :   "يعتبففففر موقففففع انسففففتغرام مففففن أبففففر  مو

، ععببببد الانسببببتغرام مببببن أكثببببر مواقببببع سففففياحة فففففي ال زا ففففر" الاجتمفففاعي الأكثففففر تروي ففففا لل

التواصل التي عستلدمها صانعي المحتوى فبي التبرويج للسبياحة المحليبة للجزائبر ، حيبث 

 تم الاعتماد علاها أكثر من مواقع التواصل الأخرى .

"أبففدص صففانعي المحتففوى علففر موقففع الالسففتغرام خفف   التففرويج  تقبببل الدراسببة الفببرز القائببل :

،  لسففياحة المحليففة ال زا ريففة عففن  ريففو نشففر فيففدمو ات و صففور متمافف"ة و عاليففة ال ففو ة "ل

اعتمببد صببناع المحتببوى محببل الدراسببة فببي التببرويج للسببياحة المحليببة الجزائريببة خصوصببا خببلال 

فتبببرة ألعببباب البحبببر الأببببيض المتوسبببط وهبببران علبببى ن بببر فيبببديوهات وصبببور متنوعبببة للمنببباطق 

 لجودة ، و هذا ما يدل على ا بداع في المحتوى والتقنية.الجزائرية بطريقة عالية ا

 مجموعة من التوصيات يمكن تل يصها فيما يلي :ان هت دراستنا بو 

  فبببببتو المجبببببال أمبببببام الطلببببببة البببببراغبين فبببببي البحبببببث فبببببي هبببببذا الموضبببببوع أكثبببببر كونبببببه مبببببن أببببببرز

للجزائبر عبن المواضيع الحديثة و الجديدة التي تبحث في مجال الترويج السياحي المحلي 

 طريق صانعي المحتوى الرق ي ، و التعمق أكثر في  دراسة هذا الموضوع .

  ضببرورة اهتمببام وزارة التعلببيم العببالي فببي الجزائببر بتلصببيا ت وينببات ل ببباب الراغببب فببي

صبببناعة المحتببببوى الرق بببي الايجببببابي الهببببادف البببذي يببببروي لسبببياحة الجزائريببببة و لثقاف هببببا و 

لاجتمببباعي الم تلفبببة و التعريبببف سهبببا عالميبببا ، واعطببباء هبببؤلاء تراثهبببا عببببر مواقبببع التواصبببل ا

 ال باب الفرصة للابت ار في هذا المجال .

   ضببرورة اهتمبببام الجزائببر ببببالترويج لسبببياحة عبببر مواقبببع التواصبببل الاجتمبباعي ل بببي تبببتمكن

مببببببن النهبببببببوز بالجانببببببب السبببببببياحي وخاصبببببببة خببببببلال المحافبببببببل الثقافيببببببة و الرياضبببببببية التبببببببي 

 تستقبلها .
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  ارة السبببياحة الجزائريبببة تلصبببيا صبببفحات خاصبببة سهبببا تعبببرز علاهبببا المحتويبببات علبببى وز

 الرقمية المصورة لترويج لساحة الجزائرية .

على وزارة الثقافة الجزائرية تقدير جهود صانعي المحتوى الايجابي و الهادف لترويج لسياحة 

واقع السياحية المحلية الجزائرية و مساعدتهم ومعطا هم الفر  للعمل أكثر على ن ر الم

 13الجزائرية عالميا من خلال صفحاتهم على مواقع التواصل الاجتماعي.
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