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  *)دراسة مقارنة(المشهورة ةالحماية الموسعة للعلام

  
  
  
  
 
 :لخصالم

ى بمعاملة ظا بعض العلامات كان لزاما أن تحنظرا للشهرة والسمعة ال تتمتع 
رها من  والاستفادة من نظام حمائي خاص وذلك   ، العلامات العاديةمختلفة عن غ

كمبدأ الإقليمية الذي يق  ، عن المبادئ التقليدية ال تخضع لها العلامات  استثناء
رها من الأقاليمظالعلامة تح أنّ  ى غ ي إقليم دولة ما ولا تمتد إ أو مبدأ  ، ى بحماية 

ي حدود المنتجات أو الخدمات المعينة لها،الأمر  التخصيص الذي يوفر الحماية للعلامة 
  . الاتفاقيات الدولية والتشريعات الوطنية  يالذي تم تكريسه 
 :ةيالكلمات المفتاح

ر الشهرة،   .نظام الحماية ،نطاق حماية العلامات المشهورةالعلامات المشهورة، معاي
  

The extended protection of well-known marks (A comparative study) 
Abstract:  

Because of the famous or reputation of some brands by their notoriety had to be 
treated differently from regular brands and thus benefit from a special protection 
regime derogating from such traditional principles and territoriality rule which 
implies that the brand produces its effects in a given territory or the specialty rule 
which excludes all extending protection beyond the products or services covered by 
the sign. 
Keywords: 
Well-known brands, reputation criteria, Criteria for notoriety, Scope of protection, 
Regime of protection. 
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La protection élargie de la marque notoire (Etude comparative)  
Résumé : 

Certaines marques, par leur notoriété, devaient être traitées différemment des 
marques ordinaires et bénéficier ainsi d’un régime spéciale de protection dérogeant 
aux principes traditionnels comme la règle de territorialité qui implique que la 
marque produit ses effets dans un territoire donnée, ou   la règle de spécialité qui 
exclut toutes extension de la protection au-delà des produits ou services recouverts 
par le signe. 
Mots clés : 
Marques notoires, critères de notoriété, étendue de la protection, régime de 
protection. 
 

   ةمقدم

فه تدخل ضمن ، الصناعيةمن عناصر الملكية  االعلامة التجارية عنصر  تعدّ 
ة للمنتجات أو الخدمات، فعادة ما تتخذ المشروعات الاقتصادية  الإشارات المم

رها المنافسة لها ا عن غ ا أو خدما ر ، العلامات لتمي  منتجا لاستقطاب وجذب أك
ر أنّ   ،عدد ممكن من الزبائن ى تمي المنتجات أو  غ وظيفة العلامة لم تعد تقتصر ع

رها وبيان مصدرها فلقد أصبحت اليوم رمز للجودة والإتقان ووسيلة  ،الخدمات عن غ
ي الحياة الاقتصادية المعاصرة ،للإعلان والدعاية دل ومع زيادة التبا ، وتلعب دورا هاما 

ي وتطور وسائل الاتصال  والإعلان استطاعت بعض العلامات أن  ، التجاري الدو
ى الساحة العالمية و  ناتفرض نفسها ع لك لتشكل  ،كتسبت شهرة لدى جمهور  المس

ا  تقدر بمليارات الدولاراتقيمة اقتصادية قائمة بحد    .ذا
ي جذب ا الفائقة  ي ، العملاء ونظرا لأهمية العلامات المشهورة وقدر فمن الطبي

ا ر عرضة للاعتداء عل ا الأك رها من العلامات لكو والاستفادة من  ،أن لا تعامل كغ
ا بدون وجه حق ى المستوى ظيحلذلك فقد  ،شهر ت  باهتمام خاص وحماية خاصة ع

ي  ي والدو ي مظاهر تكريس الحماية الخاصة للعلامات المشهورة؟  .الداخ للإجابة  فما 
ر الشهرة أولا  ى ثم عن ذلك لابد من تعريف العلامات المشهورة وبيان معاي نتطرق إ

  . نطاق ووسائل الحماية ثانيا
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  تحديد المقصود بشهرة العلامات/المبحث الأول 
ي أساس  الحماية  الخاصة المخولة  إنّ  ا بعض العلامات   الشهرة  ال تتمتع 

رها لصعوبة إعطاء تعريف  )1المطلب(الشهرة  لها،  فلابد من حصر مع ، وتحديد معاي
  ). 2المطلب(متجانس لها 
  العلامات المشهورةتعريف /المطلب الأول 

رها من العلامات إنّ  ة كغ ي إشارة مم تخضع من   ،العلامة التجارية المشهورة 
ا للإحكام العامة للعلامة، فه إشارة تستخدم لتمي  حيث تعريفها وشروطها صح

ي أو معنوي  ر أنّ  ،منتجات أو خدمات شخص طبي ا لدى الجمهور تجاوز  غ معرف
ى القاموس القانوني  فإنّ  ا، و بالرجوع إ ى "  الشهرة" أصل مصطلح  حدود دول يرجع إ

أما الفقه فلقد عرفها  . )1(الجمهور  ال تع المعروفة لدى "notus"الكلمة اللاتينية  
 ّ ى أ بل قوليس فقط من  ا العلامة المعروفة لدى قطاع واسع من الجمهور ع

ن ي موقف التشريعات الوطنية من مفهوم شهرة العلامات  .)2(المختص نتناول فيما ي
  ).2الفرع(وموقف الاتفاقيات الدولية ) 1الفرع(

ي التشريعات الوطنية/الأول  الفرع   مع شهرة العلامات 
ا بحماية  إنّ  أغلب التشريعات ال تطرقت لموضوع العلامة المشهورة وأحاط
ي ذلك التشريع الفرنس، خاصة والتشريع الجزائري الذي  )3(لم تضع تعريفا لها بما 

ي أمر  ا لأول مرة  ى حماي وتستث  بعض  .)4(المتعلق بالعلامات 06- 03نص ع
ي المادة   من قانون  2التشريعات كالتشريع الأردني الذي وضع تعريفا للعلامة المشهورة 

ّ  1999العلامات التجارية لسنة  العلامة التجارية ذات الشهرة العالمية ال تتجاوز : " ابأ
ي القطاع المع من جمهور  ي الذي سجلت فيه واكتسبت شهرة  ا البلد الأص شهر

ي المادة )5("لمملكة الهاشميةا من قانون العلامات  4، كما عرفها  القانون الإماراتي 
 ّ العلامة التجارية ذات الشهرة العالمية ال تجاوز حدود : " ا التجارية الاتحادي،  بأ

ي للعلامة   .)6(...."البلد الأص
، غالبية التشريعات كرست مفهوما موحدا للعلامات المشهورة و تجدر الإشارة أنّ 

ن  وا ب ى خلاف بعض التشريعات كالتشريع الفرنس والتشريع الألماني الذين م ع
و هو أيضا ما تم  ،)La marque de   renommée(العلامة المشهورة والعلامة ذات السمعة 
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ى مستوى القضاء الأوروبي ي نصوص  كما أنّ  ،تكريسه ع رة نجده  أثر هذه الأخ
ة الأوروبية ي القانون الفرنس   .)7(التوج ن   نّ أفنجد مثلا  ن العبارت أساس  التمي ب
ي التسجيل ن الملكية الفكرية الفرنس فإنّ  5- 713فحسب المادة  ،يكمن   من تقن

ى العلامات المشهورة بمفهوم المادة  يس لحماية مكرر من اتفاقية بار  6المشرع نص ع
وال تمنح الحماية للعلامة المشهورة ح وإن لم يتم تسجيلها، أما  ،الملكية الصناعية

ويرى . ى بحماية خارج نطاق تخصيصها ظة ذات السمعة فه علامة مسجلة تحالعلام
ن لم  يضع أي معيار  بعض الفقه الفرنس أنّ  ن المفهوم النص القانوني الذي م ب

ي علامة تتطلب  و أنّ  .)8(لهذا  التمي   درجة كافية من المعرفةالعلامة ذات سمعة 
 ّ ي بالضرورة علامة تال ت العلامة  ا تتمتع بقوة جاذبية، ولذلك فإنّ وأ متع بسمعة 

ر صحيح   . )9(مشهورة أما العكس  فهو غ
ي الاتفاقيات الدولية/الثانيالفرع    مع شهرة العلامات 

ي   تعدّ  أول اتفاقية عنت  1883اتفاقية باريس لحماية الملكية الصناعية المؤرخة 
وأول اتفاقية كرست حماية خاصة للعلامات المشهورة   ،بحماية الملكية الصناعية

ا )ثانيا( 6ي المادة وذلك  ي اتحاد باريس سواء من  ،)10(م حيث ألزمت الدول الأعضاء 
ى طلب صاحب الشأن أن ترفض طلب تسجيل أو تبطل  ،تلقاء نفسها  أو بناء ع

ال  تشكل نسخا أو تقليداً  ، تسجيل أو تمنع استعمال العلامة الصناعية أو التجارية
ا الت ي الدولة ال تم ف سجيل أو الاستعمال أو ترجمة لعلامة ترى السلطة المختصة 

 ّ ة  أنو  ا علامة مشهورة،أ يكون استعمال تلك العلامة بصدد منتجات مماثلة أو مشا
ي لبس ا تضليل الجمهور وإيقاعه  ى بحماية ظالعلامة المشهورة تح نّ إوعليه ف .من شأ

 ّ ا  ،ا مشهورةلمجرد أ ي الدولة  ال يراد حماي ح ولو لم تكن مسجلة أو مستعملة 
ا ر أنّ . ف ر  غ ا  يمكن الاستنادالاتفاقية لم تضع معاي  ةالعلامة، تارك لتحديد شهرةإل

ي كل دولة من  دول اتحاد باريس    .ذلك لتقدير السلطات المختصة 
ال تسم  الفكرية الملكية حقوق   اتفاقية الجوانب المتصلة بالتجارة منعن أما 

ر من أهم الاتفاقيات وال (TRIPS) اتفاقية تربس  المنظمة العالمية  عن المنبثقة تعت
ى جانب  ، فقد اهتمت أيضا بحماية1994 عام ي  للتجارة  العلامات المشهورة  إ

ا اتفاقية باريس لحماية الملكية الصناعية حيث أحالت اتفاقية ، الحماية ال أقر
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ا ام  رة وألزمت دول الأعضاء الال ى هذه الأخ ى جانب الاتفاقيات الأخرى  تربس إ  .إ
ى حماية العلامات المشهورة بمقت المادة  من  16ولقد نصت اتفاقية تريبس ع

يو دون وضع تعريف لها،  الاتفاقية ى ما ي   :ال تنص ع
ى تبديل، من يلزم ما مع باريس، اتفاقية من مكررة 6 المادة أحكام وتطبق"...  السلع ع

ر والخدمات ا سجلت لتلك ال المماثلة غ  استخدام يدل أن شريطة تجارية، علامة بشأ
ى الخدمات أو السلع لتلك بالنسبة التجارية العلامة تلك ن صلة ع  أو السلع تلك ب

 صاحب مصالح تتضرر  أن احتمال وشريطة المسجلة التجارية العلامة وصاحب الخدمات
  .)11( "الاستخدام ذلك جرّاء من المسجلة التجارية العلامة

 ليس تشمل لكي المشهورة العلامات حماية مجال عت اتفاقية تربس منوعليه وسّ 
ةأو المماثلة المنتجات أو الخدمات  فقط  والخدماتالمنتجات  أيضاما وإنّ  ،المشا
ا العـــــــــالمخت  معياراوضعت الاتفاقية  ع الإشارة أنّ ـــــــــــم .لامة المشهورةـــــلفة لتلك ال تغط

ي منظمة التجارة العالمية أن تس ي تحديد مفـــــــعاما يمكن للدول الأعضاء   هومــــــرشد به 
ى  ي 16إذ تق المادة  المشهورة،لامة ـــــــــالع ا الثانية ع   :هأنّ فقر

ى البلدان الأعضاء مدى  وعند …"  تقرير ما إذا كانت العلامة التجارية مشهورة ترا
ي البلد العضو  ا  ي ذلك معرف ي قطاع الجمهور المع بما  معرفة العلامة التجارية 

  ". المع نتيجة ترويج العلامة التجارية
ر شهرة العلامة/ب الثانيالمطل   معاي

يتضح من خلال  استقرائنا لنصوص التشريعات المقارنة والاتفاقيات الدولية  
ر تقدير شهرةاختلاف وجهات النظر حول  العديد من القرارات  كما أنّ  العلامة، معاي

ي العديد من الدول حول العلامات المشهورة تضمّ  نت عدة القضائية ال صدرت 
ر تناولت المحكمة بالتفصيل  )Général Motors( " ال موتورزر ج" قضية  يفمثلا   معاي

ر الشهرة من خلال المكان لذي تشغله العلامة ا  معاي  ،ي السوق وكثافة استثمارا
ي وزم اــــــذا أهمية الاستثمارات المحـــــــــــــوك  ،ن استخدامهاـــــــــــــامتدادها الجغرا رقي  .)12( ققة ل

ر أو و  ى جانب هذه المعاي ا البــــــــــــهرة كما يطـــــــــــــمؤشرات الش إ يلاحظ  ،عضـــــــــــلق عل
ر حـــــــــرات الدعــــــــــعود بقوة  لمؤشـــــــــــص واء ــس ،هرة مؤقتاــــــــــاسمة لتقدير الشـــــــــــاية ال تعت
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ي التلفزة  عن ي أطريق حملات الدعاية  ا  إنشاء   الصحف والمجلات، وكذاو ما يثار ع
رنت ى الان   .)13(موقع ع

ن . العلامةوعليه فلا يوجد معيار ثابت لتقدير شهرة  ولغرض التنسيق ب
ى جانب  ركة يتم اعتمادها  إ التشريعات المتباينة وذلك بوضع مبادئ دولية مش

ي مجال الملكية الصناعية اعتمدت الجمعية العامة لاتحاد  ، الاتفاقيات الدولية  
باريس لحماية الملكية الصناعية والجمعية العامة للمنظمة العالمية للملكية الفكرية 

ركة بشأن الأحكام المتعلقة بالعلامات المشهورة ركة  ي وذلك ،التوصية المش دورة مش
ي الو  ن لجمعيات الدول الأعضاء  يبو خلال خلال سلسلة الاجتماعات الرابعة والثلاث

رة من  ر  29 – 20الف ركة  مجموعة من. 1999سبتم ر  وتتضمن التوصية المش المعاي
ي  ر العلامة مشهورة وذلك  ا لتحديد م تعت رشاد  يمكن لدول اتحاد باريس الاس

ن  ي 2المادة  ركة  2و1الفقرت ر  ،)14(من التوصية المش ى معاي ولقد جرى  تقسيمها إ
ر شخصية ،) 1الفرع ( موضوعية   ). 2 الفرع( ومعاي

ر الم/الأول  الفرع   الموضوعية عاي
ى عــــــــــن الاعـــــــلامة يمكــــــــــهرة العـــــــلتحديد ش ر موضوعية وال ـدة مــــــــــــتماد ع عاي
ي  : تتمثل فيما ي

ي .1 ه لا الإشارة أنّ  مع. مدة استعمال العلامة ومجالات الاستعمال ونطاقها الجغرا
ا، إذ يكفى  ا حماي ي الدولة ال يراد ف رط لاعتبار العلامة مشهورة استعمالها  يش

 .لاعتبارها كذلك أن تكون معروفة نتيجة لحملات الدعاية والإعلان
رويج للعلامة، ودرجة نجاح حملات الدعاية والإعلان ونطاقها  .2 مدة الدعاية وال

ي، وعرض المنتجات ا ي الأسواق والمعارض الداخلية والدولية الجغرا ها العلامة  ل تم
ي الأسواق وحجم   .المبيعاتوكمية المنتجات المطروحة 

ا العلامة أو طلبات التسجيل ونطاقها  .3 ي،عدد البلدان ال سجلت ف والمدة  الجغرا
ى تسجيلها  .الزمنية ال مضت ع

ى نجاح إنفاذ الحقوق المتصلة بالعلا  .4 ي الدول المجاورة،ما يدل ع ولا سيما إقرار  مة 
 ّ راض ال  ، كما يشمل الإنفاذ ا علامة مشهورةالسلطات المختصة بأ إجراءات الاع

ا مالك العلامة المشهورة تسجيل علامة تشابه علامته   .يمنع ف
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ّ إذ   ،قيمة العلامة .5   .مشهورةا علامة قد يستفاد من القيمة المرتفعة للعلامة أ
ا المادة  بالذكر أنّ  والجدير  ركة  2العوامل المتقدمة ال ذكر من التوصية المش

ى سبيل المثال ى مجرد ، بشأن الأحكام المتعلقة بحماية العلامات المشهورة وردت ع و
رشادية لتحديد مدى اعتبار العلامة مشهورة، ولكّ   .ا ليست عوامل حاسمةعوامل اس

ى من يرغبوطبقا للتوصية   علامته علامة مشهورة أن يوفر  ي إثبات أنّ  يتوجب ع
من ) أ) (1(وتق الفقرة . للسلطات المختصة المعلومات ال تؤيد صحة ما يدعيه

ي الاعتبار أية ظروف  2المادة  ركة بأن تأخذ السلطات المختصة  من التوصية المش
ا بأنّ    .العلامة مشهورة  يستخلص م

ر الم/الثاني الفرع   الذاتية أو الشخصية عاي
ر الموضوعية السابقة تعدّ  إنّ  ر كافية بمفردها لتقدير شهرة العلامة المعاي وإنما  ،غ

رن بمعيار أساس يكمن  الجمهور بالعلامة المشهورة لكن السؤال  ي معرفةيجب أن تق
ر أم به لتقدير من الجمهور يؤخذ  أي نوعالمطروح هو أمام   الشهرة ؟ هل الجمهور الكب

  الخدمات؟ و الجمهور المختص الذي يتعامل بالسلع أ
ى التشريعات السابقة فنجد   بالرجوع إ
ّ
ي المادة  القانون  أ قانون  من 4الإماراتي 

ي  ى أنّ  2 الفقرةالعلامات التجارية الاتحادي نص   ذات العلامة كانت إذا ما ولتحديد":هع
ى شهرة ا مدى يرا و هو ما أشار إليه قانون ."ترويجها نتيجة المع الجمهور  لدى معرف

ّ  1999من قانون العلامات التجارية لسنة  2المادة ي  الأردنيالعلامات التجارية    : ابأ
ي المملكة الأردنية العلامة ال  " ي القطاع المع من الجمهور  اكتسبت شهرة 

ي ". الهاشمية ا الث  16المادة وكذلك نصت  اتفاقية تريبس   ى المعيار انية ي فقر ع
ى البلدان  …" :الذاتي وذلك بنصها وعند تقرير ما إذا كانت العلامة التجارية مشهورة ترا

ي  ا  ي ذلك معرف ي قطاع الجمهور المع بما  الأعضاء مدى معرفة العلامة التجارية 
  ".البلد العضو المع نتيجة ترويج العلامة التجارية

ر ذات سمعة  أنّ  الأوروبية قررتمحكمة العدل للمجموعات  كما أنّ   العلامة تعت
ر من الجمهور المع بالمنتجات أو الخدمات  إذا كانت معروفة من قبل جزء معت

  .)15(تلك العلامةلالحاملة 
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 « la marque  de renommée  est celle qui est connue d’une partie  significative du 
public concerné  par les produits  ou services couverts par elle». 

الجمهور المعتمد لتقدير شهرة العلامة يتحدد حسب المنتوج أو  فإنّ  وعليه
تحديد الجمهور الملائم لتقدير شهرة العلامة يعود للجهات  نّ إومهما يكن ف ،الخدمة

تقدير شهرة العلامة يتحدد حسب  وكما   ذهب جانب من الفقه  فإنّ  القضائية،
، وعليه فالجمهور المع يمكن أن يكون إما المروج لها تجارياالخدمة  المنتوج أو

ر الجمهور " تحديد المنتجات أو ، لذلك بجب أولا "الجمهور المتخصص"،وإما "الكب
يما يتعلق فف .الخدمات المعنية بالعلامة ثم تحديد الجمهور المع  الذي بجب الأخذ به

ر، فإنّ  ر أي موجهة للجمهور الكب لاك الكب العلامة   بالمنتجات أو الخدمات ذات الاس
ر، أما المنتجات الموجهة للاستعمال الم أو  يجب أن تكون معروفة لدى الجمهور الكب

ي، ف ن بتلك المنتجات،  نّ إالصنا الجمهور المع هو الجمهور المتخصص أي المتعامل
رة من   ن يستوجب أن تكون العلامة معروفة من قبل نسبة معت ي كلا الحالت و

ر الآراء   .الجمهور المع ى طريقة س ى  ذلك يعتمد ع   .)16(وللوصول إ
ي  ر أنّ وما يلاحظ  ي الفقه والقضاء يذهب لتقدير شهرة  الأخ ي  الاتجاه الحا

ى بالعلامة    التوصية وهذا ما ذهبت إليه أيضا  .)17(الجمهور المختصالاعتماد ع
ركة بشأن الأحكام المتعلقة بحماية العلامات المشهورة المادة  إذ  1–) ب(،)أ( 2المش

رة أنّ  ا  ،من عوامل تحديد شهرة العلامة نصت هذه الأخ ا أو التعرف عل مدى معرف
تحديد مدى معرفة العلامة لدى قطاع ه يمكن أنّ ي القطاع المع من الجمهور و 

لاكية واستطلاع آراء ، الجمهور المع عن طريق الدراسات الاستقصائية للأنماط الاس
ي الفقرة  ن وأوضحت التوصية المقصود بالقطاع المع من الجمهور  لك من  2المس

ى أنّ  2لمادةا ي   ع ى سبيل المثال ما ي   :القطاعات المعنية من الجمهور تشمل ع
ها العلامة .1 ن لنوع السلعة أو الخدمة ال تم ن المحتمل ن الفعلي لك  .المس
ها العلامة .2 ي قنوات توزيع نوع السلع والخدمات ال تم ن   .الأشخاص المعني
ي نوعية .3 ها العلامة الأوساط التجارية ال تتعامل    .)18(السلع والخدمات ال تم
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ا  نطاق/المبحث الثاني   حماية العلامات المشهورة ووسائل حماي
اـــــــارية المشـــــــــالعلامات التج إنّ  ا وسمع خاصة، ى بحماية ظتح هورة بحكم شهر

ي الوسائل القانونية ال تكرس) 1المطلب( فما هو نطاق هذه الحماية؟ هذه  وما 
  ). 2المطلب( الحماية؟

  العلامات المشهورة حماية نطاق/المطلب الأول  
ى مبدأ إقليمية قانون العلامات/الأول  الفرع   العلامات المشهورة كاستثناء ع

رف به من قبل ا إنّ  ى رأسها  لتشريعاتالمبدأ العام  المع والاتفاقيات الدولية وع
ي حدود البظالعلامات تح أنّ  ،)19(س لحماية الملكية الصناعيةياتفاقية بار  لد ى بحماية 

ى الدول الأخرى وهذا طبقا لمبدأ إقليمية قانون  الذي سجلت فيه ولا تمتد الحماية إ
ر أنّ  العلامات، ر حماية ملائمة  غ القانون الوط للعلامات أصبح عاجزا عن توف

ى المستوى العالم ي فكان لزاما  ،للعلامات ال اكتسبت شهرة ع ا   البحث عن حماي
ي  اتفاقية  ا، وتحقق ذلك  ا قبل أن يتم تسجيلها ف ا شهر الدول ال وصلت إل

ى حماية العلامات المشهورة  ي البلدان ال لم تسجل باريس ال نصت ولأول مرة ع
ي المادة السادسة  ا بعد وذلك  ى  ااستثناء يعد ذلكو  ،)ثانيا(ف  مبدأ إقليمية  قانون ع

ألزمت الاتفاقية الدول الأعضاء  برفض أو إبطال التسجيل و بمنع حيث  ،العلامات
ا  ،نسخا أو تقليدا أو ترجمةاستعمال العلامة ال تشكل  إيجاد لبس  يكون من شأ

ي اللعلامة ترى السب ا التـــــــــطة المختصة  ّ ـــــــدولة ال تم ف ا سجيل أو الاستعمال أ
ةمستعمو مشهورة  ى منتجات مماثلة أو مشا تستفيد العلامة  عليه وحو . لة ع

ي الدولة المطلوب ــــــــــهورة من أحكام هذا النص لابــــــــــــــالمش د أن تكون العلامة مشهورة 
ا الحماية ى الـــــــــوأن يقع الاع  ،م ي حــــــــــتداء ع تجات  ال نــــــــــدود المــــــعلامة المشهورة  

ي  رتب عن هذا الاستعمال احتمال إثارة اللبس  را أن ي ا العلامة المشهورة، وأخ تغط
  .ن الجمهور ــــــذه

ى جانب اتفاقية باريس كرست كذلك  ي  إذ ،هذا الاستثناء اتفاقية تربسوإ نصت 
ى 16المادة  هذه  مع الإشارة أنّ . مكرر من اتفاقية باريس) 6(تطبيق أحكام المادة  ع

ى المنتجات دون  ي حال استخدامها ع ى حماية العلامات المشهورة  رة نصت ع الأخ
ر أنّ  ى الخدمات اتفاقية تربس الخدمات، غ اتفاقية  منعتوعليه .  مدت الحماية إ



 للعلامة المشهورة الموسعة الحماية :  سعيدة راشدي                                                              2016-01 العدد/13 المجلد القانوني، للبحث الأكاديمية المجلة
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ى علامة مشهورة  ومستعملة ى  ،تريبس تسجيل أو استعمال  علامة تشكل اعتداء ع ع
ها العلامة منتجات أو خدمات مماثلة أو مش ة للمنتجات أو الخدمات ال تم ا

  .ي لبس جمهور أن يوقع ال إن كان من شأنه، المشهورة
ى المستوى الوط ر  لعلاماتاالجزائري حماية المشرع  لقد أقر ف ،وع المشهورة غ

ي الفقرة  ال استثنت من التسجيل الرموز  06- 03من أمر 7من المادة  8المسجلة  
ي الجزائرالمماثلة أو  ة لعلامة مشهورة  ى سلع مماثلة  ،المشا ي حال استخدامها ع

ما،كما يسري المنع  ى درجة إحداث تضليل بي رة  إ ها هذه الأخ ة لتلك ال تم ومشا
ي بمثابة ترجمة للعلامة ى  الرموز ال  الفرنس حماية العلامات المشرع  كما كرس .ع

ي الما ر المسجلة  ن الملكية الفكرية الفرنس 5-713دة المشهورة غ وذلك  )20(من تقن
   .مكرر من اتفاقية باريس لحماية الملكية الصناعية 6بمفهوم المادة 

ي اتفاقي باريس و تربس والتشريع ن من النصوص السابقة سواء   الجزائري  يتب
رط لبسط  هوالفرنس أنّ  ر  الحماية للعلاماتيش ي الدولة ال  المشهورة غ المسجلة 
ا  ي الحماية كاستثناءيطلب ف   : لمبدأ إقليمية العلامات ما ي

ا الحماية،وهو شرط منطقي لأنّ  .1 ي الدولة المطلوب م ه لا أن تكون العلامة مشهورة 
ا ر معروفة لد  .يتصور أن نطالب دولة بحماية علامة غ

ى  تماثل .2 أو تشابه المنتجات أو الخدمات، فيمنع استعمال علامة تشكل اعتداء ع
ة للمنتجات ى منتجات أو خدمات مماثلة أو مشا أو الخدمات ، العلامة المشهورة ع

ها العلامة المشهورة   .طبقا لمبدأ تخصيص العلامة ال تم
لك حول مصدر المنتجا .3 ي ذهن المس ت أو الخدمات أن يكون هناك احتمال الخلط 

ها العلامات المشهورة، فالعلامات ال تشكّ  ل نسخا أو تقليدا أو ترجمة للعلامة ال تم
لك حول مصدر المنتجات أو الخدمات، المشهورة ي ذهن المس ا إثارة الخلط   ،من شأ

هاـــــــــــي ح ة لتلك ال تم ى منتجات أو خدمات  مماثلة أو مشا  ال استخدامها ع
  . .العلامة المشهورة

  حماية العلامات المشهورة كاستثناء لمبدأ تخصيص العلامة/الثاني الفرع
ا قانون  يعدّ  مبدأ تخصيص العلامات من المبادئ الأساسية ال يقوم عل

ى جانب مبدأ الإقليمية، ويق مبدأ تخصيص العلامات أنّ  رة  العلامات إ هذه الأخ
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ي حدود ظتح والمحددة أثناء إيداعها ولا ، المنتجات و الخدمات المخصصة لهاى بحماية 
رها من المنتجات والخدمات ى غ ى .تمتد إ ا حق ملكية ع فتسجيل العلامة يعطي صاح

 وبناء عليه فإنّ .تسجيلال يت ينهذه العلامة بالنسبة للمنتجات والخدمات ال ع
ة لتمي منتجات  استعمال علامة مماثلة  ال  كأو خدمات مختلفة عن تلأو مشا

ا  ى الحق الاستئثاري لمالك العلامةلا يشكّ  ،العلامةسجلت بشأ  باعتبار أنّ ، ل اعتداءً ع
رها المنافسة لها  ر أنّ .وظيفة العلامة هو  تمي المنتجات أو الخدمات عن غ تطبيق  غ

ى العلامات المشهورة يعد إجحاف ا نظرا اهذا المبدأ ع لذيوعها  ي حق أصحا
ى  ر إ ىوانتشارها، فقد يشجع الغ منتجات أو خدمات مختلفة للمنتجات  استخدامها ع

ها العلامة المشهورة ا  ،والخدمات ال تم ا وذلك بغرض الاستفادة من شهر وسمع
ى سمعة تطبيق مبدأ تخصيص العلامة  كما أنّ .  وجه حق بدون  ئ إ من شأنه أن يس

ى منتجات ن يأو  ،العلامة المشهورة ي حال استخدامها ع ي جذب الزبائن  ا  فقد قدر
ها العلامة  ،أو خدمات أقل جودة ح ولو كانت مختلفة عن تلك ال تم

المشهورة،ولهذه  الأسباب فكان لزاما أن تخرج العلامات المشهورة عن مبدأ التخصيص 
ة ،ويمنع استعمالها ما يسري الحظر وإنّ ، ليس فقط لتمي منتجات مماثلة أو مشا

ى استعمالها لتمي منتجات أو خدمات مختلفة   .)21(أيضا ع
ي  ولقد تكرست حماية العلامات المشهورة كاستثناء  لمبدأ تخصيص العلامة 

ي الفقرة  ى أنّ  16من المادة  3اتفاقية تربس   6تطبق أحكام المادة ":هال تنص ع
ر  مع ما يلزم) 1967(مكررة من معاهدة  باريس ى السلع أو الخدمات غ من تبديل، ع

ا علامة تجارية، شريطة أن يدل استخدام تلك العلامة  المماثلة لتلك ال سجلت بشأ
ن تلك السلع أو الخدمات  ى صلة ب التجارية بالنسبة لتلك السلع أو الخدمات ع
وصاحب العلامة التجارية المسجلة، وشريطة احتمال أن تتضرر مصالح صاحب 

عت اتفاقية تريبس وهكذا وسّ  .)22("مة التجارية المسجلة من جراء ذلك الاستخدامالعلا 
ي اتفاقية باريس رت حماية وال قرّ ، من نطاق حماية العلامات المشهورة عما ورد 

ى منتجات أو خدمات ي حال  استعمالها  ع ر المشهورة  مختلفة عن تلك ، العلامة غ
ا العلامة المشهورةالمنتجات أو الخدمات ال سجلت  ر أنّ  ،بشأ رط   لإعمال غ ه يش

ن ن هذه الحماية  توافر شرط   :وهما متلازم
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ر المماثلة/أولا ى السلع أو الخدمات غ بوجود  ،أن يدل استخدام العلامة المشهورة ع
ن صاحب العلامة المشهورة المسجلة اصلة بي   .وب
ى /ثانيا احتمال أن تتضرر مصالح صاحب أن يؤدي استخدام العلامة المشهورة إ

  .العلامة المشهورة
ن وخلافا للحماية المقررة للعلامات المشهورة وفق اتفاقية باريس ه أنّ ، كما يتب

رة مسجلة  رط لحماية العلامة المشهورة خارج نطاق التخصيص أن تكون هذه الأخ يش
ا الحماية   .ي الدولة المطلوب م

ى مستوى التشريعات الوطني فلقد تم تكريس حماية العلامات المشهورة  ، ةأما ع
ر مماثلة لت ك ال من أجلها سجلت لي التشريع الجزائري بالنسبة لمنتجات وخدمات غ

 7من المادة8الفقرة  وذلك بمقت أحكام ،العلامة كاستثناء لمبدأ تخصيص العلامة
يالمتعلق  06-03من أمر  ى ما ي   :بالعلامات وال تنص ع

ى السلع أو الخدمات ال "..... ر، ع تطبق أحكام هذه الفقرة، مع ما يلزم من تغي
ة لتلك ال طلب تسجيل العلامة من جلها، بشرط أن بكون أ لا تعد مطابقة أو مشا

ن هذه السلع  ى صلة ب استعمال هذه العلامة من أجل سلع وخدمات مطابقة  يدل ع
ي هذه الحالة وبشرط أن يكون من شأن هذا والخدمات ومالك العلامة المسجلة  

  ".الاستعمال إلحاق ضرر بمصالح صاحب العلامة المسجلة
ى غرار اتفاقية تربس أنّ  ما سبق والملاحظ من خلال رط   لتحقيق ، المشرع وع اش

ن  ن اثن ن الحماية الفعلية للعلامة المشهورة توافر شرط   :ي ويتمثلانمتلازم
ر المماثلة بوجود أن يدل استعمال /أولا ى السلع أو الخدمات غ العلامة المشهورة ع

ن مالك العلامة المشهورة ن السلع والخدمات المختلفة صلة ب ر  إذ أنّ  .وب استعمال الغ
ى منتجات أو خدمات ا العلامة  للعلامة المشهورة ع مختلفة عن تلك ال تغط

ى الاعتقاد بوجود يقد ، المشهورة رتب عليه تضليل  ماصلة بيحمل الجمهور ع مما ي
رطه لا مع الإشارة أنّ . الجمهور  رطما الخلط وإنّ  خطر " ي هذه الحالة  يش الصلة  يش

ي ذهن الجمهور    .من جراء ذلك الاستعمالال تنشأ 
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ى إلحاق الضرر بمالك العلامة/ثانيا فاستعمال العلامة ،أن يؤدي هذا الاستعمال  إ
ى منتجات أ ي جذب الزبائن، المشهورة ع ى قدرة العلامة  و خدمات مختلفة قد يؤثر ع

ا الاقتصادية ا وقيم ى سمع   .كما يؤثر ع
ي المادة   من 5الفقرةي  713وأما القانون الفرنس فلقد كرس هذه الحماية 

ى أنّ  الفرنس والقانون الملكية الفكرية    :  هنصت ع
« La reproduction ou l'imitation d'une marque jouissant d'une renommée pour des 
produits ou services non similaires à ceux désignés dans l'enregistrement engage la 
responsabilité civile de son auteur si elle est de nature à porter préjudice au 
propriétaire de la marque ou si cette reproduction ou imitation constitue une 
exploitation injustifiée de cette dernière ». 

ن من نص المادة  ى خلاف اتفاقية  المشرع الفرنس أنّ  5ي الفقرة  713يتب ع
ر الحماية الموسعة للعلامات المشهورة لتشمل  ،تريبس والتشريع الجزائري  اكتفى لتوف

نتوا المنتجات أو الخدمات المختلفة  ن التالي   :فر أحد الشرط
  .أن يكون من شأن الاستعمال أن يلحق ضرر بمالك العلامة/أولا
رر لهذه العلامةأن يشكّ /ثانيا ر م   .ل هذا الاستعمال استغلالا غ

ي هذا الصدد أنّ  الحماية المخولة للعلامات المشهورة خارج نطاق  وتجدر الإشارة 
 )23(خاصة القضاء الفرنس والألماني من قبل القضاء الأوروبي  اتم تكريسه، تخصيصال

من قبل الاتحاد  ها تكريس قبل صدور التشريع الذي يكرس هذه الحماية،ثم تم
ة الأوروبية رقم من  4الأوروبي بموجب المادة  ى أن تم  89/104التوج حول العلامات إ

ر من الدول الأوروبية ي التشريعات  الوطنية للكث   . تكريسها 
  نظام الحماية/المطلب الثاني

حماية  أقرت التشريعات المتعلقة بالعلامات حماية مزدوجة للعلامات المسجلة،
ر أنّ  رط أن  همدنية وجزائية لردع مختلف أشكال التعدي، غ لتفعيل هذه الحماية يش

ي إطار تخصيص العلامة ر أنّ  ،)24(تكون العلامة مسجلة و أن يقع الاعتداء  العلامات  غ
ا  ى المستوى العالم تحالمشهورة  بحكم سمع ا ع ى بحماية تتعدى إطار ظومعرف

ى ذلك ف. التخصيص والإقليمية كما أشارنا آنفا ال لا   العلامات المشهورة نّ إوبناء ع
ي  ا ذات الشروط  ر ظدولة الحماية لا تحتتوفر ف ى إلا بالحماية المدنية، ال تعت

ا كافة الحقوق  كما تظهر أهمية هذه الحماية بالنسبة  .بمثابة المظلة ال تستظل 



 للعلامة المشهورة الموسعة الحماية :  سعيدة راشدي                                                              2016-01 العدد/13 المجلد القانوني، للبحث الأكاديمية المجلة
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ر المسجلة ا شروط الحماية الجزائية، للعلامات غ باعتبار  و .والمسجلة ال لا تتوافر ف
عة للعلامات المشهورة أي الحماية خارج موضوع دراستنا يتعلق بالحماية الموسّ  أنّ 

ي هذا النطاق الإقليمية والتخصيصنطاق    .فنقصر وسائل الحماية 
ى مبدأ الإقليميةنظام حماية /الأول  الفرع   :العلامة المشهورة كاستثناء ع

ا  أقرت ي ماد  تربسواتفاقية  )ثانيا(6اتفاقية باريس لحماية الملكية الصناعية 
ي المادة رة  ى هذه الأخ ر المسجلة 16/2ال أحالت إ ي  ،حماية للعلامات المشهورة غ

إطار تخصيص العلامة  عن طريق رفض أو إبطال التسجيل  وبمنع استعمال العلامة 
ى العلامة المشهورة ال تعدّ  ةالمو  اعتداء ع ى منتجات مماثلة أو مشا من  ستعملة ع

ي ذهن الجمهور  ا إثارة الخلط  ى  ن فرضتاالاتفاقيتاو.  شأ ى  دول الاتحاد أن تبادر إ ع
ى طلب أإذا  ،حماية العلامات المشهورة  من تلقاء نفسها جاز تشريعها ذلك، أو بناء ع

رفض تسجيل العلامة أو إبطاله إما أن يكون من  وطبقا لذلك فإنّ . صاحب الشأن
ى طلب صاحب جانب المصلحة المختصة ب ي دولة الحماية وإما بناء ع التسجيل 

ورفض تسجيل العلامات المشهورة من قبل المصلحة المختصة بالتسجيل من . المصلحة
تلقاء نفسها يكتس أهمية لدى التشريعات  ال تأخذ بنظام الفحص المسبق،إذ لا يتم 

ي مدى صحة العلامة قانونا و أما بالنسبة  .تسجيل علامة إلا بعد إجراء فحص  
ي تسجيل العلامة تشريعاتلل ّ ، ال تأخذ بنظام المعارضة  ا  تفتح المجال لصاحب فإ

ي رفض تسجيل العلامة عن طريق المعارضة أمام المصلحة المختصة بالتسجيل  .الشأن 
ى المشهورة   ولقد حددت الاتفاقية  والذي ميعاد طلب شطب العلامة المتعدية ع

رط ي  يش ويستث من ذلك التسجيل  .)25(سنوات من تاريخ التسجيل5خلال أن يتم 
  .)26( الذي تم بسوء نية

ى التشريع    و المستثناة  المشرع أدرج ضمن الرموز  الجزائري يلاحظ أنّ بالرجوع إ
ة لعلامة  ،من التسجيل ي الجزائر وتم تالرموز المماثلة أو المشا تم بالشهرة 

ى درجة إحداث تضليل  ااستخدامه ة تنتم لمؤسسة أخرى إ لسلع مماثلة ومشا
ما ى عاتق المصلحة المختصة و). 06-03من أمر  7من المادة 8 الفقرة(بي ، عليه يقع ع

ة للعلامة المشهورة والمستخدمة لتمي سلع  عدم تسجيل الرموز المماثلة أو المشا
ها العلام ة لتلك ال تم من المرسوم  11 وحسب  المادة. ات المشهورةمماثلة أو مشا
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المصلحة  فإنّ  ،)27(الذي يحدد كيفيات إيداع العلامات وتسجيلها 277- 05التنفيذي رقم 
حيث تبحث عما إذا لم ، المختصة تجري فحصا من حيث الشكل ومن حيث الموضوع
تعلق الم  06- 03من أمر  7تكن العلامة المودعة مستثناة من التسجيل طبقا للمادة 

   277- 05من المرسوم التنفيذي رقم  12من المادة  2ولقد تناولت الفقرة  .بالعلامات
ا للمصلحة المختصة بعد إجراء الفحص ن ف العلامة المودعة  أنّ  ،الحالة ال يتب

ي  ،مستثناة من التسجيل رة المودع لتقديم ملاحظاته  ففي هذه الحالة  تبلغ هذه الأخ
بتداء من تاريخ التبليغ مع إمكانية تمديد الأجل لنفس المدة  بناء أجل أقصاه شهران ا

ى أنّ  ى طلب معلل من صاحب الطلب، كما نصت ع ن العلامة ع ي تقدير التشابه ب ه 
ا ن المنتجات ال تغط المصلحة المختصة تأخذ  فإنّ  ،المشهورة والعلامة المودعة وب

ن الاعتبار الموافقة الكتابية لصاحب ال رة .حق الأسبقبع ي هذه الحالة الأخ لكن 
رض أن  تكون  العلامة المشهورة مسجلة ح تتمكن المصلحة المختصة من أخذ  يف

ن أنّ  الموافقة الكتابية لصاحب العلامة المشهورة، رة تح ي ح ى بحماية ولو ظهذه الأخ
ى المصلحة المختصة رفض تسجيل العلامات ولذلك نرى أنّ  .لم تكن مسجلة ه ع

ر المسجلة من تلقاء نفسها، فإن لم  ة للعلامات المشهورة غ كن لمصلحة صاحب يالمشا
لكالعلامة فإنّ  حماية العلامات  وعليه يمكن القول أنّ .   ه لأجل حماية مصلحة المس

ي رفض التلقائية للمصلحةالمشهورة عن طريق المبادرة   التسجيل تتوقف المختصة 
ى مدى جدية الفحص من ناحية الموضوع، خاصة أنّ  التشريع الجزائري لا يأخذ  ع

ي تسجيل العلامة الذي يكتس أهمية  رةبنظام المعارضة  أما بالنسبة لإبطال . كب
ي حالة ما إذا تم يلة لحماية العلامات المشهورة و التسجيل فه وس ر المشهورة  غ

ة لهاتسجيل علامات مماثلة  مستثناة من التسجيل طبقا للمادة  وال تعدّ  ،أو مشا
ي  .المتعلق بالعلامات 06-03من أمر  7/8 وإبطال تسجيل العلامة نص عليه المشرع 

،حيث أجازت للجهة القضائية المختصة إبطال تسجيل علامة 06-03من أمر 20المادة 
ي من تاريخ الإيداع باعتبارها من الرموز المس  7تثناة من  التسجيل طبق للمادة بأثر رج

ر ى طلب من المصلحة المختصة أو من الغ  والملاحظ أنّ  .من نفس الأمر، وذلك بناء ع
ى المدة ال لا  ، خلافا للتشريع الفرنس  واتفاقية باريس الجزائري  المشرع لم ينص ع

ت شرط التمي بيجوز بعدها رفع دعوى الإبطال إلا  فيما يتعلق بالعلامة ال اكتس
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سنوات ويستث من ذلك طلب التسجيل 5فتتقادم دعوى الإبطال بمرور  ،بعد تسجيلها
  .)28(الذي تم بسوء نية

ي أحكامه بالمقارنة أما بالنسبة للقانون الفرنس يلاحظ أنّ  ر وضوحا  ه  كان أك
ى المادة ، بالتشريع الجزائري  ي أحكامه مباشرة  إ ن اتفاقية مكرر م 6إذ نجد قد أحال 

ر المسجلة ففيما يتعلق برفض تسجيل  ، باريس ال توفر الحماية للعلامات المشهورة غ
ى  4-711المادة  العلامة فنجد أنّ    :هنّ أمن قانون الملكية الفكرية الفرنس تنص ع

« Ne peut être adopté comme marque un signe portant atteinte à des droits antérieurs, 
et notamment :  
a) A une marque antérieure enregistrée ou notoirement connue au sens de l'article 6 
bis de la Convention de Paris pour la protection de la propriété industrielle ; ... » 

لا يمكـــــن اتخـــــاذ كعلامـــــة إشـــــارة تشـــــكل نســـــخا أو تقليـــــدا أو ترجمـــــة لعلامـــــة ، عليـــــه و
مـــــــا ا إيجـــــــاد لـــــــبس بي ـــــــ مـــــــن شـــــــأ المشـــــــرع الفرنســـــــ أخـــــــذ بنظـــــــام  كمـــــــا أنّ  .مشـــــــهورة وال

ــي تســجيل العلامــة الأمــر الــذي يســمح لصــاحب العلامــة المشــهورة مــن المعارضــة  المعارضــة 
ــي أتــتم المعارضــة  و ــي تســجيل علامــة تمــس بحقوقــه، مــام المصــلحة المختصــة بالتســجيل 

  .)29(مةأجل شهران من شهر طلب تسجيل العلا 
ــى أنّــ للملكيــة الفكريــةفلقــد نــص القــانون الفرنســ  ،وبالنســبة لإبطــال التســجيل ه ع

ــر مطابقــة لأحكــام  يعــدّ  كمــا  .)30(1،2،3-711المــواد بــاطلا بحكــم قضــائي تســجيل علامــة غ
ى أنّ  4-714تضيف المادة  دعوى البطلان المخولـة لصـاحب العلامـة المشـهورة بمفهـوم  ع

ســــنوات 5تتقــــادم بمــــرور ، مكــــرر مــــن اتفاقيــــة بــــاريس لحمايــــة الملكيــــة الصــــناعية 6المــــادة 
 ، ــذه المــدة ابتــداء مــن تــاريخ التســجيل إلا إذا كـاـن التســجيل قــد تــم بســوء نيــة فــلا يعتــدّ 

ي الم ا أعلاه )ثانيا(6ادة وهذا يتوافق مع ما نصت عليه اتفاقية باريس     .المشار إل
  وسائل حماية العلامات المشهورة خارج نطاق التخصيص/الثانيالفرع 
ــــــــي قواعــــــــد المســــــــؤولية  نّ إ الحمايــــــــة الموســــــــعة للعلامــــــــات المشــــــــهورة تجــــــــد أساســــــــها 

ــ تتعــرض المدنيــة، ــرة خــارج نطــاق تخصــيص العلامــةإفنظرا للاعتــداءات ال ــا هــذه الأخ   ل
ــــا باعتبــــار أنّ  قــــانون العلامــــات لا يــــوفر الحمايــــة إلا  كـــاـن لزامــــا البحــــث عــــن وســــيلة لحماي

ـــ ســـجلت مـــن أجلهـــا العلامـــة ـــر  .بالنســبة للمنتجـــات والخـــدمات ال الأمـــر الـــذي لا يمنـــع الغ
ـــــي العلامـــــة ـــــ منتجـــــات أو خـــــدمات مختلفـــــة نظـــــرا لنســـــبية الحـــــق   .مـــــن اســـــتخدامها لتمي
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ـــــي حمايـــــة والهـــــدف مـــــن حمايـــــة العلامـــــا ت المشـــــهورة كاســـــتثناء لمبـــــدأ التخصـــــيص يكمـــــن 
ــــا الاشــــهارية وصــــورة، القيمــــة الاقتصــــادية للعلامــــة رها  المؤسســــة خاصــــة وظيف ــــ تســــ ال

ــي العلامــة ــةوحســب الت .ولــيس لحمايــة الحــق  ــى  فــإنّ   104-89الأوروبيــة  وج الاعتــداء ع
محكمـــــة العـــــدل  ـــــاإل أشـــــارتولقـــــد  ،العلامـــــة  المشـــــهورة  يمكـــــن أن يتخـــــذ عـــــدة أشـــــكال

ي قرار  ي) Intel »  )31 »للمجموعات الأوروبية     :و
علامة بـــــــدون وجــــــــه ـــــــــــزي للـى فائــــــــدة مـــــــن ســــــــمعة أو مـــــــن الطــــــــابع التمييـــــــــــــــــصول عـــــــــــــالح -
 ) (profit induقـــــــــــح

ي  ذي يقصـدـــــــــوال ،(Le parasitisme)فلـــــــــــعرف بالتطــــــــا يــــــــأو م )32( بـه سـ
ا ي كنف العلامة المشهورة للاستفادة من الشهرة ال حقق ر للعيش   . )33(الغ

ا - ي للعلامــة أو  بســمع ــ الضــرر اللاحــق بالطــابع يكمــن و  ،)34( الإضــرار  إمــا بالطــابع التمي
ـي إضـعاف ي للعلامـة   ـ ـا  التمي ( la dilution )  مـا يعـرف بالفرنسـوهـو قـوة جاذبي

)35(. 
ـــــــي  لفاســــــتعما ا  ــــــى إضــــــعاف قــــــدر ــــــى منتجــــــات أو خــــــدمات مختلفــــــة يــــــؤدي إ العلامــــــة ع

ـ مـن أجلهـا سـجلت العلامـة محكمـة   حـددت  ولقـد . التعريـف بالمنتجـات أو الخـدمات ال
ــــى  ــــا لتقــــدير الاعتــــداء ع ــــ يمكــــن الاعتمــــاد عل ر   ال العــــدل للمجموعــــة الأوروبيــــة  المعــــاي

ي للعلام ــــ ـــــالطــــابع التمي ــــا ة  ـــــــــ ن الع: المشــــهورة ومــــن بي ـــــوجــــود صــــلة بــــ ــــي ذهــــن ـــــــــــ ن  لامت
ــــالمس ـــي التصــــلك، تغيـــــــــــــــــ ــــرفات الاقتـر  ــــلك   المنتجـــات أو الخـــدمات الـــــــــــــصادية لمســـــــــــ  ــــــــــــ

حق ـــــــــــــــــــكن أن يلــــــــــــــــــأمـــــــا الضـــــــرر الـــــــذي يم) 36(...لامة المشـــــــهورةـــــــــــــــــــجلت  العــــــــــــــــــــلها ســـــــــــــمـــــــن أج
ــــــي الإذلال أو ال ــــــي ذهــــــن العمــــــلاء  فيتمثــــــل  ا  حــــــط مــــــن شــــــأن بســــــمعة العلامــــــة وبصــــــور

 . )37( l’avilissement  ) ( العلامة
ـي فرنسـا وتجدر الإشارة  أنّ  اد القضـائي  قبـل صـدور الـنص القـانوني اسـتث ، الاج
ـــــى عـــــدة وســـــائل ليكفـــــل ، مبـــــدأ التخصـــــيص العلامـــــات المشـــــهورة مـــــن و قـــــد تـــــم اللجـــــوء إ

ــر المشــروعة  ، االحمايــة لأصــحا ــي قواعــد  المســؤولية المدنية،المنافســة غ ــ تتمثــل  ، وال
ي استعمال الحق   . )38(التصرفات الطفيلية،التعسف 

ــى العلامــات المشــهورة أو ذات الســـمعة  فــإنّ    صــدور الــنص القــانوني،وب الاعتــداء ع
ـــى يرتــب المســـؤولية المدنيــة  ن الملكيــة الفكريـــة الفرنســـ 5-713المـــادة (هفاعلــع ، )مــن تقنـــ

رط  ـــي  القواعـــد العامـــة، إذ يشـــ ـــي دعـــوى خاصـــة وليســـت دعـــوى المســـؤولية المعروفـــة  و
ــــــى منتجــــــات أو لتفعيــــــل الحمايــــــة   أن يكــــــون مــــــن شــــــأن اســــــتعمال العلامــــــة  المشــــــهور  ة ع
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ــــــرر  ل  اســــــتغلالا خــــــدمات مختلفــــــة  أن يلحــــــق ضــــــررا بمالــــــك العلامــــــة، أو أن يشــــــكّ  ــــــر م غ
ي  ،ي الشرط الأول و . للعلامة   يكفي توافر خطر الإضرار بصاحب العلامة   حسبما ورد 

ن الملكية الفكرية الفرنس 5-713نص المادة    :من تقن
« … si elle est de nature à porter préjudice au propriétaire de la marque »، 

إضــــــعاف قــــــوة يأخــــــذ صــــــورة قــــــد  ، الــــــذي يمكــــــن أن يلحــــــق بالعلامــــــة المشــــــهورة  والضــــــرر 
ـــ ســـجلت مـــن  ـــ المنتجـــات أو الخـــدمات ال ـــي تمي ا  ـــي قـــدر جاذبيـــة العلامـــة المشـــهورة أو 

ـي ، الحط مـن شـأن العلامـة،أو أجلها ـا مـن  الفائـدة المتحصـلكمـا قـد يتمثـل الضـرر   عل
ا بــــدون وجــــه حــــق ي للعلامــــة ومــــن شــــهر ــــ وعليــــه يمكــــن لصــــاحب العلامــــة .الطــــابع التمي

ــــــــىالمشــــــــهورة  أن يعــــــــارض  ة لعلامتــــــــه  للتعريــــــــف  ع اســــــــتعمال علامــــــــة مماثلــــــــة  أو مشــــــــا
ــــا علامتــــه ،بمنتجــــات أو خــــدمات ــــ تغط وقــــوع ضــــرر مــــن  أثبــــتإذا  مختلفــــة عــــن تلــــك ال

ــي المســتقبلو وجــود خطــر جــدأالأضــرار الســابقة  وذلــك عــن طريــق بيــان  ،ي مــن حصــوله 
ــــى منتجــــات أو خــــدمات مختلفــــة أنّ  ــــر ع ــــى  ، اســــتعمال ذات العلامــــة مــــن قبــــل الغ أدى إ

ن،إذ لا وجــود للضــرر ولا للتطفــل  ن العلامتــ ــى الاعتقــاد بوجــود صــلة بــ حمــل الجمهــور ع
ن ن العلامتـ ـي الا . (39)ي غياب   الصلة بـ ـرر أمـا الشـرط الثـاني فيتمثـل  سـتغلال  بـدون م

ـر مـن اســتعمالها للعلامـة المشهورة ،فالمشـرع خـول صـاحب العلامـة المشــهورة حـق منـع الغ
ـــا ـــى منتجـــات أو خـــدمات مختلفـــة للاســـتفادة م ـــر للعلامـــة  بـــدون  ع ـــرر، فاســـتعمال الغ م

ا ـــي كنفهـــا للاســـتفادة مـــن شـــهر ـــرجم نيـــة التطفـــل، أي رغبـــة الانضـــواء  وقـــوة  المشـــهورة ي
ــا  ــا بــدو وجــه حــق، ولاشــك أنّ جاذبي ــ تقــوم عل ذلــك يتنــاقض مــع العــادات الشــريفة ال

 .الحياة التجارية

ــى أمــر  المشــرع  أحــاط العلامــات المشــهورة  المتعلــق بالعلامات،فــإنّ  06-03وبــالرجوع إ
ــر مــن اســتعمال   ــي منــع الغ بحمايــة خاصــة، حيــث  خــول لمالــك العلامــة المشــهورة  الحــق 

ــى منتجــات أو خــدمات مختلفــة  عــن تلــك علامــة مماثلــة أ ة لعلامتــه دون رضــاه ع و مشــا
ــــا علامتــــه ــــ تغط ن  ، ال ــــى الاعتقــــاد بوجــــود صــــلة بــــ ــــى حمــــل الجمهــــور ع إذا أدى ذلــــك إ

العلامة  المشهورة والمنتجات أو الخدمات المختلفة، وأن  يكون من شـأن هـذا الاسـتعمال 
ى عاتق صاحب.الإضرار بمصالحه العلامة المشهورة لتفعيل الحمايـة إثبـات   وعليه يقع ع

ن العلامــــة المشــــهورة والمنتجــــات أو الخــــدمات المختلفــــة،  ــــي وجــــود صــــلة بـــ الخطـــأ المتمثــــل 
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  والملاحـــظ أنّ . كمـــا عليـــه إثبـــات احتماليـــة أن تتضـــرر مصـــالحه مـــن جـــراء ذلـــك الاســـتعمال
تصـــــــرفات تكـــــــريس الحمايـــــــة الخاصـــــــة للعلامـــــــات المشـــــــهورة هـــــــو تكـــــــريس الحمايـــــــة ضـــــــد ال

ــــ عــــادة مــــا تكــــون العلامــــات المشــــهورة ضــــحية ضــــعاف النفــــوس مــــن أجــــل ، الطفيليــــة ال
ا بدون وجه حق ا وسمع   . (40)الاستفادة من شهر

  خاتمة
ــي العلامــة المعروفــة لــدى فئــة واســعة مــن ، العلامــة المشــهورة يتضــح ممــا ســبق أنّ 

ــ ــ  ــا الحمايــةالجمهــور المع ــ بــه  نّ وأ.ي الدولــة المطلــوب م شــهرة وســمعة العلامــة ومــا تتم
ـــــــى تـــــــ ـــــــ تحظـــــــمـــــــن قـــــــوة جاذبيـــــــة أدت إ ر  حمايـــــــة أوســـــــع مـــــــن تلـــــــك ال ـــــــا العلامـــــــات وف ى 

ــــ تخضــــع لهــــا العلامــــات العاديــــة  العاديــــة،إذ أنّ  إخضــــاع العلامــــات المشــــهورة للمبــــادئ ال
ـــــا، وهـــــذا مـــــا أدى بالتشـــــريعات المقارنـــــة ـــــر للاعتـــــداء عل ـــــا فريســـــة ســـــهلة للغ  ســـــيجعل م
ـــــى إقـــــرار حمايـــــة خاصــــة للعلامـــــات المشـــــهورة خـــــارج نطـــــاق مبـــــدأي  والاتفاقيــــات الدوليـــــة إ

ـي فالعلامات المشهورة تحظ. التخصيص الإقليمية و  ى بحماية ح وإن لم يتم تسجيلها 
ـــا الحمايـــة ـــا ويعـــدّ ، الدولـــة المطلـــوب م ـــا معروفـــة ف ـــى  وذلـــك لمجـــرد كو ذلـــك اســـتثناء ع

ّ . لامـــاتمبـــدأ إقليميـــة قـــانون الع ـــي إطـــار المنتجـــات أو ـــا تحظـــكمـــا أ ى بحمايـــة لـــيس فقـــط 
ا ما تمتد الحماية لتشـمل المنتجـات أو الخـدمات المختلفـة وذلـك وإنّ ، الخدمات ال تغط

كاســتثناء عــن مبــدأ تخصــيص العلامــة، وذلــك لوضــع حــد للتصــرفات الطفيليــة ولضــمان 
ــــ مــــن جهــــة، وحمايــــة جمهــــور حمايــــة للعلامــــات المشــــهورة مــــن خطــــر إضــــعاف طابعهــــا المم

ن من  الغش والتضليل من جهة أخرى  لك  .المس
  

  :الهوامش
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 www.wipoint/edocs/lexdocs/laws.pdf .أن العلامات التجارية المعدلبش 1992لسنة) 37( قانون اتحادي رقم ).6(
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