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Résume : Dans le cadre de I'évolution de la pensée marketing allant de la focalisation sur le
produit a la focalisation sur le consommateur, les pratiques commerciales ont connu plusieurs
rebondissements depuis le début du XXe siécle. La premiére version marketing est issue de la
commercialisation au début des années 1920, ou la proportion de la production (capacité de
production) se trouvait au centre de I'activité commerciale. Cette vision développée plus tard
misait sur la qualité des produits, notamment avec I'apparition de produits semblables sur les
marchés. La phase de la pensée marketing a débuté dans les années 50 en donnant une
importance croissante a I’activité de vente et a I’effort publicitaire, le concept marketing fus
mené a bien avec la découverte de I’anneau principal, longtemps resté marginalisé, le
consommateur, de sorte que ce dernier (ses besoins et ses desirs) sont au centre des
préoccupations marketing, soit au cceur de la pensée marketing. Arriver a la fin du XXe
siecle et au début du millénaire on se retrouve au tournant le plus important et le plus
dangereux de I’histoire du marketing le projetant a un autre stade dans lequel de multiples
dimensions, notamment les sciences humaines et la recherche appliquée dans le domaine de
la psychologie cognitive et des neurosciences, aboutirent a un nouveau type appelé
Neuromarketing. Donc Qu'est-ce que le Neuromarketing ? Comment est-il apparu ? Quelles
sont ses utilisations ? Comment est-il utilisé dans le processus publicitaire ?

Mots clés: Neurmarketing - Neuropublicité — sciences cognitives — Achats- décision
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