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Résumé

Les études en cours de transition de la sociologie des médias concernés par
l'impact de la teneur de l'information au public pour le phénomène des médias à impact
du cycle de production de Bmslk d'intérêt de l'information produit comme un produit
économique par rapport à d'autres produits d'autres produits de base, qui est basée
nouvelles études sur les médias orientés qui étudient l'économie des médias en termes
de répartition des Informations sur le produit sur les deux unités de production d'un
soutien matériel et moral.

Le reste des produits coupleur produit médiatique économique dispose dualité
entre ce qui est moral et ce qui est important si un produit pilier de roulement physique
du contenu des supports tels que le papier, les couleurs d'encre Table ......Le produit
morale ou intellectuelle est représenté dans le contenu des médias qui publie des essais
tels rapports ou d'autres couleurs de communiqués de presse,Voici les faits saillants
deux types d'unités de production est la première dans la production de matériel de
l'unité, comme les presses à imprimer qui est responsable de la production du produit
final et le second est représenté dans la production de la moitié représentant de l'usine
de l'unité dans le Hall de la Libération et considéré chaque unité de ces unités est un
organisme indépendant pour la deuxième ou affiliés dans certains cas.   J'ai produit la
double nature des médias produit nature argumentative de cette activité, ainsi que la
nature de la prestation des consommateurs de production qui dialectique, qui a ouvert
une nouvelle approche de l'étude de l'effet de chaque système d'entreprise d'entrée et
médias Tmazjha avec les institutions environnantes sociaux, politiques et économiques
ou d'autres secteurs, que ce soit socio-économique ou politique local, régional et
national ou international .
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علاقات الإنتاج السائدة

درجة تطور القوى المنتجة

ھیكل السوق

شبكة المواصلات

العادات والتقالید السائدة

صحیةالحالة ال

معدل الوفیات
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0
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0
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0
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0
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0
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.

5/1:

:

5/2,1 :

.

ام التحریـرأقسـ
أقسام الإنتاج المطبعي

عمــال المصلحـة

یرالمد

رئیس التحریر

وحدة الإنتاج المادي

رئیس المصلحة

وحدة الإنتاج 
الفكري

عمال فنیین

مدیر المطبعة
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.
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