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��ا�ؤسسات�ع�ى��ستخدام�الكفء�للموارد�ال����:ملخص�تماشيا�مع��تجاه�العالم��بضرورة�الحفاظ�ع�ى�البيئة،�ومكافحة�التلوث�وضرورة�ترك

� ��بالندرة،��< أتتم �التسويق �مفهوم �Cتب� �< صبح �ة��خضر�هو�الرك �من �ب�جلأساسية �جهة �من �للعمKء �القيمة �صديقة�إتقديم �منتجات عتبارها
  ستخدام�الطاقات�وا�وارد.إالنفايات�وهذا�من�أجل��ستدامة�Tي�ر�للبيئة،�و�توعيUVم�بضرورة�ا�ساهمة�Tي�تب��Cمشاريع�إعادة�تدوي

خضر،�بإعتبار�م�التنمية�ا�ستدامة�و�التسويق�< و تعزيز�مفه حيث�^Uدف�هذه�الورقة�البحثية�إ\ى�التعرف�ع�ى�مساهمة�إعادة�تدوير�النفايات�Tي
ع�ى��وكKهما�قائمساس�ا�حافظة�ع�ى�البيئة،�أخضر�هو�العKقة�ب�ن�البيئة�والتنمية،�ومفهوم�التسويق�< �يجةأن�مفهوم�التنمية�ا�ستدامة�نت

��ا �التلوث، �من �البيئة �ع�ى �التدوير�فحافظة �إعملية � �بمثابة �hي �لضمان �k استمر إسijاتيجية �رية �خKل �من �الشباب�ال�وكالةنتاج �ودعم تشغيل
  بالجزائر.������������������������������������������������������

  ،�وكالة�و�طنية�لتشغيل�الشباب؛��تسويق�أخضر ؛��تنمية�مستدامة�:�إعادة�تدوير�النفايات�؛��يةالكلمات�ا�فتاح

  Q01؛  JEL : O10تصنيف 

Abstract:    Following the international trend of the necessity to preserve environment, anti polution and the need 
for enterprises to focus on the effective use of scarce resources. The adoption of the concept of green marketing has 
become the main pillar in order to provide value to customers on the one hand as environmentally friendly products, 
and to make them aware of the need to contribute to the adoption of waste recycling projects and waste in order to 
sustainability in the use of energy and resources. 
This paper aims to identify the contribution of waste recycling to Enhance The Concept of Sustainable Development 
and Green Marketing Considering that the concept of sustainable development is the result of the relationship between 
environment and development. 
The concept of green marketing is the basis of  the environment conservation . Both are based on preserving the 
environment from pollution. Recycling is an order as a strategy to ensure continuity of production through the 
Employment and Youth Support Agency in Algeria. 

Keywords: Waste Recycling ; Sustainable Development ; Green Marketing ; National Agency for Supporting Youth 
Employment. 
Jel Classification Codes : Q01 ; O10 
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  تمهيد�: .أ

�ايدا�بأن�jاضية�إدراكا�م�النفايات��أصبحت�تشكل�هاجسا��Tي�ش��zا�جاyت��يشهد�العالم�خKل�wونة�wخ�iة�Tي�العقود�الثKثة�ا

صة��وأن�هذا�التطور�الخط��iأصبح�مرتبط�بنمط�اسKUVكي�مع�ن�ل�فراد�متعلق�بظهور�بوادر�<زمات�(اجتماعيا��إقتصاديا�و�بيئيا�)،�خا

�و� �ا�ستدامة �التنمية �مجال �Tي �الباحث�ن �من �بعدد �دفع �مما �غ��iا�تجددة، �ا�وارد �واستنفاد �والطبيعة، �والهواء �ا�اء �تلوث �مثل البيئية

�عن �البحث �محاولة � �الخضراء �للمنتجات �البيئة��التسويق �وحماية �جهة �من �التنموية �<هداف �تحقيق �ب�ن ��نسجام �لتحقيق طرق

واستدامUVا�من�جهة�أخرى،�كما�يعتقد�الكث�iون�أنه��yيمكن�kستفادة�من�هاته�النفايات،�لكن�إذا�ما�تم�إستغKلها�بشكل�جيد�وهذا�

طبيق�مفاهيم�التسويق�<خضر�والذي�بدوره�يساهم�Tي�فإن�هذا�سيساهم�بشكل�كب�T�iي�ت�عن�طريق�تدويرها�أو�ما�يسم�zبرسكلUVا،

�و�هو�من� �الطبيعية �ا�واد �و�إست��اف �الطاقة �إسKUVك �و�التقليل�من �شغل �توف��iمناصب �خKل �من �ا�ستدامة �التنمية �أبعاد تحقيق

  �شأنه�كذلك�أن�يساهم�Tي�تجسيد�مفاهيم�kقتصاد�<خضر�.

  طرح�Aشكالية: �

�وتحليل��� �دراسة �أجل �<خضر�بالوكالة��ومن �والتسويق �ا�ستدامة �التنمية �تعزيز�مفهومي �Tي �تدوير�النفايات �إعادة �آلية � مساهمة

�الوطنية� �بالوكالة �تدوير�النفايات �إعادة �برنامج �يساهم �كيف �التالية: �الرئيسة ��شكالية �بطرح �قمنا �الشباب، �وتشغيل �لدعم الوطنية

  ا�ستدامة�والتسويق�<خضر؟�لدعم�وتشغيل�الشباب�Tي�تعزيز�مفهومي�التنمية

 ل�جابة�ع�ى�هذه�kشكالية�تم�تقسيم�هذه�الورقة�البحثية�ا\ى�ثKثة�محاور:

 إعادة�تدوير�النفايات.اهية��م •

  عموميات�حول�التنمية�ا�ستدامة�والتسويق�<خضر. •

دراسة��-ا�ستدامة�و�التسويق�<خضر�إعادة�تدوير�النفايات�كألية�لتعزيز�مفهوم�التنمية�مجهودات�الحكومة�الجزائرية�Tي�مجال •

 حالة�الوكالة�الوطنية�لدعم�وتشغيل�الشباب�.�

   

  منهجية�الدراسة: �

من�أجل���جابة�ع�ى��شكالية�ا�طروحة�ومعالجة�عناصر�الدراسة،�تم��عتماد�ع�ى�ا�نهج�الوصفي�التحلي�ي،�وذلك�من�خKل�وصف�

ة�العKقة�التأث�iية�ب�ن�متغ�iات�الدراسة،�وTي��خ��iتسليط�الضوء�ع�ى�جهود�الدولة�الخلفية�النظرية�للموضوع�وكذلك�تحليل�ودراس

الجزائرية�Tي�سبيل�تب��Cمفهوم�التسويق��خضر�و�التنمية�ا�ستدامة�من�خKل�مشاريع�إعادة�تدوير�النفايات�خاصة�بالوكالة�الوطنية�

  لدعم�وتشغيل�الشباب.�

 :أهمية�الدراسة �

�الدرا    �هذه �<خ�iةتستمد �wونة ��خضر�Tي �والتسويق �ا�ستدامة �التنمية �مفهومي ��Uا �حظي �ال�� �<همية �من �أهميUVا �Tي سة �وهذا

� �لدراسة �تس�ى �حيث �القادمة ��جيال �متطلبات �لتلبية �الحالية �<جيال �قدرة �ع�ى �تعزيز�ا�حافظة �Tي �تدوير�النفايات �إعادة مساهمة

 دامة،�من�خKل�الوكالة�الوطنية�لدعم�وتشغيل�الشباب.مفهومي�التسويق�<خضر�والتنمية�ا�ست

II�-��:الطريقة�و�دوات��  

  Aطار�ا�فاهيمي�Kعادة�تدوير�النفايات: .1

�أنه �تعريف�إعادة�التدوير�ع�ى �تحويل�السلعة�أو�ا�ادة�ا�حدودة�القيمة�إ\ى�سلعة�أو�مادة�أخرى�ذات�فائدة،�ولتمثل��: "يمكن عملية

(خالد�،��:ويتضح�من�هذا�التعريف�أنه�يتضمن�kشارة�إ\ى�wتي"ة�لعملية�kنتاج�أو�kستخدام�أو�ح�k�zسKUVك�قيمة�مضافة�حقيقي

 )23:�ص�2011
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�مادية��- �قيمة �لها ��yيكون �وال�� �لها �ا�قرر �بالشكل �kستخدام �أو�إعادة �ل�ستخدام �غ��iالصالحة �ا�ختلفة �أو�<جهزة �ا�واد تحويل

  .إ\ى�أماكن�الطمر،�لكي�تكون�مادة�أو�منتج�آخر�جديد�حقيقية�وا�رسلة

�التدوير��- �إعادة �خKل �من �ولكن �تكون�معدومة، �وقد �حقيقية �مادية �قيمة �لها ��yيكون �الغالب �التدوير�Tي �إعادة �Tي �ا�ستخدمة ا�واد

  يصبح�لها�قيمة�مضافة�حقيقية�أو�ذات�فائدة�جديدة

يمكن�إستخدامها�£غراض�عمليات�kنتاج�الصنا¡ي�أو��ستخدام�لتأدية�خدمات�معينة�أو�ا�واد�الخارجة�من�عملية�إعادة�التدوير�-�

  .ح��zيمكن�أن�تتم�£غراض�kسKUVك�البشري�أو�الحيواني

�النفايات،�أو�بقايا�ا�واد�ا�ستعملة�مثل�القناني�الفارغة،�وأكيا���� �تخص�إعادة�تصنيع س�كما�يش��iمفهوم�التدوير�إ\ى"�العملية�ال��

�مقابل� �وذلك �رم¦Uا، �من �عوضا �البيع �بنقطة �يعرف �ما �وهذا �أو�بيعها، �إنتاجها �أماكن �إ\ى �ونقلها �وغ�iها، �التالفة �و<جهزة البKستيك،

�منتجات� �إ\ى �وتحويلها �جديدة، �منتجات �إ\ى �وتحويلها �الخام، �ا�واد �من �و�kستفادة �البيئة �مشاكل �وتقليل �مالية �مبالغ �ع�ى الحصول

kشارة�إ\ى�أن�ا�نتجات�الناتجة�عن�ا�واد�القابلة�للتدوير،�يجب�أن�تحمل�عKمة�معينة�ترشد�الزبون�إ\ى�أن�هذا�ا�نتج�جديدة،�وتجدر�

  )94:�ص��2014(حفيفي،��.مصنوع��من�نفايات�مدورة،�وأن�هذه�ا�نتج�يمكن�تدويره�وkستفادة�منه�بعد�kستعمال

�وكافة�الكائنات�الحية،�أو�ا�واد�ال���كل�ماينتج�من�إسV:"مفهوم�النفايات�يقصد��Uا KUك�ا�واد�الطبيعية�بواسطة�kنسان�والحيوان

  تنتج�من�إستخدام�الصناعات�ولم�يعد�لها�قيمة،�ومن�ثم�يلزم�التخلص�م©Uا.

 :متطلبات�عملية�إعادة�التدويرشروط�و  ����

وهذا�من�أجل�البلوغ�إ\ى�الخطوة�<خ�iة�وhي�عملية��ان�عملية�التدوير�تمثل�Tي�جوهرها�مجموعة�من�ا�تطلبات�والشروط�الفنية�����

�وفق� �ع�ى �لذلك �الKزمة �تنجز�ا�تطلبات �أن �yبد �فإنه �ا�رجوة، �والبيئية �kقتصادية �النتائج �تحقيق �يتم �التدوير�ولكي �إعادة عملية

 �)18:�ص�2012(البكري،��خطوات�تنسيقية�دقيقة�ومتعاقبة�وتتمثل�با¬تي:

��:التجميع • �ا�تطلب �تكون�hي �قد �وال�� �النفايات �إنتاج �منابع �إ\ى �بالوصول �وا�تمثل �التدوير، �عملية �سلسلة �من �<ول �Cالف

�إختKف� �ع�ى �وا�صانع �والفنادق، �ا�طاعم �ا�دارس �السياحية، �كا�نتجعات �الخاص، �القطاع �الدولة، مؤسسات

�....تخصصا^Uا �ودرجة �وأحجام �وأنواع �وبأشكال �نفايات �تولد �جميعها �هذه �يرتبط�إلخ، �النفايات �جمع �إن �مختلفة، خطورة

بالجوانب�الثقافية�وkجتماعية�و�kهتمام�بالبيئة،�حيث�يمكن�للقائم�ن�Tي�إدارة�ا�ؤسسات�وا�صانع�ا�ختلفة�من�ا�ساهمة�Tي�

ات،�حيث�يتم�رمي�تبسيط�عمليات�التدوير�النفايات�ورفع�كفائUVا�من�خKل�ا�ساهمة�الجادة�بعملية�الفرز�ا�سبق،�£نواع�النفاي

�عملية� �من �ويسرع �الفرز�yحقا �عملية �من �يسهل �أن �شأنه �<مر�من �وهذا �لذلك �ا�خصصة �الحاوية �Tي �نوعها �بحسب النفايات

  إعادة�التدوير�ودون�حدوث�أي�أضرار�أو�مخاطر�Tي�مخرجات�عملية�التدوير.

�التدوير�ولتحقي�:النقل� • �عملية �Tي �الحساس �العصب �هو�بمثابة �ا�تطلب �التدوير�yحقا،�هذا �بإنجاز�إعادة �ا�طلوبة �الكفاءة ق

عملية�النقل�للنفايات�تتم�بشكل�أسا±°��Tي�ا�دن�الحديثة�بسيارات�مخصصة�لذلك�وتسم�zبكابسات�النفايات،�تحتوي�ع�ى�

�صلبة �نفايات �ورق، �بKستيك، �زجاج، �كانت �سواء �نوعها �حسب �النفايات �لتوضع �متعددة �نقل�...صناديق �يتم �حيث إلخ،

��ولتحقيق�ا �النقل �لعملية �الواجبة �الشروط �التدوير�ومن �لعمليات �ا�خصصة �الطمر�أو�ا�صانع �مكبات �إ\ى �بالسيارة حتويات

�ا�دينة،� �شوارع �Tي �م©Uا ²°³� �أو�وقوع �تسرب �ودون�أي �للمحتويات �السليم �النقل �ووجوب �تمتاز�بالدقة �هو�أن �ا�طلوبة الكفاءة

�مستمر  �النقل �عملية �تكون �ان �يشijط �النفايات،�وكذلك �منابع �عند �ا�تجمعة �النفايات �كمية �مع �متوافق �Cزم� �توقيت �وفق ة

س́تمرار�العمل�Tي�إعادة�التدوير. س́تقبال�النفايات�بالكميات�ال���يحتاجها�   وقدرة�مصانع�التدوير�
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¶Uا�ستكون�أساس�مهم�Tي�يعت�iµهذا�ا�تطلب�من�ا�راحل�<ساسية�وا�همة�والصعبة�بذات�الوقت�Tي�عملية�التدوير�£�:الفرز�� •

ع�ى�ا�خرجات�ال©Uائية�Tي�إعادة�التدوير،�ويمكن�أن�تتم��سهولة�وصعوبة�عملية�إعادة�التدوير�وتأث�iها�ا�تحقق�سلبا�أو�إيجابا

  .وhي�الفرز�اليدوي�أوالفرز�w\ي�:<و\ى:عملية�الفرز�بطريقت�ن

ر�Tي�<جهزة�الكهربائية�وا�عدات�ا�يكانيكية�ال���تتطلب�جهدا�غالبا�ما�تستخدم�عملية�التفكيك�ضمن�عملية�التدوي:التفكيك� •

�عملية� �تجاوز �يمكن �ولكن �وصعب، �مجهد �عمل �لكونه �العمل �هذا �ع�ى �ا�ijتبة �الكلف �رغم �العملية، �هذه �Tي �واضحا بشريا

ها�بطرق�ميكانيكية�yحقا،�للمواد�ولكي�تخرج�Tي�ال©Uاية�مواد�مطحونة�ويمكن�فرز )الطحن(التفكيك�اليدوي�بالقيام�بعملية�الفرم

�Tي� �القبول �يتوجب �لذلك �ف¦Uا �الخطورة �درجة �من �عال �مستوى �تبلغ �وقد �ا�واد �هذه �نظافة �عدم �Tي �تكمن �هنا �ا�شكلة ولكن

  العمل�اليدوي�Tي�التفكيك�وتحمل�تكاليف�مضافة�من�أجل�بلوغ�النظافة�ا�رجوة�Tي�ا�واد�ا�عاد�تدويرها�.

�"يبة�نسبيا�مصطلحظهر�ومنذ�فijة�قر �:النظافة� • والذي�يع��Cإسijجاع�ا�خلفات�ا�فيدة�Tي�العملية�kنتاجية�"kنتاج�النظيف

�تحمل� �من �سيعف¦Uا �صحيح �وبشكل �ا�نتجة �الشركات �قبل �من �وإعتماده �النظيف �kنتاج �فإن �وبالتا\ي �م©Uا، �التخلص بد�yمن

�و  �والتح�ال��ا�سؤولية �البيئة �حماية �ع�ى �عملها �Tي �قائمة �kنتاج�أساسا �إعتماد �أن �كما �عملها، �Tي �محتملة �أخطاء �£ي سب

النظيف�البيئية�سوف�يسهم�Tي�تحقيق�فوائد�إقتصادية�تتمثل�بإعادة�إستخدام�ا�واد�ال���يمكن�إستخدامها�بد�yمن�إتKفها�

  .كنفايات

�التدوير • �بإستحصا:�إعادة �وا�تمثلة �التدوير�بمجملها �عملية �متطلبات �<خ��iمن �ا�تطلب �ا�كونات�hي �من �أو�<جزاء �ا�واد ل

ع́ادة�إستخدامها�أو�إدخالها�Tي�عمليات�إنتاجية�yحقة،�أو�Tي�إرسالها�إذا�ما�كان�معمل�متخصص�Tي�عملية�التدوير�إ\ى�الجهات�

 :�ال���تحتاجها�أو�جرى��تفاق�ا�سبق�ع�ى�تزويدها��Uا�ومن�<مثلة�ع�ى�ذلك�hي

 مصانع�الزجاج.إعادة�الزجاج�ا�عاد�تدويره�إ\ى� •

 إ\ى�مصانع�الخشب�ا�ضغوط�بهإعادة�<خشاب�وما�يرتبط�-. •

 <وراق�القديمة�والصحف�والنفايات�السليلوزية�إ\ى�مصانع�الورق�والكارتون.-. •

إلخ،�وغ�iها�ستدخل�مرة�أخرى�Tي�عملية�تصنيعية�جديدة�وتكون�مواد�بديلة�عن�مواد�يمكن�أن�....ا�واد�الغذائية�و<طعمة-. •

 .ن�Tي�أغل½Uا�طبيعيةتكو 

  :�(Aطار�ا�فاهيمي)التنمية�ا�ستدامة� ����

مع�بداية�الثمانينات�بدأ�العالم�يشتكي�من�مشاكل�بيئية�خط�iة�أصبحت�^Uدد�الوجود�البشري�ع�ى�<رض،�بسبب�إهمال�التنمية������

بي¿��hي�التنمية�ا�ستدامة�ال���جاءت�Tي�للجوانب�البيئية�لعقود�طويلة�ماضية�،هذا�ما�عجل�بظهور�مفهوم�جديد�للتنمية�ذات�بعد�

و�الذي��1987و�الذي�نشر�£ول�مرة�سنة�� " Our �commun future تقرير�اللجنة�العا�ية�للبيئة�و�التنمية�بعنوان�"مستقبلنا�ا�شijك

  )32:�ص�2007ة�،�(�عثمان�و�ماجد�.يعرف�أيضا�بتقرير��برونتلند��نسبة�لرئيسة�اللجنة�لرئيسة�اللجنة�"غروهر�لم�بورتKند

،سياسية�........إلخ�)�نظم�ا�جتمع�الدو\ي� هذه�ا�شاكل�و�ا�خاطر�البيئية�ال���تؤثر�سلبا�ع�ى�باÎي�جوانب�الحياة�(اجتماعية�،�اقتصادية

ا�ؤتمر�ب�"قمة�Tي�مدينة�ريو�ديجان�iو�بالiµازيل�و�عرف��1992تجمعا�حاف�Kو�هو�مؤتمر�<مم�ا�تحدة�للبيئة�و�التنمية�ا�ستدامة�سنة�

<رض�"£¶Uا�اهتمت�اهتماما�شام�Kبالتنمية�ا�ستدامة��ع�ى�ا�ستوى�العالم��و�لكل�ا�جاyت�،تعليمية�اقتصادية�،سياسية�،اجتماعية�

 ،بيئية.

 مفهوم�التنمية�ا�ستدامة: ����
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نقصد�بالتنمية��"العملية�ال���من�خKلها�قبل�التطرق��فهوم�التنمية�ا�ستدامة�yبد�من�معرفة�ما�ا�قصود�بمصطلح�التنمية،�ف������

نتحقق�Tي�متوسط�نصيب�الفرد�من�الدخل�الحقيقي�ع�ى�مدار�الزمن�وال���تحدث�من�خKل�تغ�iات�Tي�كل�من�هيكل�kنتاج�ونوعية�

  )23ص�:���2003(عبد�القادر،.السلع��والخدمات�ا�نتجة�،�إضافة�إ\ى�إحداث�تغي�T�iي�هيكل�توزيع�الدخل�لصالح�<فراد"�

�����ijويبس� �قاموس �فحسب �ا�ستدامة �للتنمية �بالنسبة �تسمع��Websterأما �ان �دون �الطبيعية �ا�وارد �تستخدم �ال�� �التنمية �تلك hي

  باست��افها�أو�تدم��iها�جزئيا�أو�كليا�.

�الحاضر�د �احتياجات �تفي �ال�� �التنمية �أ¶Uا:" �ع�ى �عرفUVا �فقد �ا�ستدامة، �للتنمية �العا�ية �اللجنة �أجيال�أما �بموارد �ا�جازفة ون

ا�ستقبل"�وقد�توصلت�Tي�تقريرها�ا�عنون�"�مستقبلنا�ا�شijك"�ا\ى�أن�هناك�حاجة�ا\ى�طريق�جديد�للتنمية،�طريق�يستديم�التقدم�

  البشري�ليس�Tي�أماكن�قليلة،�أو�خKل�بعض�السن�ن�بل�للكرة��رضية�بأسرها�وصو�yا\ى�ا�ستقبل�البعيد.�

  �ستدامة:أبعاد�التنمية�ا ����

التنمية�ا�ستدامة��yتركز�ع�ى�الجانب�البي¿��فقط�بل�تشمل�أيضا�الجوانب��قتصادية�و�جتماعية�وبالتا\ي�ف×��تنمية�ثKثية��������

  <بعاد�مijابطة�متكاملة�ومتداخلة�Tي�إطار�تفاعل�يتسم�بالضبط�والتنظ��iوالijشيد�للموارد�كما�يتضح�من�الشكل�ا�وا\ي:

 :�الدعائم�الثfث�للتنمية�ا�ستدامة)01(��الشكل�رقم

 

  

 

  

  

  

  

  (Gabriel & Dominique , 2015)ا�صدر�:����������������������������������������������������

ان�التنمية�ا�ستدامة�من�وجهة�النظر��قتصادية�تع��Cتحس�ن�مستوى�الرفاهية�ل�نسان،�Tي�ضوء� �:البعد�wقتصادي •

لسلع�الغذائية،�وخدمات�السكن�والنقل�والتعليم�والصحة،�ويجب�ان�يكون�النظام��قتصادي�مستدام�قادرا�نصيبه�من�ا

  ع�ى��نتاج�السلع�والخدمات�ع�ى�اساس�مستمر�ضمن�مستويات�انتاج�يمكن�التحكم�ف¦Uا�

• :xyادية�والبيولوجية�وع�ى�النظم��ي�البعد�البي�كولوجية،�ولصعوبة�ادارة�العKقات�يتعلق�با�حافظة�ع�ى�قاعدة�ا�وارد�ا

�اعداد� �القرار �صان�ي �من �تتطلب �لتحديات، �يتعرض �البعد �هذا �فان �والبيئية �و�جتماعية ��قتصادية ��هداف ب�ن

السياسات�و�جراءات�الكفيلة�بتحقيق�التوازن�البي¿�،�فالنمو��قتصادي�يمكن�تحقيقه�بوساطة�القوه��بداعية�البشرية�

تغي��iالطبيعة�لتفي�باyحتياجات��ساسية�وا�تطلبات�الراحة�ا�ادية�ا�طلوبة�للحياة�اليومية،�ولكن�عملية��ال���تمكن�من

  �ي غي��iا�ناخ�وفقدان�التنوع�الحيو النمو�تتبعها�Tي�الكث��iمن��حيان�استنفاد�للبيئة�الطبيعية�كتلوث�الهواء�وت

�wجتما}ي • �الالبعد �تحقيـق �البعـد �هـذا �يتنـاول �ذلـك�: �Tي �بما ��جتماعية �وتـوافر�الخـدمات �التوزيـع �فـي ��جتماعيـة عدالـة

  الـصحة�والتعلـيم�وا�ـساواة�بـ�ن�الجنـس�ن�وا�ـساءلة�وا�ـشاركة�فـي�صـنع�القرار

  ماهية�التسويق��خضر�: ����

البعد�

  �قتصادي
 البعد�البي¿�

البعد�

 �جتما¡ي
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�الت�� �مواد �للتدوير، �قابل �غKف �بأول �الثمانينات �ا\ى ��خضر�يعود �للتسويق �ظهور �أول �والسيارات�إن �الفوسفات، �من �الخالية نظيف

��هتمام� �ولكن �الحالية، �ا�نظمات �تشبه �ما �حد �ا\ى �كانت ��يكولوجية �ا�نظمات �فان �الفijة �هذه �Tي zوح�� �للب��ين. ��سKUVك قليلة

�أخرى،خصو  �جهة �من �التكنلوÚي �والتطور �جهة، �من �و�الطاقوية �البيئية ��زمات �ازدياد �مع �زاد �البيئية �قمة�با�سائل �انعقاد �بعد صا

  .��1992رض��و\ى�(ريو)�سنة

إن�مفهوم�التسويق�<خضر��yيقتصر�ع�ى�قطاع�مع�ن�من�قطاعات��قتصاد،�بل�أنه�يشمل����:تعريف�التسويق��خضر ����

� ��نتاج �عمليات �والزراعة، �التعليم �الطاقة، �الطب، �ا�ستشفيات، �السفر�والسياحة، �و�م©Uا: �القطاعات �كل �Tي و�التسويق

�كان� �سواء �ا�تعامل �يراه �ما �حسب �مختلفة �و�معاني �مدلوyت �يعطي �''<خضر'' �و�ا�صطلح �ا�جاyت، �من �و�غ�iها التصنيع

�...إلخ �ا�سUVلك �حماية �للربح، �الغ��iالهادف �التوجه �اجتماعية، �مسؤولية �البيئة، �حماية �مثل �ا�جتمع �من �او�أفراد �مسUVلك

 تعاريف�عدة�للتسويق�<خضر�نذكر�م©Uا�:و�لقد�جاءت����)51ص:�2012(البكري�،�

)� �للتسويق �<مريكية �الجمعية �تلوث�AMAفحسب �Tي �و�أثرها �التسويقية �ل�نشطة �و�السلبية �kيجابية �النواÞي �دراسة �فهو�''عملية (

  البيئة�و�استنفاذ�الطاقة''

لتحقق�مفهوم�التسويق�<خضر�وتتمثل�هناك�مجموعة�من�<بعاد�<ساسية�تتكامل�فيما�بي©Uا����أبعاد�التسويق��خضر:� ����

  Tي:

• � �أو�تقليلها: �النفايات �مفهوم �عملية�إلغاء �خKل �من �و�استغKلها �النفايات ��خضر�استخدام �التسويق �مقومات �إحدى من

hؤسسات��قتصادية،�و�إعادة�التدوير��ي�اعادة�التدوير�و�نشرها�لجعلها�كممارسة�و�ثقافة�و�عمل�ما�ب�ن�أفراد�ا�جتمع�و�ا

�i��أو�تغي �أجزاءها �باستغKل �لKستعمال �أو�الغ��iصالحة �ا�ستعملة �أو�ا�واد �ا�نتج �أو�بقايا �مخلفات �من ��ستفادة عملية

مواصفا^Uا�لتكون�مادة�أولية�لذات�ا�نتج�أو�تدخل�Tي�إنتاج�منتج�آخر�حيث�تصبح�لها�قيمة�مضافة�حقيقية�و�ذات�فائدة�

 )14:�ص��2010(البكري�،���جيدة.

:�التوجه�البي¿��للمؤسسات��قتصادية�السا¡ي�إ\ى�حماية�ا�وارد�الطبيعية�و�التعامل��يجابي��التوجه�البي�xyمربحا�جعل •

مع�ا�تغ�iات�البيئية�هو�توجه�لم�يضر�بأرباح�هذه�ا�ؤسسات،�و�انما�ساهم�Tي�توظيف�فرص�جديدة�لزيادة�رقم�أعمالها�و�

Kخ� �من �السوق �Tي �و�حصUVا �أرباحها �ثم �نتيجة�من �التوجه �لهذا �دعمهم �و�الحصول�ع�ى �ا�سUVلك�ن �من �ا�زيد �استقطاب ل

الو¡ي�البي¿��ا�كتسب�لدUßم�و�تحولهم�إ\ى�مسUVلك�ن�خضر�و�بالتا\ي�و�Tي�ظل�ا�نافسة�الشديدة�ال���يعرفها�قطاع�<عمال�و�

�ة�تن�  )288:�ص��2012(مصطفى،�افسية.�قتصاد�أصبح�التسويق�<خضر�يشكل�منفذا�تنافسيا�اسijاتيجيا�و�يمنح�م

• � �السعر�و�التكلفة: �ب�ن �العfقة �تكون�وضوح �أن �hي �منتج �بأي �السعر�الخاص �تحديد �عند ��Uا �امjل�� �ينبàي �عامة كقاعدة

التكلفة�hي�ا�رآة�العاكسة�للسعر�و�بالنتيجة�فإن�السعر�يفijض�أن�يوازي�القيمة�ا�قدمة�من�ذلك�ا�نتج�إ\ى�ا�سUVلك�،و�ع�ى�

� ��yهذا �أع�ى �قيمة �تمتلك �£¶Uا �ا�نتجات �أسعار�تلك �Tي �نسبية �زيادة �برزت �فقد �الخضراء �ا�نتجات �و�لخصوصية <ساس

تعكس�فقط�كو¶Uا�منتجات��yتضر�بالبيئة�نمو�إنما�تعكس�أيضا�الجانب�wخر�لها�ا�تمثل�Tي�البحث�عن�موارد�بديلة�و�حماية�

:ص��2010(�منور�و�حمو،�.عالية�لعل�أبرز�مصادرها�تكلفة�البحث�و�التطوير�ا�وارد�الطبيعية�و�ما�يحتويه�ذلك�من�تكلفة

230(  

هنا�ا�نتجات�يفijض�تطويرها�لتواكب�التوجهات�البيئية،�إذا�أن�ا�نتجات�الجديدة�ينبàي�أن��إعادة�تشكيل�مفهوم�ا�نتوج: •

ا�واد�<ولية،�فض�Kعن�ضرورة�تدوير�ا�نتجات��تعتمد�بشكل�كب��iع�ى�موارد�أولية�غ��iضارة�بالبيئة،�و��yتسUVلك�الكث��iمن

�i��تغي �ضرورة �فض�Kعن �م©Uا، �أو�kفادة �تصنيعها ع́ادة � �لها �ا�نتجة �ا�ؤسسة �إ\ى �تعود �ينبàي �استخدامها �بعد �أن بحيث
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U©م� �kفادة م́كان �با �يكون �ا�نتج �استخدام �بعد �ا�تبقية �<غلفة �أن �بحيث �و�تغليفها �ا�نتجات �تعبئة �و�أساليب �أخرى �مرة ا

 .ةة�أن��yتتضمن�مواد�ضارة�أو�مؤذيضرور 

  

  

  عfقة�إعادة�تدوير�النفايات�بمفهوم�التسويق��خضر�والتنمية�ا�ستدامة: ����

�كسب���� �مدخل �وفق �يعمل �كونه �ع�ى �كث�iة �أدلة �يقدم �أن �<خضر�يمكن �التسويق �مفهوم �أن �يحقق�-�yشك �بقدر�ما �انه �أي كسب

لمؤسسات�فانه�يحسن��داء�البي¿��أيضا،�وهذا�ما�حاول�"�بورتر�ولند"�ابرازه،�فهو�كاستجابة�للوائح�البيئية�التحس�ن�Tي��داء�الك�ي�ل

  )122:ص��2015(بورزاق،��يمكن�أن�يؤدي�ا\ى�:�

 خفض�تكاليف�الحد�وازالة�التلوث�الذي�يلàي�او�يحول�ا\ى�³°�ء�ما�ذا�قيمة. �

�الKحiµي � �الجديدة �التكنولوجيات �يظهر�Tي �ما �yستخدام�وهذا �سمحت �ال�� �الشركات �احدى �قبل �من �ا�طورة ة

 الكثيف�للورق�القابل�للتدوير.

 أنه�يتجه�نحو��سباب�ا�تجذرة�للتلوث�من�خKل�تحس�ن�انتاجية�ا�وارد.� �

   :عfقة�ا�نتجات�الخضراء�بإعادة�التدوير ����

   :هناك�عدة�مفاهيم�تناولت�مصطلح�ا�نتج�<خضر�نذكر�أهمها

�لضمان� (Peattie 1992) عرف �العادي �ا�نتج �ع�ى �إجراءها �يتم �ال�� �و�التعديKت �النشاطات �من �واسعة �''تشكيلة �<خضر�بأنه: ا�نتج

  حماية�الزبائن�و�ا�حافظة�ع�ى�البيئة�الطبيعية�و�عدم�إلحاق�الضرر��Uا"

��ا�نتجات�الخضراء�بما�ي�ي:�  )50:�ص��2012(كسرا�عن���و�شيماء�محمد�،��وتتم

  .لخضراء�hي�منتجات�ذات�منافع�للبيئة�كأجهزة�معالجة�التلوث�البي¿��والتخلص��من�من�النفايات�و��نبعاثاتا�نتجات�ا �

لتحليل�امنتجات�أقل�ضررا�وتكلفة�بيئية�مقارن�با�نتجات�ا�ماثلة�<خرى�(كا�نتجات�ذات�علب�التغليف�القابلة�لتدوير�أو� �

ع́ادة��ستخدام�او�مث�Kال   سيارات�ال���تستعمل�الب��ين�الخا\ي�من�الرصاص.البيولوÚي�أو�

�الطاقة� � �تسUVلك �ال�� �أو�ا�نتجات �زراعية �مواد �من �الغذائية �كا�نتجات �ا�تجددة �والطاقات �للمواد �أك�iäاستخداما منتجات

  .الشمسية

  .منتجات�أقل�استخداما�للمواد�الخطرة�كا�واد�الحافظة�و�الكيمياوية�و�النووية �

� � �البيئية �للجودة �أك�iäتحقيقا �و�جمعيات�منتجات �الزبائن �لحاجات �أك�iäاستجابة �ا�قابل �و�Tي �و�تلوثا، �تلفا �أقل �تكون كأن

  .حماية�ا�سUVلك

منتجات�موجهة�لحاجات�حقيقية�خضراء�لدى�الزبائن�و�ليس�نحو�الرغبات�ال���يخلقها�التسويق�و�kعKن�السل��åعن�طريق� �

  .إثارة�حاجات�مزيفة

)�و�hي:�إعادة�التدوير�،إعادة��ستعمال،�إعادة�التكيف،�إعادة�التصنيع،�إعادة�Rs 5تجات�أك�iäتحقيقا�ل�عادة�الخمس(من �

  .التصليح

و�يمكن�تعديل�ا�نتج�القائم�أيضا�بعدة�طرق�لكي�يصبح�منتجا�بيئيا�كالتعديل�Tي�أسلوب�التعبئة�و�التغليف�أو�تغي��iنسب�بعض�����

ستعمال�بعض�ا�واد�من�خKل�عملية�إعادة�التدوير�أو�استبدال�بعض�ا�كونات�<صلية�بمكونات�أخرى�أقل�تأث�iا�ا�كونات�و�إعادة�ا
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�يعت�iµحسب� �ذلك �أخضر�¬ن �منتج �إ\ى �تحوله �Tي �للمنتج �<صلية �الخصائص �ا�ؤسسة �ترا¡ي �ان �ا�هم �و�من �البيئية، �الناحية من

  الزبائن�نحو�ا�نتج�البي¿��و�تخل¦Uم�عن�ا�نتج�التقليدي.�الدراسات�التسويقية�عام�Kأساسيا�Tي�استقطاب

�و���� ��ستعمال �بعد �ما �مرحلة �إ\ى �<ولية �ا�واد �من �ابتداء �كامل �بشكل �حياته �دورة �مراقبة �<خضر�فيجب �ا�نتج �تصميم �عند و�أما

�التص zيسم� �بما zCتتب� �ا�ؤسسات �من �العديد �و�أصبحت �البيئة �ع�ى �مرحلة �كل �تأث�iات �حماية�تقييم �£غراض �يكون �الذي �البي¿� ميم

   )�p61  Elizabeth pastore :2007,(�:البيئة�و�يشمل�عدة�نقاط�أهمها

  .استخدام�ا�واد�ا�عاد�تدويرها �

  .مراقبة�ا�خاطر �

  .استخدام�ا�واد�ا�تجددة �

�تب��Cوتطبيق�مفهوم�التسويق��خ � ضر�وعملية�إعادة�تدوير،�استدامة�ا�نتج،�وعليه�نخلص�للعKقة�الوطيدة�ا�وجودة�ب�ن

 والشكل�ا�وا\ي�يوضح�العKقة�النظمية�ا�وجودة�ب�ن�اعادة�التدوير�و�التسويق��خضر�و�ستدامة�البيئية.

  

  �وwستدامة�البيئية�)�:�عfقة�إعادة�التدوير�بالتسويق�wخضر02الشكل�رقم�(

�  

 

  

 

 

  ��������������������������������  

  التغذية�العكسية��������������������������������������������������������������������

  )53:�ص2012(البكري�،��ا�صدر:������������������������������������

III -ومناقش��ا�: النتائج���  

 طنية�لدعم�تشغيل�الشباب�أنموذجاالوكالة�الو �-جهود�الحكومة�الجزائرية��ي�التنمية�ا�ستدامة�وتعزيز�مفهوم�التسويق��خضر
–  

ع́تماد�ع�ى�مؤسسا^Uا�لدعم�وتشغيل�الشباب�وهذا�من�خKل�تجسيد������� تس�ى�الحكومة�الجزائرية�لتعزيز�مفهوم�التسويق�<خضر�با

�مشرو  �<خضر�وتفعيل �للتسويق �<ساسية �<بعاد �يعت�iµأحد �والذي �تدوير�النفايات، �أو�إعادة �ا�نتجات �رسكلة �التنمية�مشروع ع

  ا�ستدامة.

 الموارد)المدخلات (
 المخرجات (سلع و خدمات)

 العمليات

  (المزيج التسويقي الأخضر)

إعادة الاستخدام و 

 إعادة التدوير
 تقليل التلف و التلوث

مواد بديلة للمواد 

 النادرة

تعديل الاستخدام 

 للمواد

 التصميم الأخضر امة للبيئةالإستد
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فالجزائر�كغ�iها�من�دول�العالم�أبدت�اهتمامها�بالتسويق�<خضر�والتنمية�ا�ستدامة�من�خKل�سن�القوان�ن�والتشريعات�وانشاء������

�الوط �الوكالة �نجد �الهيئات �هذه �ومن �للتسويق �الحديث �ا�فهوم �هذا �Cتب� �Tي ��قتصادية �ا�ؤسسات �تساعد �إدارية نية�مراكز�وهيئات

  .لدعم�تشغيل�الشباب)�

 :(ANSEJ) بطاقة�تعريفية�بالوكالة�الوطنية�لدعم�تشغيل�الشباب ••••

،�مكلفة�بتشجيع�ودعم�وا�رافقة�ع�ى�إنشاء�ا�ؤسسات،�هذا�الجهاز�موجه�للشباب�العاطل�1996عمومية�أنشأت�Tي�عام� hي�هيئة�����

)� �العمر�من �من �و�البالغ �العمل �£فكار�مش35-19عن �و�الحامل �ال���) � �ا�رافقة �الجهاز�عملية �يضمن �مؤسسات �خلق �من �تمك©Uم � اريع

  مKي�ن�دينار.10مراحل�خلق�ا�ؤسسة�و�توسيعها�،�يع�zCالجهاز�با�شاريع�ال����yتفوق�تكلفUVا�kجمالية�

ج́راءات�الدعم�التالية�����   � :  كما�أنشأ�أساسا�

��للشاب�صاحب�ا�شروع�،من�خKل�تن�  .ا�شروع�و�وضع�مخطط�العمل� ضيجمساعدة�و�تكوين�مم

 . با�ئة�من�التكلفة�kجمالية�للمشروع29إ\ى��28يمثل�القرض�ع�ى�شكل�هبة�من� : ا�ساعدات�ا�الية �

  . التخفيض�Tي�الضرائب�البنكية

من�التكلفة�kجمالية�للمشروع)�من�خKل�إجراء�مبسط�من�لجنة��٪70ا�ساعدة�Tي�الحصول�ع�ى�التمويل�من�البنك�( -

  . kنتقاء�و�التصديق�و�تمويل�ا�شاريع�و�الضمان�ع�ى�القروض�،وهذا�من�خKل�صندوق�الضمان�ا�شijك�أخطار�/قروض

تعت��iµ ال���2002ماي��T20ي��175-02)�بموجب�ا�رسوم�التنفيذي�رقم�ANDبا´ضافة�ا\ى�ذلك�إنشاء�الوكالة�الوطنية�للنفايات�(����

�للبي �الوطنية ��سijاتيجية �من �(جزء �(SNEئة �ا�ستدامة �التنمية �و �للبيئة �وطنية �عمل �خطة �و (PNAE-DD:مهامها� �من �و (�

)www.and.dz�،2019(  

 منع�و�الحد�من�انتاج�النفايات�و�أضرارها�من�ا�صدر. �

 تنظيم�فرز�،تجميع�،نقل�و�معالجة�النفايات. �

 ر.�ستفادة�من�النفايات�و�جعل�لها�قيمة�من�خKل�إعادة�استخدام�و�إعادة�تدوي �

 معالجة�بيئية�عقKنية�للنفايات. �

 إعKم�و�توعية�ا�واطن�ن�بخطورة�النفايات�و�آثارها�ع�ى�الصحة�و�البيئة. �

�لية�الصلبة�( ���)�و�ا�خطط�الوط��Cلتسي��iالنفايات�PROGDEMوضع�مخططات�تس��iكiµنامج�الوط��Cا�تكامل�لتسي��iالنفايات�ا

  ).PROGDESالخاصة�(

  والتسويق�بالوكالة�الوطنية�للنفايات�"تازروت�سارة"�فحسب�ا�كلفة�باKعfم 

  اتضح�أنه�توجد�:�"2014من�خKل�حملة�تصنيف�النفايات�Tي�الحاويات�خKل"����

� 17�%�،� �البKستيك �نفايات �،�%�10من �والكرتون �الورق �نفايات �نسبة��%�54من �تقلصت �.وقد �العضوية �النفايات من

  .%�70مثل��ت�2010هذه�<خ�iة�بعد�أن�كانت�Tي�سنة�

  ":��2015ي�"

آyف�مواطن�حاليا�بفرز�النفايات���5وزارات،�حيث�يقوم��10طن�من�النفايات�من�الورق�ع�ى�مستوى��125تم�اسijجاع� �

  .من�الورق�ع�ى�مستوى��دارات

  "��2016ي�:"�
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  مليون�طن�هو�حجم�النفايات�ا�سجلة�ع�ى�مستوى�الوطن�ككل�.�12 �

�46فقط�وجه�نحو�عملية�التسميد�و�%�1م©Uا�نحو�مراكز�الردم�التق��Cو�%�36وجه�م©Uا�Tي�ح�ن��%�10حيث�تم�رسكلة� �

  .تم�تحويلها�نحو�ا�فارغ�العمومية�%

تم�ابرام�اتفاقية�مع�الوكالة�الوطنية�لدعم�وتشغيل�الشباب�لتشجيع�فئة�الشباب�وحام¡ي�ا�شاريع�فيما�يخص�تسي��� 

  )http://www.radioalgerie.dz/news/ar/article/20160808/85515.html�،2019(�النفايات�من�خfل:

o خاصة�� �النفايات �منتóي �مع � �دائم �اتصال �ع�ى �تجعلهم �ال�� �النفايات �بورصة �وكذا �معلومات �بنك �تصرفهم �تحت وضع

  الصناعي�ن�لرسكلUVا�وتسي�iها.

o ا� �وكذا �للنفايات �التسي��i<مثل �لضمان �التوج¦Uية �ا�خططات �كل �Tي �ا�حلية �الجماعات �النفايات�مرافقة �تثم�ن ��ع�ى�لijك

�Tي� �م©Uا ��ستفادة �وكيفية �الحديدية �والنفايات �والبKستيك �والكرتون �كالورق �التغليف �نفايات �خاصة �حجمها �من للتقليل

  .. الحصول�ع�ى�ا�واد�<ولية�وخلق�فرص�العمل

o � �الوطنية �الوكالة �مع �اتفاقية �لونساج �الشباب �تشغيل �لدعم �الوطنية �الوكالة �أبرمت �الوط��Cكما �وا�عهد للنفايات

للتكنولوجيات�البيئية��Uدف�دعم�ا�ؤسسات�ا�صغرة�Tي�مجال�جمع�وفرز�ورسكلة�النفايات�بجميع�أنواعها�و�ستفادة�من�

 برنامج�تكوي��Cخاص�.

o  تحو� �Tي �تدريجيا �يساهم �أن �يمكنه �النفايات �ورسكلة �البيئة �حماية �مجال �Tي �الناشط �الشباب �لفائدة �نو¡ي �تكوين يل�تقديم

� �من �مناصب��13أزيد �من �لyôف �مولدة �اقتصادية �ثروة �إ\ى �كافة �بأنواعها �النفايات �من �الجزائر�سنويا �تنتجها �طن مليون

  الشغل.

o هذه�� �من �الهدف �أن �بوليقرينات" �"سليمان ��جتما¡ي �وkصغاء �باyتصال �مكلف �للونساج �مستشار�ا�دير�العام �أوضح كما

�ا�صغرة �ا�ؤسسات �مساعدة �الطاقات���تفاقية �كل �استغKل �وكذا ،� �دوليا ��Uا �للمعاي��iا�عمول �وفقا �تطوير�نشاطها ع�ى

  ضمن�مرافقة�نوعية�نتيجة�التوجهات�العامة�للحكومة�Tي�مجال��قتصاد�<خضر

�للنفا � �الوطنية �الوكالة �أن �برصا" �زهراء �فاطمة �للنفايات" �الوطنية �بالوكالة �للنفايات �التسي��iا�ندمج �مديرة �أكدت يات�كما

�ل�حياء� �النموذجية �ا�شاريع �مع �با�وازاة �وذلك �الخضراء �ا�هن �Tي �ا�نخرط �للشباب �التقنية �ا�رافقة �مهمة �عاتقها �ع�ى تأخذ

  العاصمة�Tي�مجال�الفرز��نتقائي�للنفايات�Tي�انتظار�تعميمها�ع�ى�باقيالوyيات. النظيفة�ال���أطلقUVا�ع�iµالجزائر

�بال � �النفايات �رسكلة �سوق �للمستثمرين� مليار�دينار�وهو 38جزائر�ماقيمتهيمثل �يمكن �حيث �حاليا �yئق �بشكل غ��iمستغل

  استغKله�والحصول�ع�ى�عوائد�مالية�معتiµة.�

  �وحسب�ا�دير�العام�للوكالة�الوطنية�للنفايات�"�كريم�ومان"�:� 

�لية�قيمUVا�ا�الية��������م�كب��iواستغKله�يساهم�Tي�تقليص�است�iاد�العديد�من�مليار�دينار،�والذي�يمثل�رق�38حيث�بلغت�النفايات�ا

  ا�واد،�وهذا�من�خKل�توف��iا�واد��ولية�واستغKل��مكانات�الوطنية،�سيما�Tي�مجال�البحث�العلم��Tي�هذا�القطاع�.

  مؤسسة�اونساج�.�1000تساهم�Tي�عملية�الجمع�ورسكلة�النفايات� �

�الوا � ��سرة �تخلفها �ال�� �النفايات �كمية �بلغت �وال����310حدة �لية���ا �النفايات �ارتفاع �وهو�مؤشر�كب��iع�ى �سنويا، كلغ

  يستوجب�استغKلها�و��ستفادة�م©Uا�yستمرارية�التنمية�ا�ستدامة�.

كغ�يوميا�بالنسبة�للمقيم�ن�بالحضر�وما�قيمته��0.9كلغ�م©Uا�يتم�إعادة�تدويره،�حيث�أن�الفرد�الواحد�يخلف�ما�قيمته�95 �

0.8�Tناطق�الريفية.كغ�� �ي�ا
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  مليار�دينار.�56إن�نشاط�اسijجاع�النفايات�سيدعم�الخزينة�العمومية��Uامش�ربح�قد�يصل�ا\ى�حدود� �

 مركز�للردم�التق�C.�164إن�الحظ�iة�الوطنية�لردم�النفايات�تتوفر�ع�ى� �

� �ستوى�الوط�C،�من�خKل�عقد�شراكات�Tي�ظل�اسijاتيجية�الوكالة�Tي�تدوير�النفايات،�فقد�تم�استحداث�اليات�التدوير�ع�ى�ا

�i��ع�ى�غرار�الجامعات�ومراكز�التكوين�من�اجل�تكوين�خiµاء�Tي��هذا�ا�جال�لتحقيق�تسي عديدة�مع�الفاعل�ن�Tي�القطاع�،

 الحسن.�

 توف��iمناصب�شغل�للشباب�Tي�مجال�الرسكلة�و��ستدامة�البيئية�و�تب��Cمفهوم��قتصاد�للمنتجات�الخضراء.� �

�مجال�استحدا � �Tي �العاملة �بالشركات �ا�تعلقة �الدولية �التظاهرات �خKل �من �الحاصلة �التطورات �سايرة� �جديدة �انظمة ث

  الرسكلة�وحماية�البيئة.

 

IV-��:صةfالخ 

ماعية�إن�البيئة�Tي�الوقت�الراهن�أصبحت�مهددة�بالعديد�من�<ثار�السلبية�الناتجة�عن�التطورات�والتغ�iات��قتصادية�و�جت��������

  والتقنية،�وباعتبار��نسان�ركن�أسا±°��من�هاته�البيئة�يؤثر�ويتأثر��Uا�ويسUVلك�مما�تنتجه�هاته�<خ�iة.

�استخدام� �Tي �التعديل �وhي �عا�يا �عل¦Uا �وركائز�متفق �أسس �ع�ى �يقوم �له، �ا�قدمة �ا�نتجات �خKل �<خضر�من �التسويق �مفهوم �Cفتب

�العملي �Tي �الداخلة ��ولية �ومحاولة�ا�وارد �التلوث �نسبة �وخفض �لKسijجاع، �غ��iالقابلة �ا�واد �نسبة �تقليل �محاولة �أي ��نتاجية، ة

 اعادة�تدوير�النفايات،�وهذا�من�اجل�استدامة�ا�وارد�والطاقات�ل�جيال�الصاعدة.

�لتحقيق��ستدامة�البيئية�والتنمية�ا�ستدا�����
ً
�حيويا

ً
مة�Tي�كل�أنحاء�العالم،�وقد�بات�من�حيث�تعت�iµمشاريع�رسكلة�النفايات�أمرا

ا�ستحيل�تب��Cمفهوم�التسويق��خضر�أو�تطبيق�معالم�التنمية�ا�ستدامة�دون�وجود�إدارة�رشيدة��شاريع�قائمة��ومستدامة�هدفها�

�خKل �الجزائر�من �استحدثته �ما �وهذا �الدولة، �قبل �من �اسijاتيجية �خطط �ع�ى �ومبنية �تدوير�النفايات، �إعادة �دعم���سا±°� وكالة

�راقبة��استمرارية�وديمومة�تدفق�ا�واد��yنهجا�فعا� وتشغيل�الشباب،�حيث�تشكل�ا�شاريع�والiµامج�ا�سطرة�حول�رسكلة�النفايات

�وا�وارد� �وا�ياه �والijبة �والوقود �ومصادر�الطاقة �والخامات �ا�عادن �مثل �الطبيعية �وا�وارد �الطاقة �ع�ى �الحفاظ �Tي �وتسهم �ولية،

�استخدام�البي �إعادة �وتحس�ن �النفايات �إنتاج �وتقليل �ا�وارد �إنتاجية �زيادة �طريق �عن �kيكولوجية �والنظم �الجوي �والغKف ولوجية

وتدوير�ا�واد�بطريقة�تخفف�من�است��اف�ا�وارد�الطبيعية�وتؤدي�إ\ى�الحفاظ�ع�ى�البيئة�وتساهم�Tي�تحقيق�أهداف�التنمية�ا�ستدام،�

  .ا�نتجات�الخضراء�الصديقة�للبيئة�ونشر�فكر�اسKUVك�وبيع

�وهذا�������� �با�ؤسسات �ا�ستدامة ��خضر�والتنمية �التسويق �لتعزيز�مفهوم ��مثل �الحل �بمثابة �تدوير�النفايات �اعتبار�إعادة ويمكن

�بط �ا�سUVلك�ن �حاجات �اشباع �ا\ى �اضافة �الدولية، �عاي��iالبيئة� ��متثال �ع�ى �والقدرة �التلوث �مشكل �خKل��واجهة �من �امنة ريقة

  منتجات�بيئية�قابلة�للتدوير�من��أجل�استمرارية�تدفق�ا�واد�ل�جيال�القادمة.

����� �حول �أجريت �ال�� �التحليلية �الدراسة �ع�ى �<خضر�و�بناء �و�التسويق �ا�ستدامة �التنمية �لتعزيز�مفهوم �كآلية �تدوير�النفايات إعادة

  ،�فقد�خلصت�الدراسة�إ\ى�مجموعة�من�النتائج�والتوصيات:ئر�بالوكالة�الوطنية�لدعم�تشغيل�الشباب�بالجزا

  النتائج: �

�ات�الKزمة��عالجة�النفايات�،�و�ايجاد�التوازن�ب�ن� �����تحقيق�التنمية�ا�ستدامة�يتطلب�تحقيق�إطار�معيù°��متكامل�و�التجه

 لوث�و�ا�حافظة�ع�ى�البيئية.متطلبات�ا�سUVلك��الKمتناهية�و�ا�وارد�ال���تتصف�بالندرة�النسبية�و�مشكلة��الت

 يعت�iµالتسويق��خضر�عملية�متكاملة�^Uتم�با�ؤسسة،�ا�جتمع�والبيئة. ����



 

 

  )33- 22(ص ص �   إعادة�تدوير�النفايات�كآلية�لتعزيز�مفهوم�التنمية�ا�ستدامة�و�التسويق��خضر�

 33، 1العدد ، 3المجلد  ، الجزائر،أفلو،  المركز الجامعي أفلو، »لادارية وامجلة أراء للدراسات الاقتصادية « 

 تب��Cمفهوم�التسويق��خضر�هو�ضمان�للمجتمع��ستدامة�Tي�ا�وارد�والطاقات�ا�تجددة�ع�ى�<مد�الطويل. ����

 ا�ستدامة.يمكن�تطبيق�التسويق��خضر�من�قبل�مؤسسات�الدولة�لتحقيق�التنمية� ����

�يعت�iµأسلوب�حديث�لتطبيق�مفهومي�التسويق� ���� �كما �تدوير�النفايات�يساهم�بشكل�ايجابي�ع�ى�ا�حافظة�ع�ى�البيئة، إعادة

 �خضر�والتنمية�ا�ستدامة.

  التوصيات: �

  خلصت�الدراسة�ا\ى�مجموعة�من�التوصيات�و�قijاحات�ندرج�أهمها:�

�خKل � �من �البي¿� �ا�جال ��ستثمار�Tي �التسوق��تشجيع �مفهوم �Cوتب� �تطبيق �اجل �من �و�هذا �للشباب �ودعم �ات��تحف تقديم

  �خضر.

  ضرورة�توعية�ا�سUVلك�ن�للمشاركة�Tي�دعم�ا�ؤسسات�ال���تنشط�Tي�مجال�حماية�البيئة. �

� T� �ا�تجددة �الطاقات �ع�ى �و��عتماد �البيئة، �ع�ى �ا�حافظة �لتطوير�تقنيات �تس�ى �ال�� �البحوث ��ع�ى��الijك �جل�ضرورة ي

  العمليات��نتاجية.

�اطار� � �Tي �بتعاون �القيام �السهر�ع�ى �محمولة �معدات �Tي �متمثلة �عالية، �بتقنيات �ومصممة �حديثة عديمة�“تطوير�منشأة

  كضاغطات�النفايات�الجديدة.” �نبعاثات

�الن � �من �ا�تجددة �الطاقات �إنتاج �مستوى �ع�ى �تقدم �من �حققته �وما �الشارقة" �"نموذج �خiµة �من �باعتباره��ستفادة فايات،

  ضمن�ا�شاريع�الرائدة�ع�ى�ا�ستوى�العالم�،�وتعد�نموذجا�يحتذى�به�Tي�مجال�الطاقات�النظيفة�و�ستدامة�البيئية.
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