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   ملخص: 

تطوير                 سبيل  في  الجزائر  انتهجتها  التي  استراتيجيات  وأهم  السياحية  الصناعة  ماهية  تحديد  الى  الدراسة  هذه  تهدف 

التحليلي   الوصفي  المنهج  على  الاعتماد  تم  وقد  السياحية،  سياحية سعت  قد    ،الصناعة  استراتيجيات  عدة  الجزائر  اعتمدت 

جزائر تعاني مشاكل عديدة وأكبر دليل هو مساهمتها في الناتج المحلي الأن صناعة السياحية في  إلا    2030للوصول اليها في آفاق  

وخلصت الدراسة الى مجموعة من النتائج أهمها أن لابد من  رغم توفر كل المقومات التي تتمتع بها   %  02الإجمالي الذي لم يتجاوز 

 ر الصناعة السياحية بها. انتهاج الجزائر استراتيجيات أكثر فاعلية من أجل تطوي

 .سياحة، صناعة سياحية، سياسة سياحية، تهيئة سياحية ية: حلمات مفتاك

ABSTRACT:  
This study aims to determine the nature of the tourism industry and the most important 

strategies adopted by Algeria in order to develop the tourism industry. It is its contribution to the 

GDP, which did not exceed 20% despite the availability of all the ingredients it enjoys. The study 

concluded a set of results, the most important of which is that Algeria must adopt more effective 

strategies in order to develop its tourism industry 

Keywords:   Tourism, tourism industry, tourism policy, tourism development.  
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 مقدمة:   -1

تعتبر صنننننناعة السنننننياحة إحدا المواهر الهامة في القرن العشنننننرين ولهذا سنننننري القرن العشنننننرين  بقرن السنننننياحة ، و عتبر  

  القرن الحادي والعشننننننرين هو   قرن صننننننناعة السننننننياحة  تن صننننننناعة السننننننياحة سننننننتتون أكبر في القرن الحادي والعشننننننرون. وتلع  

السننننياحة والسننننفر دورا رئخسننننيا في خلد مجال للتبادل اتجناي في مجالات العمل والاسنننن ممار وتؤدي دورا مماولا في تحسنننن ن المروف  

الاجتماعية وظروف البخئة الى جان  تنمية التنقل الحر وهذا ما يسنننننننننناعد على دفع التقار  الاقتصننننننننننادي ب ن الدول وكذل  تقري  

 الجزائر بلدا غنيا بالموارد السياحية المتنوعة ومن خلال ما تم نطرح الإشتالية التالية:السلام ب ن الشعو ، وتعتبر 

اقع صناعة السياحة في الجزائر وماهي الاستراتيجيات المنتهجة من أجل تطوير ها؟  ما هو و

 :وتندرج تحت هذه الإشتالية اتسئلة الفرعية التالية

 ما مقومات صناعة السياحة في الجزائر؟ •

 ي البرامج التي وضعتها الجزائر من أجل تطوير السياحة؟ ما ه •

 ماهي مؤشرات صناعة السياحة في الجزائر؟ •

 للإجابة على هذه ال ساؤلات نطرح الفرضيات التالية:فرضيات الدراسة:               

 .بامتيازتمتلك الجزائر مقومات سياحية متنوعة تجعلها بلد سياحي  •

 السياحة.لترقية صناعة  استراتيجيات وطنيةوضعت الجزائر عدة  •

   الدراسة:أهمية 

الاسننتراتيجيات التي اتخذتها    الجزائر ومختلفتتممل أهمية هذه الدراسننة في الوقوف على المقومات السننياحية التي تمتلكها  

 .المخطط التوجيهي للتهيئة السياحيةخلال  منالسياحة لتطوير صناعة 

 تكمن أهداف هذه الدراسة في النقاط التالية: أهداف الدراسة:

 المفاهيم المتعلقة بصناعة السياحة.ابراز أهم  •

 تحديد مقومات الصناعة السياحية في الجزائر. •

 دراسة نتائج استراتيجيات تطوير صناعة السياحة في الجزائر من خلال تحليل المؤشرات السياحية الحالية   •

 منهج البحث:   

الاعتماد على المنهج الوصنننننننننفي التحليلي من خلال  الفرضنننننننننيات، تمبغرض الإجابة على الإشنننننننننتالية المطروحة واوبات  نننننننننحة  

 . 2020 -2015خلال الفترة  بالجزائرالسياحية الصناعة التطرق إلى بعض المفاهيم النمرية المتعلقة بالدراسة، تحليل مؤشرات 

 الدراسات السابقة:

مقال  مقومات صـناعة السـياحة في الجزائر      بعنوان:منية وخبازي فاطمة الزهراء    وخليفةاوي دراسنة عبد القادر خد -

، حيث تطرق الباحم ن الى مفهوم صنننننننناعة السنننننننياحة  2022، 01 ، العدد16  العلمية، المجلدمنشنننننننور في مجلة البحوا والدراسنننننننات  

والتعرض الى عدة جوان  تخص السننننننننننوق السننننننننننياحية الوطنية ومؤشننننننننننراتها والوقوف علة واقع اتمر السننننننننننيا ي وتطلعات  بمختلف  

تطوير العديد من    المدا وإمتانية بعيدةبرؤية الى أن المخطط التوجيهي للتهيئة السننننننننننياحية جاء  مناطد الجذ  وتوصننننننننننل الباحم ن  

 اتقطا  والمشار ع لكن دون تحديد آليات تحقيد ذل . 
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اقع والم مول   دراسنننننننننننة نور الدين قرايري بعنوان :  - دراســـــــــــة تحليلية باســـــــــــت دا  نمو ج  –صـــــــــــناعة الســـــــــــياحة بين الو

SWOT     ،بناحنث على تحنديند واقع  ،ركز ال  2020،  02،العندد  02المجلند    مقنال منشنننننننننننننور في مجلنة المقناولاتينة والتنمينة المسنننننننننننننتندامنة

صنننننننننناعة السنننننننننياحة في الجزائر واوفاق المسنننننننننتقبلية لتطويرها من خلال المراجعة اتدبية لمختلف عناصنننننننننر البحث والمنهج التحليلي  

وتوصننلت الدراسننة الى ضننرورة تعزيز وتفعيل   لتحديد أهم نقاط القوة والضننعف والفرو والتهديدات،  SWOTباسننتخدام نموذج 

،قصنننننند تلهيل الجزائر كي تصننننننب    التنو ع وقيادة التتلفة  إسننننننتراتيجيةالاسنننننن ممار السننننننيا ي خاصننننننة القطاي الخاو من خلال تب ي  

 قطبا سياحيا بامتياز.

ل منشنننننور في مجلة مقا:  صـــــناعة الســـــياحة ودورها في التنمية المســـــتدامة للدول   دراسنننننة براينخس عبد القادر بعنوان -

، قام الباحث بدراسنننننننننة مفهوم السنننننننننياحة وظروف نشنننننننننلتها وو ننننننننن  أهميتها  2011،العدد اتول ، 01،المجلد  الاسنننننننننتراتيجية والتنمية  

والخدمات السننياحية الى أن التحكم  الجيد في المحاور  ودورها في التنمية الاقتصننادية كما تطرق إلى مفهوم تسننويد المنتج السننيا ي 

يعتبر من الدعامات اتسنناسننية لاسننتراتيجية تقديم الخدمات السننياحية الذي من شننلن  أن يحسننن كم را أداءات القطاي  المدروسننة  

 ويقض ي على العديد من الصعوبات والمشاكل التي تعترض هذا القطاي المهم من الاقتصاد .

 هيكل البحث: 

 ماهية صناعة السياحة ومقوماتها في الجزائر  •

 استراتيجية تطوير صناعة السياحة في الجزائر •

 المؤشرات الحالية لصناعة السياحة في الجزائر. •

 

 ومقوماتها في الجزائر  ماهية صناعة السياحة -2

الى زمان )السنننياحة العالمية( السنننياحة عي عبارة عن انتقال الانسنننان من متان الى متان ومن زمان  مفهو  الســـياحة:    -2-1

سننننننننننننناعة بحيث لا تتون من أجل الإقامة الدائمة واغراضنننننننننننننها    24أو الانتقال في البلد )السنننننننننننننياحة الداخلية( لمدة يج  ألا تقل عن 

 (24، صفحة 2008)ماهر،  تتون من أجل المقافة او اتعمال أو الدين أو الرياضة ... إلخ.

 على أنها ظاهرة طبيعية من ظواهر العصـــــــــر الحديث وا ســـــــــاا فةها الحاجة المت ايدة للحصـــــــــول   فرولو:وعرفها جوير 

 على الاستجما  والتن ه والوعي الثقافي المنبثق عن تذوق مجال المشاهدة الطبيعية 

الخدمات أي أنهم حاولوا أن    صـــــناعة بلا مداخن أو أنها صـــــناعة بلا نفايات أو صـــــناعة وهناك من عرف السنننننياحة بل ها

)كافي  :يطلقوا على النشاط السياحي تسمية الصناعة وعدوها كغيرها من الصناعات ا خرى التي تقو  على عناصر مهمة منها

 (11-09، الصفحات 2018، وكالات ومنممات السياحة والسفر ، ،الطبعة اتولى

صنننننننر الفاعل في صنننننننناعة السنننننننياحة، والملزم بحيازة مسنننننننتوا عال من التدري  والتلهيل والخبرة،  وهو العنالعمل:   •

 وذل  أن العامل في الخدمة السياحية يتعامل مع الانسان سائحا أو ضيفا أو زبونا أو رئخسا أو مرؤوسا.

هذه الصنننننناعة من    ويقصننننند ب  رأل المال الموظف في صنننننناعة السنننننياحة الذي يقوم بتلم ن مسنننننتلزمات  رأا المال: •

تنمينة المنناطد السنننننننننننننيناحينة، وإشننننننننننننننادة المنشننننننننننننننتت السنننننننننننننيناحينة كنالمطناعم والفننادق وتوف ر البنينة التحتينة كنالطرق 

 والمواصلات والاتصالات والخدمات الصحية والتعليم.

تتم ز  تعتبر من مقومات السننننياحة اتسنننناسننننية وتتضننننمن المغريات واتماكن اتورية والحضننننارية التي  المادة ا ولية:   •

 بها منطقة عن أخرا وتممل القيمة اتصلية للمنتج السيا ي.
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السنننننننننننياحة في نمر الإعلان حلم أو أمل يراه الئنننننننننننخص عبر وسنننننننننننائل الإعلان، وبالتالي الدعاية والاعلان والترويج:   •

يجمع المعلومنات عن طريد النشنننننننننننننرات والصنننننننننننننور وهننا يقع على عناتد الإعلان الننا   الجهود ال سنننننننننننننويقينة لجنذ   

 سواح فنجاح الإعلان معناه نجاح السياحة.ال

تلعنن  صنننننننننننننننناعننة النقننل دورا مهمننا في تطوير السنننننننننننننينناحننة ونجنناحهننا في أي متننان في العننالم، فتوفر وسنننننننننننننننائننل   النقــل: •

المواصنننلات السنننر عة والمريحة وتوفر طرق المواصنننلات يسننناعد على نجاح المناطد السنننياحية )برية، بحرية وجوية( 

 رة منطقة ما فإن أول ما يفكر في  هو طريقة الوصول.فالسائ  عندما يفكر في زيا

لا يمكن أن يتون المشروي السيا ي متتاملا إن لم يكن تتوفر ل  الخدمات اتولية اتساسية ممل  البنية التحتية:   •

 شبتات المياه والكهرباء والهاتف والطرق.

 
لت وأصنننننننبحت تدخل في معمم المجالات في  لم تعد صنننننننناعة السنننننننياحة كما كانت منذ سننننننننوات، فقد تشنننننننعبت فورعها وتداخ

الحياة اليومية، وقد تمكنت من تجاوز اتزمات وأوب ت التجار  أ ها صناعة لا تنض  ولا تندور بل تنمو عاما بعد عام، فالسياحة 

ات نموا  عي صنننننننننننناعة مرتبطة بالرغبة الإنسنننننننننننانية في المعرفة وتخطي الحدود، وأوب ت السننننننننننننوات اتخ رة أ ها سنننننننننننتمل أكثر الصنننننننننننناع

 وأكثرها رسوخا.

 وعليه يمكن تعريف صناعة السياحة: -2-2

عي التنميمات العامة والخاصننننننننننننة التي تشننننننننننننترك في تطوير إنتاج وتسننننننننننننويد البضننننننننننننا ع لخدمة احتياجات ورفاهية السننننننننننننواح،  

  على السنواح.ومصنطح  سنياحة يسنتعمل بصنورة عامة لوصنف السنفر و عكا بعض الحالات زيادة التوسنع في السنفر والذي يطلد 

 (15-14، الصفحات 2009)كافي، 

والمنتج الرئخسننننننننننننن ي لصننننننننننننننناعنة السنننننننننننننيناحنة لخس شنننننننننننننخئنا تنتجن  الصننننننننننننننناعنة ولكن غنالبنا منا يتون المنتج هو التراا والثروة والإرا  

ة هؤلاء الزوار وتزويندهم بنالسنننننننننننننلع المجتمعي النذي يعند وجهنة سنننننننننننننيناحينة، يقنابلن  ترويج وتئنننننننننننننجيع إدارة الضنننننننننننننينافنة وتوجين  أنشنننننننننننننطن

 (130، صفحة 2020)قرايري ،  والخدمات أوناء إقامتهم.

من خلال التعاريف السنننننننننابقة يتاننننننننن  أن لصنننننننننناعة السنننننننننياحة نفس مقومات الصنننننننننناعات اتخرا والتي تقوم على المقومات  

اتولية، العنصننننر البشننننري ورأل المال إلا أن الهدف الرئخسنننن ي لنجاح هذه الصننننناعة لا بد من  اتسنننناسننننية لعناصننننر الإنتاج وعي المواد  

 توفر الشغف والابتتار لخلد منتج سيا ي مستدام يحقد م زة تنافسية.

 (132-131، الصفحات 2020)قرايري ،  مقومات صناعة السياحة في الجزائر:-2-3

الجزائر مقومننات سنننننننننننننينناحيننة متم زة التي يمكن أن تجعلهننا من أكثر النندول جننذبننا للسنننننننننننننينناح على المسنننننننننننننتوي ن الإقليري    تزخر

وت نوي أشنننننننتال السنننننننياحة بها لذا نجد السنننننننياحة السننننننناحلية في الشنننننننمال، والسنننننننياحة الصنننننننحراوية في الجنو  والسنننننننياحة   والدولي،

مقنافينة والتناريخينة وبنالتنالي يمكن القول أن الجزائر يمكن أن تتون وجهنة  الجبلينة والحموينة والندينينة بنالإضننننننننننننننافنة الى السنننننننننننننيناحنة ال

 سياحية بامتياز على طول السنة.

كلم تتخللها شننننننواطة رملية وأخرا  ننننننخرية    1600تمل  الجزائر شننننننريطا سنننننناحليا على طول  ســــــياحة ســــــاحلية:   •

حتواء المناطد السنننناحلية على سنننناحرة وغابات عذراء وأشننننتال مختلفة من الحيوانات، ومناطد رطبة أضننننافة الى ا

شنع  مرجانية خاصنة بالشنرق )عنابة والقالة(، وتتواجد بالسناحل حمائر مصننفة كمحميات طبيعية من طرف  

 هكتار. 78000منممة اليونخستو ممل حم رة القالة التي تبلغ مساحتها 
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التلي والاطلس   تتوفر الجزائر على سنننننننننننننلاسننننننننننننننل جبلينة وغنابينة متنوعنة، ممنل سنننننننننننننلسنننننننننننننلنة اتطلسســــــــــــيـاحـة جبليـة:  •

الصننننننننحراوي   والتي يمكن اسننننننننتغلالها لغرض سننننننننياحة المغامرات واسننننننننتكشنننننننناف الطبيعة ممل مرتفعات الشننننننننر عة 

 وتيكجدة.

من المسنناحة الاجمالية، وعي أفضننل   %  87تعتبر علامة مم زة في الجزائر، إذ تممل الصننحراء  ســياحة رــحراوية:   •

وروبي واتمريتي، وتنقسنننننننننننم الصنننننننننننحراء الجزائرية الى خمس متان لإقامة هياكل سنننننننننننياحية تلاي رغبات السنننننننننننائ  ات 

مناطد كبرا عي )أدرار، إل زي، واد م زا ، تمنراسنننت وتندوف(، تنفرد كل منطقة بتضنننار سنننها وعاداتها وتقاليدها 

 وآوارها التي تمتد الى العصور القديمة.

جية يتركز أغلبها في شنننمال البلاد  منبع معدني ذو خصنننائص علا   200سنننياحة حموية: يتواجد في الجزائر أكثر من   •

من أهمها ) حمام أولاد علي، حمام دباغ بقالمة، حمام قرقور بسنطيف ،حمام الصنالح ن ببسنكرة، حمام بوغرارة  

بتلمسنننان، حمام  بوحنيفية  بمعسنننكر، وحمام ر غة بع ن الدفلى وتشنننهد هذه الحمامات اقبالا كب را من السنننياح  

ة الى التطوير والتحديث لاسننننننتقبال عدد أكبر من السننننننياح من خلال إقامة مركبات  المحلي ن واتجان  لكنها بحاج

 سياحية ذات مستوا عالمي.

مرت الجزائر على عنندة حضننننننننننننننارات منهننا الرومننانيننة اتمنناز غيننة، الفينيقيننة والعممننانينة  ســــــــــــيــاحــة تــاري يــة و قــافيــة:  •

تصننننننننننننننيف سنننننننننننننبعننة مواقع منهننا كتراا عننالمي من طرف  والإسنننننننننننننلاميننة، تركننت كننل منهننا إروننا تنناريخيننا ووقننافيننا، وقنند تم  

 اليونستو وعي كاوتي:

 قلعة ب ي حماد بالمسيلة. ✓

 مدينة جميلة بسطيف. ✓

 مدينة تيمقاد بباتنة. ✓

 واد م زا  بغرداية. ✓

 حم رة الطاسيلي بإيل زي. ✓

 القصبة بالجزائر العاصمة. ✓

 
تها الوطنية لتطوير قطاي السنننننياحة في الجزائر  في إطار اسنننننتراتيجياســــتراتيجيات تطوير صــــناعة الســــياحة في الجزائر:   -3

بالإعلان عن نمرتها المسنننننننتقبلية في وويقة عرفت بالمخطط التوجيهي لتهيئة   2008قامت وزارة الإقليم والسنننننننياحة سننننننننة  

يعتبر مرجعا لسننننننننياسننننننننة جديدة تخنتها الدولة و عد جزءا من المخطط الوط ي لتهيئة الإقليم    . والذي2030الإقليم آفاق  

فهو المرآة التي تعكس لنا مبتغى الدولة فيما يخص التنمية المسنننننننتدامة وذل  من أجل تحقيد توازن ولا ي   2030افاق   في

 يشمل الرقي الاجتماعي والفعالية الاقتصادية والاستدامة البيئية.

 

حندد المخطط التوجيهي للترقينة السنننننننننننننيناحينة خمسنننننننننننننة أهنداف كبرا  أهـداف المخط  التوجييي للتهيةـة الســــــــــــيـاحيـة:    3-1

 للسياسة السياحية وعي كاوتي:
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 : أهداف المخط  التوجييي للتهيةة السياحية 01الشكل رقم 

 
  www.mta.gov .dzة التقليدية : من اعداد الباحثين بناءا على موقع وزارة السياحة والصناعالمصدر

على خمس   2030يرتكز المخطط التوجيهي للتهيئنة السنننننننننننننيناحينة آفناق    الـدينـاميكيـات الخمل  للاســــــــــــتراتيجيـة الســــــــــــيـاحيـة:  3-2

 ديناميكيات  وعي كالتالي:

 تثمين الوجهة الجزائرية لزيادة جا بية وتنافل الجزائر :

لصنورة الجزائر في الخارج وتحسن ن سنمعتها السنياحية من خلال بناء صنورة مرئية ومقروءة تهدف هذه الديناميكية لاعادة الاعتبار  

عن وجهة سنننننننياحية حقيقية تتمتع بلصنننننننالة وعمد،تمكن السنننننننياح من عخا تجار  ورية وفريدة لا توجد في وجهة أخرا تجل ذل  

 (37، صفحة 2018)بوكفة و زودة ،  تم وضع استراتيجية تسويقية ترتكز على محاور أساسية عي كاوتي:

 دراسة العرض والطل  السيا ي . •

التعرف على الفئننننات المسنننننننننننننتهنننندفننننة الى أسنننننننننننننواق اتولويننننة وعي فرنسنننننننننننننننننا إسنننننننننننننبننننانيننننا إيطنننناليننننا وألمننننانيننننا،أسنننننننننننننواق واعنننندة عي  •

الطوينننل عي الصننننننننننننن ن  بريطنننانينننا،هولنننندا،النمسنننننننننننننننا والننندول الاسنننننننننننننكنننندننننافينننة،أسنننننننننننننواق بعيننندة لكن مسنننننننننننننتهننندفنننة على المننندا  

 والسابان،روسيا ،أمريتا الشمالية والخليج.

الترك ز على المزايا التنافسننية للسننياحة الجزائرية والمتمملة أسنناسننا في الصننحرا الجزائرية نافذة العالم على افريقيا إضننافة   •

 الى السياحة المقافية،الصحية،البحرية ومنتجات سياحية أخرا كالصيد ،الغطس والكهوف.

 صورة جديدة وتوسع شهرة وجهة الجزائر من خلال خلد بوابات الكترونية سياحية لنشر المعلومات.بناء  •

 وضع هيتل للرصد واليقمة السياحية ومراقبة تطور رغبات ومتطلبات السياح. •

جعل السياحة قطاع 

مساهم في تنمية 

الاقتصاد وكبديل 

للمحروقات

صمان اشراك 

القطاعات ا خرى 

كقطاع الالشغال 

العمومية قطاع 

الفلاحة وقطاع الثقافة

توفيق بين الترقية 

السياحية والبيئية

تثمين التراث التاريخي 

والثقافي والديني 

تحسين صورة الجزائر 

وجعلها مقصدا 

سياحيا بامتياز
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دعم اتنشننننطة الترويجية الخاصننننة بمختلف الفاعل ن السننننياحي ن وضننننمان مشنننناركتهمم الهادفة في التماهرات والمعارض   •

 السياحية الوطنية واتجنبية.

 ابتتار علامة منوج وتسجيل  منتج سيا ي. •

القط  السنننننننننيا ي هو مجموعة مركبات سنننننننننياحية ممتازة تتوفر على تجه زات الإقامة  ا قطاب الســــــــياحية  ات الامتياز:  

كما يمكن لرقعت    ،ال سنننننننلية،اتنشنننننننطة السنننننننياحية والترفيهيةفي تعاون مع مشنننننننروي التنمية المحلية و سنننننننتجي  لطل  السنننننننوق 

 الجغرافية أن تمتد لعدة مناطد أو مدن.

 في إطار المخط  التوجييي تقرر انجاز سبعة أقطاب سياحية للامتياز على المستوى الوطني هي:

 القطل السياحي للامتياز شمال /وس  •

 القطب السياحي للامتياز شمال/غرب  •

 القطب السياحي للامتياز جنوب / شرق  •

 القطب السياحي للامتيلز جنوب /غرب •

 القطب السياحي للمتياز الجنوب الكبير  •

 القطب السياحي للجنوب الكبير :الاهقار •

يطم  مخطط جودة السنننننننننياحة الى توحيد جميع المهني ن في قطاي السنننننننننياحة من خلال الانتهاج الإداري  م ط  نوعية الســــــــياحة:

)ادير و   لحجودة بتحديد المسنننننننار من أجل التحسننننننن ن التدريحي لحخدمات والحصنننننننول على العلامة التدجارية جودة سنننننننياحة الجزائر.

 (99، صفحة 01غزازي ، 

والخاو وذل  لا يمكن تصننننننننور تنمية سننننننننياعجية دائمة دون تعون فعال ب ن القطاي العام   م ط  الشـــــــراكة العامة الخاصـــــــة:

عندما يتحرك المتعاملون العموميون والخواو للاسننننننننننتجابة بلكثر فعالية للطل  الجماعي،حيث تلغ  الدولة والجماعات المحلية  

دورا ضنننننننننننننرورينا في المجنال السنننننننننننننينا ي خناصنننننننننننننة تهيئنة الإقليم وحمناينة المنناطد العنامنة،ووضنننننننننننننع المنشنننننننننننننتت كنالمطنارات والطرق في خندمنة 

لى النمام العام واتمن ،أما القطاي الخاو فهو يضنننمن أسننناسنننيات الاسننن ممارات والاسنننتغلال السنننيا ي السنننياحة،كما أ ها تسنننهر ع

 (99، صفحة 01)ادير و غزازي ،  بممن و سوق اتملاك والخدمات التي تضعها تحت التصرف .

ية بع ن الاعتبار بطء عائدات المشننننار ع السننننياحية حيث وضننننع أخذ المخطط التوجيهي للتهيئة السننننياح  م ط  تمويل الســــياحة:

مخطط تمويل لدعم اتنشننننننطة السننننننياحية والمرق ن والمطورين وجذ  المسنننننن ممرين المحلي ن واتجان  ويتجلى دور مخطط التمويل  

 في :

 حماية ومرافقة المؤسسة الصغ رة والمتوسطة. •

 جذ  كبار المس ممرين الوطني ن واتجان . •

 لاس ممار في القطاي السيا ي بالحجوء الى الحوافز الضريبية والمالية.تئجيع ا •

 تسهيل وتكييف التمويل البنتي للنشاطات السياحية وخاصة الاس ممار في اطر بن  الاس ممار. •

 المؤشرات الحالية للصناعة السياحية:  -4
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الفنندقينة، التندفقنات السنننننننننننننيناحينة الوافندين،  يمكن عرض بعض المؤشنننننننننننننرات المتعلقنة بنالسنننننننننننننيناحنة الجزائرينة من حينث الطناقنة 

 ومساهمتها في التنمية الاقتصادية والاجتماعية.

اقع المؤشرات الحالية للقطاع السياحي في الجزائر:  4-1  تقييم و

 يعكس الجدول تطور الطاقة الفندقية في الجزائر  الطاقة الفندقية:  4-1-1

 : تطور الطاقة الفندقية 01الجدول 

 السنوات  ا سرةعدد 

102244 2015 

107420 2016 

112264 2017 

119155 2018 

125676 2019 

127614 2020 
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كان في تزايد مسنتمر ولكن بمعدل بطيء حيث   2020إلى   2015من خلال بيانات الجدول نلاحظ أن عدد اتسنرة في الفترة  

 1449سننننرير بإجمالي فنادق بلغ  127614الى  2020سننننرير، لتصننننل طاقة الايواء سنننننة   102244   2015بلغت طاقة الايواء سنننننة 

 فندق ويبقى هذا العدد ضعيف لتلبية احتياجات الزبائن.

 وذل  من خلال الجدول التالي: كما يمكن تصنيف التطور في طاقات الايواء حس  التصنيف الفندقي

 : تطور طاقات الايواء حسب التصنيف الفندقي 02الجدول 

بدون   الإجمالي 

 تصنيف 

 سنة / فندق نجو   5 نجو   4 نجو   3 نجو   2 نجو   1

102 244 74 473 11 295 4 605 5 829 1 800 4 242 2015 

107 420 75 111 11 295 4 425 7 045 2 810 6 734 2016 

112 264 79 444 11 335 4 565 5 678 4 508 6 734 2017 

119 155 84 920 11 684 5 185 5 886 4 746 6 734 2018 

125 676 138 567 12 612 5 381 6 727 6 161 7 234 2019 

127 614 141 915 12 724 5 995 6 861 6 824 7 345 2020 

  www.mta.gov .dz: من اعداد الباحثين بناءا على موقع وزارة السياحة والصناعة التقليدية المصدر



 حاج بن زيدان  ،سهليأسماء 
 

78 

نلاحظ من خلال الجدول أن أعلى نسننبة من إجمالي طاقات الايواء كان من نصننخ  اتسننرة في الفنادق غ ر المصنننفة بدون 

نجوم غ ر أن  تطور ضعيف، كما يو   الجدول أن عدد اتسرة في تزايد مستمر لكن بوت رة ضعيفة حيث نلاحظ  3نجمة وم ذات  

 خلال سنوات و عتبر عدد ضعيف نوعا ما. 25370 بحوالي 2020و 2015تطور عدد اتسرة ما ب ن 

 (2020-2015: توزيع طاقات الايواء في المؤسسات الفندقية ) 02الشكل 

 
  www.mta.gov .dz: من اعداد الباحثين بناءا على موقع وزارة السياحة والصناعة التقليدية المصدر

ضنننننننننننننرينننة والسننننننننننننننناحلينننة كب رة مقنننارننننة بننناتنواي اتخرا منننا يلاحظ من خلال الشنننننننننننننتنننل تمركز طننناقنننات الايواء في الفننننادق الح

 )الصحراوي، الحمامات، المناخي( وأكبر طاقة تتمركز في المنتج الحضري.

افدة الى الجزائر: 4-1-2  التدفقات السياحية الو

 0

10 000

20 000

30 000

40 000

50 000

60 000

70 000

80 000

90 000

2015
2016

2017
2018

2019
2020

2015 2016 2017 2018 2019 2020

حضري  62 479 66 155 69 861 74 712 80 470 81 863

ساحلي 30 380 30 500 31 326 32 581 32 926 32 971

رحراوي  3 636 4 780 4 928 5 477 5 895 6 299

حمامات  3 866 4 105 4 266 4 502 4 502 4 598

مناخي  1 883 1 883 1 883 1 883 1 883 1 883

(2020-2015)توزيع طاقات الايواء في المؤسسات الفندقية 
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افدة الى الجزائر03الجدول   : التدفقات السياحية الو

 السنوات  عدد السياح 

1 709 994,00 2015 

2 039 444,00 2016 

2 450 785,00 2017 

2 657 113,00 2018 

2 371 056,00 2019 

  www.mta.gov .dz: من اعداد الباحثين بناءا على موقع وزارة السياحة والصناعة التقليدية المصدر

سننننننائ   1.709.994   2015من خلال الجدول نلاحظ أن حركة السننننننياح الوافدين الى الجزائر عرفت نموا متواصننننننلا من 

 سائ  و عتبر أعلى مستوا.  2.657.113   2018إلى غاية 

 مساهمة القطاع السياحي في التنمية الاقتصادية والاجتماعية: يمكن توضيح المساهمة كما يلي: 4-2

 المساهمة في الناتج المحلي الإجمالي: 4-2-1

 : مساهمة الصناعة السياحية في الناتج المحلي الإجمالي 03الشكل 

 
 

  www.mta.gov .dz: من اعداد الباحثين بناءا على موقع وزارة السياحة والصناعة التقليدية المصدر

0

0,5

1

1,5

2

2015 2016 2017 2018 2019 2020

%نسبة المساهمة   1,3 1,4 1,6 1,7 1,8 1,1

مساهمة الصناعة السياحية في الناتج المحلي الإجمالي
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وتعتبر أعلى   2019سننننة   1.8من خلال الشنننتل نجد أن مسننناهمة إجمالية للسنننياحة والسنننفر في الناتج المحلي الإجمالي بلغ 

الذي أدا بالدول الى اتخاد   19-جة تفشنن ي ف رول كوفيدن ي  2020سنننة   % 1.1نسننبة مسنناهمة وم شننهدت انخفاضننا حيث  ننجلت 

 العديد من الإجراءات الوقائية كالغلد.

 (:  2020-2015تطور المي ان السياحي )  4-2-2

 ( الوحدة مليون دولار 2019-2015: تطور مي ان سياحي ) 04الشكل 

 
  www.mta.gov .dz: من اعداد الباحثين بناء على موقع وزارة السياحة والصناعة التقليدية المصدر

و ننننننننجلت أعلى قيمة  جز سنننننننننة     2019-2015من خلال الجدول نلاحظ أن الم زان السننننننننيا ي سننننننننال  خلال سنننننننننوات من  

رادات السنننننننننننننياحية وهذا ينعكس سنننننننننننننلبا على م زان  مليون دولا ر وهذا نمرا لارتفاي النفقات السنننننننننننننياحية مقارنة بالإي 439    2017

 المدفوعات.

 

 

2015 2016 2017 2018 2019

مي ان سياحي -373 -266 -439 -325 -335

نفقات  677 475 580 494 500

إيرادات  304 209 141 169 165
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 مساهمة السياحة في التشغيل: 4-2-3

 (2019-2015: مساهمة السياحة في التشغيل ) 04الجدول 

 

  www.mta.gov .dzالمصدر: من اعداد الباحثين بناء على موقع وزارة السياحة والصناعة التقليدية 

يبرز الجدول تطور العمالة في القطاي السنننننننننننيا ي حيث شنننننننننننهدت ارتفاعا متواصنننننننننننلا بمعدلات ضنننننننننننعيفة حيث تم تسنننننننننننجيل  

 .2019منص  سنة   320000و 2015منص  سنة   261289

 خاتمة: -5

 هذه الورقة البحمية بدراسة واقع وآفاق الصناعة السياحية في الجزائر وتوصلنا الى النتائج التالية:قمنا في 

 في ظل تفاقم الازمات الاقتصادية أصب  لابد من إيجاد حلول واتباي سياسات خارج قطاي المحروقات. •

 المرجوة من هذه الصناعة.الاهتمام بصناعة السياحة وانتهاج استراتيجيات فعالة لتحقيد اتهداف  •

 تطوير القطاي الفندقي لان طاقات ايوائية غ ر كافية بالإضافة الى تحس ن نوعية الخدمات السياحية. •

إلا أن صنننناعة السنننياحة في الجزائر    2030رغم اعتماد الجزائر عدة اسنننتراتيجيات سنننياحية سنننعت للوصنننول اليها في آفاق   •

رغم كل المقومات   % 02هو مسنناهمتها في الناتج المحلي الإجمالي الذي لم يتجاوز  مازالت تعاني مشنناكل عديدة وأكبر دليل 

 التي تتمتع بها.

 فيما يلي أهم التوصيات المقترحة: التوصيات: 

 وفد المتغ رات الدولية خاصة في ظل جائحة كورونا. 2030تحي ن المخطط التوجيهي للتهيئة السياحية  •

 روف التي عاشها العالم في ظل جائحة كورونا.تئجيع السياحة الداخلية خاصة والم •

تحسننننن ن جودة الخدمات السنننننياحية من خلال إقامة شنننننراكات مع دول رائدة في مجال السنننننياحة من أجل أخذ الخبرات في  •

 .هذا المجال وترقية المنتجات السياحية في الجزائر

 

 

 

 السنوات  المساهمة الاجمالية % 
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