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 : الملخص

حاولنا من خلال ىذه الدراسة الربط بين الابتكار الإعلاني الذي تم تناولو من خلال كيفية إعداد وتنفيذ إستراتيجية 
إعلانية مبتكرة في الوكالات السياحية، فنجاح منطقة سياحية معينة يكمن في نجاح الحملة الإعلانية التي تحتاج إلى دراسة وبحث 

. وإبداع في سبيل إيصال الفكرة إلى الدستهلكين السياحيين
حيث بينت الدراسة أنالابتكار الإعلاني أصبح أىم وسيلة للوكالات السياحية لزيادة السياح وإنعاش القطاع السياحي، 

فالتغير الدستمر الذي يميز أذواق وحاجات السواح، جعل الوكالات السياحية تبحث عن كيفية تطوير خدماتهاوالاستجابة لكل 
فالابتكار الإعلاني يمثل أفضل وسيلة لحل ىذه الدشكلة، من خلال . ىذه التغيرات التي تطرأ على حاجات ورغبات الأفراد

.  الخدمات الإعلانية الابتكار في
 .الاعلان، الاستراتيجية التسويقية، السياحة: كلنات مفتاحية

 JEL  :M37 ،L83 ،M31اتتصهيف
Abstract:  

Through this study, we tried to link advertising innovation that was addressed through 

how to develop and implement an innovative advertising strategy in tourism agencies.The 

success of a particular tourist area lies in the success of the advertising campaign that needs 

to study, research and creativity in order to get the idea to the tourism consumers. 

The study showed that advertising innovation has become the most important means 

for tourism agencies to increase tourists and revitalize the tourism sector, the constant 

change that characterizes the tastes and needs of tourists, making tourism agencies looking 

for how to develop their services and respond to all these changes in the needs and desires of 

individuals. Advertising innovation is the best way to solve this problem, through innovation 

in advertising services.  
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مقذمة 

ٌعذ كؼاع العُاخت أخذ اللؼاعاث االإهمت في جيؽُؽ الحشهت الاكخصادًت والاحخماعُت مدلُا ودولُا، ؿهى ٌعذ أخذ العىامل 

الاكخصادًت الأظاظُت ؿُىمى الاكخصاد العالمي، هما ٌعذ مً اللؼاعاث الهامت التي حؽهذ اهخماما دولُا بـظل العاةذاث 

الىبيرة التي جدللها والخيالُف الللُلت التي حعتهلىها ملاسهت مع باقي اللؼاعاث، لزا ؿلذ عىـذ معـم الذوٌ على ئًلائها 

ت ظعذ ئلى اظخؼلاٌ ما أمىً مً االإلىماث الزاجُت . أهمُت بالؼت مً خلاٌ مخؼؼاث جىمىٍ

عخبر الابخياس في الؤعلان الُىم مً أهم الأدواث التي حعخخذمها االإإظعاث العُاخُت لبىاء صىسة رهىُت لذي العاةذ في ؿل  وَ

ؿىجاح مىؼلت ظُاخُت معُىت ًىمً في هجاح الحملت الؤعلاهُت التي جدخاج ئلى دساظت وبدث وئبذاع في ظبُل ئًصاٌ . االإىاؿعت

 .الـىشة ئلى االإعتهلىين العُاخُين

ت  وفي ؿل أصمت البتروٌ ساهىذ الجضاةش على اللؼاع العُاحي في حمُع الىلاًاث وحعخبر ولاًت عين الذؿلى وحهت ظُاخُت ومذًشٍ

اث الأخشي التي جيؽؽ في بِئت جىاؿعُت، أصبذ هذؿها الُىم هى الىُـُت التي جبني مً خلالها  العُاخت بعين الذؿلى هباقي االإذًشٍ

. خملت ئعلاهُت مبخىشة حعاعذها على حزب أهبر كذس ممىً مً العُاح الإا جخىؿش علُه مً ملىماث ظُاخُت

ما مدى جأثير الحملت الإعلاهُت المبخكسة على جيشُط اللطاع السُاحي مً خلال :و مً هزا االإىؼلم جم ػشح الؤؼيالُت الخالُت

. الوكالاث السُاخُت لولاًت عين الدفلى

: وللإحابت على الؤؼيالُت جم ػشح الـشطُاث الخالُت

 هىان علاكت اسجباغ بين الحملت الؤعلاهُتؿُالىوالت و جيؽُؽ اللؼاعالعُاحي 

  للحملت  الؤعلاهُت االإبخىشة  على جيؽُؽ اللؼاع العُاحي مً 0.05لا ًىحذ أزش رو دلالت ئخصاةُت عىذ معخىي الذلالت

. خلاٌ الىوالاث العُاخُت لىلاًت عين الذؿلى

: للإحابت على الؤؼيالُت االإؼشوخت و اخخباس الـشطُاث جمذ معالجت  هزه الىسكت البدثُت مً خلاٌ االإداوس الخالُت

ت للابخكاز الإعلاوي الأالحملت الإعلاهُت المبخكسة؛ :المدوز  الأل  ت الأ الىظسٍ الخلفُت الفكسٍ

 سالُب الأ الوسائل المبخكسة في جىفُر الحملت الإعلاهُت؛ :المدوز الثاوي

. فعالُت الحملاث الإعلاهُت  في  الوكالاث السُاخُت بولاًت عين الدفلى:المدوز الثالث

 

الخلفية الفكزية و الهظزية للابتكار الإعلاني والحنلة الإعلانية المبتكزة : المحور الأول

 ٌّعخبر الابخياس حىهش العملُت الؤعلاهُت، ئر االإخدبع  لىوالاث الؤعلان وأعمالها، ًجذ أنها مإظعاث حعمل بذون بظاتع ملمىظت،ئلا
أنها جلذم خذماتها في ؼيل أؿياس مبخىشة، جدلم مصالح الأػشاؾ االإؽترهت في عملُت الاجصاٌ الؤعلاوي وبهزا ًىخب لهزه 

 1.االإإظعاث البلاء بلذس اظخمشاسها في الابخياس والخجذًذ
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 الابتكار الإعلاني: أولا

ذة، ملاةمت،ملبىلت احخماعُا وكابلت للخؼبُم هدلىٌ "ٌعشؾ الابخياس الؤعلاوي على أهه االإلذسة على ئًجاد أؿياس ؿشٍ

الإؽىلاث ئعلاهُت وهي جدذر هىدُجت لخـاعل عملُاث عللُت وهـعُت مخذاخلت، حعدىذ ئلى مجمىعت مً االإخؼيراث الاحخماعُت، 

. 2"والعماث الشخصُت واللذساث العللُت للمبخىش الؤعلاوي

لت مبخىشة .  ومىه الابخياس الؤعلاوي هى جدلُم أهذاؾ العمُل بؼشٍ

أسص الابتكارالإعلاني : ثانيا

للإبخياس الؤعلاوي مياهت وكىة جأزير واظعت الىؼاق ومخخلـت االإجالاث، لزا ٌعخىحب أن ًيبع مً مبادب  

 :3واضحت لُدلم أهبر كذس مً الىـاءة والـعالُت، جخمثل هزه االإبادب ؿُما ًلي

  االإصذاكُت، صحت االإعلىماث البُاهاث الىاسدة في الابخياس الؤعلاوي واالإخعللت بالعلع والخذماث االإؼشوخت، وػشح

االإضاًا واالإىاصـاث بذكت؛ 

  لُت الؤهؼلاق مً الأظغ العلمُت في دساظت وبدث ول ماله علاكت باالإعتهلً االإىحه ئلُه الؤعلان وبُئخه الدعىٍ

وخاحاجه وسػباجه؛ 

  ػشح الشظالت الؤعلاهُت بؽيل صحُذ مً خُث الخصمُم والؤخشاج لخيىن كادسة على اظخمالت العلىن الؽشاتي

 لذي العملاء وجدلُم أهذاؿها االإيؽىدة بمىؼم ظلُم وأظلىب حُذ؛

  ًالخأهُذ على جدلُم مصلحت االإعلً والععي لخدلُم أهبر ؿاةذة بأكل حهذ وجيلـت مىخـظت وأكصش وكذ ممى

 والاهؼلاق داةما مً االإعتهلً ومصلحخه؛

  جـادي ول ما ًخعاسض مع العاداث والخلالُذ واللُم وول ما ًدىافى مع كىاعذ الآداب العامت للمجخمع 

 وخصىصُاجه وعذم اظخؼلاٌ الؼشاةض في الؤعلاهاث باعخباسها مدشن أظاس ي للعلىن؛

ت وعذم التروٍج لأي ش يء ًظش باالإعتهلً بالىىعُت  اهؼلاق الؤعلان مً كاعذة خماًت االإعتهلً الجعذًت والـىشٍ

ت . والىُـُت أو ختى التروٍج لأؿياس ػير خظاسٍ

: استراتيجيات الابتكار الإعلاني : ثالجا

: 4حعخمذ االإإظعت عىذ جشوٍجها الإىخجاتها على ئظتراجُجُخين أظاظِخين للإعلان وهما

  الإستراتيجيات التي تعتنذ على المهتج- 1

 الإدعاء العام إستراجُجُت 

ت  ؿلذ ًلجأ االإعلىين ئلى الترهيز على جلذًم ؿاةذة أظاظُت للمىخج ,    و هي حعخمذ على بُع جصيُف االإىخج و لِغ العلامت الخجاسٍ

ت هأن ًخم سبـؽ العؼىس بالجاربُـت أو االإشح أو الحلم ، و حعخخذم هزه الؤظتراجُجُت في  في ئػاس مداولـت سبؼها بالعلامت الخجاسٍ

خالت العلع الجذًذة االإلذمت لأوٌ مشة في العىق، خُث ًدخاج االإعلً ئلى ؿىشة أظاظُت أو ادعاء عام أظاس ي كبل الدعاؤٌ 

ت   .خىٌ اخخلاؿاث العلامت الخجاسٍ
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   إستراجُجُت صفت المىخج

   جشهض على الؤظتراجُجُت على جذعُم مياهت االإىخج الخىاؿعُت مً خلاٌ جلذًمه الإضاًا أو كذسجه على خل مؽىلاث الجمهىس وهىا 

جلعب الاظخمالاث العاػـُت واالإىؼلُت دوسا مهما في خعم اللشاساث الؽشاةُـت بىاء على الاخخلاؿاث االإىحىدة بين االإاسواث االإلذمت 

 .حعخمذ في ئظتراجُجُتها على صـت الأمان VOLVOؿعلى ظبُل االإثاٌ ؿان ظُاساث 

  إستراجُجُت المكاهت 

لصذ بها الؤظتراجُجُت التي حعتهذؾ وطع ومياهت االإىخج في رهً الجمهىس االإعتهذؾ باالإلاسهت مع االإىخجاث الأخشي  وٍ

تها .  االإىاؿعت رلً أن الجمهىس ًصىف االإىخجاث مً خلاٌ جشجِب مخذسج في ئدساهه وؿلا لخميز العلامت وأهمُتها وخُىٍ

للعمل على وطع ئظتراجُجُت لخلم مياهت حُذة للعلامت، ؿان الأمش ٌعخلضم ؿهما عمُلا للعىق واخخُاحاجه وؿئاجه 

أن ًيىن مؼلىبا : االإىاؿعت خُث حعخخذم هزه الؤظتراجُجُت ئرا وان بملذوس االإإظعت االإعلىت أن جىؿش ؼِئا ًخميز بأسبع صـاث 

ل الأمذ، و حعخؼُع االإإظعت جضوٍذ العىق باالإىاسد للعمل على معاهذة و اظخمشاس الىطع االإشػىب هما  في العىق، مخميزا ، ػىٍ

.  5حعذ ئظتراجُجُت االإياهت أظاظُت خين جيىن االإىخجاث االإعلً عنها حذًذة و لا حؽؼل مياها في علىلىا 

  الإستراتيجيات التي تعتنذ على المشتهلك- 2

   إستراجُجُت شخصُت العلامت

 و لىً أًظا العىاصش ،و هي مشهبت مً عذة أؼُاء لا جلخصش ؿلؽ على صـت االإىخج,    االإىخجاث مثل الأؿشاد ليل منها شخصُت 

 وهىعُت الجمهىس االإعتهذؾ وعلى هزا ؿان ول ئعلان ًجب أن ، والاظخخذاماث، الععش، الخؼلُف، مثل الاظم،الذاخلُت ؿُه

 وئرا واهذ االإيىهاث الذاخلُت للمىخجاث مدؽابهت ؿان الاخخلاؾ الخاسجي في شخصُت االإىخج ،ًمثل ئطاؿت ئلى شخصُت العلامت 

 ،هى الزي ًصل أًظا مً خلاٌ الؤعلان و هى االإعنى الزي هبدث عىه مً خلاٌ أظالُب الخلذًم االإخميزة مً خُث اللؼت 

و ًخم رلً مً خلاٌ . هزا ... ؿدُىما هـىش في الىعىمت ًجب أن هخزهش االإىخج ، والتي ججعلىا وؽتري و هدً ظعذاء ،الخصمُم 

.  الاظخعاساث و الشخصُاث و الأماهً و الصىس التي جثير الخذاعُاث و اهخلاٌ االإعاوي 

وأًظا خين ًخميز االإىخج ,    و في طىء ما ظبم جبذو اظتراجُجُت شخصُت العلامت ملاةمت خُىما ًخىاحذ االإىخج في مجاٌ جىاؿس ي

ذة للؼاًت  .  بعمت ؿشٍ

  استراجُجُت همط الحُاة 

لت ملبىلت و مشػىبت للحُاة و هي في رلً حعبر عً أكص ى ؿاةذة ممىىت أهثر مً جظُِم الىؼاق  جلذم هزه الؤظتراجُجُت ػشٍ

ش شخص ي واظع للحُاة ، ؿالـىشة التي ججزب الجمهىس االإعتهذؾ لا جشي االإىخج هما  على ؿاةذة االإىخج ؿلؽ و جدخىي على جؼىٍ

لخىا في الحُاة  و ٌعذ الؤػاس الثلافي للجمهىس هى , هى ، و ئهما هما ًجب أن ًيىن لذيهم ، أي أهىا هشي االإىخج ش يء أخش مىمل لؼشٍ

 في ئعلانها الزي رهشث أنها لا جبُع أحهضة همبُىجش و IBMاالإىبع الزي حعخلى مىه ئعلاهاث همؽ الحُاة مثلما ؿعلذ مإظعت 

 أي أن االإإظعت جبُع الحُاة الأسقى و االإعاوي و اللُم الثلاؿُت االإشجبؼت باالإىخج Not computers but solutionsلىً جبُع الحلىٌ 

 .أهثر مً بُع االإىخج هـعه 
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  استراجُجُت الاججاه 

ؿـي ئعلاهاث الاججاه هبُع ، ؿهي جمثل الخؼىة الخالُت لها ،اظتراجُجُت الاججاه هي هدُجت خخمُت لإظتراجُجُت همؽ الحُاة 

 وبزلً جمثل الخؼبُم الشمضي لىصف همؽ ، خالت عاػـت، و هي جمثل وؼمت،الخعبير عً مؽاعش داخلُت أهثر مً همؽ الحُاة

 . و لىً في خالت عاػـُت،الحُاة 

ت جدخاج االإإظعت ئلى وظاةل ئعلاهُت ختى حعخؼُع الىصىٌ ئلى الجمهىس  و بعذ الخخؼُؽ ووطع الؤظتراجُجُت الؤبخياسٍ

 ،الصحف: 6و جخمثل هزه الىظاةل في. االإعتهذؾ بأعلى دسحت مً الخأزير و الـاعلُت و في ئػاس الأهذاؾ االإدذدة واالإيزاهُت االإخاخت 

ىن ،االإجلاث  .الؤهترهذ، العِىما، الشادًى، الخلـضٍ

مفهوم الحنلة الإعلانية :رابعا

الحملت الؤعلاهُت هي ظلعلت مً الؤعلاهاث عً ظلعت أو خذمت أو مإظعت حعمل معخللت بزاتها ومخياملت مع بعظها 

 ،7البعع لخىصُل سظالت معُىت مً االإعلً ئلى االإعتهلً

هي رلً اليؽاغ الؤعلاوي االإشهب واالإمخذ خلاٌ الضمً الزي ٌؽخمل علىعلعلت مً الؤعلاهاث االإترابؼت والتي تهذؾ لخدلُم "

. 8"هدُجت بُعُت مدذدة

م والؤجصالاث  & Marketing)ئن الحملت الؤعلاهُت جىؼىي على جدلُل للمىاكف والـشوؾ االإخعللت بالدعىٍ

Communication Situation)  ٌبما ًمىً مً اجخار كشاساث ئظتراجُجُت ؿعالت ممىىت الخىـُز مً خلا 

 9.جصمُم ظلعلت مً الؤعلاهاث ووطعها في وظاةل الؤعلان االإخخلـت، الؤلىتروهُت والخللُذًت

أنواع الحنلات الإعلانية : خامشا

 :10جىحذ عذة أظغ لخلعُم الحملاث الؤعلاهُت منها

.  وما ئرا وان معتهلً نهاتي أو مىصع أو مؽتري صىاعي:الجمهوز الموجه إلُه الإعلان .1

ون أالأ غيره: الوسائل الإعلاهُت المسخخدمت .2  .الأما إذا كاهت الصحف أالأ الإذاعت أالأ الخلفصٍ

 .الأما إذا كان إثازة الطلب  الألي أالأ الاهخلائي: الهدف مً الإعلان .3

عخبر الأظاط الجؼشافي هى الأهثر ؼُىعا في جلعُم أهىاع الحملاث :المىطلت الجغسافُت التي حغطيها الحملت .4 وَ

 .الؤعلاهُت، هـشا لخىظع االإإظعاث مً الذاخل ئلى الخاسج هما أن هزا الىىع مً الخلعُم ًدخىي على الخلعُماث الأخشي 

الإبتكار في تهفيذ الحنلة الإعلانية : سادسا

مفهوم جىفُر الحملت الإعلاهُت  -1

ل الـىشة ئلى ئعلان ئر لا جخشج الأؿياس الؤعلاهُت بعهىلت، هما ًشاها االإعتهلً ئهما بعملُتًلصذ   جىـُز الحملت الؤعلاهُت جدىٍ

لُت الزًً  خلـها عمل هبير وجبذأ بمعإولي الخخؼُؽ الاظتراجُجي والذساظاث الدعىٍ

ًلُمىن العىق وئمياهُاث العمل، مشوسا باالإخشحين الـىُين وهخاب الىصىص الزًً ًصىعىن أؿياس الؤعلان مً أظلىب وولمت 

ادة ؿعالُت الشظالت والحملت الؤعلاهُت . 11وؼيل بؼشق هثيرة ومشوهت عالُت لضٍ

لصذ بالجذولت جدذًذ مذة وجىكُذ ول ئعلان، مىعذ  وحعخمذ عملُت جىـُز الحملت الؤعلاهُت على حذولت الحملت الؤعلاهُت، وٍ

يىن الهذؾ  بذءه واهتهاةه في طىء معاخخه أو الىكذ الزي ٌعخؼشكه، وفي طىء ئظتراجُجُت الجذولت التي جدبعها االإإظعت وٍ

 .مً رلً جدلُم أهبر كذس ممىً مً الىصىٌ والخىشاس في ؿترة صمىُت مدذدة
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 12العوامل المساعدة على هجاح الحملت الإعلاهُت -2

: ومً بين هزه العىامل ًمىً ئًجاصها بالآحي

  (االإخصصت للحملاث الؤعلاهُت)همُت الأمىاٌ االإخاخت للتروٍج 

  وجخمثل في الآحي: ػبُعت العىق: 

  ؿالإعلان بؽيل عام ًظمً حؼؼُت حؼشاؿُت واظعت للعىق؛: الىؼاق الجؼشافي للعىق 

 ؛(معتهلً نهاتي أو صىاعي، خعب الذخل)ئن البرهامج الؤعلاوي ًىحه للمعتهلً االإىاظب للعلعت : هىع العملاء 

 ؿالعلع الؤظتهلاهُت، العلع الصىاعُت والخذماث جدخاج ئلى اظتراجُجُاث ئعلاهُت مخخلـت: ػبُِعت العلعت 

 اظخخذام الؼشق االإىاظبت للإعلان في ول مشخلت مً خُاة العلعت 

:  أن الؤعلان الـعاٌ، ًيبغي أن جخىؿش ؿُه عذة ملىماث ومً أبشص الآلُاث الآحي(E.Jerome Mc Carthy)ًشي 

 أن ًيىن كادسا على ئزاسة الؤهدباه، الؤهخمام والشػبت؛ 

 أن ًيىن كادسا على ئؼباع خاحت أو خلم ػلب على خاحت؛ 

 أن جإدي ئلى هخاةج جخذم االإعلً واالإعتهلً؛ 

 خُث ًجب عشض الحملت الؤعلاهُت في الىكذ الزي ًدغ ؿُه االإعتهلً بداحخه ئلى العلعت االإعلً :الىكذ االإىاظب

 عنها، ؿاخخلاؾ الـصىٌ له أزش هبير في جدلُم أػشاض الؤعلان؛

 هى االإيان الزي جباع ؿُه العلعت أو الخذمت، بدُث ًيبغي أن جىصع بالؼشق االإلاةمت التي حعير على : االإيان االإىاظب

 االإعتهلىين مً أحل الحصىٌ عليها بأكل حهذ ووكذ وهـلت؛

 الخىشاس والاظخمشاس في بث ووؽش الؤعلان. 

 

 الإعلانية الحنلة تهفيذ في المبتكزة و الوسائل الأساليب: المحور الجاني

الأساليب المبتكزة في تهفيذ الحنلة الإعلانية :أولا

لت لعشض الشظالت الؤعلاهُت هما ًلي  : 13ًىحذ أهثر مً همىرج أو ػشٍ

خم مً خلاله اظخخذام الأشخاص أو الحُىاهاث الألُـت هأظلىب مً :  سلوب الري ًسكص على السسوم المخدسكت -1 وٍ

ت خطح رلً خاصت في ئعلاهاث االإبُذاث الحؽشٍ . أظالُب الخعبير عً الأؿياس الؤعلاهُت االإخباًىت وٍ

صلح عىذما ًشػب االإعلً في :  سلوب الري ًسكص على الىص الإعلاوي -2 عبر عً الشظالت الؤعلاهُت في صىسة مىخىبت وٍ وَ

 .مخاػبت علل االإعلً ئليهم، وهىا ًجب اخخُاس اليلماث وصُاػت الجمل مما جثير اهخمام االإعلً ئلُه و حعهل مهمخه

دت مً الحُاة -3 هى أظلىب ٌعخمذ على جلذًم صىس مً الحُاة الحلُلُت، مً خلاٌ عشض مؽيلت ًىاحهها : أسلوب شسٍ

ىضح هُف جلىم العلعت أو الخذمت بدلها ولخللاةُت هزا الأظلىب وداؿعُخه ؿهى ًمخلً كذسة  االإعتهلً في خُاجه الُىمُت، وٍ

عخمذ هجاخه على بعاػخه ومذي جىاؿش االإصذاكُت في  على حزب الاهدباه وخلم الاهخمام ختى بين االإعتهلىين ػير االإهخمين وَ

 .جلذًمه مً خلاٌ مىهبت جمثُل مدترؿت

 ٌعخمذ بصـت أظاظُت في جبلُؽ الشظالت الؤعلاهُت على الصىسة واظخخذام الىص : سلوب الري ٌعخمد على الصوز  -4

عخخذم في الؤعلان عً العلعت أزىاء اظخخذامها أو في عشض الخصمُماث الجذًذة منها  الؤعلاوي ئلا في خذود طُلت حذا وَ

ىلعم ئلى  :وٍ
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عخخذم عىذ حعذد جصمُماث : الصوز المخخابعت - عخمذ على جلذًم مجمىعت مً الصىس في صىسة مخخابعت، وَ وَ

العلعت الىاخذة أو عىذما ٌؽمل الؤعلان الىاخذ مجمىعاث مخىىعت مً العلع؛ 

عخمد على جلدًم صوزة أالأ جملت مديرة جخلم اهطباع هادف في ذهً المعلً إليهم عً : الصوز المديرة - اَلأ

السلعت المعلً عنها؛  

ت - عخخذم في خالت :الصوز الإخبازٍ عخمذ على جلذًم مجمىعت مً الصىس التي حؽشح االإىطىع االإعلً عىه، وَ  وَ

.  الؤعلان الؤخباسي مثل الؤعلان على اؿخخاح أخذ االإعدؽـُاث أو أخذ االإؼاعم

ًأحي في ؼيل دسامي ػشٍف ٌعؼي ؼِئا مً الجاربُت واالإخعت ومً زم ًيخلل اللاةم :  سلوب الري ٌعخمد على الفكاهت. 5

 . بالإعلان الخدذر عً العلعت بص يء مً الؼشاؿت والزواء

ولذي .. هى الأظلىب الزي حؽيل ؿُه االإىظُلى عىصشا أظاظُا ظىاء واهذ جصاخبه ولماث مؼىاة أم لا : سلوب الموسُلي .6

الؤعلاهاث االإىظُلُت عذة اخخلاؿاث، خُث ًمىً أن جيىن الشظالت الؤعلاهُت ولها مؼىاة بذون ؿشاغ في مىخصف الىص االإؼنى، 

هما ًمىً أن ٌعخخذم بعع االإىخجين وؼماث مىظُلُت معخمشة في نهاًت الؤعلان وهي ما ًؼلم علُه الؽعاس االإىظُلي، وهى 

ٌعذ بمثابت وظُلت للاظخدىار على أرن االإعخمع، خُث أهه بعذ جىشاساث عذًذة لهزه الىؼمت ًبذأ االإعخمع في الشبؽ بين الؽعاس 

. االإىظُلي واالإىخج

 

ٌعذ الؤعلان هاجحا ئرا اظخؼاع الخأزير في اجخار كشاس الؽشاء باليعبت للعاةذ ورلً بالترهيز على جىصُل  :الوسائل: ثانيا

مىً  م والجاربُت واخخُاس الىظُلت الؤعلاهُت االإىاظبت وٍ الشظالت ئلى الجمهىس ئكىاعهم بها بما ًخظمً مً عىامل الدؽىٍ

 :14اظخخذام الىظاةل الؤعلاهُت الخالُت

  هترهت .1

جىؿش ؼبىت الؤهترهذ ول االإعلىماث االإخىؿشة عً العُاخت واالإىاكع العُاخُت واالإىخجاث العُاخُت االإخىىعت والعماث 

ًىضح االإىكع الؤلىترووي على الؤهترهذ ول وظاةل الجزب العُاحي االإعخدذزت الهامت التي . والخصاةص التي جخميز بها ول دولت

لىم بملاسهخه ودساظخه مً خُث الأظعاس  وؿشتها الخىىىلىحُا الحذًثت بدُث ٌعخؼُع العاةذ الؤػلاع على االإىكع الزي يهخم به وٍ

أخز كشاسه بالعـش أو العُاخت  :ورلً بــ. والخذماث االإخىؿشة وٍ

 اسة الأماهً العُاخُت؛   جىشاس الؤعلان لترظُخ رلً في رهً االإؽاهذ وخثه على صٍ

   اسة هزه الأماهً العُاخُت؛  جىطُذ الدعهُلاث االإمىىخت للعـش لضٍ

  ىن أنها ئعلاهاث مخخصصت لخىطُذ مضاًا وخصاةص الخذماث ئؿهاس الؤعلاهاث على ؼبىت الخلـضٍ

 العُاخُت؛  

وهُت .2  :الفظائُاث الخلفصٍ

ىن مً أهم وظاةل الاجصالاث الحذًثت التي حعمذ بالخعشٍف باالإىخج العُاحي، خصاةصه ومميزاجه وئكىاع      ٌعخبر الخلـضٍ

الجمهىس االإدلي والذولي باجخار كشاس الؽشاء ورلً مً خلاٌ حعشٍف العاةذ بالخذماث العُاخُت مً خلاٌ العذًذ مً 

ىن حزابت وجإدي الؼشض االإؼلىب  ىن في أوكاث معُىت، الؤعلاهاث االإبرمجت على الخلـضٍ الؤعلاهاث االإبرمجت على ؼاؼت الخلـضٍ

ىوي العلاكت بين أظالُبه  اسة الأماهً العُاخُت ومً الأمىس التي جشبؽ اسجباػا وزُلا بالإعلام الخلـضٍ منها في ئػشاء االإؽاهذ بضٍ

ىهُت بعذة خصاةص مً أبشصها  : وهىعُت العلع والخذماث ومصذس ئهخاحه وجميز الؤعلان الؤهخاجي في الـظاةُاث الخلـضٍ
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 ىهُت ئلى معـم االإىاصٌ للصؼاس والىباس، االإثلـين والأمُين؛  ًصل الؤعلان العُاحي عبر الـظاةُاث الخلـضٍ

  ٌعخـُذ وىظُلت ئعلاهُت عبر الىىاحي الـىُت التي هدُجتها الخلىُت مً اظخخذام الأشخاص، الحشهت، اللىن

 و الصىث مما جشن أزشا هبيرا على االإؽاهذ؛

  ًًىهُت مدذدة لبث سظالتها الؤعلاهُت العُاخُت في ظبُل الىصىٌ للخأزير على االإؽاهذ ئخخُاس بشامج جلـضٍ

 وئكىاعهم بمظمىن الؤعلان العُاحي؛

 حؼؼُت االإىاػم والأكالُم مما ًخـف مً جيلـت وصىٌ الؤعلان للمؽاهذ؛ 

  ت خشهُت مثل ئؿهاس االإىؼلت العُاخُت بؽيلها، ألىانها م العُاخت ًدخاج ئلى حىاهب بصشٍ حعىٍ

 والخذماث العُاخُت االإخاخت ؛

  جلىُت الىمبُىجش التي أجاخذ ؿشص وؽش ئعلاهاث مً دون أن ٌؽعش االإؽاهذون. 

 :الصحف الأالمجلاث .3

 حعخبر الصحف واالإجلاث مً أهم الىظاةل الاجصالُت التي ًمىً اظخخذامها لتروٍج االإىخجاث العُاخُت االإلذمت لأنها أكل 

 :  جيلـت وجمىً االإإظعت العُاخُت مً جىطُذ مجمل خصاةص االإىخج العُاحي لأنها حعخمذ على

   ملالاث مؽىكت؛ 

   ت؛  مىطىعاث خُىٍ

   الأخباس العُاخُت الحذًثت والهامت؛ 

 دكت الخصمُم والؤخشاج مً خلاٌ الألىان والأؼياٌ؛ 

 بُاهاجه االإهمت؛ ً  الاخخـاؾ بمظمىن الؤعلان العُاحي الصحـي زم جذوٍ

  ٌعخؼل الؤعلان العُاحي خاصُت الصحف بىثرة عذة كشاء العذد الىاخذ مً الصحُـت لأن الشخص

 الزي كام بؽشائها لا ًلشؤها وخذه؛

 ٌعخؼُع االإعلً العُاحي الاظخـادة مً جمُيز الصحُـت بخمىً كاسئها مً خملها وكشاءتها في أي ميان؛ 

 ئرا أساد االإعلً العُاحي جىحُه ئعلاهاجه ئلى ئكلُم مدذد ؿالصحف الُىمُت جىاظبه في أكص ى الحذود؛ 

    جصل الصحف ئلى ؿئاث مخعذدة مً الىاط مً ججاس، سحاٌ أعماٌ، ظُاظُين، مىؿـين وخشؿُين؛ 

  ئطاؿت ئلى رلً ًمىً للمإظعاث العُاخُت ئصذاس مجلت دوسٍت خاصت باالإإظعت الهذؾ منها بىاء ظمعت

.   االإإظعت وؼهشتها وجذعُمها مع حمهىسها

 :المعازض السُاخُت .4

 حعخبر االإعاسض مً الىظاةل الهامت التي جهيئ الـشص لعشض االإىخج العُاحي لأنها حعمذ بللاء االإهخمين بالعمل العُاحي 

والعاملين به ؿهى وظُلت لعشض أخش االإىخجاث العُاخُت، البرامج العُاخُت، ئبشام الاجـاكُاث والخبادلاث بين االإإظعاث 

ت العلاكاث، الخعشؾ على آخش الأخباس والاججاهاث هما حعمذ االإعاسض بابشام العلىد  م وجلىٍ العُاخُت، ؿشصت للبُع والدعىٍ

 .  وجدلُم الصـلاث

وفي هزا االإجاٌ جىـم الذولت العذًذ مً االإعاسض ًمىً للمإظعاث العُاخُت االإؽاسهت ؿيها للخعشٍف بمىخجاتها وجخمثل ؿُم 

 :  ًلي

   الُىم الىػني للعُاخت؛ 

   الُىم الىػني للعُاخت الخللُذًت؛ 
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  الصالىن الذولي للعُاخت والأظـاس؛ 

 صالىن الصىاعت الخللُذًت؛ 

 

 الأكالت السُاخت الأالسفس .5

م  ذ حعىٍ حعذ ووالاث العُاخت والعـش ئخذي وظاةل الاجصاٌ التي جلىم بذوسها في الؤعلان عً العُاخت في أي بلذ ظُاحي ًشٍ

ت وؿىُت وئحشاء الترجِباث اللاصمت لشبؽ العـش بشا أو بدشا أو  ملىماجه العُاخُت وئوعاؼها وهي جلذم خذماث ومعلىماث ئؼهاسٍ

م الاجصاٌ باالإىـماث التي جيىن .حىا ئلى أي ميان في العالم هما أن لها دوسا في اللُام بخصذًش الحشهت العُاخُت عً ػشٍ

االإجمىعاث االإخخلـت وعشض الخذماث والحىاؿض عليها واجخار الؤحشاءاث اللاصمت لىجاح هزه الشخلاث ولزلً مً االإهم جضوٍذ 

الؽشواث العُاخُت باالإىاد الؤعلاهُت واليؽشاث الذوسٍت عً عىامل الجزب العُاحي في الذوٌ العُاخُت االإعىُت والأظعاس التي 

ؼلب مً الأماهً العُاخُت والعـش العمل على ئحشاء دساظت جـصُلُت بمذي حاربُت الأماهً  جلذمها عً االإىخجاث العُاخُت وٍ

استها  .العُاخُت ول على خذا واخخُاس الذساظت االإلاةمت لأهذاؾ الجضء الأهبر مً العُاح الباخثين عً مىاػم ظُاخُت لضٍ

   بعع الىوالاث العُاخت والعـش جلىم بدىـُم بشامج خاصت لجزب العُاح، بما ًخلاةم مع أرواكهم وسػباتهم والتي جخخلف 

ت وئلى الؽىاػئ  خُت وئلى العُاخت الصحشاوٍ باخخلاؾ العاداث والخلالُذ والجيعُاث، وداةما ًىجزب العُاح ئلى الأماهً الخاسٍ

ت  .البدشٍ

الإعلانية  في  الوكالات الشياحية بولاية عين الذفلى  فعالية الحنلات:المحور الجالح

 حجمها وان على أهم الىوالاث العُاخُت الىاؼؼت على معخىي الىلاًت مهما الذساظت مجخمع في الؤكخصاس جم للذ

م ئلى االإخؼلعت ووؽاػها خذماتها، وكذ جم اخخُاسها بالاعخماد على العُىت العؽىاةُت البعُؼت و التي مً وحهت  أو مىخجاتها حعىٍ

 ووالاث 10 البالؽ عذدهااالإىؿـين في هزه الىوالاثمخمثلت  االإعاًىت وخذة هـشها جخدلم ؿيها خاصُت الذساظت، وواهذ

: ظُاخُت،وهي مبِىت في الجذوٌ أدهاه

 

 جلسُم الوكالاث

 خسب البلدًاث

 

إجمالي العاملين 

 الدائمين

العاملين  إجمالي

 المؤكخين

لمجموع الإجماليا  

 وساء/ م المجموع وساء/ م المجموع وساء/ م المجموع

 عين الدفلى: بلدًت

 02 09 02 02 00 07 الىجاح جشاؿل

 00 01 00 00 00 01 والعـش للعُاخت بً داود

 خمِس ملُاهت: بلدًت

ً جىس   01 03 00 01 01 02 ظشٍ

 01 03 00 00 01 03 ليرا جىس 

 01 06 01 05 00 01 صواس جىس 

 Afreville tourisme et voyage. 03 01 02 02 05 02 أؿشوؿُل

 العطاف: بلدًت  

 02 05 01 01 01 04 جمىللت

 01 01 01 01 00 00 الىاخت جىس 
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 بير الألد خلُفت: بلدًت

غ  03 07 03 03 00 04 بابا ئدسَ

 بومدفع: بلدًت

 01 02 01 01 00 01 االإثالُت

 اسخمازة على جمُع الموظفين بالوكالاث الأجم استرجاع 56الأللد جم الاعخماد على الاسخبُان كأداة للدزاست بدُث جم جوشَع 

ض اللعم الأوٌ وللذ اؼخمل هزه الاظخبُان. اسخمازة الأ التي حعبر عً عدد الاسخمازاث اللابلت للدزاست 50
ّ
 على زلازت أكعام سه

. الخىحه العام للحملت الؤعلاهُت في الىوالت، بِىما خصص االإدىس الثاوي ملىماث العُاخت في ولاًت عين الذؿلى مىه على

: و واهذ هخاةج الاظخبُان هما ًلي

جدلُل آزاء عُىت الدزاست : أالألا

 بمعنى لخدلُل ؿلشاث الاظخبُان، وجيىن الـلشة اًجابُت (tOne Sample T Tes) للعُىت الىاخذة Tللذ جم الاعخماد على اخخباس 

باليعبت لعُىت 2.000الجذولُت والتي حعاوي tاالإدعىبت أهبر مً كُمت  T أن أؿشاد العُىت ًىاؿلىن على مدخىاها ئرا واهذ كُمت

ت لـ  ت معاوٍ ت ) 49الذساظت وعىذ دسحت خشٍ ت أكل مً (49=1-50 = 1-ن= دسحت الحشٍ والىصن اليعبي أهبر 0.05ومعخىي االإعىىٍ

 :، ومعخىي دسحت اللبىٌ بالإعخماد على بُاهاث الجذوٌ أدهاه %50مً 

 

 ازاء أفساد عُىت الدزاست خول الخوجه العام للحملت الإعلاهُت المبخكسة في الوكالت:(01)جدالأل زكم 

المخوسط     الفلساث السكم

 الحسابي

الوشن 

 اليسبي

الاهدساف 

 المعُازي 

 

 T جدالألُت

مسخوى 

 المعىوي 

الاججاه 

 العام

 لترجِبا

لت
وكا

 ال
في

ت 
لاهُ

الإع
ت 

مل
لح

ا
 

ٌعذ الاعلان عىصش اظاس ي في 

لُت للىوالت    3,0400الاظترجُجُت الدعىٍ
60.8% 

1,17734 0,240 0,811 
 02مداًذ 

حعخمذ الىوالت على عىصش الابخياس عىذ 

 3,3600صُاػت الحملت الاعلاهُت  
67.2% 

1,10213 2,310 0,025 
 01 مداًذ

جخصص الىوالت ميزاهُت معخبرة 

 2,6400للحملاث الاعلاهُت  
52.8% 

0,94242 -2,701 0,009 
 06 مداًذ

ُت
لاه

الإع
ت 

مل
لح

ض ا
عس

ل 
سائ

الأ
 

ف لخذماتها عبر  جلىم الىوالت بالخعشٍ

 2,4800الاهترهذ  

49.6% 

1,01499 -3,623 0,001 

 08 الشؿع

ت  حعخمذ الىوالت على اللاؿخاث الاؼهاسٍ

 2,5200لعشض خذماتها  
50.4% 

0,99468 -3,412 0,001 
 07 الشؿع

 03 مداًذ 0,591 0,540- 1,04667 %58.4 2,9200حعشض الىوالت ئعلاهاتها في الؤراعت 
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ىن بؽيل  معخمش ومبخىش  والخلـضٍ

ُت
لاه

الإع
ت  

مل
لح

ض ا
عس

ق 
طس

 

جبث ئعلاهاث ووالخىم الجذًذة 

بصـت مىخـمت وفي وكذ  (االإبخىشة)

مىاظب 
2,7800 

55.6% 

0,95383 -1,631 0,109 

 04 مداًذ

جخمخعاعلاهاث ووالخىم 

 2,7000بالىطىح والجاربُت  (االإبخىشة)الجذًذة
54% 

1,26572 -1,676 0,100 
 05 مداًذ

جشي أن ئعلاهاث ووالخىم جخميز بالبراعت 

م في الخمثُل   2,4600والدؽىٍ
49.2% 

0,93044 -4,104 0,000 
ؼذًذ 

 الشؿع

09 

 spssمً اعداد الباخثان بالاعخماد على هخائج بسهامج الخدلُل الاخصائي : المصدز

أعلاه أن االإخىظؽ الحعابي لإحمالي عباساث الخىحه العام للحملت  (12- 03) في الجذوٌ سكم Tًخطح مً خلاٌ هخاةج اخخباس 

 أي أن معـم أؿشاد العُىت ًىاؿلىن وبمعخىي عالي على مدخىي ؿلشاث هزا 1.04758:  والؤهدشاؾ االإعُاسي 2.76: الؤعلاهُت بلؽ

. البعذ

اججاهاث أفساد عُىت الدزاست خول دالأز الحملت الاعلاهُت في جيشُط اللطاع السُاحي :(02)جدالأل زكم 

المخوسط  الفلساث السكم

 الحسابي

الوشن 

 اليسبي

الاهدساف 

 المعُازي 

T  مسخوى

 المعىوي 

الاججاه 

 العام

الترجِب 

الؤبخياس في الؤعلان مهم لتروٍج  01

 3,0800الؤمياهُاث لىوالخىم العُاخُت 
61.6% 

1,15776 0,489 0,627 
مداًذ 

 ػير داٌ

01 

ججذد الؤعلاهاث ولما جم اظخدذار  02

 2,8800مخاخاث ظُاخُت حذًذة 

57.6% 

1,28793 -0,659 0,513 

مداًذ 

 ػير داٌ

04 

الؤعلان االإبخىش للمخاخاث ًجزب  03

 2,8600الؤهدباه 
57.2% 

0,98995 -1,000 0,322 
مداًذ 

 ػير داٌ

05 

الشظاةل الؤعلاهُت مً ػشؾ ووالخىم  04

 2,7800واؿُت لإًصاٌ الشظالت للعاةذ 

55.6% 

1,16567 -1,335 0,188 

مداًذ 

 ػير داٌ

07 

ذ مً  05 هثاؿت الؤعلاهاث االإبخىشة جضٍ

 2,5800العُاح 

51.6% 

1,01197 -2,935 0,005 

ػير 

مىاؿم 

 داٌ

13 

الحملاث الؤعلاهُت االإبخىشة جإزش في  06

 2,9800العُاح 
59.6% 

1,23701 -0,114 0,909 
مداًذ 

 ػير داٌ

02 
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جلىم الىوالت باعذاد بشهامج ظُاحي  07

ف باهم االإىاػم العُاخُت    2,8000للخعشٍ
56% 

1,08797 -1,300 0,200 
مداًذ 

 ػير داٌ

06 

حعخمذ ووالخىم على االإإظعاث  08

 2,6400العُاخُت في عملُت التروٍج العُاحي 
52.8% 

1,24146 -2,050 0,046 
مداًذ 

 ػير داٌ

12 

جلىم الىوالت بذساظت العىق الذساظت   09

لخخؼُؽ الحملاث الؤعلاهُت الجذًذة 

االإبخىشة 
2,7200 

54.4% 

1,01096 -1,958 0,056 

مداًذ 

 ػير داٌ

09 

جلىم الىوالت بخىُُف الؤعلان وؿم  10

 2,7000الىظُلت الؤعلاهُت االإعخعملت 
54% 

1,19949 -1,769 0,083 
مداًذ 

 ػير داٌ

10 

ٌؽمل الؤعلان االإبخىش الؤؼاسة للأمً  11

 2,9000العُاحي 
58% 

1,18235 -,598 0,553 
مداًذ 

 ػير داٌ

03 

ًشهض الؤعلان الجذًذ على االإلىماث  12

 2,6600العُاخُت بالذولت هيل 
53.2% 

1,13587 -2,117 0,039 
مداًذ 

 ػير داٌ

11 

جخىاؿم الشظالت الاعلاهُت مع الـئت  13

 2,7400االإعتهذؿت 
54.8% 

1,10306 -1,667 0,102 
مداًذ 

 ػير داٌ

08 

 spssمً اعداد الباخثان بالاعخماد على هخائج بسهامج الخدلُل الاخصائي : المصدز

جيؽُؽ العُاخت مً خلاٌ  في الجذوٌ أعلاه أن االإخىظؽ الحعابي لإحمالي عباساث Tًخطح مً خلاٌ هخاةج اخخباس 

 أي أن معـم أؿشاد العُىت ًىاؿلىن وبمعخىي عالي على 1.1393:  والؤهدشاؾ االإعُاسي 2.793: بلؽالحملاث الؤعلاهُت االإبخىشة

 .مدخىي ؿلشاث هزا البعذ

 الألى  الفسطُت إخخباز :ثاهُا

 العُاحي الىوالت و جيؽُؽ اللؼاع في هىان علاكت اسجباغ بين الحملت الؤعلاهُت

الفسطُت  الألى  هخائج اخخباز: (03)الجدالأل 

  معاملاث الىدذاس 

 F االإدعىبت 

   

 Sig 

 الذلالت معخىي 

 

 الخؽ

 أاالإعُاسي 
B االإخؼير االإعخلل 

DF 

ت  دسحاث الحشٍ

R2 

 معامل

 لخدذًذ

Rمعامل 

الاسجباغ 

 االإخؼير

الخابع 

0.05 0.12 0.23 
الحملت الإعلاهُت 

 في الوكالت

1 

48 

49 

3.62 0.11 0.265 

جيشُط 

اللطاع 

 السُاحي
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a=2.38مً ئعذاد الباخثان بالإعخماد على  بشهامج:المصدزspss  

ٌ  مً بلُمت  ًخدذد ما العُاحي ورلً الىوالت و جيؽُؽ اللؼاع في هىان علاكت اسجباغ بين الحملت الؤعلاهُت ان أعلاه هجذ الجذو

 ٌعىغ  ٪ الزي11 بلؽ الزي الخدذًذ معامل هجذ  ٪ ،هما26.5 في جلخص التي االإخؼيرًً بين الاسجباغ دسحت جدذد والتي 0.265

ت وهي F كُمت ان هجذ هما هيل، االإعخلل باالإخؼير الخؼير هدُجت الخابع االإخؼير حؼير دسحت ت لىا ًدذد ما معىىٍ  العلاكت هزه معىىٍ

 وكذ العُاحي، الىوالت على جيؽُؽ اللؼاع في الؤعلان االإعىىي  الازش لىحىد هـشا لها لبذًلت وكبىلا الـشطُت هزه سؿع ًخم وبالخالي

جيؽُؽ  مع الىوالت في مً الحملت الؤعلاهُت ول بين العلاكت ؿان وبالخالي 2.38بلؼذ ؿلذ a الثابذ كُمت  أماb 0.23 كُمت بلؼذ

 :الخالُت باالإعادلت جخدذد العُاحي اللؼاع

Y = 2.38 + 0.23 x1 

 إخخباز الفسطُت الثاهُت

 ت  للحملت  الؤعلاهُت االإبخىشة  على جيؽُؽ 0.05لا ًىحذ أزش رو دلالت ئخصاةُت عىذ معخىي الذلالت  :H0الفسطُت الصفسٍ

 .اللؼاع العُاحي مً خلاٌ الىوالاث العُاخُت لىلاًت عين الذؿلى

 الفسطُت البدًلتH1:  للحملت الؤعلاهُت االإبخىشة على جيؽُؽ 0.05 ًىحذ أزش رو دلالت ئخصاةُت عىذ معخىي الذلالت

 .اللؼاع العُاحي مً خلاٌ الىوالاث العُاخُت لىلاًت عين الذؿلى

ولاخخباس هزه الـشطُت جم اظخخذام معامل الاسجباغ بيرظىن واخخباس جدلُل الاهدذاس البعُؽ للخدلم مً وحىد أزش للحملت 

. الؤعلاهُت على جيؽُؽ اللؼاع العُاحي  في الىوالاث العُاخُت بعين الذؿلى 

 . اخخباز الفسطُت الثاهُتهخائج: (04)الجدالأل زكم

اخخباز  البُان

T 

معامل 

الازجباط 

R 

معامل 

الخددًد 

r² 

F 

 المدسوبت

Sig 

أزش الحملت الؤعلاهُت على جيؽُؽ اللؼاع العُاحي 

 مً خلاٌ الىوالاث العُاخُت لىلاًت عين الذؿلى

 

4,780 ,5680 ,3230 22,851 0.000 

  spssمً ئعذاد الباخثان بالإعخماد على بشهامج:المصدز

 

ت اللاةلت بعذم وحىد أزش رو  (17- 03)ًخطح مً خلاٌ هخاةج الاهدذاس في الجذوٌ سكم  أعلاه أهه لا ًمىً كبىٌ الـشطُت الصـشٍ

للحملت الؤعلاهُت االإبخىشة على جيؽُؽ اللؼاع العُاحي مً خلاٌ الىوالاث العُاخُت 0.05دلالت ئخصاةُت عىذ معخىي الذلالت 

ؽير معامل الخدذًذ الزي اخز اللُمت%5عىذ معخىي الذلالت  لىلاًت عين الذؿلى مً % 32.3 ئلى أن ما وعبخه 0.323، وَ

كذ جمّ جـعيرها بىاظؼت وحىد  (جيؽُؽ العُاخت االإدلُت عبر الىوالاث العُاخُت لىلاًت عين الذؿلى)الخباًىاث في االإخؼير الخابع 

أزش للإججاه العام للإبخياس الؤعلاوي في جيؽُؽ وئوعاػ العُاخت االإدلُت مً خلاٌ الىوالاث العُاخُت لىلاًت عين الذؿلى ، هما 

ت اليلُت % 5والتي ججاوصث اللُمت االإجذولت عىذ معخىي دلالت  (22.851)االإدعىبت F جإهذ ئخصاةُت ؿِؽش  على االإعىىٍ

للحملت  الإعلاهُت  0.05 الدلالت ًوجد أثس ذالأ دلالت إخصائُت عىد مسخوى  للىمىرج، وبالخالي هلبل الـشطُت البذًلت اللاةلت

. على جيشُط اللطاع السُاحي في الوكالاث السُاخُت لولاًت عين الدفلى
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خلاصة 

لُت التي جإدي في أحهضة العُاخت  مً احل جىمُت اللؼاع العُاحي بالجضاةش ؿانها في أمغ الحاحت ئلى جخؼُؽ الأوؽؼت الدعىٍ

لُت لهزا  ذ مً الذساظاث والبدىر التي جللي الظىء على االإؽاول الدعىٍ االإخخلـت على أظغ علمُت مذسوظت والى جىاؿش االإضٍ

. اللؼاع وحعهم في وطع الحلىٌ االإىاظبت له

: و مً خلاٌ هزه الذساظت جىصلىا ئلى مجمىعت مً الىخاةج هصُؼها والخالي

 وظُلت لبلاء االإإظعت في بِئت امخاصث بالخؼير،للحـاؾ على صباةنها،خُث جلىم االإىـماث  أهم الابخياس الؤعلاوي أصبذ ئن

مهم مً خلاٌ الحملت الؤعلاهُت وهُـُت الخخؼُؽ لها لخيىن مبخىشة ورلً بمشوسها بعذة خؼىاث مً حشخُص للبِئت  بذوس 

 مشوسا بالخصمُم والخىـُز في خذود االإيزاهُت ئلى اللُام بعملُت جلُُمها ؛

 م العُاحي الزي ًذسط خصاةص االإيىهت للأظىاق العُاخُت مً سػباث ومُىلاث العاةدين  ئن الدعىٍ

لي العُاحي جمىً مً جدلُم الخىاصن بين الؤمياهُاث العُاخُت االإخىؿشة لذي البلذ العُاحي  ج الدعىٍ ومعشؿت عىاصش االإضٍ

 ومخؼلباث العاةدين االإشجلب كذومهم؛

  ذخل طمنها ئعادة جـعُل وجيؽُؽ مهام الىوالاث جيؽُؽ اللؼاع العُاحي هى ججذًذ وجـعُل للملىماث العُاخُت وٍ

م اظخخذامها للإعلاهاث االإبخىشة بمخخلف الىظاةل التي ججزب العُاح؛  العُاخُت عً ػشٍ

  ت التي ججعلها وحهت ظُاخُت ساةذة، ئلا سػم جىؿش الىلاًت على العذًذ مً االإإهلاث والؽشوغ الؼبُعُت، الجؼشاؿُت والبؽشٍ

 أن مشدودًت كؼاع العُاخت ػير مشطُت؛

 جخعشض االإلىماث العُاخُت لعذة أؼياٌ مً الخعذي وعذم وحىد ئظتراجُجُت وػىُت لحماًتها وجثمُنها؛ 

 طعف وظاةل الؤعلام الخلىُت االإىاةمت للخلىُاث العاالإُت االإشةُت واالإعمىعت واالإلشوءة؛ 

  اسجـاع دسحت خعاظُت اليؽاغ العُاحي للأوطاع الأمىُت العاةذة في البلذ؛

باللطاع السُاحي  النهوض في حساعد التي الخوصُاث مً مجموعت جلدًم هخائج مً الدزاست هره إلُه جوصلت مما خلال مً

 :ًلي  ما الأأهمها

ت لخلذًم الذعم واالإعاهذة - ت أزىاء  ججىُذ ول الذواةش الىصاسٍ ول في مجاٌ اخخصاصه للنهىض بالعُاخت بمىدها الأولىٍ

ت االإدلُت والىػىُت ع والبرامج الخىمىٍ  دساظت االإؽاسَ

م العُاحي مً خلاٌ لإعلان، الخىـُم واالإؽاسهت في االإعاسض واالإإجمشاث  - طشوسة اظخعماٌ الأظالُب العلمُت في الدعىٍ

 العُاخُت الذولُت،

 الخعامل مع الؽشواث العُاخُت للىلاًاث الباكُت وختى العاالإُت للخعشٍف باالإىخج العُاحي لعين الذؿلى على االإعخىي  -

 الؤكلُمي والذولي لـخذ أظىاق ظُاخُت حذًذة؛

 الاهخمام بالعُاخت الأهثر سواحا في الىلاًت بعذ جدذًذها بذكت مً ػشؾ مخخصصين في الذساظاث العُاخُت؛ -

باظخلؼاب العىاح العشب خاصت وأن الجضاةش حؽترن  معهم في عذة عىامـل واللؼت والذًً وأػلب العاداث  الاهخمام -

 والخلالُذ؛

لت وحه أهمل على مهامهم جأدًت كصذ العُاحي اللؼاع في الـاعلين الإخخلف الجُذ الخثلُف - ذ وبؼشٍ جميز االإىخج  مً جضٍ

 الجضاةشي، العُاحي
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