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Introduction :

L'adhésion de I'Algérie a4 I'OMC et [a mise en ceuvre de [accord
d’association avec I'Union européenne constituent des échéances d’une trés grande
pravité auquel seront confrontées et les entreprises publiques et le secteur privé pour
les entreprises publiques que pour le secteur privé.

Dans cefle optique, les autorités publiques entendent éfaborer de stratégies 3
méme d’épargner I'entreprise algérienne des effets de Ja concurrence internationale,
1l reste évidemment les revendications patronales publiques et privées qui sont A
I'ordre du jour, car émanant de problémes qui entravent le développement de
[*économie nationale.

Il est urgent que Ventreprise algérienne arrive 3 un niveaw de performance et
4 un taux de productivité important pour lui permettre d’arriver au diapason de
Pouverture. Pour cela 1'accélération des réformes économiques représente une
condition primordiale surtout que [’Etat dispose des moyens financiers nécessaires.
La relance des opérations de privatisation et de partenariat nous incitent A poser
plusieurs questionnements relatives au concours des capitaux étrangers dans le
financement de I’économie nationale.

1-  pourquoi I'investissement étranger {IDE) ne vient pas en Algérie.
2-  Quels sont les facteurs déterminants pour les décisions d'investir

L’examen des différentes conditions qui contribueront & la réussite des
accords de partenariat interentreprises fera I’objet de notre communication.

Dans un premier lieu, nous donnerons une définition de la notion du
partenariat, les conditions et avantages et aussi les risques qu'incombent 3 cefte
politique. En second lieu, on essayera de présemter les conditions requises pour
Iattrait des investissements étrangers.

I- Défiition et typologie du partenariat :
1- Définition :

Le partenariat, la coopération, I'alliance stratégique,..., sont des concepts de
plus en plus utilisés ces demigres années.

La multiplication des formes de coopérations nouvelles basées sur une
stratégie relationnelle, les types de relations pouvant étre trés différents.'

1- Genevidve CAUSSE, "De L'Alliance STRATEGIQUE & la COENTREPRISE".AUPELF (1994}, P.5.
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