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Résumé:

Le marketing a pour réle d'amplifier la voix du client dans le but de diriger les
activités d'innovation efficaces en répondant a ces exigences.

Cependant, Dans ce travail, nous allons d'abord étudier la relation complexe
entre le marketing et I'innovation, en utilisant

- La théorie de I’entrepreneuriat, qui a été soutenue par Hayek, (1945) et Von
Mises (2006) par le fait que ce processus de marche entrepreneurial permet aux
societés de mettre des ressources a leur usage, pour créer une valeur plus élevée
pour le client et entrent dans des trajectoires de croissance et stimule lI'innovation et
la prospérité.

- et nous allons introduire le concept de modeles d'affaires qui décrit une
proposition de valeur pour le client, comme un mécanisme de capture de valeur
pour l'approvisionnement des entreprises et qui incite a [l'investissement
systématique par les entreprises dans la R & D, et qui décrit une proposition de
valeur pour le client, comme une approche pour aligner les activités de marketing
et d'innovation.

Mots clés: Innovation Marketing, L’Orientation Marché, la Performance

Marketing, La Valeur Percue, Technologie.
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