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ل    :ال
ا ال ف ه ات  یه غ از ال ارئة إلى إب م الإعلامال ي لعل فا اء ال ال على الف في  والات

ة عه  ی سائ ال یل ال ة م خلال تع ات الإعلام ل أث على ال ان لها دور  في ال ي  ال
س الإعلامي  ة في القام ی ات ومفا ج ل ر م ه ة في  اه ها أو ال هج الق م ا ب ال وه

ة الع لاح صفي وأداة ال اجعال لف ال اءة ل ة والق ة . ل ة وعلام ال اص ات ر ع ه راسة  وت ال
ادلها  ة وأخ ی ی ة وأدوار ج ی د ج ع الي م اء إعلامي وات لقي في ف ال مع ال الات القائ 

ة  سالة الإعلام اح لل اه ال اسة الات ف  ع اهات ولا    . الات

ة اح ف ات ال ل سائ ال: ال لقي؛ ال ال؛ ال الات ة؛ القائ  ات الإعلام ل ؛ ال فا ة؛ ال ی
ر ه  .ال

Abstract: 
This research aims to highlight the changes in the conceptual space of media 

sciences in the era of new media, which had a major role in influencing media terms by 
modifying old ones or contributing to the emergence of new terms and concepts in the 
media dictionary by the descriptive approach and the observation and reading as tools. 
The study confirms the emergence of new communication and media elements and new 
roles and others exchanged by the communicator with the recipient in a multi-directional 
media and communication space and does not recognize the one-way policy of the media 
message. 
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مة   : مق

ات الإعلام  ج ل رة ت ث ث الأح ة  والات ی  New Communication and(ال

information technologies اراً بـــ وفة اخ ع اء ) NCIT( ال ات في الف غ جة م ال م

اليالإعلامي  اته ال والات ل ه وم دة، فا ة ع ل اص الع ع ة أساساً  ت وال

ة ال الوهي القائ  ال الات سالة، الات لة، ال س ل ورجع ال، ال ق ل ، ال ف

ائف القائ  أ في و ر  ة ع تغ ج ات ناج لات وتغ ها تع أت عل فا  ه ال ه

ال لها الات سالة وش ن ال ى م ل وح ق ر ال ه فة ، وال ات  ل ا أن ال

اً ف اء تغ ة تع م أك الأش ّ لف عام لافاً ل فق ب م ة وت اخ هي ل ثاب

اح ى في ال ال ة ول ح ات العل ر . ال ه امل في  ه الع ل ه ساه 

لفة ة م فا إعلام ة ل ی اءات ج قات ووسائل ، ق ر ت ه الف ه  الات م ة وما ق ی ال

ل ق ر ال ه لات لع ال ه ا لل  م ت ه م اً جعل م السائل وقائ ه  الات

اء  ا الف ة في ه ام ال ال أث  ث و اليالآخ ی ع الات ا ، والإعلامي ال م

ل  ها  ام مج م خلال م ة ت لة واح ع في وس م واج سائل ان ه ال ّ ه ي أن ع

ة انات ن ال ال عة، أش ة، م ون ة ول ئ   .م

ا ل فا وال اشى ال ات وت ج ل ة وال ق رات ال أقل مع ال ة وت ت الإعلام

ه  املة له عامات ال ها وال ام ائف وسائل الإعلام وم ة في و ف ث  ي ت ة وال ی ال

ة  ی ا ال ا اً مع ال اش ة ت یل أخ ق ة وتع ی ر مفا ج ه د إلى  ا ی سائل م ال

ه ّ إضاف ي ت   .اال

راسة اول ال ه ت ة وعل ال ة ال ال ة على الإش ع م خلال الإجا ض ي مع ال عا   :ال

ة" ات الإعلام ل ال على ال ة للإعلام والات ی سائ ال   "؟ ماه تأث ال

ة في . 1 ات الإعلام ل ةواقع ال ی سائ ال   :ع ال
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س ن ع ال ل ة ی ات الأخ ال في ال م الإعلام والات ن في عل اح ح ال ائ أص

ة للإعلام  ی ه  New mediaال ي جعل لها "وال ت ق ه ي  ن وسائل الإعلام ال ف

ة سائل الق ار وسائل ، Old media ض ال ات أخ على غ ر ت ه الإضافة إلى 

ة  م ع ) converged(الإعلام ال ها ال ع قلة ع  قة م حلة سا ان في م ي  وال

دة و  ع ى وسائل م سائل  .multiplied( "(Sullivan, 2020)(ت ه ال ّ ه ي أن ع ا  م

ل أش ها  ام مج م خلال م ة ت لة واح ع في وس م واج ة، ان انات ن ال ال

عة،  ةم ون ة ول ئ   .م

اعي  اصل الاج ات ال م ش ع مفه اً و ف نقاشاً  ي ع فا ال ل م ال

احب  ما یف ال ح ع ا فإن الأم  ها دلال ا وتأ م ن فه ا ال ع به ض عل ال

ة جادة ا بل في حاجة إلى وقفة مع ً ان"، أك تعق ه ه ب هل م :أول ما  الإشارة إل

اعي اصل الاج ات ال ا ع ش ی اصل  )Networking Social (خلال ح اقع ال أو م

اعي اعي )Sites Networking Social  (الاج لح الإعلام الاج ل م  نق ب

) Medias Social(ا؟ ل لف  ا آخ م ً اك مفا ، )revue, 2011, p. 59( "أم ش وه

ي لها  لّ اث ال ها أو الاس ارئة عل ة ال ات ال غ قاش  ال ة أخ ت ال إعلام

ار م  على غ لفقة مفه ار ال ه  news Fakeالأخ ي ال  ئ الأم ان ال على ل

Trump Donald  ة عام ارة  2016لأول م ي حاول م خلالها م ة وال اب ه الان ل في ح

ار  ها الأخ اك م  اعي وه اصل الاج ات ال رة ع ش ة ال اذ ار ال الأخ

ه م آن إلى آخ في س ي ت فا ال ها م ال فة وغ ّ ار ال للة أو الأخ اقات ال

لفة    .م

  

 

ة  1.1 ام الإعلام اج ال حلة إن قاله ل ر وان ه ی لل م ال فه   :ال
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اح  ل  اما على  ح ل ى أص ر وسائل الإعلام ح ه م ج ل مفه دت الآراء ح تع

مه ا د مفه اه أن  ع ال م ال ا ال علقا به عا م ض رس م ه ی ع ل س

ه، و  ا ض دراس ائ ر وسائل لإج ه ّ بها ج ي م ة ال ار احل ال ق إلى ال ل س

ر خلال خ  ة) 05(الإعلام وال ت احل تار ان أصله  إلى، و م ع "ق  م

اس ق ال اض عام  ع ض درامي أو اس ج على ع ف ال  ،"ال احله في م أما م

ا یلي ل  ال ف ة( :الات ا ة ، 2011، ق   )15صف

حلة الأولى - ف : ال ار ال ع إص اء  ر الق ه ها ج عات و ه ف ات وال ال

اني  ل العال الأل اعة م ق اع ال ل اخ ام ع  Gutenbergف ن ال  .في الق

ة - ان حلة ال افة : ال ة ال ة ساه في ت ا ات اج ة تغ ا رة ال زت ال أف

ة  ع لهو ال اه أت ت ش  .ا ال

ة - ال حلة ال ات : ال ر الإذاعة في الع ن و ه ات م الق ن في ال لف ال

ان  د في ال ر غ م ه ح ال اضي أص سل م و ال اع ال ا ت اده  اع أف ت

ع  یو ال اه  .ال

عة - ا حلة ال ي ا: ال ة ال اس ة ال ا ق اد ال ي م نع على مهام ت خلالها ت

ائفها و وسائل الإعلام  ة و و اس ة ال قا ة و على ال ا عو الاج  .وعي ال

ةا - ام حلة ال ة: ل ی ال والإعلام ال ات الات ج ل رة ت ار ث ت انف ي شه ، وال

ة و  اس ود ال اوز ال عادا ت ر أ ه ها أع لل ة و ل ا غ ةو ال قا ح ، ال بل أص

ا في  اج ان م رته و ل م م  ته و في نف ال سل و ص ة  اته ال لقي في و ل م

  .آن واح

ة الأولى  ار احله ال لة وفي م ة  ر لف ه ة "كان ال ل اً في الع اً سل ع

ة ال ة الات ة( "والإعلام ا ة ، 2007، ق سائل م القائ ، )69صف ام وال لقى ال ی

ال ات الات س ةع م ة ت ، ه الإعلام ه الف راسات في ه ان مع ال ا  ه
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أث ق  ون مقاومة و ام ب ل ال ة  فة سل لقى  ة ت لة واح ر على أنه  ه لل

ي للقائ  الع لة نقلها الات ه ووس سل ورسال ة وال ة الإعلام ل اد في الع ور ال ، ال

ل وما ی  ق ور ال ال ل اءة مع إه ة ومهارات في ق ا ة واج ائ نف ه م خ

سالة ن ال ل م ل وتأو ل   .وت

ر وسائل الإعلام  ه الول مع  ي والات ارها العال ة وان ی ها م ، ال ّ ل وت

اج ون  ة إن ل ها لع ام وال ودع نة الاس ها سهلة وم ر ال وج ه ف ال

ة والق الإخ ام الإعلام ر ال  ارةال ه اه ال ة ات ل اح ال ة ال ت رؤ ّ تغ

ة  اب ها إ اص ة وأك ع ة والإعلام ال ة الإت ل اص الع ح أه ع م ع أص

ة  ال قات الإت ل ال ف ها  ي اك انة ال اً لل اب ن ُ له ألف ح ة وصار  وفاعل

ة في الإت ة والآن فاعل ة على ال ة القائ ی اشى ، ال م جهةال ي ت ام ال ار ال واخ

ة م جهة أخ  ا ة والاج ف ه ال ائ اته وخ اجاته ور   . مع اح

ر   ه ح ال لفات  القار وأص ص وال ا لل را م ه فح ج اه وال ع وال وال

ة  ون ة والإل ئ عة وال ر م"ال ه ة ل لاس ة ال ؤ ا ما  ال ه وه ل هل ت

اها القائ  ي ی ام ال ال الوسائل الإعلام  ائ  الات ة دون ال ع خ اس م

ر ه ا ال ات ه اء  .(Bird, 2003, p. 80) "ور فها الف ي ع ة ال اه ّ رات ال ه ال فه

اليالإعلامي  ر  والات ه م ال اغة مفه ور إعادة ص لفة جعل م ال سائله ال ب

ة ع إضافة  ات ة ال اص ال ن م إدراك الع اح ى ی ال ة له ح ی ا ج ا م

ة  ی سائل الإعلام ال جي ل ل ي وال ق ر ال اح . ال ع ال أ  ا الأساس ل وعلى ه

ي ن اح الف ار ال غ  على غ ر  "على Maigret Éric إی م ه لقي وال م ال نفي مفه

م ال فه اله  ي ) user(م واس اصة ال ه ال ق فاعل مع ال  م ی ل م و

اءة أساساً  ف م الق ة واله ها الغا   .(Maigret, 2015, p. 61)" ت ف
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ات  ة ال راً م ناح ّ اً وت فا تغ ر وسائل الإعلام م أك ال ه ع إذن ج

ائ ة ، وال لة الإعلام س ر ال ّ ا راجع إلى ت احل وه ة م ّ  ذاتها وال  ع ع

ة اته ، تار ه وم ائ اص  رها ال ه اصة بها وج سائلها ال حلة ت ب ل م ف

ام ه وتفاعله مع ال ق تل سائل الإعلام ، و ة ب ه ة ال ا راسات الاس وت ال

رات أك وأع م ّ فان ت ع ا س ه م لها أنّ رها ال ه ة وج ی ه الآن ال  ما هي عل

ات الإعلام  ج ل ه ت ه جي الهائل ال ت ل ار ال اً للانف الن ي  والات ة وال ی ال

ی  ل ما ه ج ان  ر وال والإت ماً ع ال قف ی   . ل ت

ة  2.1 ه ی ل ل ج ل وز م فين ب    :ال

ات الإعلام  ج ل ها ت ف ي ع ة ال رات ال زت ال الأف ات  والات ّ ة تغ ی ال

افة  م ال ة على مفه اً على و ك ى مق ان في وق م في ال  ذل ال "ال

م الإعلام افة وعل ة في ال اصل على شهادة عل ة  ال ا ن ال لف ف ارس م و

ة ات  ال لفة وف معای وأخلا قلها ع وسائل الإعلام ال اث و ي الأح غ و

ه له ال اخ ح ل ر ال ارها ال اع افة  ة ال ه ه ل اف اقة ت اح امل ل ة وال

ة اد ة ، 2015، ح(. "ال   .)97صف

ة فاعل اتها ال ن وش قات الإن ار ت ر وان ه ات م ، ول مع  دخل ف

ا ال ا عة م م اها م ا أع ة م ام الإعلام اج ال ة إن ل ر في ع ه في ال

ی ه م ج ر مفه ه رجة  اح  ل قاشات ب ال لة م ال ُ في ال أثار ج ا ال ال

ه م جهة أخ  ف ال ا ، م جهة و ال ف به ع ه م لا  لف ف فآراؤه ت

ا  ُ أن ه ه  عارف عل ي ال س ي وال لاس اره ال في في إ م و صفة ال فه ال

ا  ي ی"ال ه اني والأخلاقي وال ي وال ال العل و  عة م ال ل م

ي  ة ال ارسات ال ها م ال ة وغ ة وال ة وال اب هارات ال ر وال وال

اني ال  اك ال ة الاح امعة إلى غا حلة ال ف م م في ال ها ال
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مي ة الأج ال، وال هالإضافة إلى م ف ي مقابل و في مه ل ص لقاه  ، الل( " ی

2018(.  

ر ال  ة ال ای ّ م م ه لاب ون أنّ ن آخ ن مه ف ن وص اح في ح ی 

اء الإعلامي  ه الف ه اليال  اً  والات ا وعال ل ة ، م ر أه ه ي لل ع ُ وال 

ة فق ة الإعلام ل أ م الع ء لا ی اره ج اع ا ق  ا ام وت ال  أح اس

سائ الإعلام  ة ل ة والآن فاعل الال اج الق  والات ة في إن ار ة ال ل ة في ع ی ال

ة  ه الف في ال أج ه ق له ال ال ان وت اً في ال م ادفها ی ي  ارة ال الإخ

ا ال ا ال اف ب ه على الاع ف ال اح وال اسلاً م ال اره م اع في 

م  ه وع ا ني ل اب ال القان غ م  ال عها  ر وق اث ف اً للأح ا ً ح ق ومل

ا ا ال ارسة ه له على أج مقابل م ون ". ح ف لا ی ا ال ّ ال غ أن

ي ار في ال ا ال ا ال ارسة ه اً م م ي( "أج ل ة ، 2019، ال ل ما ، )83صف ف

ةی ا اته الاج ي ته ح اث ال ة الأح اره وتغ ه ه نقل آرائه وأف ة، ه اد ، الاق

ة اس لة ، ال ّ ة ال س ات ال ول واله الها لل ة م أجل إ اض ة وال قا ال

ات  ا في  الق ن اولها تلف ما ی ت ار خاصة ع ع الاع ها  ها وأخ عال

ارة ال ةالإخ ى العال ة وح ّ   .ل

سعا  را وت ا ج ف تغ في ع ة ال ّ مه عةً على أن ُ امل م ه الع ل ه  ّ ت

ة ات الإعلام س ي العامل في ال ه في ال اً ض إلى ال ن ، ك ل ع ادا آخ  أف

ا افة ال اء ص ارة ض ف اج ون الق الإخ ار على إن ا ، اس فال

في ه  ه في ال ع عل ه و ف  ع ح  ي ال أص ه في ال از لل م م مفه

عها ر وق ة ف ار ال ل على الأخ عامل ، ال ي أن ی ه في ال غي لل ول ی

افة والإعلام  فل على ال ه و ال في و ب ا ال له ال ر مع زم

ف ال على الأ ة به اذ ار ال اش للأخ أ العاموال ل ال ل ة وت ار ال ، خ
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ن  غي أن  في ال ی ا ال ل على صفة ال ن ال ق لاء ه م لا  فه

ان ع  ل م ي  ار تغ لة م وسائل الإعلام ال ة ووس ل اث ال قل الأح ة ل م

ه  ل إل ي أن  ه في ال   . ال

ا  3.1 في ال في وال ا ال   : ال

ف وس ماجاً ع ا وان ة تلاح ی ة وال اً  ائل الإعلام الق ّ ه جل  ملاح

ة  ة الإعلام ل اصل ب الفاعل في الع عا ال اً و في ال ه قائ ل م ح  ی أص ال

ال ق الات سائل في نف ال لاً لل فاعل، وم ا ال ان في  وأمام ه ی مان ج ه مفه

ابه ة م ة الإعلام اد ال ة الأف ف على ه ع ا وال ه ف ب رة على ال م الق رجة ع ان ل

ا عل الأم ه م و فه ی ال ل له ا  ال في ال في وال ا ال ل م ال

ی ع ذل  م لل فه ی ال ن أح ه م اح  ال الهاو " فال م ال

د  ّ و ي ال م هاتفه ال ة ال  قات تفاعل دة ب ّ و ف وال ة ال ن عال ة الإن

سائل م  ه ال ل ه ه  ة ت قاآن لة  ال قات ال ارة ع تل ال و الق الإخ

اعي اصل الاج ات ال فاف( ".أساسا في ش   .)2020، ال

ا في ال في وال ا ال ن ب ال ق ف اح م  اك م ال ، غ أن ه

ة  م اته ال افة في ح ارسة ال ل إلى م في ه ذل ال ال  ا ال فال

امات  اماته واه ة اه اث ت في دائ ن أح اً ما ت ادفها وغال ي  اث ال ة الأح غ ل

ار  عاً م الإعلام ال ارس ن ها فه  ي إل ي ی اعات ال في ه . ال ا ال فال

ة ال د خارج دائ عف ث في ال ا  ة العاجلة ل ام ة الإل ار ، غ ّ في اخ ى أنه ح ع

ها غ ي س ع ال اض ه، ال ع ث  ة ح ه تغ ل م اً ، فلا أح  اس اه م قل ه ما ی ، بل ی

ا فه ذل  في ال ا ال ة ال " ب ة ص س ل في م ع ي ال  ه في ال ال

ه ق ة ما ل ار ف ما  ها رفقة رئ الع اق ة فه ی ّ ة مع ر أو تغ ه ، ا لل
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ادئه في وم ل ال ات الع قي وأخلا في ال ه مهارات ال ع أمام ع ف ، و

أك ق و ادة( "و   .)2018، ش

ه  ك ال ال ا في م لح  Googleإذا  في"ع م ا ال س " ال

ة  ا ة 350ق لح في ح، ألف ن ا ع م ا "  ل  في ال فل ن أك " ال

ة 5000م  م ، ن ي اس اد ال ات ال ائج وم ه ال لاع على ه وم خلال الإ

لح  ا " م في ال في " ال ا ال ها ه الإشارة إلى ال د م ق ّ ال فق ت أن

ا  ه أنّ ل و اً لل اما واح اك اس ّ ه ه وأن ى نف ع ّ . ان إلى ال في ح أن

 ّ في ه ص أنّ ا  ف ال في ن ا ال ل ففي ال قاً ب ال اك ف ا في ، ه ّ أم

ا ه م في أنّ ف ال ا ف ن في ال ی ، ال اد ال ل الأف ل  ة ت ا وصفة ال

ة ة واح ا ن إلى رقعة جغ   .ی

اح وعلى رأسه ف ال م ال يی ار ان في ال اح وال  Dan دان لارس  ال

Larsen  " اً أصل ّ ل في وع ه ص أنّ ا العاد  ف ال ي أن ت ع في  ا ال ّ ال أن

اصل  ات ال ره في ش ه ة أو خ ما ل ّ ا في نقل ق لح جاء م دور ال ال

اعي ال ال، الاج لاً م أش و الإعلام ش ه م ور اع ا ال  ,Lindner( افة والوه

2015, p.73( .الأساسو ا  ور ل ص ا ال ّ لاع ه ا دفعة ، لأن اً ص ا ي م س

ة ا. واح ه م أنّ في  ف ال ي أن ت ع ا  في ال ا ال ّ ّ أصل ، أم ل أن ا الق و

ه ف أو مه  ق أو م ف ح د ص ة وج ذ م ف اً مأخ ل لح ع ن ال

ة ا ات الاج اء ال ه في ف م  ق ا ال  ل وال ل الع في في ش ا ال ، ال

ا ة وان ض ن أك دقة وم ن ال  ه في ال ن ع لف ه  ق و . ل ع

 ّ ون أن ون آخ ا"م في ال لح " ال ه ل ه اماً في ج عاك ت لح ال ه ال

في" ا ال ا ه... "ال امل ا هر في ال اس لل د، الاس ال ف وال في ، وال
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ة ة ال ه ات ال ها أخلا ة ت ه في وسائل إعلام ق ا س اراته ل وال "، اخ

اء في على ح س ا وع ال ع ال اث  ادة(.  "ی للأح   .)2018، ش

ي ار ان في ال اح وال وعه  أن Dan Larsen دان لارس حاول ال ع م

امل  في ال اص في ال اد الق "ال اء في إع الات الأن ل و ل م ال س

ها ة ون الاً ع العال، ال ا ت ف ال ر ، ع م أك ال ّ اته  ى ح ق

افة ة ال في ، (Lindner, 2015 , p. 90) " مه ا ال ل ال اً ع ه  وعه  ف

اف  اح بول  ل مقل اً ، و ا ص ن ال لاً م أن  ن ، ف في أن  على ال

اً  ا ان، م ق  Dan دان فق  ل ه و م ا ال  على ق في ال ة ال ل ف

ة ا ة اح قة ص ها على مهله  غ ة و اس اها م ي ی ه ، الق ال ح ها ل و

املة  اء  الة أن ه و   . كأنّ

م 1.2 سل ع سلاً وال لقي م ح ال اً ا  ل    :م

ة  ل اص الع ر في مفا ع غ ال ة ال ل لّ ع ع ةت ال سل  الات في ال ال

ی  ائف ه ائ وو ا وخ ا مج م ی ی م لع ج ر مفه ه ل  ق ر ال ه وال

ل " الع وه  ق سل ـــ ال ي" ال اح الأم ا ما دفع ال ن  وه ون ج لي ب  John س

Seely Brown ار ٍ  "إلى اع هل د م ع م ر ل  ه ح ) consumer(أن ال ا أص " ون

اً  هل ا ـــ م ا ، )prosumer" (م ل ه ماج  ن م ان ّ لح م ج :وهي م  م

)producer(  هل و اح  consumer(" . (Sioshansi, 2019, p. 53)(م ا أشار ال

الي انأ الأس ل ب ه  Axel Bruns ك مي "إلى أنّ فه ة ل امات الق اجعة الاس لاب م م

ل"  ع ج " و " ال ها" ال ورة ت سائ  "وض اد لل امات الأف ة اس اس مع ب ل

ققها  ي ت اعات ال ائف والإش ائ وال لفة في ال ال ال ة للإعلام والإت ی ال

ر ه   .لل
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ح او   ه اق ل عل اح دمج ال ة  prodل ل ار  ج  )producer(وه اخ م

م) user(و ی وه ، م لح ج ل في الأخ م م produser"ل اه ال  ومع

ج لقي  (Bruns, 2009, p.17) "ال ة للإعلام ل ی سائ ال م ال ر ال  ه أ ال

سا ه ال ام ه اس اج رسائل أخ  سائل ون م ، ئال ر ال ه قل ج ل ان ا ال ه ف

ة  ام الإعلام ي لل ل هلاك ال دته م صفة الاس ّ ة ج ی حلة ج ةإلى م ال  والات

ة  ّ اص اره ال سائله وأف ه و أنف اجها  ة في إن ار ه صفة ال ات . وأك غ ه ال فه

ة م ة م ی لاد مفا ج ي س  ارئة وال ة ال فا اً تع  ال ل ثة  أو م

رة  ل ال ف ة  ی ة ال ال ة والإت ة الإعلام ها ال ه ي ت ة ال ة ال ام ی ر وال ال

ة  ات الأخ ة في ال ف ة ال مات عل ة وال ج ل   . ال

ء .  2.  2 ة القار ائ وز ث ات / ب   : ال

ات  لا ة ب ال ا أثارت العلاقة القائ عل  والقار ال ا ی اح  ا ب ال نقاشاً مع

ل  ل ه في ت ح یل ور ال أص ب وال ن الأدبي ال لقي مع ال قة تعامل ال

اءة اصة في الفه والق ته ال ته وم ائه وف ن له وعادة ب یله وتأو و ، ال وتع ف

اءة  وسيالق اح ال ار ال اس على غ ان غ ل داس ج  Greimas Julien Algirdas أل

ي ن ف الف ل ال ف والف ل  Michel Foucault م ف ال ل رومان إنغاردان والف

Ingarden Roman –  ات خاصة بها ا مفا ون ها م أجل اس ة عل ل وا  اع

اء تعامله معه اء وال أث الق ها  اتها م خلال علاق ال اف ج ال .واك ا ج لقي ب ة ال

ان الفلاسفة ار الأل ه ، Isère-Wolfgang ولفغانغ إی ا س وم ت ج هان رو

Jauss Robert Hans ،ل ة خاصة بها؛ لأنها، Klein Ulrich وأرل  ا ا ع ً ا أ  "فق أول

ال ا الأساسي ال ی القار  ة وال ح لة ال س ه ال ه ، تع في ن ه ن وعل

وا ع ة اع ل ب ل اءة في تف وت راته لا على ع الق ضع ت اءة ل لى ع الق

  .)2019، علي( "ال
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ح  ى ال ع ي لل ع ال ل لقي ال ل في ال ة لا ت ی ة ج ح للقار مه ا أص وه

ا د سلفً َّ َ ُ ة، وال نة ثاب اره  اع ات ال ودراكه ول  لء ف م  ق ا  م ا ، ونّ ق

فاعل معه د م خلال ال ّ ع ى ال ع اء ال ا ب ً اءة، أ ه فعل الق ل عل ا ما  الي ، وه ال

لقي ه  ة ال ه ن د ال سع إل ف ال اصل ذات "فإن اله ة عامة لل إدراك ن

اخلة اصات م اح على ، اخ الانف اصات ت  ع الاخ ة ت على ج وهي ن

ات ال  فةن ع ة ال ج ل س ك وس ل اهي(. "اصل وال اح . )2008، ال ه ال ّ ا ما ی وه

ي ن اري الف ت إس له Robert Escarpait رو ا " :ق ة ن ل الأدبي ه ن ّ الع إن

لقي ر ال ه ها ال ي ی لات ال أو ات وال ف ات والقار م خلال ال ، ماتلار( "ال

ة ، 2005 زت )161صف فة خاصة وق ب ی  جه ال ا ال ف ، ملامح ه ل ع الف

ي ن اث الف لف" ال أعل، Rolan Barthes رولان  ت ال ع ، "م ة  ی حلة ج ة م ا و

اءة  ة الق ل ز في ع لقة الأب ء ال ها القار   . (Adair, 2008, p. 61). ف

ال  اح ال ل ال ي ق ة  Jafarkarimi Hosein ح جعف  ار ع ال

ها اضي أنّ اء الاف اد في الف ة للأف ون عة م  " الإل ا الأخ  اء ه اع على إث ت

امات  لافه في الاه م واخ ر ال ه اد ال ُّع أف َ عة ت مات ال عل ار والآراء وال الأف

ة  ة والعل ا ة والاج ف ائ ال ة ، 2014، كریمي( ."وال ة ف )119صف ار

اء م  ارة وث ماتي أك غ اج ف ومعل د إلى إن أل ت ة وال ا ر في ال ه ال

ة فة ح لف فق  ف ال ان ت م  ي  اه ال ة الات ة الأحاد ار وال ، ال

أل اءة وال ق في عال الق ا ه ال ات زائ اه لقى م هل و م  ح ال نه ، أص ف

رداً ه َ م ح ميأص ل ی ارة و غ اجاته  ل إن ق ا له  ّ   .ام

أل و  ة وال ا ات ال ل مهارات وتق لقي  ر ال ه مع ذل لا  أن  ال

في اءاً الأدبي أو ال فاً ، س ا م ان ا وم اً ن ل ت هارات ت ه ال ّ ه ارة ، لأن واس

ات  ا الف ل ا ال اولة ه غ تام ل ه ، لةوتف ف ال اب وال ّ ُ اك م ال فه
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ام  اج م ة في إن ا رات أك اح ه ق ا  ح والأب م ا ال ه ال م ی مه

أل  ة ال ل ة في ع ار ع لل ّ ر ال ه ها ال ي ی ة م تل ال ا أك دقّة واح

اج ه، والإن ي أ ة ال ی اذج الع في ال ا لا ی ف ول ه ولة م  دات ال ه ت ال

لف  ة ال اً في تق دور وش ّ اداً تام ع وا اس ی أب لف ال اء ـــ ال عة م الق م

ا ا لف الق ه ل قة تعامله وتعا ل ق م  في    .وال

م  . 3  اه إلى مفه ال ال م الات قال م مفه الالان اه ات   :  ال

م ع  الامفه رة  لات ل ث ف را  ا ج ّ ف تغ ي ع فا ال اه م ب ال ال

ة للإعلام  ی سائ ال الال ة م ، و والات اً في عه وسائل الإعلام الق ان سائ ال 

ة افة م ها القائ ، ص ان ف ي  ن وال الإذاعة وتلف جهة  الات ج رسائل م ی

اته وفة له لا ب اعات غ مع ها ل ف  anonymsا ولا به ع ي لا  ا سل ر ه ه فال

ر واح ها م ي ی ة ال سائل الإعلام ض لل ّ ع ة "، س ال ا ه ال ّض ه ع فال

ر  ه ا ال اد ه ة ب أف اد( ."ال ة ، 2014، م   )49صف

ف   ّ ةتُع ا م الاج ة للعل ول عة ال س ال ال أنه الات اه  ة ":ال ل ي ی  الع ال

مات والآراء عل اء وال الأن ها  و اه ل ال ال  أث على ، بها الات ن ال وعادة 

اً  ار ض لف م بل إلى آخ، الأف اه ت ال ال مة على الات ة ال ف( "ورقا ، د

ة ، 2010 ال" :وفي تع آخ .)395صف ها  الات م ف ق ي  ة ال ل اه ه الع ال

د الق ة إلى ع ون ة والإل سائل الآل دة م خلال ال ع ة وم ال ب رسائل م الات ائ 

دة ع ق م ه  أث عل اولة لل لق في م لق في ، ك م ال ر ال ه وأه ما  ج

ائه ائ أع ان خ م ت اره وع امة ال وان ال ه ض ع م الات ا ال ، ه

م مع ال بهالإضافة إلى ع الات   )2013، الع(". فة القائ 

 ّ ة للإعلام  اأم ی سائ ال حلة ال الفي م اشى مع  والات ی ی م ج ه مفه فق 

م  حلة وه مفه ه ال رات ه الت م  ات ر  ه ة أن ال م على ف ق اه ال  ال
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الوسائل الإعلام  اص والات ا في ال د اماً ف ة اس ی ام ، ل مع الآخال اج م ون

ر وللقائ  ه اد ال ة أف ة ورسالها ل الورسائل إعلام ی تعامل معه في  الات ال

سائل ج لل ُ ر وح م قة  حلة سا سائل . م الف عامات  ات اه إذن هي تل ال ال

اصل  اد في ال مها الأف ي  ة ال فاعل قات ال ة وال ق ار ال ادل الأف ه وت ا ب

مات عل سائل ، وال الفي ح ف مها القائ  الات ي  سائل ال اه هي تل ال ال

ال ة في  الات ة إعلام س د أو م ة ف ن في ه الال  ان  الات اه ال  مع ال

فاعل لا اج ال الإعلامي ولا ی اً في إن ار ي ول م ل سل ق مع القائ  ارة ع م

ال ر الات ه اد ال ة أف حلة ، ولا مع  ا في م الب ر  ات ه ح ال اه فق أص ال

ة الإرسال  ل ة في ع ار اف ال ل الأ فاعلاً مع  ام وم ا لل سلا وم ا وم ل م

ال   .والاس

م الإعلام  ون في عل ا ال ث ه الی وز  والات ذج "ع ب الن اه ال الات

سالة اج ورسال ال ر في إن ه م م خلاله ال ق د ال  ر ، الف ه ا ال اد ه ع أف ف

ه وسائل  ل  ّ اه ت اق ج سائل على ن ام وال ج و ال ل و ق ح  أص

ال اه إلى وسائل  الات الال سائ  ات دة ال ع ة م ّ د اه ف  individual massج

media  وsingle massive multimedia  مي ازج ب مفه ع م ال ث ن ح ح

ة للإعلام فهي م جهة وسائل  ی سائ ال ام ال ة اس ل ة في ع دان ة والف اه ال

ق اد في نف ال اه والأف ال ال  م للإت ة أخ ت ة وم ناح د ال ف " إت

(writer, 2017, p10) ، ه ن سائ ان ع ه ال ام ه ا اس ر في أن ه ف ال

ل  اه وت ه م ال غ اصل  اه م ح ال ام ج ي واس د ش ام ف اس

ة  اض عات اف ة . م د ها الأولى ف حل ن في م ة في الأساس ت ی سائ ال عة ال ف

ن ف حلة ت قل ل ام ث ت ة الاس ار أو ش فعل الان ة  اه ة ج ا ها وسائل ج

ها م سع ح م لف ، ال وت ي ت اه ال لة إعلام ال ة وس حلة ثال ح في م ل



ي  فا أث ال ة ال ی سائ ال ات الإعلل ل ةعلى ال   لام
 

ة روافدمجلة  ان ة والإن ا م الاج ة في العل اث العل راسات والأ ل  لل   939  2021د ) 02( 05ال

 

ي  ا ال افة ال ار ص لقاها في إ ها وت ي ت ام ال ال ال اع وأش ها في أن ا ب

اه  اه وسائل إعلام ال ّ م أه م   . تع

سائ . 4 ةال ی م  ال ها على مفه ال وأث   : ال في الإعلام وال في الات

ب  ةتق ی سائ ال مي ال في الإعلام  ال اً م مفه الها  ها وأش ائ في خ

م ال في  ل م مفه ة ل م تعار م ق ح ذل أك س ض ال ول وال في الإت

ال ت فال في الإعلام" ، الإعلام وال في الإت ة الإعلام ی ّ م ح فه قا  ا وث ا ، ارت

ة  ه ال ن له اد القان ار والام ع الإ ل(" إذ  ة ، 2006، ال فال في ، )94صف

مة  عل ادر ال ل إلى م ص ة ال اد ح ح للأف ي ت ة ال ن ات القان لاح ال عل  الإعلام ی

عي ودق ض ل م ها  لق ح ب ي ت ي( ال وال في الإعلام ی ، )2012، ال

مات والآراء عل ار وال اء والأخ غ الأن ل سالة ، ح ت في أو مع ال ا ال  ال وه

عى إلى  سالة و ه ال ل ه ق ق  ه في نف ال ة و س د أو م ان ف اءا  ة س الإعلام

ة ة وص ق سل ة  ل ه الع ق ه اد  ح ال في الإعلام" ا ، ت ع الأف ل

مة  ة ومفه قة عاد ض  ة  أن تع اث الآن ل إلى الأح ص ص ال او في ف ال

از لل فق  ة إلى ام ل ال ي( "ولا ت ة ، 2004، شل ه فال في . )37صف وعل

ع  ة ال ارسة ح ة وم ول ة وال ل اث ال فة الأح ا في مع ل في ح ال الإعلام ی

ارع  أ والأف   .ال

ة  ال س م ال في الات ه مفه ا  ي 1969ب ن اح الف ن دارسي على ی ال  ج

Jean d’Arcy ال ولي للات عه ال ی ال ا علاقة ، م ان له م ع فه ا ال و ع ه

ي  ي تع ة وال ار ا ع ال في وه ا ال ات ال ا ا ون افة ال ة مع ص اش م

ة ال ار ة ع  رس معال م ام الإعلام سائل وال اء ال اج وث ر في إن ه

ام ه ال ة ه ان معال ى ، وج ة أو ح اض اولة نقاش اف أ في  اء ال ها وب ونق

أ الآخ أ وال ة لل ائ ال ات ال ار وصف ات الأخ هات ن دی ة في أس . واق
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ي ی بها  ة ال ان ة ال ق أما ال فادة وت ال فهي ع الاس م ال في الإت مفه

ة سائل الإعلام ة ال اج ومعال ة م إن ّ ج اف ال غي أن . الأه ي ی اعها وال لف أن

في  ا ال لات ال ل م ة م شأنها أن ت اس ة وس اد ة واق ا ا اج ا تعالج ق

ي ار  ة وال م اته ال اجهها في ح ي ی ل ال اق ها والع عال لة  ات ال صلها لله تأ أن ی

ار  ن الإخ لف ة لل س ات ال ا ع الق   .وه

ل م ال في الإعلام ال أش و فإن ال في الات ا ی ن دارسي وق قال، ك  ج

Jean d’Arcy  ة ه ه ال ل ل م ال في "مق ال أش ه ال في الات ن  م  أتي ی س

ح م  االإعلام و ة دم ان ات الإن م ال في  (Henri, 2012, p.71)" ال فه ف

غي  ي ال ی ه في ال ها ال اق ة و اه سائل الإعلام ال ة ب ت ه م ای الإعلام م ب

قة  اث ب قائع والأح قل ال ادر ال ل ل إلى م ص ة ال ل ة ع ع ات ال ل هل له ال أن ت

ر ه ة لل ض اص في الإعلام أك  أ أن ال في، وم عامل مع الاخ الإعلام ی

ف ا ال ار ال ة على غ ا ه افة  ارس ال ي ت هات ال ا ال في ، م ال ب

ال ي لها علاقة مع وسائل الإعلام  الات اف ال ع الأ عامل مع ج ل و م أش فه مفه

ا ي وال ه في ال عامل مع ال ة فه ی ی ة وال فيالق ا في ،  ال ز حقه و

وف  افة في  ارسة ال ةم ال ة ات ة وفعالة وتفاعل اس ا ، م اك ال فلاب م إش

سالة  ارة ال لاق ش ان ح وه س ان نه شاه  ة  ة الإعلام ل في في الع ال

ها في ث وص ل ال عة تفاص ا ان وم ول لل ي لل ه في ال ي ح ال  الأولى ال

في ها ال   .قال

ت  ةج ی سائ ال ة ال في  ال فاعل قاتها ال الوت بل ، ل  الات

ر ه اد ال ل أف ا لأن  ّ یه اً ب ح أم ن  أص ل ی  سائال ه ال ة  ه اتف ال اله

ة معاً  ام مة وال ق ان ال ل اً في ال ة عال ارسة حقه في  ال اله م ة الات ّ 

أقل جه ووق م  اق واسع  ها على ن ة ون سائل الإعلام اج ال أك م خلال إن
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ان ها م دون أ ضغ م أ جهة  ون تغ ي ی ع ال اض ار ال ل . واخ ف

ة  ان ل إم ال ل م ال في الإت سع في مفه اد وت ث ام ا ح افة ال قات ص ت

ام ول فق اس اج ال الي القإن اق الإت ه في ال لا  ان مع ا    . هلاكها 

اعي  . 5 اعي إلى الإعلام الاج اصل الاج ات ال ل ش ل   : تغ م

ة مع  ها علاقة و ي ت فا ال اعي م أك ال اصل الاج ات ال تع ش

م  فه ا ال ي أسه في تغ دلالات ه قاتها وال ا وت افة ال ة ص اح م ال

ة ة وال لاح لح في" ، الاص اً  ْ رس َ رِج ْ اعي أُد اصل الاج ات ال س  ف القام

ه ي ال ن ة ، Larousse لاروس الف ة  2013ففي س ل س  ا القام إلى  twitterأدخل ه

اصل  ة ت غ وش و ال مات ال ارة ع خ ة فه  ی ة ال ن ات اللغة الف ل م

اع ات ). larousse, 2013" (ياج ة له علاقة مع ش ی في نف ال لح ج ه م ا  ك

ی  لح ص اعي وه م اصل الاج اه  ami / friendال الإضافة إلى مع وال 

ة ا ة اج ع ش اً  ف أ ّ ع ح  ه أص عارف عل له في ال، ال ة ح له زم

ي اناته ال لاع على ب ا .  (fr, 2013) الإ فه  ع تع ائ فل  ار أو ال ا ال ّ أم

ي ع ة  ن س اللغة الف ح في قام ناً م ال والإس بل أص ّ اره م اع داً   :كان معه

اعي" اصل اج ة ت ة لع  ة ش    (Dictionnaire, 2013) ".صف

اصل الاج ات ال ث ع ش ما ن ل ع ي  فا اء ال ا ال اعي ونل ه

)social networking ( اعي اصل الاج اقع ال لاً ) social networking sites(أو م ص ُ و

اعي  م الإعلام الاج فا ") social medias(إلى مفه ه ال ه ب دلالات ه ا رجة ال ف

اً  اً واح ماً وش ا مفه اره ن إلى اع ل اح  ع ال ون ، عل  ى آخ في ح ی

قفاً  اً م ّ ل ُ لف  م م فه ی ال ار ه اع اً  غایِ ُ ة ، 2017، زرن ( "م فإذا ما . )9صف

ك  ا في م ه ا ع اعي و ة الإعلام الاج ل اعي و اصل الاج ات ال ة ش ل نا  أخ

ها ، Googleال  اعي وقع ال ع اصل الاج ات ال ة ش ل ّ أن  ائج ت فإن ال
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ة  ه 17م  أك 2020لة س ة في ال ة ، ألف م ل ن ع  م قابل  ال ال

اعي  ة فق 1600إعلام اج ة ، م اح م م ال فه لاف دلالات ال ا ما ی اخ وه

ا ر له ه عاب ال ة وفه واس ع   .ال

ة  ان ها إم م ر م ه ح ل ة  ون اقع إل اعي هي م اصل الاج ات ال ف

ة ش ح صف ة ف ا ة علاقاته الاج اء ش اقع م أجل ب ه ال ة على واجهة ه

عة قة س ه  ا ب ادها  ل أف ة ی اض عات اف ة، سهلة، وت م ة وتفاعل ، آن

ة ة م ّ لفة ن ال م أش مات  عل ن ال ادل قاء ی ه أص ة، مع أنف ة ، س س

اصل الاج ."ة  ات ال ال ف الات الإت م في م ان ت اتها  ا اعي في ب

امعات  ة ال ل ل  امات م اد ال في الاه اء العلاقات ب الأف اعي و الاج

ة  ا ش م ی اس عاه ال ة  Facebookوال لاب اعات ال رها لل ب ال ه م 

ة   .(Revue, 2011, p. 17)" والأسات

ِلة  ق ُ حلة م ل وفي م لها في  اعي ودخ اصل الاج ات ال ام ش ع تع اس و

ة ا اة الاج الات ال ة، م اس ةا، ال اد ة، لاق قا ة، ال ة والإعلام ی ث تغُّ ، ال ح

ها  ّ ل ر ی ه أ ال ع أن ب ة  ّ اعي خاص اصل الاج ات ال م ش مل في دلالات مفه

ا ة في ال ة  مها ب مات ، ل الإعلاميو عل ن ال ادل اد ی ان الأف ع أن 

اد العائلة  ق وأف قاء ال اول ب الأص هات ت ی ة وف ر ورسائل م ة م ص ال

ة ة ال م اة ال ن م ال ي ت ي ، وال قائع ال اث وال ة الأح غ ن ب م ق م  ا ال أص

ات  ه ال ونها في ه نها و لة إعلام ادف اً وس اً ف ي أص ش ة ال ا الاج

اصل  ات ال أ على ش ل  ّ ارة ع ت اعي ال ه  الإعلام الاج ف  ة تُع ی ج

اها  ي ی ا ال افة ال رِ ص عاَ ِ ان الإعلامي و رفعها ل ها في ال لِ خ ُ َ د ثْ اعي إِ الاج

غالاته رته وان ته وص قل ص ر ل ه اد ال ةأف ا اة الاج اث ال ات وأح ُ   . وم
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ائفة . 6 ار ال دة للأخ ع فا ال    :Fake Newsال

قة ع فا ال ز ال ائفة م أه وأب ار ال م الأخ ة  ع مفه ی سائ ال رة ال ث

ال و  اج ون الق للإعلام والات في في إن ا ال ات ال اه ات وم ا ن

ها  ارة وغ ةالإخ ا قة وال ق لل ة تف ي في حالات  ة ال ام الإعلام ، م ال

ة  اس اض س قاً لأغ ة م ع ُ ة م ق أج ة ل ع قة م في  ا ال قلها ال وق ی

ة اد ة اق ا ها ع جهل و .. .اج اردة و ق ی مات ال عل ة ال م ص ع دون ق وعل 

ها  ه ا. ف ال فه لا ال ها وفي  ع ن لقاها و ر ال ی ه اً على ال ث  ار ت لأخ

ارها ة ان سع م دائ ا ی ة م ار ة ال ي ، ع  خاص هات ال راً لل ل ض ا ت

ة مات مغل عل ار  ه الأخ ها ه ث ع   .ت

ه  ة ووصف ه مة ل فا ال د ال اء الإعلامي  تع لاح للف ول ال

ام  سائلال ها، وال اح  ة م ال اك ف ة  "فه اذ ار ال ه  False newsالأخ أ أنّ

ة م  ن الق ارة م جهة وعلى م ة الإخ ّ ج وناش الق ُ ب على م ن صفة ال لق ُ

ة ام. (Pierri, 2019, p. 47) "جهة ثان ه ال ل ه ى  اً ت ة تق ف ال " و

ة ا ار ال قة  Wrong news الأخ ح  اج ون خ غ ص ه إن ق  ُ أ  ا ال وه

ه  ل ن ة ال ق أك م ص م ال أ وع اً ع  ال ة غال ع عي("غ م ، م

ة ، 2017 ل  )29صف هارات الع ق ل ف في ال  ا ال اً ال ه  قع  ا  وه

ع ة ال ا ة وم ض قة وال زها ت ال في وأب مةال   .ل

م ار مفه ام على غ ع م ال ا ال ات أخ له ت ت ه ا  ة  "ك ف ار ال الأخ

Fabricated news  ها ي وصل إل ة ال ی ة ال ج ل ات ال ق اً على ال ي تع غال وال

ی  ت والف ر وال یل ال قات تع ات وت م ا ، (Mooney, 2019, p. 27)"ب فال

في ق ی ة ال قعه في ف ا ی رة م امج ال ه ال ارة ع ه ه الإخ یل ق الغ في تع

ه ث  اقها الأصلي ال ح اجها ع س سالة وخ ا ال . وت م ال فه
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لفقة  ار ال فة أو الأخ ّ ار ال م آخ وه الأخ ر مفه ه ح  اث س قائع والأح  Fakeلل

news ة ع ل لأول م ي 2016ام ال أُ ئ الأم ان ال ام دونال على ل  Donald ت

Trump  ي سائل الإعلام ال جهة ل لة م الاتهامات ال ُ ها ج ع ي  ة ال اب ه الان ل في ح

ه  ق وج كان ت أنها ت فها  ان  ا"ف ارا ملفقة وه اراً زائفة أو أخ ة أخ ه Fake " ارته ال

news ")Dice, 2017, p. 94(  ا لا م ول ه فه ا ال ل ه ة ت ل أول ش ن ب ل

ان  م الإن ة ق ة العه بل هي ق ی ائفة ح ار ال ي أن الأخ ار .ع م الأخ فق ات مفه

ات الاً وت لفقة أش ار الإشاعة  ال ة على غ ة وسائل الإعلام الق دة في ف ع the م

rumor  ة و عا اعها وال Hypeال لاف أن ة اخ اس اض س م لأغ اً ت ان غال ي 

اتي  اد ال ادة الإت عي  ع ال اردة ب ال ب ال ة ال زها ف ّ أب ة لعل ج ل ی وی

ا ة وحلفائه ة الأم ات ال لا ادة ال الي  أس   ).Russell, 2020( .وال

اة ب الات ال ل م ا ت  ا ه م اه إلى ی ه ال ال ه اسةولا ت اء في ال ، ون اس

اد ة، الاق ا، ال ج ل اضة، ال قافة، ال ی، ال ات ، ال ارها ه ش وما زاد م ان

ا ال ل له علاقة  ا ال ارسة ه ة ل ة ال ي صارت ال اعي ال اصل الاج ال

ع  افة لا م ق ولا م  ة ال ي.مع مه ئ الأم ح ال ام الدون وم ت  ت

Trump Donald لفقة ار ال اجه للأخ ف ون ا ال ا ال ا ، ع ن ح ه أص

م  ة لأنه مفه اس ة وال ا ة والاج الا في الأوسا الإعلام ع اراً واس م الأك ان فه ال

اعي  اصل الاج ات ال اه ش ی ال ت الي والإعلامي ال اء الإت اشى مع الف ی

ا يوص ه ِ ها غ الـ ا في شقّ صف ، فة ال ب ل م ه الأن والأق فه ا ال فه

ات ه ال اً ع ه م رة ی ة وال ُ ة ال ل ام ال   .ال

ة. 7 ی سائ ال ة ال ج ل ة ال ة وال ة ال   :ب ال

ح ائ ع ال اح ال اه ال ة ال ت ة ال م ال قابل مفه م ی ّ مع مفه  ع

اح ال  ف وال ل ها الف لّ ع ي ت ة ال ج ل ة ال هان ال ت مارشال ماكل ه
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McLuhan Marshall Herbert ،"ان هان فإذا  ّ  McLuhan ماكل ه أن ی م خلال ن

سالة ّ لة هي ال س ّ ی أن ، )Merritt, 1994, p. 86( "ال ح ع ّ ع ال سالة "فإن ّ هي ال

امة( "ال ع ة ، 2019، ب ه أك ، )14صف ة ه ال ه ال ُ وف ه ّ ال أ أن

لة  ذاتها س جهات وآراء و ، م ال ار ومعارف وت له م أف ن وما  فال

لم س ة م ال ا. ةرة ه أك أه افة ال ا إسقا ص اع  وذا حاول ع م أن

ة ی سائ ال ارة على ال فا ال ه ال ا ، ه افة الــ ّ م الإشارة إلى أن ص فلاب

ــ على  ّ ي ح ة ال ی ال ال ات ووسائ الإعلام والإت ج ل ر ت ائج ت ة م ن هي ن

وب  ُ اله اقع لا  ی  ا الإعلامي ال جـه وال ا ال عامل مع ه ها ال م ر م ه ج

عا  ّ م ال ه ولاب ام ف في  معه ل ة ل ت ة وعلام ال مات إت ا وخ ا مه م م ق

ال ة للإعلام والات سائ الق ر ال ، ال ه ا على ال ج ل ه ال ه ه ا ح قابل ف ال و

ا افة ال ارس ص ه  ضاً مع  وج نف اشى ف ي ت ة ال ی عة م ال ال عه م ی

ّ م  جه الإعلامي ولاب ا ال ام ه ات وال ل ال ـــة ل َ زِمـــ ـــلاَ ُ ة مـ عامل معها  ال

اء الإعلامي  ا الف ن في ه ن الفاعل ف ن ال ا ها ال ها و ي ی ة ال الإعلام

ا رة، ال ار ال مات والأخ عل ة ال ّ ة ودقّة وص ا ه ال م مة ه ِ ّ ق ُ ، وتأتي في م

غي تغل ع ال ا ی ة ك ها ض صانع ال على رقا ي ی ف ة ال ات ة ال قا

س الإعلامي لة أو ال س ة ومال ال ل   .ال

اج ون و  ة إن ل في في ع ا ال ة ال ار ا وم افة ال قات ص تع ت

ة  ارة ع ش ّ وواقعي Facebookالق الإخ ة للإعلام  ال حي ی سائ ال رة ال ل

الوالا له م  ت غي أن ت سالة وما ی ة ال ز أه ُ افة ، ی ع ص ف أجل ت تـ

اش في  َ ع ُ اقع الــ ف في الأساس إلى نقل ال ي ته ة ال ها ال ّ اجها ع س ا وخ ال

اة  الات ال ون ت أو ت أو و كل م ر ب ه الها لل قة و ل إلى ال ص ال

ّ جهة أو ح لأ ان ت ات ، ش  الفات لأخلا ها م ال اه وغ ه ال ل ه ف
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ل  ات الع ا أ لق ی ل ی ف ال ا ال ة ال ر ع غال ة ت ة ال ه ال

اً  ّ ل اً ولا ع في لا ن ارة ، ال ام الق الإخ ي ل ّ إذن م تأ  فلاب

اعي اصل الاج ات ال رة ع ش ها وسائل الإعلام وح، ال ي ت ام ال ى ال

ة  لا أ العام وال للة لل سائل ال ي ل ال اج هي الأخ إلى إسقا  ة ت الق

ي  ل سل ق د م ّ ح م ُ ر لـ ه اه والهادفة ل وتق أف تف ال ل ال عق

ام اج م ة في إن ار فاعل معها أو ال ون ال سائل ب ة تع آراءه  لل ادّ ُ ورسائل مـ

جهاته اره وت حاته وأف   .و

اقع في وسائل الإعلامو  ا ه ال ان ه ة، ذا  ن لف ات ال ة في الق ّ داد ح ، فالأم ی

د  ا ال ّ في ه ح ع ل ع ال ق قافة إلى : " ح  ال ال ئي الارتقاء في م أوقف ال

ة مع رو ، ح ج ل عة ا ث ق ة وأح ّ ة خاص اتها مع ال ا قافة وارت الإضافة ، "ح ال

ائ  ضع ال ة تغ ال ان ع م إم ان وال ع الإن ة ، 2009، ع (إلى م ، )12صف

ي ت  ر ال ه ات ال ع ف ات  اق وراء ر ة أخ إلى الإن ل وسائل إعلام ا ت ب

ه الغ  ه ال ة وال ة ، 2009، ع ( ال اج و ، )30صف اً ما ی إن ا غال وه

ع اد ال ة أف ّ ء عام اد عارض مع  وم ام ت ّ أن ، م ن الإعلامي لاب اج ال فإن

ه ه ون ل ب ة ق ائ ه على ال ال حلة إسقا   . على م

سائ الإعلام و  جي ل ل ر ال ةً لل َ اح ُ ة مـ ة ال ن ال ا  أن ت له

ال ة والإت ی ة ، ال ّ ة وأه ع ی أس رها ال ارها وت ا وان افة ال قات ص ف

جي ل ي على العامل ال ّ ، العامل ال ورة ع دراسة الإعلام" ا أن ة ض ة ح ، ال

ع ُ اً على الـ اب أث إ ان ال ا  ل الإعلام  ة  ن ال ا اق ل ع الإعلام ، و ا اب ل و

اق معها ع ة أو ت اال أث سل ان ال ا  ل علي(" ،  ة ، 2005، ب ا ما ، )48صف وه

ي ت  ة ال ر ووسائل الإعلام الق ه ة ب ال عة العلاقة القائ ه   ّ ُ أن نف

عارض مع  اً ما ت ي غال سائل وال ه ال ها ه ي ت سائل ال ال ان  م الإ قة وع ق ال ب
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عال  ة لل ّ ة العام ل ة وال ض ة وال ا ، ا غي لل ا الأساس ی وعلى ه

اصل  ات ال ارة ع ش اج ون الق الإخ ة إن ل ف الفاعل في ع ال

اعي ل م ، الاج ي أه ها وسائل الإعلام وال ه ي ان ة ال ا اسات ال فادة م ال الاس

ت ّ ة ور ة لل والإرسال  خلالها عامل ال ی ات ال ج ل ال ر  ه هار ال على ان

فاعل   .وال

في ا ال غي على ال ة ی ی سائ ال م لل لا العامل  ال فادة م  الاس

جي ل ي وال ة ، ال مة وتغ عل ة ال ع ال ل ه ع هل عل جي  ل فالعامل ال

ة فة آن اث  ه ال، الأح ي في ح  اء ال الفات والأخ ع في ال ق ي ال عامل ال

ا  افة ال ابي ل ق والإ ُ ان الـ في وت ال ا ص ه  ا ع ن ه وت ّ ت

وا ا وج ا وح ان ا  ع أی اد ال رة أف ت وص قل ص غي أن ت ي ی لة إعلام ، ال فهي وس

ار ال  ج ع إ غي لها أن ت ة لا ی مات ة  ادوالخ ع وفي مه ة في ال ائ ال

افة   . ال

ة. 8   : خات

 ّ راسة أن ه ال ح م خلال ه ةی ی سائ ال ی أث   لل م إعلامي ج فه

ة ات الإعلام ل فا وال ة ال ه ، على  ها في ه ا إل ق ي ت فا ال ه ال ل ه ف

ة ات ناج لات وتغ ها تع أت عل ة  رقة ال ائف القائ  ال أ في و ر  ع تغ ج

لها سالة وش ن ال ى م ل وح ق ر ال ه ال وال ا ما دفع ال إلى ، الإت وه

اس مع  ة ت ی رات ج رت ت ل ة و ة الق ال ة والات فا الإعلام إعادة ال في ال

ه أدوار اخل  ي ال ت ال ال ی والإت ر  مفا الإعلام ال ه ال وال الات القائ 

لقي   . ال
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قارنة  ة ال ق والأن ق ع وال ي ال  .على ح
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