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Abstract:

Le droit de la concurrence est applicable si le comportement litigieux
est susceptible d’affecter le marché ou une partie importante du marché.

C’est ce que traduit I’article 2 modifié par la loi 2008 et la 2010 de
I’ordonnance n°03-03 du 20 juillet 2003 relative a la concurrence et 1’article
3 alinéa b de la méme ordonnance.

D’apres ces deux textes, la concurrence exige 1’existence du marché car
les regles du droit de la concurrence ont pour but le contréle des pratiques
des agents économiques du marché ou ils exercent.
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C’est pourquoi I’utilisation des régles juridiques concernant le marché
concurrentiel impose la définition du marché ou les entreprises exercent leur
pouvoir et sa limitation.

Keywords: La concurrence ;le marché ; les pratiques ; les agentes
économiques ; le marché concurrentiel.
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- L.N — Vullierme , droit de la concurrence , 2éme ed vuilbert , 2011, p.167 : « la concurrence étant
aujourd’hui le seul moyen de parvenir a une meilleur répartition des ressources , toute entreprise
doit s’y soumettre et déterminer ses conditions de vente de fagon autonome , ¢’est-a-dire non pas en
s’entendant avec les autres entreprises ou en dévoilant sa stratégie , mais en fonction des cotts de sa
propre entreprise et de 1’offre et de la demande du marché » .
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2- L’article L.420-1 c.com :

« Sont prohibées méme par I’intermédiaire direct ou indirect d’une société du groupe implantée hors

de France , lorsqu’elles ont pour objet ou peuvent avoir pour effet d’empécher de restreindre ou de

fausser le jeu de la concurrence sur le marché , les actions concertes , conventions , ententes

expresses ou tacites ou coalitions ... » .

3- Ordonnance n°86-1243 du 01/12/1986 relative a la liberté des prix et de la concurrence codifiée

code de commerce, livre IV par I’ordonnance n°2000-912 du 18/09/2000 , journal officiel septembre
2000, p.147 183 et modifiée par L.n°2001-420 , 15/05/2001 , journal officiel 16 mai 2001 , p.7776

4- Les articles 102 TFUE , 82 CE , 2 du réglement CE sur les concentrations , article 101 TFUC ,
article 81 CE .
- L.Vogel , I’influence du droit communautaire sur le droit frangais de la concurrence : JCPE 1992
,1,3550.
- Linda Arcelin , le droit de la concurrence , PUR , 2010, p.35 : « La notion d’entreprise est le plus
souvent utilisée comme simple commaodite linguistique tel n’est pas le cas en droit de la concurrence
ou elle est le sujet privilégié de ses régles ... , elle permet de définir le champ d’application du droit
de la concurrence » .
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2- N.A Vullierme , opcit, p.98 : « le marché concerné ou le marché pertinent est le préalable a tout
contréle concurrentiel ... » .

« d’une délimitation plus ou moins étroite du marché dépendra le degré de 1’effet concurrentiel » .
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6- M.Frison — Roche , opcit , p.37 .
- Laurence — Nicolas — Vullierme , droit de la concurrence , 2eme édition , 2011 , p.98 : « le marché
est le lieu théorique de rencontre de I’offre et de la demande de produits ou de services considérés
par les acheteurs comme substituables aux autres biens ou services offerts » .
- Comm . CE . JOCE n°C 372, 9 décembre 1997 , point 7 .
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1- L.Arcelin , opcit , p.54 : Selon le réglement n°2790/1999/CE du 22/12/1999 concernant
I’application de I’article 81§3 du traite européen et selon la définition du pouvoir de marché d’une
entreprise donnée par la commission européenne , « une entreprise posséde un pouvoir sur marché »
, «si elle est capable d’influencer de manicre notable sur ses prix de vente et si, en pratiquant des
prix supérieurs a un niveau compétitif , elle peut , au moins a court terme , réaliser des bénéfices
exceptionnels » .

2- M.Malaurie — Vignal , droit de la concurrence interne et communautaire , 3éme ed , Armand
Colin, 2005, p.57 : « la détermination du marché est une condition de fond retenue par les droit
interne et communautaire de la concurrence » .

-JOCE n° C 372 du 9/12/1997 , point 2 : « ¢’est au sein du marché que les régles de la concurrence
s’appliquent » .

3- L.N —Vulierme , opcit, p.87 : « le marché est le moyen de parvenir a une meilleur allocation des
ressource dans une économie de marché : I’offre rencontre la demande et détermine la qualité et le
prix . Marché et concurrence sont intimement liés » .

4- D.Mainguy et M.depincé , droit de la concurrence , ed.2015 , Paris, p.85 .
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1- M.Pédamon , droit de la concurrence , ed .2015 Paris , p.85 .

2- M.Malaurie — Vignal , opcit , p.57 .

3 L.Bidaud , la délimitation du marché pertinent en droit frangais de la concurrence , Litec , 2001 ,
p.433etS.

-2003/08/20 s 41 saai 2 7, - —4

5- CA Paris, 7 juill . 1995 : BOCC1995 , p.376 : la position dominante « s’entend du pouvoir de
faire obstacle a une concurrence effective et suppose que 1’entreprise en cause occupe sur le marché
pertinent une place prépondérante en raison notamment de 1’importance de la part de marché qu’elle
détient dans celui-ci et de sa capacité a s’abstraire de la pression d’autres entreprises sur le marché »

- CJCE, 14 février 1978 , aff , 27/76 , Rec CJCE 1978, p.207, a défini la position dominante comme
« la situation de puissance économique détenue par une entreprise qui lui donne le pouvoir de faire
obstacle au maintien d’une concurrence effective sur le marché en lui fournissant la possibilité de
comportements indépendants dans une mesure appréciable vis-a-vis de ses concurrents , de ses
clients et , finalement , des consommateurs » .
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1- Contrats , conc , consom . 2000, comm . 128 .
2- M.Malaurie — Vignal , opcit, p.56 et S .
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4- Menouer . M, droit dela concurrence , Berti, ed , Alger 2013, p.111etS.
- L.Bidaud , la délimitation du marché pertinent en droit francais de la concurrence , litec , 2001 —
M-C Boutard — Labarde « la délimitation du marché pertinent » , RIDA 1993, 743 — L.vogel , les
limites du marché comme instruments de la concurrence , JCP 1994 , 1, 37 .
5- L.N — Vullierme , opcit , p.29 : le marché du produit en cause comprend : « tous les produits ou
services que le consommateurs considére comme interchangeables ou substituables en raison de
leurs caractéristiques de leur prix et de ’usage auquel ils sont destinés » .
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1- CA Paris , lere ch, 17/06/1999, BOCCREF, 4 juillet , p.217 , la cour de Paris définit le marché
pertinent comme étant : « le lieu théorique ou se rencontre I’offre et la demande des produits ou
services qui sont considérés par les acheteurs ou les utilisateurs comme substituables entre eux ,
mais non substituables aux autres biens ou services offerts » .
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1- Le réglement CE , n°139/2004 définit , le marché des produits en cause comme étant « un marché
qui contient tous les produits et/ou services que le consommateur considérent comme
interchangeables ou substituables en raison de leurs caractéristiques , de leur orix et leur usage
auquel ils sont destinés .

Un marché de produits en cause peut , dans certains cas , se composer de plusieurs produits et/ou
services qui présentent des caractéristiques physiques ou techniques en grande partie identiques et
sont interchangeables » .

2- Cons . conc , déc n°07 — D — 12, 28 mars 2007 , selon la jurisprudence francaise , le marché en
cause « c’est le marché ou il convient d’apprécier la disponibilité de produits ou services constituant
des moyens alternatifs de satisfaire la méme demande » .

3- Cons . conc . 2008 , p.212 , selon la jurisprudence frangaise : « la définition du marché sert
principalement & dessiner les contours de la « concurrence potentielle » .
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1- Selon le réglement CE n°139/2004/CE du 20/12/2004 relatif au contrble des opérations de
concentration entre entreprises : « un marché de produits en cause comprend tous les produits et/ou
services que le consommateurs considére comme interchangeables ou substituables en raison de
leurs caractéristiques , de leur prix et de 1’'usage auquel ils sont destinés . Un marché de produits en
cause peut dans certains cas , de composer de plusieurs produits et/ou services qui présentent des
caractéristiques physiques ou techniques en grande partie identiques et sont interchangeables » .
2- M.Menouer , opcit, p.111etS.
M.Malaurie — Vignal , opcit , p.58 .
3- Idem .
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2- Cass.com, 21 juin 1994 , n°92 — 22.016 , RTD com . 1995, p.220 .

3-Cons . cpnc, déc, n°97 —D - 71,7 oct 1997 , BOCCRF 31 déc, p.894 .

4- CJCE, 14 février 1978 , United Brands , Rec . | . 207 : Selon la cour de justice européenne , le

marché du produit de la banane est un marché distinct qui ne peut étre remplacer par le marché des

fruits frais parce que : « la banane a une apparence , un godt , une consistance moelleuse , une

absence de pépins , un m’animent facile , un niveau permanent de besoins constants d’une catégorie

importante de la population composée d’enfants , de personnes agées et de malades » .
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1- M.Vignal , opcit, p.61 .
2- M.Malaurie — Vignal , opcit , p.61 : « toute pratique entente ou pratique abusive , contribuant a
la création , au maintien ou au renforcement d’un pouvoir de marché qui altére les structures de la
concurrence est répréhensible » .
3- Idem : « les autorités communautaires définissent le pouvoir de marché comme étant : « la
capacité de pratiquer pendant une durée significative des prix supérieurs au niveau qui résulterait du
jeu de la concurrence ou de maintenir pendant une durée significative la production en termes de
quantité , qualité , diversité des produits ou en terme d’innovation a un niveau inferieur a celui qui
résulterait du jeu normal de la concurrence » .
4- Communication de la commission sur la définition du marché en cause aux fins du droit
communautaires de la concurrence JOCE n° C 372 du 9/12/1997 , point n°13 : « le marché en cause
dans le cadre duquel , il convient d’apprécier un probléme donné de concurrence est donc déterminé
en combinant le marché de produits et le marché géographique » .
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2- F.Riem : « concurrence effective ou concurrence efficace ? L’ordre concurrentiel en trompe —
I’eil ? RIDE , 2008, n°1, p.71.
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4- Linda Arcelin , opcit, p.53 : « selon cette auteur le marché géographique c’est « 1’espace ou se
rencontrent ’offre et la demande et ou les conditions de concurrence sont suffisamment
homogenes » .
- Cass . com, 30 mai 1995 , BOCC 20 juill . 1995 : Selon la cour de cassation , « ’offre et la
demande ne peuvent de rencontrer et constituer un marché au ses économique que dans une aire
géographique délimitée par la proximité de I’entreprise avec laquelle le client entre directement en

rapport » .
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2- Reglement n°802/2004 qui définit le marché géographique comme étant : « le territoire sur lequel
les entreprises offrent et demandent les biens et les services en cause , sur lequel les conditions de
concurrence sont suffisamment homogenes et qui peut étre distingué de zones géographiques
voisines parce que , en particulier , les conditions de concurrence y différent de maniere
appréciable » .
3- Communication de la commission européenne sur la définition du marché en cause , précitée ,
point n°8 .
4- TPICE , 6 oct 1994 , Tetra Pak / Commission, aff . T.83,Rec.p. Il — 755, point 91 : « il
n’est nullement nécessaire que , les conditions objectives de concurrence entre les opérateurs
économiques soient parfaitement homogénes . il suffit qu’elles soient « similaires » ou
« suffisamment homogénes » » .
- En ce sens le conseil de la concurrence frangais , cons . conc, déc, n°08 — D — 02, 12 février 2008
, Free SAS , Rapp. cons — conc , 2008, p.211 : le marché géographique pertinent peut étre défini
comme étant : « le territoire sur lequel les entreprises concernées sont engagées dans la fourniture
ou la demande de produits ou services pertinents et ou elles sont exposées a des conditions de
concurrence similaires ou suffisamment homogenes » .
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4- Réglement n°802/2004 qui définit le marché géographique : « les facteurs pertinents pour la
délimitation du marché géographique en cause incluent notamment la nature et les caractéristiques
des produits et des services en cause , ’existence de barriéres a 1’entrée , les préférences des
consommateurs , des différences appréciable de parts de marché entre zones géographiques et des
écarts de prix substantiels » .
5- CA Paris , 29/01/2008 , RLC 2008/15 , n°1053 , obs . Sélinsky . V : « la délimitation du marché
doit permettre de définir le pouvoir de monopole d’une entreprise , il faut déterminer ’espace
géographique dans lequel ce pouvoir peut évoluer » .
- L.Arcelin, opcit, p.102 : « le pouvoir du marché , ¢’est la capacité de I’opérateur d’élever ses prix
sans diminuer ses ventes » . « La capacités de maintenir les prix a un niveau supérieur a celui des
prix compétitifs , ou de maintenir la production en termes de quantité , de qualité et de variété des
produits ainsi que d’innovation & un niveau inférieur a ce que devrait étre une production compétitive
et cependant une période non négligeable » .
6- Linda Arcelin , droit de la concurrence des pratiques anticoncurrentielles en droit interne et
communautaire , 2009 , p.50 .
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