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م  الملخص3       يهذف هزا البدث ئلى دساظت جأزير صىسة كلامت ًاظين بشاهُمي )لاكب الفشٍ

ىا هزه الذساظت كلى كُىت كذدها  الجضائشي  الىػجي  54لىشة اللذم( كلى هُت ششاء الللاماث. أحشٍ

لت االإشبلاث  شخص في ول مً مذًىتي جلمعان وظُذي بللباط. خُث بُيذ الىخائج باظخخذام ػشٍ

أن االإـهش الجزاب Smartpls3 v 3.2.8  لملادلاث الهُيلُت بالاظخلاهت ببرهامج الجضئُت الصغشي ل

اض ي وهمؽ الحُاة أي جأزير  لبراهُمي ًإزش اًجابُا كلى هُت ششاء الللاماث في خين لم ًىً للؤداء الشٍ

 كلى هُت الششاء

اض ي؛ االإـهش الجزاب  ؛ همؽ الحُاةاليلماث االإفخاخُت: صىسة الللامت؛ هُت الششاء؛ الأداء الشٍ

 JEL  :M31الخصيُف

Abstract :  

    This research aims to study the effect of brand image  of Yacine 

Brahimi (Player of national team of Algeria) on the purchase intention of 

brands. An empirical study is conducted among a sample of 54 

individuals in the two cities of Tlemcen and Sidi Bel Abbes. The results 

computed through pls-sem using smartpls program version 3.2.8, show 

that attractive appearance have a positive impact on purchase intention of 

brands, while athlete performance and lifestyle have no effect on the 

purchase intention. 

Key Words: brand  image ; purchase intention; athletic performance; 

attractive appearance; marketable lifestyle 

JEL Classification : M31 
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  3مقدمة .1

اطاث االإدترفت الُىم أكامذ كلاكت حلاوهُت هامت بين  ئن همُت االإبالغ االإعدثمشة في الشٍ

اطت اللاكبين ،الللاكاث اللامت اللاالإُت الؤكلام،وظائل  فيل منهم ًدخاج  ،واالإخفشحين الشٍ

مً هىا جؼىس مفهىم  (.Summers and Morgan 2008 p 176الأخش للحفاؾ كلى الىحىد )

اطُين ) ت باليعبت للشٍ (، brand management for athletesحعُير الللامت الخجاسٍ

اطُين هما هى ملائم  ت ملائم للشٍ  Arai and al 2014 p)للمىخجاث فمصؼلح الللامت الخجاسٍ

ت خاصت بهم ) ا(. هم97 ش كلاماث ججاسٍ اطُين الُىم لخؼىٍ  Arai et alٌععى اللذًذ مً الشٍ

2013 p 383 مثل كؼش )David Beckham . اطُين االإشاهير و مىذ كلىد أصبذ ًىـش للشٍ

اطُ خىاصلمم الخؼىس الخىىىلىجي في البث ووظائل ال، فهلذوة ن ى الخفاكلُت أصبذ الشٍ

 Jones and( هللا كً )Bush et al 2004 p 108يان )ن وغير االإشهىسًٍ في ول مو االإشهىس 

Schumann, 2000.)  وكلى مش العىين أصبذ أصحاب الؤكلاهاث ًذفلىن ملاًين الذولاساث

اطُين مً احل التروٍج الإىخجاتهم ورلً مً خلاٌ اسجذاء  ت أو و للشٍ اظخخذام الللامت الخجاسٍ

خعب االإخخصين في هُىصلىذا فان و (.Bush et al 2004 p 108جلذًم شهاداث خىٌ الللامت )

االإىاكف الاًجابُت للمعتهلىين ججاه االإشاهير ًمىً أن جىلل ئلى الللاماث 

ت) فالعلىن الاًجابي كذ ًإدي ئلى الىلاء ،(Charbonneau and Garland 2005 p5الخجاسٍ

ً )word of mouthلللامت ملُىت أو اهدشاس اليلمت ئلى الفم )  Buksa and( الإعتهلىين آخشٍ

Mitsis 2011 p 339) . فىاخذة مً أهم الاظتراجُجُاث لذفم االإعتهلىين لخفظُل والىلاء

ت) اطت هي بىاء صىسة كلامت كىٍ فالُىم أصبذ  (.Bauer and al 2008 p 206ججاه الشٍ

 .(    Reeves and al 2012 p 674االإشاهير ًمثلىن هاحغ لللذًذ مً الأشخاص )

ادة  فالششواث حعخخذم الُىم صىسة ت بالإطافت ئلى صٍ ادة الىعي بالللامت الخجاسٍ االإشاهير لضٍ

 ، فانؿل ظىق اظتهلاهُت جىافعُت يفف .(Sertoglu and al 2013 p 66)الششهت مبُلاث 

مً الأخزًت  مدذودة لضوجاالإعتهلىين كلى اظخلذاد للىكىف في الصف لششاء ػبلت 

اطُت االإذكىمت اطت ) الشٍ  .(Wu 2015 p 234مً ػشف هجىم الشٍ
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اض ي  أبلاد صىسةمما ظبم ًمىً ػشح الؤشيالُت الخالُت "هل جإزش  إشكالية الدزاسة3 1.1 الشٍ

اض ي الاحي" ومً هىا ًمىً ػشح الدعاؤلاث الللاماث؟كلى هُت ششاء  : هل ًإزش ول مً الأداء الشٍ

(athletic performance( واالإـهش الجزاب )attractive appearance وهمؽ الحُاة )

(marketable lifestyleاض ي كلى هُت ششاء الللاماث  ؟( للشٍ

 حابت كً الؤشيالُت ظابلت الزهش جم صُاغت الفشطُاث الخالُت:للئ و 

 ًلي:هزه الذساظت فُما لجمثلذ الفشطُت الشئِعُت 

اض ي اًجابُا كلى هُت ششاء الللاماث االإذكىمت مً ػشف  بشاهُمي اللاكب جإزش صىسة كلامت الشٍ

 فهي:أما الفشطُاث الفشكُت 

H1اض ي اًجابُا كلى هُت ششاء الللاماث االإذكىمت مً ػشف  بشاهُمي اللاكب : ًإزش الأداء الشٍ

H2 بشاهُمياللاكب : ًإزش االإـهش الجزاب اًجابُا كلى هُت ششاء الللاماث االإذكىمت مً ػشف 

H3ًبشاهُمياللاكب ػشف  : ًإزش همؽ الحُاة اًجابُا كلى هُت ششاء الللاماث االإذكىمت م 

 وكلُه فلذ وان همىرج الذساظت وفلا للشيل الخالي:

 3 "هموذج الدزاسة"01الشكل زقم 

 

 

 

 

 

 مً ئكذاد الباخثين صدز3الم

مً البدىر الللُلت التي جلىم بذساظت صىسة كلامت هزا البدث ٌلخبر  أهمية الدزاسة3 2.1

اض ي في الجضائش خُث سهضث البدىر العابلت كلى صىسة كلامت االإىخجاث أو الخذماث مثل  الشٍ

هما ًىفش هزا البدث للمعىكين واالإللىين بُاهاث للاكخماد كليها معخلبلا في  ،االإدلاث

لُت لل الاظتراجُجُت  مإظعاث.الدعىٍ

H1 الأداء الرياضي 

 المظهر الجذاب H2 نية شراء العلامات
H3 

 نمط الحياة
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واهذ هىان اللذًذ مً االإداولاث لذساظت صىسة الللامت في االإجاٌ 3 سابقةالدزاسات ال 3.1

اض ي خُث كام ) اطُت Santini and al 2013الشٍ ( بذساظت خلفُاث هُت الششاء للمىخجاث الشٍ

اطت اض ي كلى Borges and al 2014هما كام )، لفشق الشٍ م الشٍ ( بذساظت جأزير صىسة كلامت الفشٍ

 ا(. همbehavioral loyalty( والىلاء العلىوي )psychological commitment)الىفس ي الالتزام 

( للفشق fans( الظىء كلى أهمُت صىسة الللامت في ولاء االإعجبين )Bauer and al 2008ظلؽ )

اطُت.  الشٍ

 ( أن صىسة الللامت جإزش بشيل مباشش أو غير مباشش كلى هُت الششاء.Wu and al 2011جىصل )

 ( ئلى أن صىسة كلامت االإدل لها جأزير اًجابي كلى هُت الششاء.Diallo and al 2015هما جىصل )

اض ي وهي الأداء  أما فُما ًخص البدث الحالي فلذ خاولىا دساظت جأزير أبلاد صىسة كلامت الشٍ

اض ي والجاربُت الجعذًت وهمؽ الحُاة كلى هُت الششاء خعب )  .(Pornpitakpan 2004الشٍ

لجاربُت والثلت ججاه االإشاهير جإزش اًجابُا كلى هُت ششاء االإعتهلىين في فيل مً الخبرة وا

( كلاكت راث دلالت ئخصائُت بين مصذاكُت Ahmed and al 2014هما وحذ )، ظىغافىسة

( ئلى أن االإشاهير الزًً ٌلخبرون Haroon and al 2015هما جىصل )، االإشاهير وسغبت الششاء

مً حهخه جىصل و  هُت ششاء االإعتهلىين في باهعخان. بير كلىهلهم جأزير  (role modelهلذوة )

(dix and al 2010( اض ي اللذوة هزا  ( له جأزير كىي كلى الىلاء للللامت.role model( ئلى أن الشٍ

( هي أهثر كامل مهم للخمُيز بين celebrity expertise( ئلى أن خبرة االإشاهير)Suki 2014ووحذ )

وجىصل هفغ الباخث ئلى   االإعلمين فُما ًخللم بمصذاكُت االإشاهير االإعتهلىين االإعلمين وغير 

ت مً االإشجح أن جإزش كلى مىاكف  اهه كىذما جيىن صىسة االإشاهير ميسجمت مم الللامت الخجاسٍ

ت وجدعين كبىٌ االإىخج ( ئلى أن Wei and Li 2013وجىصل )، االإعتهلىين ججاه الللامت الخجاسٍ

( في behavioral intentionهم جإزش اًجابُا كلى هُت العلىن )حاربُت االإشاهير والثلت ججاه

( في خين جإزش خبرة االإشاهير اًجابُا كلى هُت Jackie Chan( و)David Beckhamخالت ول مً )

 ( فلؽ.David Beckhamالعلىن في خالت )
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 .الإظاز النظسي للدزاسة3 2

 صوزة العلامة3 . 1.2

 Brand)الللامت هي الخصىساث خىٌ الللامت والتي جىىغ بىاظؼت الاجداد مم                 

associationsت( االإدفىؿ ( ًفي راهشة االإعتهلkeller 1993 p 3 سخلت الللامت .)ت  جبذأ الخجاسٍ

ت للللامتمً صُاغت مفهىم واضح للللامت  ( كلى الجمهىس مً projectingوحعلُؼه ) وهىٍ

ت الفاخشة جشهض كلى خلم دساًت كالُت فخلاٌ شخصُت وصىسة كلامت واضحت،  الللاماث الخجاسٍ

ًإدي ئلى دخل  وهزا مابهذف جدلُم معخىي كاٌ مً الىلاء للللامت  وصىسة مىاظبتبالللامت 

 خللان كُمتوج(. فالللامت وصىستها هما االإفخاح للمضاًا الخىافعُت Okonkwo, 2007 p 5زابذ )

، هما أن هجاح الللامت الفاخشة مبيُت كلى ئوشاء صىسة ممخاصة ًمىً أن وزشوة للمىـماثهائلت 

اظم الللامت والشلاساث والشمىص والخلبئت والخغلُف أو أي  وبالخالي فانجبرس ظلشها الباهف 

ت أخشي خىٌ الللامت الفاخشة كذ حعاكذ كلى ئًصاٌ صىسة مميزة وملخبرة  مللىماث ججاسٍ

(Keller, 2009). ت والىعي بالللامت و ت حلخبر صىسة الللامت الخجاسٍ في ئداسة الللامت الخجاسٍ

ت ) لُت  ( االإخغيراثbrand awarenessالخجاسٍ الشئِعُت للللامت لظمان فلالُت الحملاث الدعىٍ

(Asch and al, 2006).   

لت جلىم فيها حمُم  ت ًىؼىي كلى الخىاصل لصىسة ملُىت للللامت بؼشٍ ئن ئوشاء الللامت الخجاسٍ

ت )وبالخالي الخذماث التي جباق باظخخذام مإظعالفئاث االإعتهذفت لل ت بشبؽ الللامت الخجاسٍ

  (.association( )Jalilvand and Samiei, 2012كت مً الشوابؽ )اظمها( مم مجمى 

ت مً خلاٌ مىـىس راحي خاص بهم، هزه الزاجُت في االإإظعاالإعتهليىن سظالت  كمىما ًلُم

ت في رهً االإعتهلً، هما وصفذ الللامت  الخلُُم ًيخج كنها حشىُل صىسة الللامت الخجاسٍ

لت التي جخمىكم فيه ت بأنها الؼشٍ ا كلامت ملُىت في العىق أي هُفُت ئدسان االإعتهلً الخجاسٍ

للمىخج، هما ًلىم االإعتهليىن بيعب شخصُت أو صىسة للللامت بالاكخماد كلى الؤدسان 

واالإياهت " كذ جشجبؽ مم الفخامت Lexusالصخص ي للشوابؽ التي لذيهم خىٌ الللامت فمثلا "
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(Nandan, 2005). اكم أو الفىادق الفاخشة فلابذ أنها هما أن ششواث الظُافت مثل ظلعلت االإؼ

كىذما جداوٌ جشظُخ كُمت  والجىدة االإذسهتجأخز بلين الاكخباس صىسة الللامت، الىلاء للللامت 

ت مً وحهت هـش االإعتهلىين )  (. Kim and Kim, 2005واضحت للللامت الخجاسٍ

( لصىسة كلامت Arai and al 2013) وفي هزه الذساظت ظىلخمذ كلى الىمىرج االإلترح مً ػشف

اض ي   والزي ًخظمً االإخغيراث الخالُت: ( model of athlete brand image(MABI)الشٍ

اض ي في الخصائص االإخلللت بأداء  athletic performance3)) السياض ي*الأداء  ًخمثل الأداء الشٍ

اطُت اض ي والتي حلشف بالخبراث الشٍ اطُت، أظلىب االإىافعت ،الشٍ ( rivalryالخىافغ)، الشوح الشٍ

 (.Arai and al 2013 p 387وهزا خعب )

لشف  (:attractive appearance) الجراب*المظهس  اض ي وَ ًخمثل في االإـهش الخاسجي الجزاب للشٍ

 (Arai and al 2014 p 102)( واللُاكت الجعذًت symbolبالجاربُت الجعذًت والشمض)

دخىي كلى جخمثل في خصائص  (:marketable lifestyle)الحُاة *همؽ  اض ي خاسج االإللب وٍ الشٍ

اض ي واللذوة )  Arai( والللاكت مم االإعجبين والجمهىس )role modelحىاهب مً كصت خُاة الشٍ

and al 2013 p 388.) 

  هية الشساء3 .2.2

لاخلا كلى الششاء  ااظخلمل مصؼلح هُت الششاء بشيل واظم في البدىر باكخباسه مإشش        

(Grewal and al 1998 p 338 .)بافتراض أن هىان ئحشاء كُذ الاهخـاس  وجدشيل الىىاًا

(pending transaction )الفللي ما حلخبر مإششا هاما كلى الششاء  وبالخالي غالبا(Chang and 

Wildt, 1994 .) 

 ( هىاًا العلىن كلى أنها "هُت الصخص لأداءFishbein and Ajzen, 1975 p12فلذ كشف )       

  ظلىهُاث مخلذدة".

كلى أنها " مخؼؽ واعي للفشد لبزٌ  (Spears and Singh 2004 p 56) ػشفكشفذ مً و         

 حهذ مً أحل ششاء الللامت".
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 ,Grewal and al) جىصلفمثلا أخزث هُت ششاء االإعتهلً خيزا مهما مً الأبدار، و هزا          

( جإزش ئًجابُا كلى هىاًا الششاء. store image) وصىسة االإدل( ئلى أن اللُمت االإذسهت 1998

( هخائج مشابهت خُث بين أن ئدسان اللُمت هي اللامل Chang and Wildt, 1994ووحذ )

 اء.الشئِس ي الزي ًإزش كلى هُت الشش 

ٌ الللامت االإىاظبت  ( أنDodds and al, 1991بين ) ومً حهخه         االإدل جإزش  واالإللىماث خى

ئًجابُا كلى ئدسان الجىدة واللُمت والاظخلذاد للششاء. هما ًللب الشطا دوس االإلذٌ بين حىدة 

 brand( أن الألفت مم الللامت )Laroche and al, 1996الخذمت وهُت الششاء. في خين أزبذ )

familiarity ششاء جلً الللامت. التي جإزش بذوسها كلى هُت كلى زلت االإعتهلً ججاه الللامت و ( جإزش 

 ,Morwitz and alللخيبإ بالششاء فلذ جىصل ) اأما فُما ًخص وىن هىاًا الششاء مإشش       

مجمىكت مً الىخائج مً بُنها أن هىاًا الششاء جيىن أهثر اسجباػا مم الششاء باليعبت  ( ئلى2007

ػا في خالت االإىخجاث أهثر اسجبا وهزلً جيىن للمىخجاث االإىحىدة ملاسهت باالإىخجاث الجذًذة، 

 .االإلمشة ملاسهت باالإىخجاث الغير ملمشة

 الدزاسة الميداهية .3

( فُما ًخص صىسة الللامت )الأداء Arai and al 2013اظخلملذ هزه الذساظت ملُاط )      

اض ي، همؽ الحُاة(، أما فُما ًخص هُت الششاء فخم اظخلماٌ ملاًِغ  االإـهش الجزاب، الشٍ

( وكذ بلغ كذد ملاًِغ الذساظت Dodds and al 1991و ) (Zeithaml and al 1996ول مً )

 .(Items)ملُاط  33

 مجتمع وعينة الدزاسة3 1.3

لت كشىائُت في مً ول مً مذًىتي  64لللُام بهزه الذساظت كمىا بخىصَم      اظخماسة بؼشٍ

اظخماساث هـشا للذم اهخماٌ  10جم اظدبلاد  .2019ظُذي بللباط وجلمعان في شهش ماسط 

 Sekaran, 2003 pاظخماسة صالحت للذساظت، فدعب ) 54الؤحاباث وبالخالي، جدصلىا كلى 

 500 وأكل مً 30مً  أهبر ( فان حجم اللُىت الزي ًيىن Roscoe, 1975( هللا كً )295

ت للاكب ًاظين ث كباساث الاظخبُان خىٌ صىسة الللامس ، وجمدى مىاظب الإلـم الأبدار
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م  امإزش  الاكب بشاهُمي باكخباسه بدُث رحغالي بال Fc   Portoفي االإىخخب الىػجي وهزلً فشٍ

، بالإطافت ئلى مشاسهخه في كذة 2019ظاهم في جأهله ئلى سبم نهائي واط سابؼت أبؼاٌ أوسوبا 

 ئكلاهاث في الجضائش.

 ثحليل البياهات واختباز فسضيات الدزاسة2.3.3
لت االإشبلاث الجضئُت       لخدلُل البُاهاث اظخخذمىا همارج االإلادلاث الهُيلُت وجدذًذا ػشٍ

لإحشاء جدلُل البُاهاث  3.2.8اليسخت  SmartPLS( هما اظخخذمىا بشهامج PLS-SEMالصغشي )

(Ringle and al 2015( هما كام .)Hair and al 2011 p139 بخلشٍف )PLS-SEM  لت»بــ  ػشٍ

  .«الخابلتئلى جدلُم أكص ى كذس مً الخباًً للمشهباث  وهي تهذفت الىمارج العببُ

 الجذوٌ االإىالي ًىضح خصائص كُىت الذساظتخصائص عينة الدزاسة3  . أ

 3 "الخصائص الديمغسافية للعينة"01الجدول 

 )51)ن= المئوية النسبة غسافيةو الخصائص الديم

  الجنس

 56,9 رهش

 43,1 أهثى

  السن

 9,8 ظىت 20-

 52,9 ظىت 20-29

 23,5 ظىت 30-39

 3,9 ظىت 40-49

 9,8 ظىت وأهثر 50

  المستوي التعليمي

 3,9 مخىظؽ

 21,6 زاهىي 

 45,1 حامعي

 29,4 ما بلذ الخذسج

  الدخل الشهسي 

 68,6 دج  40.000-
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 19,6 دج 40.001-60.000

 5,9 دج 60.001-80.000

 5,9 دج 80.000أهثر مً 

  الوظيفة

 25,9 مىؿف

 7,4 كامل في ششهت 

 14,8 أكماٌ خشة

 38,9 ػالب

 3,7 مخلاكذ

 3,7 أظخار حامعي

 1,9 أظخار

 1,9 ػبِب

 1,9 بذون مهىت

 IBM SPSS Statistics 20 : مخشحاث بشهامج3المصدز

ئهار، أما فُما  %43,1اللُىت روىس و مً 56%9,هلاخف أن  1مً خلاٌ الجذوٌ سكم       

 50ظىت وهفغ اليعبت للؤشخاص الزًً لذيهم  20اكل مً  %9,8ًخص ظً اللُىت فىجذ 

ًليهم الأشخاص  %52,9ظىت بيعبت  29ئلى  20ظىت وأهثر أما أكلى وعبت فياهذ للؤشخاص مً 

   .01أما باقي خصائص اللُىت فهي مىضحت في الجذوٌ سكم  %23,5ظىت بيعبت  39و 30بين 

 القياس ي للنموذج البحثي3 تقييمال . ب
 17وبصذد جلُُم مىزىكُت االإإششاث جم خزف  أولا جم اخخباس صحت ومىزىكُت الىمىرج،    

 outerلان الدشبم الخاسجي لهزه اللباساث ) 02( وهي مبِىت في الجذوٌ سكم itemsكباسة )

loadings ا 0,7و  0,4( بين دة االإىزىكُت االإشهبت ًيبغي ئصالخه ئرا واهذ هزه الؤصالت جإدي ئلى صٍ

(composite reliability( ومخىظؽ الخباًً االإفعش )AVE( فىق كُمت اللخبت االإلترخت )Hair 

and al 2014وهى ما خذر في هزه الذساظت ). 
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( واهذ أكلى مً الحذ constructsأن االإىزىكُت االإشهبت للمشهباث ) 2ًـهش الجذوٌ سكم      

( convergent validity( أما صحت الخلاسب )Hair and al 2011) 0,7الأدوى االإؼلىب وهى 

(، ئرن صحت Bagozzi and Yi 1988) 0,5( واهذ أكلى مً اللُمت االإلترخت وهي AVEللمشهباث )

 أهذث.جالخلاسب كذ 

 "الموثوقية وصحة التقازب"023الجدول 

 AVE الموثوقية المسكبة (loadingsالتحميلات) العبازات والمسكبات 

 0,578 0,845  الأداء السياض ي

pps1: اطت هشة اللذم    خزفذ بشاهُمي لاكب مهُمً في سٍ

pps2: خزفذ بشاهُمي لذًه  مهاساث هشوٍت باسصة   

pps3:  ًأظلىب االإىافعت لبراهُمي  مميز  كً غيره م

 اللاكبين
 خزفذ

  

pps4: 0,690 أظلىب االإىافعت لبراهُمي  مثير للمشاهذة   

pps5: )ضمي )حزاب للجماهير    0,773 أظلىب االإىافعت لبراهُمي  واسٍ

pps6: اطُت في االإىافعت    0,820 ًـهش بشاهُمي الشوح الشٍ

pps7: ً    0,751 ًـهش بشاهُمي الاخترام للمىافعين واللاكبين الآخشٍ

pps8: خزفذ ًـهش بشاهُمي الللب الىـُف   

pps9:  اث لُاظين    خزفذ بشاهُمي مثيرالخىافغ في االإباسٍ

pps10 خزفذ بشاهُمي ًللب حُذا طذ ملـم مىافعُه   

pps11: اث لُاظين بشاهُمي دساماجُيي  الخىافغ في االإباسٍ

   )مثير(

   خزفذ

 0,536 0,774  المظهس الجراب

appear1: 0,840 بشاهُمي حزاب حعذًا   

appear2: 0,671 بشاهُمي لذًه مـهش حمُل   

appear3: اء الخاصت ببراهُمي حزابت    خزفذ الأصٍ

appear4: خزفذ ًاظين بشاهُمي أهُم   

appear5: ت اء ًاظين بشاهُمي كصشٍ    خزفذ أصٍ

appear6:  ًاظين بشاهُمي  في خالت حُذة(en bonne 

forme) 

   خزفذ
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appear7: اطت هشة اللذم    0,673 حعم ًاظين بشاهُمي مىاظب لشٍ

 0,667 0,857  همغ الحياة

life1: خزفذ ًاظين بشاهُمي لذًه أخذار دسامُت )مثيرة( في خُاجه   

life2: اض ي لذًه خُاة شخصُت مثيرة    خزفذ سٍ

life3: خزفذ همؽ الحُاة الخاصت لبراهُمي ملُئت بالأخباس الجذًذة   

life4: خزفذ ًاظين بشاهُمي معإوٌ احخماكُا   

life5 : ًًاظين بشاهُمي كذوة حُذة    خزفذ للآخشٍ

life6: ًاظين بشاهُمي شخصُت مإزشة  في مجخملىا ا (leader)  خزفذ   

life7: 0,740 ًـهش ًاظين بشاهُمي الخلذًش للمشاهذًً واالإعجبين   

life8: 0,831 ًاظين بشاهُمي مخجاوب مم االإعجبين   

life9: 0,873 ًاظين بشاهُمي ًداوٌ الخفاكل مم االإعجبين   

 0,658 0,920  الشساءهية 

pi1:  حلخبر الللاماث االإذكىمت مً ػشف ًاظين بشاهُمي

 اخخُاسن الأوٌ كىذ الششاء
0,811 

  

pi2:  أؿً أوي ظأشتري الللاماث االإذكىمت مً ػشف ًاظين

 بشاهُمي بالعلش االإلشوض
0,810 

  

pi3:  اخخماٌ ششائي للللاماث االإذكىمت مً ػشف ًاظين

 بشاهُمي  مشجفم
0,767 

  

pi4:  لذي سغبت كالُت في ششاء الللاماث االإذكىمت مً ػشف

 ًاظين بشاهُمي
0,893 

  

pi5:  اخخماٌ جفىيري في ششاء الللاماث االإذكىمت مً ػشف

 ًاظين بشاهُمي مشجفم
0,703 

  

pi6: ششاء الللاماث االإذكىمت مً ػشف ًاظين  ظأظخمش في

 العىىاث الللُلت اللادمت بشاهُمي
0,868 

  

 SmartPLS version 3.2.8مخشحاث بشهامج المصدز3 
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مً الاسجباغ  أهبر  AVE( أن الجزس التربُعي للُم اٌ Fornell and Larcker 1981اؿهش ملُاس )    

( وهزا ما ٌشير higher than the interconstruct correlationsبين االإشهب واالإشهباث الأخشي )

 .03الجذوٌ سكم  ش (، اهـdiscriminant validityئلى صحت الخماًض )

 "وصحة التمايصالازثباط "033الجدول 

  هية الشساء همغ الحياة المظهس الجراب الأداء السياض ي

 الأداء السياض ي 0,760    

 المظهس الجراب 0,295 0,732   

 همغ الحياة 0,401 0,307 0,817  

 هية الشساء 0,310 0,398 0,238 0,811

 مترحم SmartPLS version 3.2.8بشهامج مخشحاث 3 المصدز

 . ثقييم النموذج الهيكلي3ج

مما ًذٌ كلى أن الأداء  0,203( لىُت ششاء اللؼىس الفاخشة هى R2كُمت ملامل الخدذًذ )

اض ي، ٪ مً هُت ششاء الللاماث االإذكىمت مً 20,3االإـهش الجزاب وهمؽ الحُاة ملا جفعش  الشٍ

 .)02ػشف بشاهُمي )اهـش الشيل سكم 

 "R2معامل التحديد  "023الشكل 

 
 SmartPLS version 3.2.8مخشحاث بشهامج  المصدز3
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( وبالخالي فان الللاكاث في الىمىرج لها Q2=0,094واهذ اًجابُت ) Geisser Q2كُمت أما      

ت )  (.Henseler and al 2009أهمُت جيبإٍ

ًىضح هخائج جلُُم الىمىرج  04 الخؼىة الخالُت هي جلُُم هخائج الىمىرج الهُىلي والجذوٌ سكم

لت اٌ   كُىت . 5000خالت و 54( ب Sarstedt and al 2011) Bootstrapالهُىلي باظخلماٌ ػشٍ

ن جلبل.في خين أ H2 (β1=0,323, T=2,790, p< 0,01فان الفشطُت ) 4مً الجذوٌ سكم 

 الفشطِخين 

H3 (β3= 0,063, T=0,537, p=0,592)( ،H1 (β1= 0,190, T=1,515, p=0,130 لا جلبلان. 

 " Bootstrap ال ظسيقة"3 04الجدول زقم 
P Values T Statistics 

(|O/STDEV|) 

Standard 

Deviation 

(STDEV) 

Sample 

Mean (M) 

Original 

Sample (O) 

 

0,130 1,515 0,125 0,211 0,190 
< -الأداء السياض ي 

 هية الشساء

0,005 2,790 0,116 0,349 0,323 
< -المظهس الجراب 

 هية الشساء

0,592 0,537 0,118 0,083 0,063 
< هية -همغ الحياة 

 الشساء

 SmartPLS version 3.2.8مخشحاث بشهامج  المصدز3

 أما هخائج الذساظت اللُاظُت فُمىً ئبشاصها مً خلاٌ الشيل الخالي:
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 "النتائج العامة للنموذج"033الشكل زقم 

 
 SmartPLS version 3.2.3مخشحاث بشهامج  المصدز3

 . ثحليل هتائج اختباز فسضيات الدزاسة3.33

 كبىٌ أو سفع الفشطُاث 05ًىضح الجذوٌ سكم 

 3"قبول أو زفض الفسضيات"05الجدول زقم 

 القبول أو السفض الفسضيات

H1 اض ي  مشفىطت اًجابُا كلى هُت ششاء الللاماث االإذكىمت مً ػشف بشاهُمي: ًإزش الأداء الشٍ

H2: ملبىلت ًإزش االإـهش الجزاب اًجابُا كلى هُت ششاء الللاماث االإذكىمت مً ػشف بشاهُمي 

H3: مشفىطت ًإزش همؽ الحُاة اًجابُا كلى هُت ششاء الللاماث االإذكىمت مً ػشف بشاهُمي 

 كلى هخائج الذساظت مً ئكذاد الباخثين بىاء المصدز3
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 3خاثمة. 4

اض ي كلى هُت ششاء الللاماث دساظت  أبلاد صىسةكام البدث الخالي بذساظت جأزير       كلامت الشٍ

 (.Arai and al 2013خالت ًاظين بشاهُمي ورلً باظخخذام ملُاط )

مً خلاٌ الىخائج جبين أن االإـهش الجزاب ًإزش اًجابُا كلى صىسة الللامت وهزا ساحم سبما ئلى  

ت  اء كصشٍ هثرة ؿهىس بشاهُمي كلى شاشت الخلفاص مً خلاٌ الىشة الزهبُت خُث ًشجذي أصٍ

 كلاماث بالإطافت ئلى لُاكخه الجُذة هلاكب. ئكلاهاث للذةبالإطافت ئلى ؿهىسه في 

اض ي وهمؽ الحُاة فلِغ لهم جأزير رو دلالت ئخصائُت كلى هُت ششاء  أما فُما ًخص  الأداء الشٍ

لللاماث وهزا ساحم سبما ئلى حهل الأشخاص بدُاة ًاظين بشاهُمي أو أنهم لا ًشون اهه شخصُت ا

  ظىه.مإزشة في االإجخمم الجضائشي سبما هـشا لىحىد شخصُاث أخشي أهثر جأزير أو لصغش 

ً. وبالخالي جلبل الفشطُت الشئِعُت للذساظت بالإطافت سبما ئلى  جفظُلهم الإهاساث لاكبين آخشٍ

 .بشيل حضئي

 ثوصيات الدزاسة3 1.4

ً واالإعإولين كً الؤكلاهاث في الششواث التي حعخخذم بشاهُمي في  في الأخير هىصح االإعيرً

اء ئكلاهاتها بالترهيز كلى مـهش ًاظين بشاهُمي في الشظائل الؤكلاهُت ورلً مً خلا ٌ اخخُاس أصٍ

ت جخلاءم مم حعم وشخصُت    بشاهُمي.كصشٍ

 قيود الدزاسة 2.4

جخمثل  مً بين أهم االإلىكاث التي خالذ دون الىصىٌ ئلى هخائج حُذة )مً وحهت هـش الباخثين(

صغش حجم اللُىت بالإطافت ئلى كلت مخغيراث الذساظت بما أنها مً االإداولاث الللُلت في هزا  في

 االإجاٌ،

بالإطافت للذم دساظدىا لللامت مدذدة بدُث كمىا بذساظت خىٌ الللاماث االإذكىمت مً ػشف  

 ًاظين بشاهُمي بصفت كامت. 

اض ي واخذ فلؽ.  ومً ظلبُاث هزه الذساظت أًظا جشهيزها كلى سٍ
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 الأفاق المستقبلية للدزاسة 3.4

ادة حجم اللُىت بالإطافت ئلى ئدخاٌ مخغيراث حذًذة في  لهزا هىصح البدىر اللادمت بضٍ

ت.الؤكلان واالإىكف ججاه الللامت  الذساظاث مثل  الخجاسٍ

 هما هىصح الذساظاث اللادمت بادخاٌ مخغيراث ملذلت أو وظُؼت مثل الجيغ والعً.

 بالإطافت ئلى اللُام بذساظت ملاسهت بين لاكب حضائشي ولاكب أحىبي. 

 وأًظا ئلى جىظُم حجم اللُىت لدشمل مذن أو دوٌ أخشي.
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