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:  ملخص
إننا نعيش بالفعل عصر ثقافة الصورة، كما صرح ركلاف بارث، فالصورة براصرنا من كل جانب، في 

الشارع، في البيت، في ابؼدارس، بل قد تكوف أكسيجبْ العصر، كإنها بسلطتها الرمزية تغبّ الكثبّ من حياتنا، 
كبؽذا فهي حاضرة بقوة لتأثيث رسائل الاشهار كخلق القيم الاستهلبكية البٍ يبدع مصمموا الاشهار في ابؼركر من 
خلببؽا الذ عقوؿ كأذىاف الافراد لتكوف الصورة كابعرافيك أحد أىم الأساسيات في صناعة أنساؽ ابؼعبُ كبصاليات 

. التلقي 
ىذه اللغة ابؼوازية ىي تربصة كاستعارة لثورة الصورة، كىو ما يهذؼ اليو ىذا البحث من خلبؿ دراسة برليلية لعلبقة 

. التصميم ابعرافيكي بالرسالة الاشهارية ككيفية صناعة الصورة الاشهارية
Abstract : 
We are already living in the age of image culture, as Roland Barth said. The picture 
surrounds us from all sides, in the street, at home, in schools, and may be the oxygen of 
the age, and its symbolic power has changed a lot of our lives and is so present to furnish 
messages of publicity and behind values The consumer who creates the designers of 
advertising in the passage through the minds and minds of individuals to be a picture and 
graphic one of the most important fundamentals in the industry of meaning patterns and 
reception aesthetics. This parallel language is a translation and borrowing of the image 
revolution, which is the object of this research through an analytical study of the 
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relationship of graphic design to the missionary message and how to make the image 
publicity . 

 
: الإشكالية  -1

تشكل ثقافة الصورة حيزا مهمّا في ابػطاب الثقافي، كتكاد الصورة تتفوّؽ على ثقافة الكلمة في كثبّ من 
مقاربات ابػطاب السياسي كالاجتماعي كالثقافي كالاقتصادم، كمن خصائص الصورة قدرتها على إضاءة فكرة 

بزمن قياسي، إذ أف نظرة كاحدة للصورة بزلق فضاءات دلالية كإبواءات رمزية، كترسم من الآفاؽ الفكرية كابؼعرفية 
. ما يعجز عنو ابػطاب ابؼكتوب أك ابؼسموع

يعد الاشهار من ببْ ابؼسارات الاتصالية البٍ تستدعي كجود الصورة بدساحة قوية خاصة مع التطورات 
البٍ عرفها ىذا المجاؿ أين أصبحنا نتحدث عن صناعة ضخمة كنتعامل مع آليات اقتصادية كثقافية كاجتماعية 
بررّؾ الرسائل الاشهارية، كبذعل من الصورة بؾالا ذا قيمة كأبنية في التسويق كالاستهلبؾ، كبؽذا تعمل الصورة 
الإشهارية على جذب ابؼتلقي ذىنيا ككجدانيا كحركيا، كالتأثبّ عليو شعوريا كلا شعوريا، كبـاطبة عقلو كإقناعو 

. منطقا كفكرا، كذلك لدفعو بؼمارسة فعل الشراء كالاستهلبؾ
قوة ابؽدؼ ابؼرتبطة بالصورة كالاشهار بذعل من الصورة تستعمل بؾموعة من الآليات البصرية، كذلك 

قصد التأثبّ كالإمتاع، كالتكرار، كالكناية، كالاستبداؿ، كالتقابل، كالتضاد، كابؼفارقة، كالسخرية، كابغذؼ 
ىذا الأخبّ ... كالإضمار، كالإبواء، كالتوكيد، كالالتفات، كالتعليق، كالتكتم، كالقلب، كالتماثل كالتشكيل البصرم

فلم نعد . استفاد كثبّا من التطورات التكنولوجية، ليصبح ابعرافيك أداة كسّعت من سيطرة الصورة في الاشهار
نتحدث عن التصميم ابعرافيكي الذم يضمن ابعمالية فقط، بل تعدل ذلك للحديث عن ابعمالية ابغاملة 

للجوانب الاقتصادية كالثقافية كالعملية، لذلك أصبحنا بكدد جودة الصورة بدقدار ما تلبي من حاجات ابؼستهلك، 
كمدل ارتباطها بالنظم الثقافية للمستهلك، لأف اسبَاتيجية التفكبّ البصرم تتضمن اسبَاتيجيات الاكتشاؼ 

النشط ابؼتمركز حوؿ ابعمهور ابؼستهدؼ، بالاعتماد على استعماؿ أسئلة غبّ بؿددة يتم إعادة صياغتها بابؼناقشة 
. كإبداء الرأم

فالتفكبّ البصرم ىو منظومة من العمليات تبَجم قدرة الفرد على قراءة الشكل البصرم، كبرويل اللغة 
تتضمن ىذه ابؼنظومة البصرية . البصرية البٍ بوملها ذلك الشكل إلذ لغة لفظية، كاستخلبص ابؼعلومات منو

التعرّؼ إلذ الشكل ككصفو، كالتحليل، كالربط، كإدراؾ كتفسبّ : (2009،143بدرة كعسيس،)مهارات ىي 
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الرموز كالرسوـ : الغموض، كمهارة استخلبص ابؼعبُ، كذلك من خلبؿ الأدكات ابؼعركفة للتفكبّ البصرم كىي
التخطيطية، كالصور، كبؽذا فالتساؤؿ الرئيسي الذم يطرح نفسو كيف يساىم ابعرافيك في تنمية كتعزيز القيم 
الاستهلبكية لدل ابؼستهلك؟ كللئجابة على ىذا التساؤؿ قمنا بتحليل العلبقات البٍ تربط الصورة الاشهارية 

 .بابعرافيك ككذا تبياف العناصر ابؼكونة للتصميم ابعرافيكي
: مفهوـ فن الجرافيك-2

ا من التخصصات العلمية د    كتعتبر كلمة جرافيك من الكلمات ابؼنتشرة للبستخداـ في مدل كببّ ج
كقد ازداد ىذا الانتشار في السنوات ابؼاضية في بؾالات أكثر اتساعا حبٌ أنو قد اندرجت برت ىذه . كالفنية

. التسمية نوعيات كاملة من الأنشطة ابغضارية
  ، Graphuim، كفي اللغة اللبتينية Graphicsكلقد اشتقت كلمة جرافيك في اللغة الإبقليزية من لفظ 

، بـتص بفن ابػط كالكتابة أك الرسوـ كالتصوير، كىو نفس ابؼعبُ في Graphischكمن اليونانية ابغديثة كىي لفظ 
 Artigrafiche تعبِ تقدلص الأعماؿ عن طريق خط مرسوـ كمنها فن ابعرافيك Graficoاللغة الإيطالية حيث أف 

 Dell ,arte Dellaبدعبُ خاص بالطباعة كالليثوغراؼ كابغفر كما بياثل ذلك، كىي في الصناعة تعبِ    
Stampa( 2009،25حسنبْ شفيق، ).، صناعة فن الطباعة

 قد اشتق Graphic، فإننا بقد أف ابعرافيك (جرافيك)كبالرجوع إلذ الأصل ابؼأخوذ عنو الكلمة العربية 
 شيء مرسوـ أك Monograph بدعبُ رسم أك خط بيالش، كمن ابؼمكن أف تأتي لاحقة بدعبُ Graphمن 

 يرسم أك Photograph يرسم أك يكتب بالألواف، ثم بدعبُ Chronographمكتوب بلوف كاحد، أك بدعبُ 
حسنبْ شفيق،  ):  البٍ تعبِ العديد في ابؼعالش مثلGraphicيصوّر، كمن ىذه ابؼفاىيم كانت كلمة 

2009،27 )

 .مكتوب أك مرسوـ أك منقوش -

 .خاص بالفنوف التصويرية: تصويرم -

 .خاص بابغفر على ابؼعدف أك ابغجر أك ابػشب -

 .طباعي متعلق بالرسوـ أك ابػطوط البيانية كما إليها -

 .كتابي متعلق بالكتابة -

 .صورة أك رسم بيالش أك خريطة يراد بها التمثيل أك التوضيح -
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. Graphology بدعبُ فن الرسم البيالش أك الرياضي Graphicsكمن الكلمة جاء 
فن أك علم بسثيل الأشياء »، تعبِ Graphicمفاىيما إضافية منها الػ " كبسبَز"يضيف إلذ ذلك قاموس 

، 2006حسنبْ شفيق، ).«ذات الأبعاد الثلبثة على سطح ذم بعدين طبقا لقوانبْ حسابية خاصة بالإسقاط
38 )

 بدعبُ التصميم ابعرافيكي بشكل عاـ، Garphic ، Designارتبطت الكلمة ككل بدجالات أخرل مثل 
سواء في ابؽندسة الكهربائية أك غبّه من المجالات ابؽندسية، كما ارتبطت بدجالات التصميم ابؼتنوعة في الصناعة 

. كالفنوف التطبيقية كالفنوف ابعميلة
كلد تكتف دائرة ابؼعارؼ البريطانية بوضع كل أنواع الفنوف ابعميلة كالفنوف التطبيقية برت كلمة فنوف 

.  بل إنها ربطت أيضا بابغركؼ كالأساليب الفنية ابؼستخدمة في كليهماGraphic Artابعرافيك 
: تطور مفهوـ التصميم الجرافيكي-3

التصميم ابعرافيكي ىو بزصص كاسع من فركع ابؼعرفة، كيعُبُ بالإبداع البصرم، كيشمل جوانب عدة من 
الإخراج الفبِ، كتصميم ابغركؼ الطباعية، كتنسيق الصفحات كبسيمها، كتكنولوجيا ابؼعلومات، كجوانب إبداعية 

قافن أمبركز كبوؿ ).كيعبِ ىذا التنوع أف ىنالك مساحات بؾزأة بيكن للمصممبْ التخصص في أمٍّ منها. أخرل
( 12، 2016ىاريس،

لقد تطوّر التصميم ابعرافيكي من بؾالر الطباعة كالنشر، كاستخدـ ابؼصطلح للمرة الأكلذ في بطسينيات 
في ذلك الوقت كانت ىناؾ حدكد كاضحة ضمن مراحل الإنتاج الطباعي، حيث كاف لكل مرحلة . القرف العشرين

الطباعة كابؼسح الضوئي كنسخ الصور كالتصميم : بـتصوف ينجزكنها ضمن عملية الإنتاج، كتتضمن ىذا ابؼراحل
. ابعرافيكي كبذارة ابؼطبوعات كتنضيد النصوص كتدقيق النصوص كإدارة الإنتاج

كبعد بركز الاقتصاد الاستهلبكي في العالد الغربي بعد ابغرب العابؼية الثانية، جلب معو نشوء التعبئة الزاىية 
كازداد كذلك عدد المجلبت، بفا انعكس على ازدياد الطلب . كالأغلفة ابعذابة كنوع من ابؼنافسة ما ببْ ابؼنتجات

على التصميمات البصرية ابعذابة، كتزامن كل ىذا مع تطور تكنولوجيا الطباعة، بفا فتح احتمالات إنتاج جديدة 
لقد ساعد بقاح التصميم ابعرافيكي في جعل ىذا المجاؿ . للمصممبْ الذين كانوا في كضع مناسب للبستفادة منها

. أمران لا غبُ عنو
كمع ازدياد تقدير قوة التواصل البصرم ابؼفعم بالألواف، بما التصميم ابعرافيكي بفعل ابغاجة إلذ تزكيد 
. العالد الاستهلبكي بالتواصل البصرم، ضمن كل الشرائح الاقتصادية، مع استمرار استخداـ التطور التكنولوجي
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فبعض . كقد أحدث التكور التكنولوجي، لا سيما في العصر الرقمي، ثورة في مراحل الإنتاج الطباعي
. تنضيد النصوص كبرضبّ الأعماؿ الفنية باتت مهجورة، حيث صار في كسع ابؼصمم إبقاز ىذه ابؼهاـ: ابؼهن مثل

كنتيجة لذلك، تطوَّر التصميم ابعرافيكي إلذ دكر متعدد الوظائف، حيث صار ابؼصمم يلعب دكران بؿوريا في 
.  مراحل الإنتاج، بفا تطلّب منو براعة، كحاجة إلذ التواصل تواصلبن فاعلبن مع عدة مهن أخرل

كضع التطور التكنولوجي ابؼصممبْ في قلب عملية الإبداع، إذ غالبنا ما يدير اابؼصمم ابعرافيكي عملية 
التصميم، كينسِّق العمل ببْ التخصصات الأخرل، جزء من متطلبات العمل، كباتت مسؤكليات ابؼصمم الآف 

تضمن التعامل مع ابؼطابع، كتصميم صفحات الأنبَنت، كالتصوير، كتنسيق الصفحات، كاختيار ابؼواد كالإخراج 
، كإدارة ابؼشاريع، كإدارة حساب العميل كعمل لوحة القصة (CGI)الفبِ، كالرسم اليدكم، كالرسم بالكمبيوتر 

(Storyboarding)كالإعداد للطباعة كعمليات ما قبل الإنتاج ، .
يرتبط التصميم ابعرافيكي، مثلو مثل أم بزصص، بالتكنولوجيا على أصعدة بـتلفة، كتؤثر التكنولوجيا في 

كيفية إنتاج التصاميم، كما تؤثر في الأسلوب كالفن كالمجتمع عموما، كىذا بدكره يؤثر في الشكل الذم يأخذه 
قافن أمبركز كبوؿ ).كتقدـ التكنولوجيا أيضا إلذ ابؼصممبْ أدكات عديدة للعمل على مشاريعهم. التصميم
( 32، 2016ىاريس،

قد يسهل التفكبّ في التصميم ابعرافيك بوصفو بزصصا متأثرا بالنواحي الفنية كالأكادبيية فقط، غبّ أنو 
في الواقع تشكّل بالتقدـ التكنولوجي، كىو ما فتح أفكارا كمراحل جديدة أماـ ابؼصممبْ للبستفادة منها 

من السهل نقل مبادئ التصميم كبرويلها لتتواءـ مع حقب التكنولوجيا البٍ عُدلت كصُقلت . كالتلبعب بها
. باستمرار

لقد بسّطت التكنولوجيا مراحل الإنتاج كسهّلت الوصوؿ إلذ الأدكات ابؼستعملة في التصميم، فازداد 
الأجهزة اللبسلكية المحمولة، كابؼكائن ابؼتنوعة ابؼتحكم فيعا : الإنتاج مستفيدا من أنظمة التسليم الأكثر تنوعا مثل

. إلكبَكنيا، فيما زاد الابتعاد عن أساليب الطباعة التقليدية لإيصاؿ ابؼعلومات
تؤثر التكنولوجيا ليس فقط في آلية توصيل ابؼعلومات، لكن أيضا في التصميم نفسو؛ فقد صارت الصور 
كالنصوص قابلة للمعابعة كالتدخل فيها أسرع جدا ما كاف عليو الأمر في ابؼاضي، كيهدد ذلك بأف يصبّ التصميم 

. شكلب من أشكاؿ الضوضاء، إذ بيكن أف تضيع الرسالة في خضم كثرة الرسائل ابؼنهمرة على المجتمع
كمع ىذا يفتح التقدـ التكنولوجي أبوابا جديدة للئبداع باستخداـ أدكات جديدة، أك بالسماح 

كمن شأف ىذا أف يزكد ابؼصمم بابؼزيد من الوقت للتجريب الذم قد يثر . للمصممبْ بإبقاز الأعماؿ بوتبّة أسرع
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ـ حينما 1984في عاـ " Apple"كمن أبرز الأمثلة على ىذا، ىو ما فعلتو . تغبّات عميقة في عملية التصميم
( 32، 2016قافن أمبركز كبوؿ ىاريس،). .حررت ابؼصممبْ من المحدكدية البٍ يفرضها لوح ابؼونتاج اليدكم

صارت الصحف من الركاد في استعماؿ تطبيقات تكنولوجيا التصميم ابغديثة، مثل الطباعة بالألواف 
كتكيفت ثقافة الاستهلبؾ مع منافع التكنولوجيا بسهولة، بفا عبُ أف كسائل الإعلبـ . الأربعة كاستخداـ الأنبَنت

. التقليدية صارت مهددة بسبب التطور التكنولوجي في كسائل الإعلبـ الرقمية مثلب
يعتمد كوف التكنولوجيا تهديدا أـ فرصة على رؤية الشخص كقدرتو على التأقلم كالتغبّ، فمثلب، في الوقت 

الذم تبَاجع فيو اشبَاكات الصحف ابؼطبوعة، فإف مشبَكيها عبر الإنبَنت في ازدياد، كىذا يفسح المجاؿ أماـ 
. الصحف لتقدلص خدمات أخرل للقراء

: الصورة مساحة طاغية في الإشهار-4
من أكائل ابؼفكرين اشتغالا بنقد ظاىرة التوظيف ابؼفرط للصور في " بودريار"كاف الفيلسوؼ الفرنسي 

، حيث تتحوؿ السلع Fetishism" الصنمية"ابغياة ابؼعاصرة كنشر ثقافة الاستهلبؾ، كقد استخدـ لوصفها لفظة 
كالعلبمات التجارية في العالد ابؼعاصر إلذ أصناـ أك رموز مقدسة، مشبها ىذا السلوؾ بتقديس الشعوب الوثنية 

( 2014،160أبضد دعوش،).للؤشياء اعتقادا بقواىا الغيبية ابػارقة
كيلعب الاشهار التجارم في عصر الصورة الدكر الرئيس في برويل السلع كابػدمات إلذ جزء مهم من 

ابغياة اليومية، حبٌ ارتبطت بثقافة الناس كأفكارىم كبدا يتجاكز قيمتها ابغقيقية ككظيفتها على أرض الواقع 
فإشهارات العطور كالسجائر كالأزياء كلعب الأطفاؿ كحبٌ السيارات قد تتجنب ابغديث عن ابؼنفعة الفعلية بؽذه 

. إذ تعِدنا بأف شراءىا سيضيف شيئا سحريا ما إلذ حياتنا. السلع كتركز فقط على القيمة ابؼعنوية ابؼضافة
فاستخدامنا لنوع ما من العطور سيزيد جاذبيتنا ابعنسية، بينما بينحنا نوع آخر الشعور بالثراء كالبذخ 

الأرستقراطي، كيرتبط نوع ثالث بديوؿ الشباب إلذ التمرد كتعزيز الثقة بالنفس، مع أف الاستخداـ الفعلي قد لا 
. يتعلق بشيء من ذلك

كقد تتجنب بعض الاشهارات ابغديث عن السلعة كمنافعها بالكامل، فتكتفي بالضرب على كتر ابؼشاعر 
الإنسانية كالوطنية ثم تربطها لا شعوريا بالعلبمة التجارية ابؼعلن عنها، كتُستخدـ ىذه الطريقة غالبا في البَكيج 
للشركات العملبقة مثل شركات الاتصالات ابػلوية كابؼشركبات الغازية كالبنوؾ عابرة ابغدكد، إذ تستغل أىم 

الأحداث كابؼناسبات كالأعياد كشهر رمضاف كبطولات كرة القدـ كابؼناسبات الوطنية، لتثبت كلاءىا للقيم الأصيلة 
 ( 2015،146فرانسبْ دكاير كديفيد مايك مور،).كحرصها على مشاعر الناس كمستقبل أطفابؽم كرخاء بلبدىم
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: الهوية والعلامة التجارية تشويق ثقافي لمرتكزات التصميم الجرافيكي-5
  تضم صناعة التصميم ابعرافيكي العديد من الصور لابتكار الصور كالاتصالات ابؽادفة إلذ زيادة 

، كقد بدأت ىذه "ىيجاف استهلبكي"العديد من ابؼصممبْ ىم أنصار قضية مواجهة ما يرُل أنوّ . الاستهلبؾ
 مصمم جرافيكي كفنّاف 400القضية في ابؼملكة ابؼتحدة في ستينيات القرف ابؼاضي، ساند ىذا البياف ما يزيد على 

. بفن يركف كجوب إعادة التشدد إلذ التصميم، مؤكّدين على أف عمليات التصميم ليست حيادية كلا منعدمة القيم
- تفنيد رموز الشركات ابؼشهورة –بالتشويش الثقافيكيشارؾ العديد من ابؼصممبْ الآف في فعالية ما يُسمى 

( 45، 2016قافن أمبركز كبوؿ ىاريس،). .كرسائل للتعببّ عن كجهات نظر الناس في شركات الاستهلبؾ العابؼية
: مكافحة النزعة الاستهلاكية-5-1

في الوقت الذم لعب التصميم ابعرافيكي دكرا رئيسيا في بركز الاستهلبكية، فقد استُخدـ ليكوف أداة 
ابعمهور بدساءلة " Buy Nothing Today"، كضمن بضلة "Adbudter"فمثلب، طالبت بؾلة . ضده أيضا

لقد بات الاختيار في التصميم ابعرافيكي ميسّرا الآف . أنشطتهم الاستهلبكية، كلد تطالبهم بهجر تلك الأنشطة
أكثر من أم كقت مضى، كذلك بسبب كثرة أساليب الاتصاؿ كابؼنتجات، كتزايد أعداد ابؼستهلكبْ، ككثرة 

ىل بيكن لأمٍّ من ىذه العلبمات التجارية أف بهعلنا : غبّ أف السؤاؿ ابؼطركح ىنا. ابػطوط للبختيار من بينها
أسعد؟ يستطيع ابؼصمموف أف بودثوا فرقا في ثقافة ابؼستهلك بالتفكبّ في مسابنة التصميم في ىذه الظاىرة، كإبساـ 

. التصاميم دكف استغلبؿ، كالتعامل بحساسية على الأصعدة الاجتماعية كالاقتصادية كالبيئية دكف تكلفة الآخرين
( 46، 2016قافن أمبركز كبوؿ ىاريس،).
: الهوية  والعلامة التجارية-5-2

بالتبادؿ، كلكنهما في الواقع مفهوماف " العلبمة التجارية"ك" ابؽوية"بييل الناس إلذ استعماؿ مصطلحات 
فابؽوية ىي بؾموعة ابػصائص البٍ تعكس مستول ابػدمة البٍ تقدمها شركة ما، أما العلبمة . بـتلفاف بساما

لذلك يهدؼ ابتكار ابؽوية البصرية إلذ استخداـ ابػصائص  .التجارية فهي العملية البٍ تعبرِّ عن ىذه ابؽوية بصريِّا
كربدا تأخذ . ابؼميزة لشركة ما في بناء صورة تقُدَّـ إلذ ابعمهور ابؼستهدؼ إلذ الأطراؼ الأخرل كإلذ العالد أبصع

كتعرض . متجانسة ، أك مسندة ، أك معلَّمة بذاريا: ابؽوية البصرية أك ابؽوية التجارية أحد الأشكاؿ الثلبثة التالية
. ابؽوية البصرية صورة متسقة للشركة يسهل بسييزىا سريعا، كما أنها تعكس ركح تلك الشركة
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كبواكؿ ابؼصمم عند ابتكار ابؽوية التجارية أف يزرع ابؼعبُ كابػصائص ابؼختلفة في العلبمة التجارية أك 
، كالأسلوب كالصورة، كذلك لإثارة مشاعر معينة لدل (التايبوغرافيا) بابؼزج ببْ الألواف، كفن ابػط الماركة
. ابؼشاىد

قد تتغبّ ردكد الفعل بذاه أم تصميم بدركر الزمن، بحيث يفقد التصميم كضوحو أماـ ابعمهور 
كبؽذا السبب يعُاد تصميم الشعارات التجارية دكريِّا، كذلك للبستمرار في تقدلص كاجهة جذابة كجديدة . ابؼستهدؼ
. للمستهلك

تتجاكز ابؽوية البصرية حدكد خلق رمز للعلبمة التجارية، إذ تشمل كل عناصر إبراز التصميم من النظم 
. اللونية إلذ البَاكيب التايبوغرافية

 كيعد ىذا . ىي ىويات تعَبرز فيها العلبمة التجارية على بصيع منتجات شركة ما: الهويات المتجانسة
 .الشعار ملة تستخدمها بصيع الشركات الفرعية على بصيع ابؼنتجات

 ىي ابؽويات البٍ يكوف فيها لكل منتج علبمة بذارية مستقلة كبفيزة، كلكن : الهويات المُسندة
 .العلبمة تشبّ إلذ الشركة الأـ في الوقت نفسو

 ىي منتج ذك علبمة بذارية كاملة قائمة بحد ذاتها، بحيث لا تتضمن أية : الهويات التجارية المعلَّمة
في ىذه ابغالة بهرم بسييز ابؼنتجات من خلبؿ علبمات بذارية . إشارات بؿددة إلذ الشركة الأـ

.  مستقلة كبفيزة، كقد لا تكوف شخصية ابؼالك أك الشركة الأـ كاضحة
فبدلا من البَكيز على . بتوظيف ابؼتناقضات" Shine"شركة العلبقات العامة " Output"يقدـ أستوديو 

اللمعاف الذم يعكس معبُ اسم الشركة، جرل البَكيز أف تكوف ابؽوية بفتعة كأنيقة مع جانب مثبّ، كلوف حيوم 
براّؽ، تُظهر ابؽوية اتساقا في لوحة الألواف المحدكدة، كبؽا نوع ابػط ذاتو، كتركّز على عناصر مثل الدائرة البٍ تعَظهر 

بالشكل ذاتو بغضّ النظر عن كسيلة الإعلبـ أك الإنتاج ابؼستعملة، لا بهب على ابؼصمم أف يتأكد من أف 
قافن أمبركز كبوؿ ). .تصميمو مرف كقابل للتطبيق، كمن السهل الوصوؿ إلذ ىذا عندما يكوف التصميم بسيطا

( 46، 2016ىاريس،
: الهوية غير المرئية وتجسيد القيم-5-3

تبحث ابؽوية في مزج بفيزات ابؼؤسسة البٍ تعد مهمة كمركزية لنجاحها، كذلك بطريقة جذابة للجمهور 
كلابد بؽذه ابؼميزات . تكوف ابؽوية ناجحة عندما تعُبرِّ ابؼميّزات ابؼختارة عن ركح ابؼؤسسة تعببّان جيدان . ابؼستهدؼ

. بزلق ابؽوية الناجحة انطباعان قويِّا حوؿ قيم ابؼؤسسة ككظيفتها. أف تصل إلذ ابعمهور على بكو فعاؿ كموثوؽ
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: وأىمية تصميم العلامات التجارية في الرسائل الاشهارية قوة-5-4
اعتاد ابغرفيوف الركماف منذ القدـ على الاشهار عن أعمابؽم كمنتجاتهم بالرموز كالشعارات، فارتبطت 

لكن ظهور ابؼصانع الكبرل مع انطلبؽ الثورة الصناعية ابغديثة دفع . ذىنيا صورة ابؼاعز مثلب بحوانيت بيع ابغليب
أصحابها إلذ ترميز منتجاتهم بشعارات خاصة تسهل على ابؼستهلك التعرّؼ عليها بصريا دكف ابغاجة إلذ القراءة، 

كتطوّر الأمر مع تعقّد الاقتصاد كانفتاح الأسواؽ حبٌ أصبح من الضركرم تسجيل ىذه الشعارات كاحتكارىا 
 (.WIPO)" كايبو"لتصبح علبمة بذارية ذات ملكية كاملة، كتتولذ حنايتها دكليا ابؼنظمة العابؼية للملكية الفردية 

( 2014،163أبضد دعوش،).
، بقد أف للعلبمة التجارية دكرا كببّا في ربط الصورة الاشهارية بصريا "مونتياغو"كبالعودة إلذ بذربة الدكتور 

لذا تتخصص شركات إشهارية كببّة في بؾاؿ تصميم العلبمة التجارية ابؼلبئمة لاحتياجات كل . بذكؽ ابؼستهلك
شركة، كقد يلعب كل من العوامل البيئية كالثقافية كتاريخ الشركة كقواعد السوؽ دكران في تصميم العلبمة 

، كيقاس بقاح التصميم بالأثر الذم يبَكو في الإدراؾ الواعي أك اللبكاعي  (2014،163أبضد دعوش،).التجارية
. لدل ابؼستهلك بػلق شعور لا إرادم بالثقة في أم سلعة أك خدمة برمل تلك العلبمة التجارية

يعمل مصمموا العلبمات التجارية كفق مبادئ بسيطة كمتعارؼ عليها في تصاميمهم؛ إذ ينبغي أف تتسم 
بالبساطة كالوضوح كسهولة القراءة كالفهم كابغفظ كالبعد عن الغموض كالتعقيد، كألا برمل أم دلالة سيئة مع 

الأخذ في عبْ الاعتبار تنوع الثقافات كاللغات في ابؼناطق البٍ قد ترُكج فيها، كأف تعبرٍّ عن الصفات ابؼميزة 
.  بؼنتجات كخدمات الشركة كتكوف قابلة للبستخداـ في شبٌ كسائل الاشهار التجارم

يتطلب تصميم العلبمة التجارية لشركات الإنتاج السينمائي ألا بزلو من العنصر ابعمالر كالتكوين ابؼعقد، 
فهي تعُرض في مشهد متحرؾ قبل بدء الأفلبـ، كبرمل دلالة رمزية على الإمكانيات ابعمالية كالفنية بؼبدعي 

. الشركة، أما شركات السيارات فتكتفي برمز بسيط يرتبط بصريا بسياراتها ليدؿ عليها بنظرة خاطفة
: الجرافيك في الإشهار، رحلة بين حنين الماضي ومعرفة الحاضر-6

يستعمل ابؼصمموف مناىج بـتلفة لنقل ابؼعبُ مستفيدين عادة من معايبّ الثقافة ابؼشبَكة ابؼتمثلة  بالقيم 
استعماؿ الرموز أك الشخصيات البطولية من ابؼاضي لدعم كجهة نظر أك بفيزات معينة حيث . كالتاريخ كاللغة

يستعملوف ابغنبْ الذ ابؼاضي كالبلبغة،فالاكؿ ىو الاشتياؽ إلذ مواقف ابؼاضي مع استقداـ الشعور بأف الأشياء 
يستمد الناس الراحة من الأشياء ابؼألوفة، كيستخدـ ابؼصمموف ابغنبْ بػلق الإبهابيات . كانت أفضل في ابؼاضي

للخبز ابغنبْ " Hovis"مثلب، توظّف إعلبنات . من ابؼاضي كنقلها كغرسها في تصاميم أك منتجات ابغاضر
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بصور بؼخبز صغبّ في شارع مرصوؼ لنقل قيم التقاليد كالنوعية، كغالبا ما يبحث ابؼستهلكوف عن القيم التقليدية 
. ابؼتينة كموثوقية منتج البلدة الصغبّة كينقلوف ىذه القيم إلذ الإنتاج الكمي في ابؼصنع

       أما الثانية كىي البلبغة فهي فن استخداـ اللغة بفاعلية لإقناع ابعمهور، كأحيانا تكوف القدرة على التحدث 
كالتواصل جيدا، باستخداـ لغة بؿددة ككاضحة كسهلة بيكن الوصوؿ للجمهوركتعتبر سببا مهما للفوز بقلبو، 

( 64، 2016قافن أمبركز كبوؿ ىاريس،). .بصرؼ النظر عن الوقائع بؿلِّ ابؼناقشة
كعندما يضع ابؼصمموف في ابغسباف طبيعة الإقناع للخطيب، فإنهم يستطيعوف بناء التصاميم كالسيطرة 

أحيانا تكوف كيفية عرض ابؼعلومات . على عرض ابؼعلومات، بحيث برمل ثقلب كتأثبّان أكبر إضافة إلذ عنصر الثقة
. مقنعة أكثر من الوقائع المجردة

: العناصر الجمالية في الصورة الإشهارية وبناء المعنى-7
يستخدـ ابؼصمموف الصور للتواصل، كعند تطوير الصور بتطبيق مبادئ السيميائية، فإنو بيكن للؤداة 

كيعمل كل من نوع الصورة كأسلوبها كطريقة عرضها . ابعرافيكية أف تُصنع لتعبِ أكثر بفا يظهر من اللمحة الأكلذ
كجودتها ككيفية إنتاجها على إضافة طبقات من ابؼعالش إلذ التّصميم النهائي، كإلذ رسم معالش بزتلف عن بؿتول 

: ابؼوضوع، كيستعمل لتجسيد ذللك بصلة من العناصر بيكن إبصابؽا في
  :لإشاراتا-1

ىي عناصر جرافيكية تستعمل لتمثيل غرض أك شخص أك فكرة بصريا، كذلك بتقليل العناصر لتنتج 
، أك "ؾ ؿ ب"ىي صورة لكلب نقلت الأحرؼ " كلب"مثلب، إشارة . صفات بسيطة يسهل بسييزىا في ابغاؿ

مثلب، . بيكن أيضا التعببّ عن الكلب بإشارة جرافيكية أك رسم أك رمز. تسجيل لصوف نباح يعطي الرسالة نفسها
يشبّ رمز الصليب الأبضر أك ابؽلبؿ الأبضر، كىو معركؼ على نطاؽ كاسع، إلذ أف الناس يستطيعوف ابغصوؿ على 

. معابعة طبية
: الرموز والأيقونات والعلامات-2

مثلب . الرموز ىي عناصر بسثيل بؿسوسة يسهل تعرُّفها، بينما تعتمد الأيقونات على تشارؾ الفهم
مثل إشارة أك رسم تصويرم - عنصرا تصويريا يوصل مفهوما أك فكرة أك غرضا ما–بيكن أف يكوف رمزا " الكلب"

الصليب الأبضر ىو . أك عنصر جرافيكي يصف الأفعاؿ أك سلسلة من الأفعاؿ بواسطة ابؼراجع البصرية أك الدلائل
مثلب، حدكة ابغصاف . العلبمات ىي دلالات ترتبط بالغرض. أيقونة عابؼية مفهومة كتعبِ مساعدة أك معابعة طبية

. أك سنداف ابغداد قد يكوناف علبمة للحصاف
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  :المعرفة-3
تؤثر طريقة عرض الصور كثبّا في كيفية تفسبّ ابؼعلومات؛ حيث إف للصور سلطة كبرل بوصفها أداة 

ىي غالبا ما برمل معالش معرفية تتعدل عناصرىا ،تواصل؛ لأف الناس يستخلصوف العديد من القيم منها، 
. الدلالية

فبينما تدؿ صورة امرأة على أنثى، فإف للمرأة . تشبّ ابؼعرفة إلذ الأمور البٍ ندركها أك نتعلمها أك نستوعبها
دلالات أخرل مثل العائلة كابعماؿ كابغب، كيقدّـ العرض البصرم في الأعلى ركابط معرفية تغبّ كيفية تفسبّنا 

. للمعلومات ابؼعركضة، سواء باللوف كاختيار ابػط أك من خلبؿ علبمات أخرل تستعمل لذلك في الصورة
:  الدلالة-4

إلذ " ابؼرأة"مثلب، قد تشبّ . تعبِ ابؼعبُ ابغرفي كالصريح الذم نأخذه من الصورة، أك ما نراه في الظاىر
. أنثى أك أـ أك أخت

بوتاج مصمموا ابعرافيك إلذ التأمّل في القيم الدلالية كابؼعرفية البٍ قد تغُرس في عمل ما جرَّاء طريقة عرض 
كبيكن للتفسبّات بؼختلفة أف تؤدم إلذ التضارب كالتناقض عندما يكوف ىنالك نزاع ببْ ما نراه . ابؼعلومات

( 2002،129سعيد الغريب النجار، ).(ابؼعرفة)كما نتلقاه  (الدلالة)
: اختيار الخط-5

ليست ابػطوط بؾرد رموز تعبّر عن أصوات، لكنها بروم الصفات ابؼعرفية البٍ تساعد على سرد القصرة، 
كيعبِ ىذا أف على ابؼصممبْ أف يضعوا في ابغسباف الأمور ابؼعبرَّ عنها، إضافة إلذ ما يقاؿ بالفعل، مثلب، لكل من 

. للقارئ" B"ىذه ابػطوط الستة شخصية بـتلفة، فهي ليست بؾرد ابغرؼ 
 

 تعبِ التصنيفات الكثبّة للحركؼ ابؼتوافرة أف من ابؼهم كجود طريقة للتصنيف، لا سيما :تصنيفات الخط-
. كبيكن تصنيف ابػطوط كعائلبتها كفق صفات الأجزاء التشربوية. لتبسيط التواصل بشأف مواصفات عمل ما

 : التغليف-6
ىو السطح الطباعي الذم بووم كسيلة اتصاؿ مطبوعة، كما يؤدم كظائف أخرل مثل احتواء بؿتويات 

ابؼنتج كبضايتو من التلف كتغبّات ابغرارة أك الضوء، يعُد تصميم التغليف جانبا متخصصا بيتد إلذ التسويق، 
. كاستخداـ الأبعاد الثنائية كالثلبثية، ككضع ابؼواد في بيئة ابؼبيعات

: كبؽذا نتحدث عن ابعوانب العملية كابعمالية للتغليف
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كبيكن . يوفر التغليف أنواعا بـتلفة من ابغماية لمحتويات ابؼنتج، كىذا يتضمن ابغماية ابؼادية كالعزؿ
استعماؿ مواد بـتلفة للتغليف، كلكن ما يُستخدـ عادةن ىو ابؼواد الرخيصة كابػفيفة؛ لأنها مواد عملية، كتقلل 

. نفقات نقل ابؼنتج كتوزيعو
بهب لدل تصميم التغليف لبيئة ابؼستهلك أف بُىتبر ليس فقط الشكل ابؼنفرد للمنتج، بل أيضا الكيفية 

إف بيئة البيع بالتجزئة ىي بيئة . البٍ سيكوف عليها الشكل البصرم ابعماعي لو إلذ جانب مواد أخرل على الرؼ
في السوبرماركت مثلب، على . شديدة التنافس، كبييل البائعوف إلذ إزالة ابؼنتجات البٍ تبُاع منها كميات كببّة

. العلبمات التجارية كمغلفاتها أف تعمل بجهد بالغ لتضععَ بؽا قعَدعَمنا ثابتة لتأمبْ ابؼبيعات كسط ابؼنافسة
فمثلب، بهب أف تتضمن مغلفات الطعاـ . بىضع التغليف إلذ اتفاقيات قانونية كصناعية كبؾتمعية عدة

ابؼعلومات الغذائية، فهي تعكس صورة العلبمة التجارية، كتستهدؼ ابؼستهلكبْ الذين يبحثوف عن النوعية كالأماف 
كالثقة، كيعبِ ىذا أنو قد يكوف بعض ابؼستهلكبْ أقل تقبُّلب للتصاميم التجريبية، كتكوف بؽم آراء قوية بشأف ما 

.  بهب أف تبدك عليو منتجات الطعاـ
كلدل النظر إلذ الأثر الذم بيكن أف يبَكو التغليف، فإنو يعُد جانبا تصميميا يتضمن بؾالا كببّا من 

( 156، 2016قافن أمبركز كبوؿ ىاريس،). .الإبداع، كىو بهيب عن التحديات ابؼباشرة بغماية ابؼنتج كتقدبيو
: الألواف والإحالة إلى عالم أكثر جذبا وتشويقا في التصميم الجرافيكي للإشهار-8

، مع أنو يعُدُّ أمرا مسلّما بو لدل ابؼستهلكبْ كالعملبء  يعُد اللوف عاملبن حابظان في التصميم ابعرافيكي اليوـ
إف للوف ابؼقدرة على جعل التصميم مفعما بابغياة، كىو يساعد على ترتيب ابؼعلومات الأساسية . كابؼصممبْ

كمع ذلك قد يتسبب في إثارة ابؼشكلبت عند طباعة العمل على . كبرديدىا كإضافة ابغركة كالعاطفة إلذ التصميم
( 156، 2016قافن أمبركز كبوؿ ىاريس،). .بكو غبّ صحيح

: الحصوؿ على اللوف الصحيح-8-1   
. التحكم في اللوف ىو من ابؼهاـ الرئيسية البٍ تقع على عاتق ابؼصمم ابعرافيكي خلبؿ الإنتاج الطباعي

مثلب )كيتحقق ذلك بالبراعة في التحكم في اللوف كإدارتو، كىي العملية البٍ بركم كيفية نقل اللوف ببْ ابؼعدات 
. مع ابغرص على دقة العمل كإمكانية التنبؤ بعملية الإنتاج اللولش (من الكامبّا الرقمية إلذ الكمبيوتر إلذ ابؼطبعة

 .ىنالك حاجة إلذ إدارة اللوف، لأف كل جهاز يستجيب للوف كينتجو على بكو بـتلف
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  :الأنظمة اللونية

( Saturation)كالتشبع  (Hue)يستطيع ابؼصمموف العمل على أنظمة لونية بـتلفة تعُرّؼ بالصبغة 
 RGBكتتضمن الأنظمة اللونية نظاـ الػ . خلبؿ التصاميم ابؼختلفة كعمليات الطباعة (Value)كالقيمة اللونية 

كالبٍ تستعمل في شاشات الكمبيوتر  (سياف، ماجنتا، أصفر، أسود) CMYK، كنظاـ الػ (أبضر، أخضر، أزرؽ)
. كعملية الطباعة رباعية الألواف

كنظاـ  (Hexachrome)كىنالك أنظمة أخرل مثل نظاـ الطباعة سداسية اللوف ابؼسمى بابؽيكسكركـ 
 Edith Anderson ). لونا65000الذم بُىزِّف معلومات اللوف كينُتج أكثر من  (Bit-16)بت -16الػ 

Feisner,2006,168) 
، يتكوف اللوف من مقادير بـتلفة من الأبضر (RGB/ آر جي بي / )(CMYK/ سي إـ كام كام )

كالأخضر كالأزرؽ الفاتح، كالبٍ تقُدَّـ على شكل نسب، كتنُتج ىذه النسب بدكرىا نتائج بـتلفة في الأنظمة 
 فهو نظاـ لولش CMYKأما الػ . ىو نظاـ لولش أساسي بصعي يُستعمل في شاشات الكمبيوتر (RGB)اللونية الػ 

فإف من . كلتحقيق عملية إنتاج دقيقة كموثوقة للوف ما. أساسي طرحي يُستعمل في عملية الطباعة رباعية اللوف
. الضركرم معرفة كيفية تعامُل بـتلف معدات التصميم كالإنتاج الطباعي مع اللوف

الأبضر كالأخضر كالأزرؽ ىي ابؼكونات الأساسية البٍ يتشكل لدل بذميعها الضوء الأبيض، كما 
ابؼستعمل في شاشات الكمبيوتر  (RGB)كيستطيع النظاـ اللولش . تُستعمل في إنتاج الألواف على شاشة الكمبيوتر

.  من الطيف ابؼرئي للعبْ البشرية%70إعادة إنتاج 
ىي ابؼكونات الأساسية الطرحية ابؼستعملة في عملية الطباعة  (CMYK)سياف، ماجنتا، أصفر، أسود 

( RGB)رباعية الألواف، حيث بيثل كل منها ألواف الطباعة، كعند الطباعة، بهرم بذويل صور الكمبيوتر بنظاـ 
(. CMYK)إلذ نظاـ 

بهرم تشكيل كل لوف أساسي طرحي من لونبْ من الألواف الأساسية ابعمعية، كحيثما يتداخل لوناف 
. بُسثل الألواف الأساسية ابعمعية عنصرنا من عناصر الضوء الأبيض. أساسياف طرحياف يتكوف لوف أساسي بصعي

 Edith Anderson ). .كحيثما يتداخل لوناف أساسياف بصعياف يتكوف لدينا لوف أساسي طرحي
Feisner,2006,169) 
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: وصف اللوف .أ 
جرل تطوير . كلتوضيح مفهوـ اللوف بصورة أفضل. يتجاكب كل لوف مع طوؿ موجة فريد من الضوء

صبغتو أك لونو  كتشبُّعو أك : كبيكن كصف اللوف تبعان لثلبثة مظاىر. طريقة بسيطة لوصفو بععل الأمور أسهل حالا
: صفاؤه ، كقيمتو أك سطوعو، حيث بيكن برديد ىذه الصفات كمايلي

 ابؼقصود بالصبغة ىو بظات اللوف الفريدة البٍ تساعدنا على التمييز بصريا ببْ الألواف، :الصبغة 
. كتتشكل صبغات الألواف من أطواؿ موجية بـتلفة

 ابؼقصود بالتشبع أك الصفاء ىو نقاء اللوف، كتعُرّؼ مستويات التشبع بقابلية اللوف :التشبع 
. للببتعاد أك الاقبَاب من اللوف الرمادم

 السطوع أك القيمة بنا درجة اللوف إف كاف فابرا أـ عامقا، كبيكن برقيق التغبّات في : السطوع
. قيمة السطوع بدزج الألواف مع الأبيض أك الأسود

:  الخطوط واستعمالاتها الدلالية في التصميم الجرافيكي-9
تعد النقطة أبسط الأشكاؿ ابؽندسية، فهي خالية من الأبعاد كالعمق، كتتحدد ىندسيا بتقاطع خطبْ 

على الأقل، كقد لا بسلك أم قوة تعببّية في كجودىا المجرد، لكن توظيفها الفبِ بيكن أف يبرز قوتها في الدلالة على 
التفرد أك التميّز، أك حبٌ كونها مركز بذمع كانبثاؽ كتفجر، كما تكتسب النقطة قوة رمزية إضافية في الأعماؿ الغنية 
التجريدية عندما تُستخدـ بوصفها عنصران يكتسب لونا كموضعا لو قيمتو كدلالتو، كىو ما بقده في رسوؾ الكهوؼ 

. الأكلذ كلوحات الفن الرمزم كالتجريدم كالشعارات كالرموز
أما ابػط فهو الشكل الذم بكصل عليو بتحرؾ نقطة ما في التجاه قد يكوف مستقيما أك منعرجا، كىو 

بيلك قوة تعببّية كببّة تتنوع آثارىا بطبيعة استخداـ كتشكل ابػط، فابػطوط الأفقية ىي الأكثر استقرارا كىدكءنا 
لارتباطها الذىبِ بخط الأفق كامتداد الأرض، أما ابػطوط الرأسية فتضفي شعورنا بالقوة كالنمو كالطموح، كترمز 

. ابػطوط ابؼنحنية إلذ الإبداع كالتمرد، بينما تثبّ ابػطوط ابؼائلة شعورا بالبَقب كالانتظار كعدـ الاستقرار
كتعد قواعد استخداـ ابػطوط من أىم مبادئ تكوين اللوحات كالصور كاللقطات السينمائية، كىي 

(: 13   ،2014أبضد دعوش،)ابؼكوف الاساسي للتصاميم ابعرافيكية كفيما يلي عرض لبعض خصائص ابػطوط 
  عندما يتخلل ابػط ابؼستقيم بعض التفاكت في السماكة فهو يعطي شعورا بأنو طبيعي كبعيد عن

 .التكلّف
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  ابؼنحنيات ابؼتوازية تضفي إحساسا بابغركة حبٌ مع
 .بساثل بظاكتها كابؼسافات الفاصلة بينها

 التوازم ابؼنتظم ببْ ابػطوط ابؼتماثلة في السماكة كابؼسافات الفاصلة يعطي شعورنا بالرتابة كالنظاـ. 
  التفاكت العشوائي في بظاكة ابػطوط كابؼسافات فيما بينها يعطي شعوران بالتشويش كالفوضى، أما

 .التفاكت العشوائي في ابؼسافات الفاصلة فقط فيعطي شعورا بابغركة
  التدرج في تغيبّ بظاكة ابػطوط كابؼسافات الفاصلة ببْ ابػطوط ابؼتوازية يعطي شعورا بالعمق، كيزداد ىذا

 . الشعور عندما تتقاطع ابػطوط ابؼتوازية قطريا لتشكل شبكة متدرجة
 
 
 

 توحي ابػطوط أحيانا بشكل ابغركة كابذاىها، كىي حيلة تستخدـ عادة في الرسوـ الكرتونية .
 :التأثير النفسي للأشكاؿ المستعملة في الجرافيك-10

تتمتع الأشكاؿ ابؽندسية بتأثبّ خاص على النفس البشرية، كقد تنبو الفنانوف كابؼهندسوف منذ آلاؼ 
كما زالت توظف أيضا في عصرنا . السنبْ إلذ قوة ىذه الأشكاؿ ككظفوىا بذكاء في الرسم كالنحت كالعمارة
: ابغديث ابؼفعم بالصور، كفيما يلي عرض لأىم خصائص ىذه الأشكاؿ

 تعد أكثر الأشكاؿ كمالان كأكثرىا انسجاما مع النفس، فهي خالية من ابػطوط ابؼستقيمة : الدائرة
كالزكايا بفا جعلها رمزان مقدسان في بعض الأساطبّ، كتتمتع الدائرة كببّة على جذب العبْ، لذا يستخدمها 

 .ابؼعلنوف بعذب ابؼستهلكبْ، كما تُستخدـ للتعببّ عن الدؼء كالراحة كالركمنسية كالأمن
 ىو مشتق من الدائرة كيثبّ مشاعر بـتلطة، فإذا حركنا ابذاه نظرنا من داخل ابغلزكف :الشكل الحلزوني 

 .إلذ خارجو سنشعر بالانفراج، بينما يثبّ النظر بابذاه معاكس شعوران بالضيق كابغصار
 ىو الأشبو بالدائرة من ببْ عائلة ابؼضلعات البٍ بيكنها التجاكر، فعندما براكؿ النحلة بناء :السداسي 

خلبيا بفلكتها لشكل ىندسي بينحها ىذا ميزة التجاكر دكف ترؾ فراغات فلن بذد أفضل من السداسي، 
 .لذا يعطي ىذا الشكل شعوران نفسيان بفاثلبن بؼا تثبّه الدائرة من الارتياح

 ىو من أكثر الأشكاؿ ألفة كبساطة، يعطي شعوران بالثقة كابؼساكاة كالرتابة، كعندما يسود في : المربع
 .مكاف ما فقد يبعث على ابؼلل
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 يرمز إلذ التغيبّ كالإبداع كالنمو، كىو أكثر ملبءمة في أماكن العمل من ابؼربع لتحريضو على : المستطيل
 .التفكبّ الإبداعي

 ىو الأكثر برريضا على الشعور بالضيق النفسي من ببْ الأشكاؿ ابؼغلقة، لكن ابؼثلث متساكم : المثلث
كعندما يكوف ابؼثلث كببّا كمتطاكلان فقد . الأضلبع يكوف أقل إزعاجا من ابؼثلث ذم الزكايا الضيقة

 .يعطي شعوران بالنمو كالقوة كالتطلّع إلذ القمة
 قد تبدك كاملة كالدائرة، لكنها بذسدىا ثلبثي الأبعاد بهعلها أكثر احتواء، كما تفتقر إلذ الثبات : الكرة

 .لارتباطها اللبشعورم بالدحرجة الدائمة
 تضفي شعورا بالرسوخ كالثبات كالصعود بكو الأعلى:الأسطوانة  . 
 يبدك رتيبا كابؼربع، كىو شديد الاستقرار كالثبات كيعطي شعورا بالطمأنينة:المكعب . 

 يعطي شعورا بابغركة الصاعدة بكو الأعلى، كلكن إبواءه بالثبات قد ينقلب إلذ النقيض إذا :المخروط
( 14   ،2014أبضد دعوش،). كُضع على جنبو، فيوحي حينئذ بالدحرجة

:  الصورة الإشهارية واستخداـ خصائص الإدراؾ البصري-11
: يتعامل الدماغ البشرم مع ابؼؤثرات البصرية كفق ابػصائص الرئيسية التالية

 تدرؾ العبْ الأشياء كفق صيغة : الخلفيةFigure خلفية" بؿددة على أنها تبرز في كسط بؿدد يسمى "
، ككلما زاد تباين كتضاد الصيغة عن خلفيتها زادت قوتها، لذا بسيز عيوننا الكتابة بحركؼ سوداء على صفحة 

بينما تستخدـ بعض ابغيوانات ىذه ابؼيزة للتمويو بتغبّّ لوف جلدىا حسب البيئة المحيطة، . بيضاء أكثر من غبّىا
كعندما تتساكل الصيغة مع ابػلفية في التباين كابغدكد كالامتداد يصعب على العبْ بسييز الصيغة عن ابػلفية، فنرل 

 .كجهبْ متقابلبْ تارة كإناءن تارة أخرل" إناء ركبن"في ىذا الشكل 
 
 
 
 

 
 عندما نرل صورة لعناصر تم بذميعها في بؾموعات صغبّة يتبادر إلذ الذىن لا شعوريا أف بشة : التقارب

 .رابط ما بهمع ببْ ىذه العناصر
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عندما تتشابو بعض العناصر في اللوف أك ابغجم أك ابغركة أك الشكل بييل الدماغ إلذ إدراكها في : التشابو
صيغة كاحدة، فنرل بكن في الصورة الأكلذ مثلب افبَاضيا يتشكل من صفوؼ الدكائر ابؼتشابهة، كما نرل في الصورة 

 (.14   ،2014أبضد دعوش،). الثانية أعمدة متوازية من الدكائر الكببّة كالصغبّة
 
 
 
 

 بسيل الأشكاؿ غبّ ابؼكتملة إلذ الإغلبؽ كالكماؿ في أذىاننا، فنرل في الأقواس ابؼتقاربة دائرة، :الإغلاؽ 
 .كفي الزكايا مثلثا، كىكذا

 يتميز الإدراؾ الواعي بغاسبٍ السمع كالبصر بالبَكيز على بعض المحسوسات البٍ تسبَعي :الانتقاء 
الانتباه كإبناؿ ما عداىا، فنحن نرل كنسمع الشخص الذم يتحدث إلينا مباشرة كسط قاعة مزدبضة 

بعشرات الأشخاص الذين يتبادلوف ابغديث الثنائي فيما بينهم، كنهمل لا شعوريا كل الصور كالأصوات 
الأخرل البٍ من حولنا مع أنها تقع داخل دائرة السمع كالبصر، كمن ابؼلفت أف العقل الباطن يستقبل 

.  دكف أف نشعر" اللبكعي"تلك الصور كالأصوات ابؼهملة كقد بوتفظ بها في 
 

 
 

: الخداع البصري-
الذم يصنفو علماء النفس في  Optical Illusionتتسبب ىذه العوامل في ظهور ابػداع البصرم 

: الأبماط الرئيسية الآتية
 الناشئ عن تبدؿ الإدراؾ البصرم ببْ عدة خيارات، مثل تنقل العبْ اللبشعورم ببْ في ابؼشاىد : الوىم

 .السريعة البٍ يقدمها الاشهار
 كالطوؿ كالابكناء كابغجم بسبب التشويش على الدماغ بتجاكر الأشكاؿ :تشوه الشكل الخارجي 

يتوقع الدماغ أف ابػطبْ غبّ متساكيي الطوؿ كما " Muller-Lyer"لاير -كتنافرىا، ففي خدعة مولر
 .تبدك الدائرتاف في ابؼركز غبّ متساكيبٍ ابغجم
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 بانركز"البٍ تبدك في بعض الرسوـ ابؽندسية البٍ يستحيل كجودىا في الواقع، مثل مثلث : التناقضات "

 ".إيشر"كلوحات الفناف ابؽولندم 
 النابذة عن التباين في عمل الدماغ كالعبْ أثناء ابغركة، إذ برتاج ابػلبيا ابؼخصصة لتمييز الألواف :الخدع 

إلذ زمن بؿدد لالتقاط الضوء، كإلا فلن تقدر على ملبحظتو، كما تظل " ابؼخاريط"في شبكية العبْ 
متأثرة بالضوء إلذ فبَة بؿددة أيضا حبٌ بعد غيابو، فإذا ركزنا النظر في مشهد ما لفبَة لا تقل عن بطس 

عشرة ثانية ثم نقلناه فورا إلذ النظر في مساحة بيضاء سنجد أف الصورة الأكلذ ما زالت مطبوعة في 
أدمغتنا، كعندما يدكر قرص متعدد الألواف بسرعة كببّة أماـ عيوننا تنطبع في أدمغتنا ألواف جديدة نتجت 
عن بسازجها، كباستخداـ ىذه ابػاصية بيكن أيضا خداع الدماغ بعرض لقطات ثابتة على فيلم متسارع 

 (77 ، 2009حسنبْ شفيق،).بحيث تبدك متصلة ابغركة كما ىو ابغاؿ في الاشهار كالسينما
 :الهوية ودلالات التمثيل البصري في الصورة الاشهارية-12

إف التفكبّ في الصورة الإشهارية، أم في بمط بنائها كفي طريقة إنتاجها لدلالاتها ككقعها، أمر لا بيكن أف يتم 
فالدلالات داخلبىا لا تنبثق من الأشياء البٍ تؤثث الكوف . خارج القضايا البٍ تطرحها العلبمة البصرية ذاتها

الذم بريل عليو، أم من مرجعها ابؼباشر، بل ىي كليدة ابؼواقع كالعلبقات البٍ تدرؾ باعتبارىا ابؼهد الأساس 
فالنظرة ىي البٍ تؤسس كىي البٍ تنظم كتؤلف ببْ العناصر . الذم تنطلق منو السبّكرة ابؼنتجة للآثار الدلالية

كفي ىذه ابغالة، فإف الأمر يتعلق بتحديد كإعداد بغقل بصرم قابل لاستيعاب بفكنات . ابؼوضوعة للرؤية
كبؽذا فالنظرة ىي ابؼوقع الذم ننطلق منو لتحديد كاستكشاؼ ما يقع برت طائلة . التدليل كآفاقو كأثاره

. الأعبْ
، (كليس الإدراؾ، فلب بهب ابػلط ببْ قوانبْ الإدراؾ كقوانبْ التدليل)   كمن ىذه الزاكية، فإف البناء الدلالر 

إف . يتأسس انطلبقا من زحزحة لنظاـ الأشياء، كإعادة لتعريف العلبقات كرسم دكد جديدة ببْ ىذه الأشياء
فالشيء ابؼمثل . ىذه ابغدكد تتجاكز ابؼعطى ابؼباشر بؼا تقدمة الصورة، لتكشف عن خبايا الإرسالية الإشهارية

كبؽذا السبب، كمن زاكية النظر ىاتو، بيكن برديد الصورة . في الصورة ليس ىو الشيء ابؼدرؾ في الواقع
الإشهارية باعتبارىا استعادة للموضوعات الثقافية ابؼتداكلة ببْ الناس، كىي أيضا استعادة للنماذج الاجتماعية 

( 101 ، 2000سعيد بن كراد،). ابؼرتبطة بهذه ابؼوضوعات كابؼنفعلة بها
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إف الصورة الإشهارية تظهر بشكل جيد الفعل الثقافي للئشهار، فالمحفزات تؤثر في العواطف كاللبكعي كىذا 
ما يسمح للخطاب الاشهارم بأف يربط علبقة خفية للرغبات اللبكاعية للمستهلكبْ مع خصائص ابؼنتوج ، في 

ىذه ابغالة كعن طريق ابؼادة ابؼعركضة، يشبَم ابؼستهلك نوع من الصورة ، صورة نفسية كيعيش عن طريق ابؼخياؿ 
تعمل الرسالة الإشهارية على توزيع كنشر  "Les objets" بموذج حياة يرغب أف يعيشها، فبواسطة ابؼواد 

 (120 ،2016بظبّة سطوطاح،)" . بفارسات كعادات اجتماعية ، كطرؽ تفكبّ البٍ تصبح حقيقة بماذج ثقافية 

  إننا أماـ بسثيل بصرم يستند في بناء بؾمل دلالاتو الاستقبالية إلذ معرفة سابقة مودعة في الكائنات 
إنها دلالات . كعلبقاتها، كمودعة أيضا في الأشياء كما يرافقها من استعماؿ كظيفي نفعي أك استعارم متعي

كبؽذا فإف ىذا العالد يدؿ من خلبؿ بناء مرجعية . مودعة أيضا في الأشكاؿ كالأصوات كاللوف كابػطوط
سعيد ).تتشابو مع ما بريل عليو الصورة في العالد ابؼوجود خارجها  (إيكو)داخلية تعد كونا معادلا لبنية ذىنية 

( 101 ، 2000بن كراد،
كبؽذا يسعى مصمموا الإشهار إلذ انتقاء صورة من أجل خلق بغظة تواصلية يكوف مركزىا منتوج ما، ىو في 
الآف نفسو برديد للطريقة البٍ عبرىا تنتج القيم ابؼرافقة بؽذا ابؼنتوج، كبعبارة أخرل، فإف إنتاج صورة إشهارية 
ىو إلتقاط لكوف ثقافي يوضع للتثمبْ، كبهذا ابؼعبُ فإف التصميم ابعرافيكي للصورة الإشهارية يستعبْ بوضع 
مألوؼ لكي يركز على جودة ابؼنتوج كخصائصو كفاعليتو كدكره، دكف أف يكوف لذلك أدلس تأثبّ على الصورة 

البٍ بيكن أف نرسلها بؼستعمل ىذه ابؼادة، إف الأمر يتعلق بدجموعة من ابؼعلومات ابػاصة بابؼنتوج، فهوية 
 ( 2016،157بظبّة سطوطاح، ركابحية مرلص، ).ابؼنتوج تفوؽ ىوية ابؼستهلك كتتجاكزىا

    من ىنا كاف النظر إلذ ابؼنتوج الذم تقدمو الصورة الإشهارية باعتباره ابظا في ابؼقاـ الأكؿ، إنو كذلك فقبل 
ىو " ما مضى"أف يكوف مادة للتداكؿ كالاستهلبؾ، إنو اسم، لأف ما برتاج إليو الذاكرة من أجل استحضار 

ىوية لن تكوف بادية إلا من خلبؿ اسم، أك من خلبؿ شكل أك من خلبؿ صورة أك من خلبؿ تداعيات 
. صوتية فقط

، أك ىوية لفظية (ابؼكتوب)ىوية لفظية طباعية :     كابػلبصة إف عالد الوصلة الإشهارية ىو عالد ابؽوية
ذلك أف الإرسالية الإشهارية تسعى دائما إلذ تأثيث عالد إنسالش . (ابؼرئي)، أك ىوية بصرية (ابؼسموع)صوتية 

كبؽذا السبب فإف الوصلة الإشهارية تسعى دائما من خلبؿ طرائقها في بناء . يتوسطو أك يزينو كياف متميز
دلالاتها كمن خلبؿ موضوعاتها ككائناتها كأبعادىا التشكيلية، إلذ تأسيس ىوية تستوعب الشيء ابؼدرج 
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سعيد )إف الأمر يتعلق بتحديد اسم يتجاكز الشيء ابؼفرد كلكنو يصدؽ على كل أحجامو. للتداكؿ كتنوب عنو
( 101 ، 2000بن كراد،

 
: الخلاصة

ىي حقيقة نعيشها كنغوص في أعماقها كنستهلك أيضا تفاصيلها كىو ما يهدد  الصورة بسلؤ حياتنا،
أدمغتنا، لأف ابػطورة في عصر الصورة كالتصميم ابعرافيكي كثورة الإنفوميديا لا تقتصر على ابعانب الأمبِ فقط، 

فثقافة الاستهلبؾ لد بذد طريقها إلذ العوبؼة إلا عبر كسائط الصورة الإعلبمية كالفنية، فهي تنمّط العقل أكلا 
كتسطحو، ثم برفر ابعانب الغريزم جاعلة من ابعسد الإنسالش ابعميل أيقونة العصر ابؼقدسة، كىو ما بررص آلة 

. الكرتونية البٍ لا تشيخ" بيبَباف"الإعلبـ على إبرازه علننا كما كاف يصرح مايكل جاكسوف في تشبهو بشخصية 
باقي القيم كعلى رأسها العنف أيضا تتحوؿ إلذ سلعة تذر الربح كبزذر العقوؿ في عصر الصورة ابؼعوبؼة، 

كما تتحوؿ مشاىد القتل ابغقيقي في الكوارث كابعرائم كابغركب إلذ مادة للتسلية كالإثارة، فتتهافت عليها كسائل 
الإعلبـ كبذبِ من كرائها ابؼزيد من عوائد الاشهارات، كلا بيكن للباحث أف يغفل عن الأىداؼ السياسية كالدينية 

. الكامنة كراء ىذا الإفساد ابؼعتمد فضلب عن برقيق الربح
: وفي ىذا الزخم نتساءؿ عن مستقبل دماغنا

ىذه التطورات في ثقافة الإنساف ابؼعاصر كأسلوب حياتو تؤثر أيضا على فيزيولوجيتو حسب رأم بعض 
المحللبْ، فالدماغ البشرم ذاتو أصبح مضطرا للحاؽ بهذا التغبّّ في بؿاكلة للمواءمة مع الوظيفة البٍ بذبره عليها 

من إمكانية تبدؿ كظائف الدماغ في ظل ىذا الانقلبب " بوؿ فيتز"حضارة الصورة، إذ بوذر العالد الأمريكي 
. الثقافي الذم لا يتواءـ مع ما خُلق لو الإنساف كاعتاد عليو طواؿ آلاؼ السنبْ

ينقسم الدماغ كما ىو معركؼ إلذ نصف أبين يتولذ استقباؿ الصور ابؼتخيلة، كنصف أيسر يلتقط 
على النصف الأبين اسم النظاـ التناظرم " فيتز"الدلالات المجردة غبّ التصويرية كالأرقاـ كابغركؼ، كقد أطلق 

، كيتلقى الدماغ الصور من العصب البصرم إما على ىيئة "دبهيتاؿ"، بينما بظى الآخر بالنظاـ الرقي "أنالوغ"
بصرية تناظرية كما ىو ابغاؿ في الأعماؿ الفنية الواقعية البٍ تركها فنانو عصر النهضة، أك على ىيئة رموز 

لا بزتلف عن الألفاظ كلأرقاـ، كىو ما بودث عند تأمل لوحة فنية حديثة كالبٍ تعود إلذ " رقمية"كمعلومات بؾردة 
".  البوب آرت"ابؼدرسة الرمزية أك مدرسة 
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كنظرا لابكراؼ كجهة الفن ابغديث بكو الرمزية ابؼفرطة كتنامي الصورة كما تعلق بها من تصاميم ؛ فإف 
يرل بأف النصف الأبين من الدماغ سيؤكؿ بالتدريج إلذ الضمور لتضاؤؿ كظيفتو الإبداعية التخييلية، كأف " فيتز"

ىذا التغبّ سينعكس على الثقافة مع ميل الإنساف إلذ ابؼركر العابر بالعمل الفبِ دكف اكبَاث بفهم دلالاتو، بفا 
يؤدم لاحقا إلذ بركد العواطف الإنسانية كميل الأبماط السلوكية إلذ ابؼزيد من البراغماتية كالركتبْ، كىكذا يقبَب 
الإنساف يوما بعد يوـ من الآلات البٍ تدير حياتو كتصبغها بطابعها ابعاؼ حبٌ تتماىى ابغدكد الفاصلة بينهما 
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