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ابیة في خالمؤشرات المفاهیمیة والعملیة للتسویق السیاسي والحملات الانت

  الجزائر
  26/03/2018ول المقال للنشر تاريخ قب                  05/10/2017تاريخ استلام المقال: 

 جامعة ادرار –االله جعفري  عبدأ.                                   

  Djaafriabdellah@yahoo.comالبرید الالكتروني:                   

  الملخص: 

في العقدین حدیثة التي ظهرت من المفاهیم الالتسویق السیاسي یعتبر       

حكم المتحلیل والتنفیذ التخطیط و والذي یمثل الالأخیرین من القرن العشرین 

التي تتضمن بناء علاقات ذات منفعة متبادلة بین  ،نتخابیةلبرامج السیاسیة والال

جمهور و سیاسي أو مرشح  والمتمثل في الاحزاب السیاسیة كیان سیاسي

 التنفیذ، فالتواصل السیاسي مع الجمهور م في تقنیاتمن خلال التحكالناخبین، 

 التوقیت الزمني وضبط الذاكرةو للبرامج هو فحوى التسویق السیاسي،  المحكم

 . أهم أدواته ویتم عبر سیاسة الاتصال السیاسي داخلیاً وخارجیاهي 
Résumé : 
     Le marketing politique est considéré parmi les concepts modernes qui ont 
émergé au cours des deux dernières décennies du vingtième siècle, et qui 
représente la planification, la mise en œuvre et l'analyse minutieuse des 
programmes politiques et électorales qui visent la construction mutuellement 
bénéfique entre une entité politique représenté par des partis politiques ou 
entre des candidats et leur public électeur. Alors la mise en œuvre stricte des 
programmes est l'essence même du marketing politique, à travers le contrôle 
du temps et de la mémoire qui sont les outils les plus importants et il 
s’exécute par le contrôle des programmes de technologies de communication 
politique interne et externe   avec le public. 

التسویق السیاسي، الحملات الانتخابیة، الاتصال السیاسي، الكلمات المفتاحیة: 

   التسویق الانتخابي
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  مقدمة: 

یتمركز أساس السلطة في أي حكومة دیمقراطیة في إرادة الشعب التي      

ولیس من الممكن أن تتجلى هذه ، تعكسها الانتخابات الدیمقراطیة النزیهة

السلطة إلا إذا اختار الشعب أحد المتنافسین السیاسیین اختیارا مبنیا على 

لحر بین على مبدأ وآلیة التنافس ا فالدیمقراطیة ترتكز، الحریة والوعي

السیاسیة والحزبیة من أجل تعبئة الجماهیر وضمان قدر كبیر من  المؤسسات

وترتكز هاته المنافسة في حد ذاتها ، المشاركة السیاسیة في العملیة الانتخابیة

في شرح برنامجهم السیاسي والحزبي وعرض أفكارهم  المرشحینعلى قدرة 

ضیة لظهور ما یصطلح وهو المنطلق الذي أسس أر ، وآرائهم على الجمهور

الذي یعتبر من المفاهیم التي حظیت باهتمام المفكرین ، علیه التسویق السیاسي

إلى عدة عوامل  من أهمها  هذا الاهتمام ویرجع، والباحثین في الوقت الحالي

التطور المتسارع للحیاة السیاسیة في الآونة الأخیرة بالإضافة إلى الأهمیة التي 

یاسي في مجال الترویج للحملات الانتخابیة. وهو ما یكتسبها التسویق الس

في هذه الورقة البحثیة من خلال الاجابة على  سنتطرق له بالدراسة والتحلیل

مدى مساهمة التسویق السیاسي في تفعیل الحملات ما :  الاشكالیة التالیة

  الانتخابیة الجزائریة؟ 

  حیث تتفرع من هذه الاشكالیة مجموعة من التساؤلات:

  ما المقصود بالتسویق السیاسي  والحملات الانتخابیة؟ – 01

  ماهي مراحل وخطوات ادارة الحملات الانتخابیة؟ - 02

  ماهو واقع التسویق السیاسي في الحملات الانتخابیة الجزائریة؟  - 03

  انطلاقا من الاشكالیة الرئیسیة والتساؤلات الفرعیة نضع الفرضیة التالیة: 

لات الانتخابیة الجزائریة بمدى قوة وفاعلیة الیات ترتبط فاعلیة الحم 

  ومیكانیزمات التسویق السیاسي .
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انطلاقا من الاشكالیة الرئیسة والفرضیة  قمنا بتقسیم الدارسة التي بین ایدینا 

  الى المحاور التالیة: 

  مدخل مفاهیمي للتسویق السیاسي والحملات الانتخابیة الأول :المحور 

  الحملات الانتخابیة وإدارةاستراتیجیات التسویق السیاسي   : المحور الثاني

  : التسویق السیاسي في الحملات الانتخابیة الجزائریة المحور الثالث

 

  : مدخل مفاهیمي للتسویق السیاسي والحملات الانتخابیة  المحور الاول

  : مفهوم التسویق السیاسي  اولا

حدیثة التي فاهیم السیاسیة المفهوم التسویق السیاسي من الم یعتبر        

، طغت على الساحة السیاسیة وبالأخص في الاستحقاقات الانتخابیة المختلفة

فلا یوجد ، ومن ثم فهو في نطاق دائرة الجدل الأكادیمي بالمفهوم المتقدم

، لتعدد التعریفات وتشعبها وتعقدها وتداخلها، لهشامل و تعریف جامع 

، صطلحات الأخرى كالاتصال السیاسيمع عدد من المیتداخل المصطلح ف

الحملات الانتخابیة وفي ما یلي أهم ، الإعلان السیاسي، الدعایة السیاسیة

  التعریفات التي تصب في مجال التسویق السیاسي:

المتأمل في مصطلح التسویق السیاسي یجد انه یتكون من شقین          

وق تهدف إلى إجراء الذي یفترض أن یكون إدارة للس :التسویقالأول وهو 

فهو عملیة یحصل من خلالها ، التبادل لتلبیة احتیاجات ومطالب الإنسان

أشخاص معینون أو جماعات على كل ما هو ضروري ومرغوب عن طریق 

 :السیاسيوالشق الثاني هو ، إیجاد السلع والقیم الاستهلاكیة والتبادل فیما بینها

تسویق وهو المجال السیاسي الذي الذي یحدد مجال عمل هذا الفرع من فروع ال

والحكومة ، یشمل على العدید من المجالات والمكونات كالسلطة والنفوذ

والأحزاب السیاسیة وجماعات الضغط والمصالح والبرلمان ...الخ كما انه 
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یتضمن العدید من العملیات كالانتخابات وصنع القرار السیاسي واتخاذه 

وبناءا على ذلك یمكن القول إن التسویق  وتنفیذه، تداول السلطة .....الخ.

السیاسي هو عملیة الترویج المخطط والمنظم لسیاسة معینة، أو قرار سیاسي، 

أو فكرة سیاسیة ،وذلك بهدف خلق رؤیة إدراكیة معینة لدى المواطنین 

من أجل توفیر التأیید و المستهدفین بخصوص أي من هذه الأمور أو بعضها 

 .1ة والرفضوالمساندة، أو المعارض

التسویق السیاسي هو عملیة الترویج المخطط والمنظم لمنتج أن كما          

سواء تم على المستوى ، سیاسي معین أیا كان المصدر السیاسي لهذا المنتج

وذلك بهدف خلق رؤیة معینة لهذا المنتج السیاسي تضفي ، المحلى أو الوطني

والغرض الذي تسعى إلیه هذه  علیه قیمة تجعله قابلا للتداول بما یتوافق

 .2العملیة

بأنه عملیة التبادل " varel& puller  "" فاریل" و وعرفه كل من " بولر " 

التي تتم في فترة الانتخابات عندما یسعى البائعون السیاسیون إلى تسویق 

 .3أنفسهم من خلال تطبیق الأنشطة الترویجیة المباشرة

التسویق السیاسي هو مجموعة من وهناك تعریف اخر یرى ان          

الأنشطة التي تستهدف تعظیم وتنظیم عدد المؤیدین لمرشح سیاسي أو لحزب 

معین أو برنامج أو فكرة معینة بما في ذلك الدعم المادي والجماهیري باستخدام 

كافة وسائل الاتصال الجماهیري أو أي وسائل أخرى ضروریة وفي ضوء هذا 

                                                 
، 2007، : منشأة المعارف الإسكندریة، خابیةالتسویق السیاسي وإدارة الحملات الانت، محمد سعد أبو عامود  - 1

  .23ص.
  .24ص. ، المرجع نفسه - 2
 ،، القاهرة 1ط.، التسویق السیاسي والإعلام الإصلاح السیاسي في مصر، خیرت معوض عیاد ، راسم محمد الجمال - 3

  . 21ص. 2005: الدار المصریة اللبنانیة، 
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لتسویق السیاسي یستهدف تسویق منتج ولیس مجرد التعریف یمكن القول أن ا

 ویحتوي على ثلاثة أبعاد:، بیع منتج سیاسي

: هو الاتساع الذي یشیر إلى عدد القضایا المطروحة  البعد الأول -1

أو البرامج المطروحة أو البرامج والأفكار الخاصة بالحزب أو 

 المرشح.

طروحات البعد الثاني: هو العمق الذي یشیر إلى مدى تعدد ال -2

 الخاصة بحل المشكلات أو تنفیذ البرنامج الواحد.

البعد الثالث: الترابط الذي یشیر إلى استخدام وسیلة أو عدة وسائل  -3

   1مشتركة لنشر برنامج أو عدة برامج انتخابیة.

السابقة یمكن تعریف التسویق السیاسي على انه  ریفاتمن خلال التع        

یهدف الى ترویج البرامج والمنتجات السیاسیة , شكل جدید من أشكال التسویق 

الفعالیات التي یجب أن تدار و  مجمل العملیاتالامثل ل م استخدمن خلال الا

محدد ینبغي على و  لغرض أو لهدف مقصود،وعملي  منتظم  بشكل علمي

من خلال الدعم ، تحقیقهو  الحزب أو المنظمة السیاسیة أو المرشح الوصول إلیه

ضمن بیئته السیاسیة ي والجماهیري الذي یحظى به المرشح المادي والمال

والتنفیذ المحكم للبرامج السیاسیة  وباستخدام التخطیط المنظموالاجتماعیة 

 سواء على المستوى المحلي أو الوطني. والانتخابیة 

   نشأة وتطور حقل التسویق السیاسيثانیا:  

، ندماج التسویق في السیاسةهناك العدید من الأسباب الكامنة وراء ا         

وربما یكون العامل ، والتي ساهمت بدورها في تطور مفهوم التسویق السیاسي

الأكثر تأثیرا وحسما هو استخدام  التلفاز وحاجة المرشحین إلى الاعتماد على 

خبراء في مجال التسویق والمجالات المتعلقة بذلك للتمكن من إجادة التعامل 

                                                 
  .13ص.، 2004، : دار الجامعة الجدیدة مصر، التفاوض-البیعالتسویق السیاسي فن عبد السلام أبو قحف،  - 1
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حیث یرى بعض المحللین أن استخدام تقنیات التسویق ، ةببراعة مع هذه الوسیل

للمرة الأولى في المیدان السیاسي خلال الحملة الانتخابیة الرئاسیة في الولایات 

م من طرف الموظفین التابعین للمرشح الدیمقراطي 1952المتحدة عام 

یق أما عملیة تقییم التسو ، 1شهاریة المتلفزةایزنهاور.  من خلال الومضات الإ

السیاسي فقد بدأت بالولایات المتحدة الأمریكیة وخاصة من خلال الانتخابات 

 John"  والتي تنافس فیها جون كینیدي  1960انتخاب عام  ففي، الرئاسیة

Kennedy ریتشارد نیكسون "و "Richard Nixon" ، نصح خبراء العلاقات

ع الفوز على العامة كینیدي بأن الفوز سیكون من نصیب المرشح الذي یستطی

وان الهزیمة ستكون لمن یعتمد على الرادیو، ، منافسه في مناظرة تلفزیونیة

 Theodore"" م الذي أعده الصحفي تیودر هوایت 1960فتاریخ مناظرة 

White" تأثیر التلفزیون  القائمة علىلحملة الانتخابیة جدیدة ل.ادخل منهجیة

خلال وسائل الإعلام خاصة  وقوة الصورة الذهنیة التي تشتعل لدى الناس من

التلفزیون وتفوقها على جوهر الموضوعات السیاسیة المطروحة في الحملات 

أما ، الانتخابیة. حیث أصبحت عرفا  في الانتخابات الأمریكیة منذ ذلك الوقت

فیما یخص البلدان الأخرى بما فیها المتقدمة فالعملیة آنذاك كانت محتشمة 

لحدیث عن البلدان التي لا تزال فیها مثل هذه مقارنة بأمریكا طبعا دون ا

فعلى سبیل المثال لم تعرف فرنسا ، المواضیع طابوهات لا یمكن اختراقها

بمناسبة الانتخابات الرئاسیة الفرنسیة  1965تقنیات التسویق السیاسي إلا سنة 

  .  2لكن دون أن یؤدي إلى تعمیم بلا مقاومة

                                                 
, Bulletin of the political marketing-Features of the socio,  Romeo potincu-Cristian- 1

Transilvania University of Brasov • Vol. 2 (51) – 2009, Series V: Economic Sciences, p.233  
المجلة الجزائریة للعلوم  بالمعلومات"البعد التقاني للاتصال السیاسي نحو ثورة سیاسیة الطاهر بن خرف االله،  - 2

، 2003/ 2002شتاء ، العدد الثاني الجزائرفصلیة تصدر عن كلیة العلوم السیاسیة والإعلام جامعة  والإعلامیةالسیاسیة 

  . 208ص.
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ائل الاتصال وظهور وسائل جدیدة ومن جانب آخر كان لتطور وس        

مثل الانترنت والتكنولوجیا الرقمیة تأثیر مباشر على إتاحة المعلومات لدى 

الجمهور، ومن ثم لم یعد التنافس بین المؤسسات والنخب السیاسیة على توفیر 

، لمعلوماتلهذه ا المعلومات وإنما على كیفیة تعامل الجمهور مع الكم المتاح

ك المؤسسات والنخب تحدیا في بناء معارف الأفراد تجاه وهو ما یمثل لتل

القضایا المثارة، كما أن هناك عامل آخر ساهم في تطور مفهوم التسویق في 

 القائمة على الاحادیة الحزبیةانهیار الإیدیولوجیة الماركسیة وهو  مجال السیاسة

ة للحكومات الخیارات المقبولة هي الصیغة الدیمقراطیفكخیار للنظام السیاسي، 

، القائمة على حریة الاختیار وحریة الرأي الأفكار الدیمقراطیة واللیبرالیةواعتناق 

والتعبیر، وعلى هذا الأساس فان استخدام وتوظیف المنهج المتأثر بالسوق الذي 

یسمح للمرشح السیاسي أن یتم انتخابه وان یعاد انتخابه سوف یتم تبنیه كمنهج 

اطیات الناشئة حدیثا. كما یمكن إضافة عامل ثالث للعمل خصوصا في الدیمقر 

إلى ما سبق یشجع على تنامي انتشار المنهج المعتمد في التسویق في المجال 

السیاسي خصوصا دائرة الترشیح والمنافسات السیاسیة، هي تنامي وتوافر 

قدرات تكنولوجیا المعلومات ( الحواسیب المحمولة  والأدوات الرقمیة بالإضافة 

شبكات الاتصال الأخرى.....الخ) مما یسمح باستهداف ناخبین بعینهم  إلى

بشكل فردي، وحرفیا تمكین الحملات السیاسیة الانتخابیة على تجزئة وتقسیم 

سوق واحد واستهدافه وفقا للخصائص الممیزة لأجزائه أو أقسامه المختلفة، وان 

واسعة تسمح وتشجع  ما توفره قدرات تكنولوجیا المعلومات المذهلة من بیانات

  1المرشحین السیاسیین على زیادة وصولهم إلى جمهورهم من الناخبین

                                                 
: دار أسامة للنشر  عمان، 1ط.، سویق السیاسي والانتخابيالإعلام والتسؤدد فؤاد الآلوسي، ، عبدالكریم فهد الساري - 1

  .51ص.، 2013، والتوزیع
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ومن جانب ثالث كان هناك اتجاه متزاید في الدراسات الإعلامیة في        

العقد الماضي یعتبر أن الجمهور هو النقطة المحوریة في تصمیم وتخطیط 

مرتبطة بها من خلال تحدید البرامج الإعلامیة وبناء الرسائل الاتصالیة ال

هذا ، الكیفیة التي یفكر بها الجمهور والأسباب التي تدفعه إلى الاستجابة

الاتجاه في الدراسات الإعلامیة وفر إطارا معرفیا مهما لدراسة التسویق 

السیاسي حیث أضحت الدراسات المعمقة للجمهور هي النقطة المركزیة في 

  1وحملات التسویق على وجه الخصوص. نجاح الحملات الإعلامیة بوجه عام

وأخیر وربما یكون العامل الأكثر أهمیة وهو أن العامة أصبحوا أكثر        

مما قد یستدعي ، تشاؤما وقلقا من السیاسیین والأحزاب السیاسیة من ذي قبل

من جانبهم اعتبار مفهوم وعي المستهلك كأسلوب أكثر أمنا عند اختیار 

حزب السیاسي كممثل عنهم عوضا عن الاعتماد على المرشح السیاسي أو ال

حیث یصبح الفرد ، أراء القادة السیاسیین أو الصحافة أو المؤسسات الأخرى

العادي یؤمن بشكل اكبر أن علیه تحمل المسؤولیة ویبادر لیصبح ناخبا یقظا 

  .      2وحارسا في نفس الوقت للعملیة الانتخابیة

سویق السیاسي كمجال معرفي في التسویق مع كما بدأ الاهتمام بالت       

تطور مفهوم التسویق الاجتماعي في نهایة ثمانینات القرن الماضي والذي یركز 

على تسویق الأفكار والقضایا الاجتماعیة، ویعتبر أن تلك الأفكار والقضایا 

تمثل منتجا اجتماعیا في عملیة التسویق، والتي تتطلب تصمیما خاصا بها 

ات تمیزها عن تلك المتبعة في الجانب التجاري، وإذا كان بعض واستراتیجی

الباحثین یعودون بتاریخ التسویق السیاسي إلى ثلاثینیات القرن الماضي، عندما 

في الولایات المتحدة الأمریكیة وظهرت دوریة ربع سنویة  *أنشئ معهد جالوب

                                                 
   .123- 122ص.ص.، مرجع سبق ذكره خیرت معوض عیاد،، راسم الجمال  - 1 

  .51ص.، بقاسالرجع الم، عبدالكریم فهد الساري، سؤدد فؤاد الآلوسي - 2
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یا السیاسیة من في الرأي العام والتي ركزت على قیاس الرأي العام تجاه القضا

خلال البحوث الكمیة، لذا فان غالبیة الباحثین یعتبرون أن ذلك لم یكن تسویقا 

سیاسیا بقدر ما كان نوعا من الاتصال والإعلان ذي الصبغة السیاسیة، أما 

التسویق السیاسي كفرع معرفي له خصائصه البنائیة وأطره النظریة وتطبیقاته 

ة التسعینات حیث ظهرت العدید من الدراسات العملیة فلم یتبلور إلا مع بدای

والأبحاث التي أكدت أهمیة هذا المفهوم واختلافه عن كل من التسویق التجاري 

  والاجتماعي.

  : مفهوم الحملات الانتخابیةلثا ثا

في المعنى اللغوي لمفهوم الحملة مشتقة من الفعل حمل حیث نجد في       

وحمل علیه حملة منكرة وشد شدة ، لةلسان العرب " حمل علیه في الحرب حم

منكرة وحملت على بني فلان إذا أرَّشتُ بهم، وحمل على نفسه في السیر أي 

  1أجهدها فیه ".

كما ترى الدكتورة "سامیة محمد جابر" أن الحملة هي التي تشتمل على        

مجموعة تدابیر واستعدادات وبعض أشكال التعلیم، واستخدام وسائل الاتصال 

جماهیري في مجال نشر التحدیات، ویكون لها أهداف محددة غالبا ما تكون ال

                                                 
وهي منظمة تقدم الاستشارات الإداریة والموارد البشریة  ):(The Gallup Organization بالإنجلیزیة منظمة جالوب* 

عالم ویقع مقرها الرئیس في العاصمة والبحوث الإحصاءیة، منظمة جالوب تمتلك ما یقرب من أربعین مكتب عبر دول ال

منظمة جالوب تمتلك أربع أقسام، جالوب لاستطلاعات .واشنطن ویقع مقر العملیات في أوماها بولایة نبراسكا الأمریكیة،

جورج  ، عندما قام 1958تأسست المنظمة في عام.الرأي، جالوب الاستشاریة، جامعة جالوب، وجالوب الصحفیة

، تم بیع منظمة جالوب  1984بجمع كل ما لدیه من عملیات الاقتراع في منظمة واحدة، بعد وفاة غالوب في عام جالوب

  (SRI)وتختصر إلى (Selection Research, Incorporated :بالإنجلیزیة )لشركة البحوث الانتقائیة 1988 في عام

  نبراسكا. ، والتي تقع في لینكون
  .740ص.، : دار المعارف ،المجلد الثاني ،القاهرة9، ج.لسان العرب، ابن منظور - 1



جعفري عبد االله أ.                                  43العدد مجلة الحقيقة                                   

392 

وغالبا ما تعتمد على إطار عام ، وجیزة ومكثفة وتستهدف جمهور كبیر نسبیا

  .  1من القیم المشتركة مثل الحملات السیاسیة والانتخابیة 

التي  أما في المعنى الاصطلاحي فتشیر الحملة الانتخابیة إلى الفترة        

والتي ، تسبق موعد الانتخابات المحدد رسمیا وقانونیا بموجب قانون الانتخابات

وقد لجأ المشرع ومعه ، یتقدم المرشحون خلالها بعرض برامجهم على الناخبین

السلطات التنظیمیة والتنفیذیة والقضائیة بهدف تأمین مبدأ المساواة بین 

معركة الانتخابیة في شبكة إلى حصر ال، المواطنین وضبط وسائل الدعایة

ویفرض مبدأ المساواة أن تؤمن الدولة لجمیع ، ضیقة من القواعد القانونیة

المرشحین التسهیلات ذاتها من أجل حملاتهم الانتخابیة وأن تحول دون تجاوز 

وسائل الإعلام العامة...) للتأثیر ، أحد الأطراف إلى استعمال امتیازاته ( المال

   2المتكافئ على الناخبین.غیر المشروع وغیر 

الحملة الانتخابیة هي الانسقة الاتصالیة السیاسیة المخططة والمنظمة         

یمارسها مرشح أو حزب بصدد حالة انتخابیة ، الخاضعة للمتابعة والتقویم

بهدف تحقیق الفوز ، وتمتد لمدة زمنیة محددة تسبق موعد الانتخابات، معینة

ستخدام وسائل الاتصال المختلفة وأسالیب استمالة بأكبر عدد من الأصوات با

   3مؤثرة تستهدف جمهور الناخبین.

" بأنها جهود اتصالیة   Denis maQuailكما یعرّفها " دنیس ماكویل        

تمتد إلى مدة زمنیة، تستند إلى سلوك مؤسسي أو جمعي یكون متوافقا مع 

                                                 
، : دار المعرفة الجامعیة الإسكندریة، الحدیث النظریة والتطبیق الاتصال الجماهیري والمجتمع، سامیة محمد جابر -1 

  .  177ص.، 1984
  .582ص.، : دار الهدى للنشر والتوزیع بیروت، 2ج.، موسوعة السیاسةعبد الوهاب الكیالي وآخرون،  - 2
، 2012، نشر والتوزیع: دار الخلدونیة لل الجزائر، 1ط.، دلیل الحملات الانتخابیة في الجزائر، زكریا بن صغیر - 3

  .06ص.
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حفیز اتجاهات الجمهور نحو المعاییر والقیم السائدة بهدف توجیه وتدعیم وت

  .1أهداف مقبولة اجتماعیا مثل التصویت

كما تعرف الحملة الانتخابیة بأنها كافة أشكال الأعمال والأنشطة          

والأسالیب المستخدمة من جانب المرشحین منذ إعلان فتح باب الترشح وحتى 

 .2إجراء الانتخابات من أجل التأثیر في الناخبین وكسب أصواتهم

ومنه یمكن تعریف الحملة الانتخابیة بأنها العملیة الدعائیة المنظمة     

والمستمرة والمخططة بعنایة فائقة من المرشح نفسه آو الحزب أو الكیان 

ستخدام كافة إمكانات ووسائل الإعلام المتاحة والأسالیب با *،السیاسي

تهدف ( الناخبین)، لإیصال رسالة معینة إلى الجمهور المس، الاقناعیة المختلفة

  والتأثیر على عملیة التصویت لصالح المرشح أو اللائحة التي یمثلها. 

   :وأنواعهاخصائص الحملات الانتخابیة رابعا: 

 :خصائص الحملة الانتخابیة - 01

تتمیز الحملة الانتخابیة بجملة من الخصائص والممیزات عن غیرها         

نها حملة سیاسیة ذات مضامین دعائیة على أساس أ، من الحملات الإعلامیة

  ومن أهم خصائصها:

: فالحملة الانتخابیة تسعى لتحقیق أهداف  أنها ذات أهداف سیاسیة  - أ

وهو تحقیق الفوز ، سیاسیة مرتبطة بأهداف المنظمة السیاسیة

بالانتخابات عن طریق تحقیق نسبة الفوز المطلوبة حسبما تقتضیه 

                                                 
1 - Denis maQuail , Mass communication, theory and intrudoduction, 6thed, j,Bristol, 
1986, p.190. 

، 17مجلة دراسات إستراتیجیة، العدد ، الهندسة الانتخابیة مقاربة في معاییر وكلفة النظم الانتخابیة، زبیري رمضان - 2

  . 122ص.، 2012مارس 

یقصد بالكیان السیاسي الحكومات والأحزاب السیاسیة وجماعات الضغط والمصالح والأفراد الذین یسعون إلى قیادة  - *

الرأي العام وتوجیهه وطرح إیدیولوجیته أثناء عملیة الانتخابات أو أثناء عملیة بناء السیاسات العامة واتخاذ القرارات وإقرار 

  التشریعات.
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كله بنوع البرنامج السیاسي الذي تحمله  ویرتبط ذلك، الدساتیر والقوانین

 1المنظمة السیاسیة وتسعى لتسویقه تسویقا سیاسیا فعالا. 

: حیث تعتمد الحملة الانتخابیة على  استخدام كافة وسائل الاتصال   - ب

، استخدام كافة وسائل الاتصال الجماهیري والاتصال الشخصي معا

تقوم بدور فعال في  نظمة السیاسیةفوسائل الاتصال الجماهیري في الا

الانتخابات البرلمانیة والرئاسیة وهي بذلك جزء جوهري في العملیة 

 السیاسیة. 

: وهي عبارة عن الجهود المكثفة والمستمرة في عملیة  كثافة التغطیة  -  ج

مع استخدام كافة الأسالیب والوسائل ، الدعایة لمدة زمنیة محددة

ة الاعتماد على فمن خصائص الحملة الناجح، للوصول إلى الهدف

كثافة التغطیة أي محاولة الوصول إلى أكبر عدد ممكن من الجماهیر 

 .2وإغراقه بآراء وأفكار ومعتقدات القائم بالعملیة الاتصالیة

:  وهذا یعني حضور التخطیط في العمل  أنها ذات إدارة منظمة -د

ویلزم التخطیط ، الدعائي كي یرسم طرق العمل المؤدیة إلى الهدف

 .  3المعلومات والبیانات لمضمون النشاط الدعائيجمع 

 الحملات الانتخابیة:  انماط - 02

یشیر الممارسین والاختصاصیین في التسویق السیاسي إلى عدة أنواع من 

وإذا كان الأسلوب أو المسار التسویقي قد لا یختلف   الحملات الانتخابیة

ینهج في كل نمط منهجا إلا أن تطبیق أسلوب معین قد ، باختلاف نمط الحملة

                                                 
، 2004، : دار الخلدونیة للنشر والتوزیع الجزائر، وسائلها وأسالیبها الات الانتخابیة مفهومهالحم، زكریا بن صغیر -  1

  .16ص.
  . 19، ص.المرجع نفسه -  2
  . 20، ص.المرجع نفسه - 3
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ویمكن ، السیاسیة والاقتصـادیة السائدة، الاجتماعیة، یتلاءم والضرورات القانونیة

  :1تصنیف الحملات الانتخابیة كالآتي

: وتشمل الحملات الرئاسیة والاستفتاءات والحملات  الحملات الرأسیة - أ  

  ت المفتوحة.التشریعیة والحملات البلدیة والولائیة . وتعرف أیضا بالحملا

: وتشمل الانتخابات النقابیة والانتخابات المهنیة  الحملات الأفقیة  - ب 

 والانتخابات داخل الأحزاب. وتعرف بأنها حملات مغلقة.

الموجه نحو ، فنجد أن النمط الأول دائما ما یستخدم التسویق السیاسي 

أما ، الجماهیريالجماهیر الانتخابیة ویرتكز على الاستفادة من وسائل الإعلام 

النوع الثاني یتطلب استخدام القدرات والمهارات الشخصیة التي تعتمد على 

 .2العلاقات العامة والاتصالات الداخلیة

  الحملات الانتخابیة  وإدارةاستراتیجیات التسویق السیاسي   : المحور الثاني

  : استراتیجیات تسویق الحملات الانتخابیة  اولا

ال أو استراتیجیات للحملات الانتخابیة في النظم یمكن تحدید عدة أشك

  السیاسیة المختلفة وفقا لما یلي:

ه ذ: حیث تعتمد ه الحملة الانتخابیة التي تعتمد على الحزب السیاسي -   01

الإستراتیجیة على صورة الحزب السیاسي وانتماء المرشح الحزبي وعلى ما 

لسیاسي یبني برنامجه فالمرشح ا، یتمتع به الحزب من شعبیة جماهیریة

ویعتمد المرشح على ، الانتخابي بناء على تطلعات ومبادئ الحزب السیاسي

ه ذوغالبا ما تنجح ه، مواقف الحزب السیاسي في القضایا الوطنیة والمحلیة

الإستراتیجیة إذا كان الحزب السیاسي یتمتع بأغلبیة جماهیریة قویة في 

                                                 
  .113 ص.2005مصر : دار الجامعة الجدیدة، ، هندسة الإعلان والعلاقات العامة، عبد السلام أبو قحف  - 1
، غیر منشورة في علوم التسییر مذكرة ماجستیر، استراتیجیات الاتصال الترویجي لمنظمات الأشخاص، بن ثامر كلتوم - 2

  .33، ص.2006/ 2005جامعة محمد بوضیاف بالمسیلة ، كلیة العلوم الاقتصادیة وعلوم التسییر والعلوم التجاریة
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التجمع الوطني الدیمقراطي في كحزبي جبهة التحریر الوطني و ، المجتمع

لذا نجد اغلب المرشحین ، الجزائر باعتبارهما الحزبین الأكثر شعبیة في الجزائر

یتنافسون على الفوز بالترشح تحت رایة هذین الحزبین وذلك طبعا لصورة 

  .  1الحزب السیاسي وهویته وصورته الذهنیة لدى الجماهیر

: وهو الطابع  لى المرشح السیاسيالحملة الانتخابیة التي تعتمد ع  -  02

الغالب على دول العالم الثالث حیث یصوت الأفراد في الانتخابات على حسب 

طبیعة الأفراد وهنا یكون التركیز في الحملات الانتخابیة على المرشح بالدرجة 

الأولى وصفاته الشخصیة وانجازاته السابقة بالإضافة إلى المكانة التي یحظى 

ومن جهة ، والقبول الجماهیري علیه دون غیره من جهة، مجتمعبها في وسط ال

، أخرى الرابطة القویة التي تجمعه بقادة الرأي ورجال السیاسة والفكر والإعلام

حتى أن بعض الأحزاب الصغیرة أو أحزاب الأقلیة تلجأ إلى هذه الإستراتیجیة 

ما قامت به  وخیر دلیل على ذلك، بغیة تثبیت موقعها وصورتها لدى الجماهیر

اغلب الأحزاب السیاسیة في دعوة الرئیس عبد العزیز بوتفلیقة للترشح لرئاسیات 

، وذلك للمكانة التي یحظى بها الرئیس في الوسط الشعبي 2014افریل  17

والجماهیري دون غیره من المرشحین. حیث یتمیز المرشح بجاذبیة خاصة 

  .2یمكن أن تؤثر بفاعلیة  في جمهور الناخبین

ه ذ: وتعتمد ه الحملة الانتخابیة التي تركز على قضایا معینة  -  03

الإستراتیجیة على دراسة الرأي العام حول قضایا معینة لیتم التركیز علیها في 

ومن ، الحملات الانتخابیة والإعداد لها والتمهید لها قبل تنفیذ الحملة الانتخابیة

التي تشغل الرأي العام یزید من  ثم فإن تركیز الحملات الانتخابیة على القضایا

فرصة الاهتمام بالحملة ویزید من درجة تأثر الناخبین بالمواقف والاتجاهات 

                                                 
  .97،ص.2005: دار النھضة العربیة،  القاھرةالاتصال السیاسي والدعایة الانتخابیة، صفوت محمد العالم،  - 1
، مصر : المركز العربي للبحوث " طرق المواجھة : الحملات الانتحابیة والمال السیاسي "احمد الشوري ابوزید،  - 2

  .00:12على الساعة  17/09/0172تاریخ الاطلاع   http://www.acrseg.org/39566والدراسات /على الموقع  
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وبالتالي زیادة الشعبیة والتفاف الجماهیر حول ، التي تتبناها الحملة الانتخابیة

لیضمن في الأخیر الفوز ، هذا المرشح أو ذاك أو هذا الحزب أو ذاك

الأصوات. وتم استخدام هذا النوع من الإستراتیجیة في  بالانتخابات وبأكثر

ومن ابرز الأمثلة على ذلك حملة هیوبرت ، الحملات الانتخابیة الأمریكیة

م حیث تم التعبیر عن حملته الانتخابیة 1968همفري في حملته الانتخابیة عام 

"  : " یجب أن تدعم القانون والنظام في شكل قضایا عامة وشعارات معینة مثل

و" یجب أن نضع حدا لحرب فیتنام " ویتم ذلك دون أي مناقشة تفصیلیة 

ة والبعد عن وموضوعیة للمسائل والقضایا المعقدة. بل یجب ان تتسم بالعمومی

  1الجزیئات والتفاصیل.

ه الاستراتیجیات ذوعلیه فالقائم بالدعایة الانتخابیة یجب ألا یفصل بین ه      

ه ذن الناحیة التطبیقیة والواقعیة نجد أن هفي الحملات الانتخابیة فم

الاستراتیجیات متداخلة فیما بینها وعلى المرشح أن یوفق بینها، بغرض إحداث 

أقصى درجات التأثیر على اتجاهات الناخبین وسلوكهم ومواقفهم التصویتیة 

وبهذا یمكن المزج والتكامل ، والفوز بأكبر عدد من الأصوات في الانتخابات

الاستراتیجیات والأخذ بأكثر من إستراتیجیة في إطار الدعایة بین هذه 

   2.الانتخابیة

  : مراحل ادارة الحملات الانتحابیة  ثانیا

تمر عملیة الإعداد لخوض الحملات الانتخابیة في أي نظام سیاسي 

  بمجموعة من المراحل والخطوات كما یلي*:

  

                                                 
  .26ص.مرجع سبق ذكره، زكریا بن صغیر،  - 1
  26ص.المرجع نفسھ،  - 2
للإشارة فقط إن خطوات ومراحل إدارة الحملات الانتخابیة التي سیتم التطرق إلیھا  تبقى نسبیة وغیر مطلقة وذلك یعتمد  - *

افة إلى نوع الانتخابات المزمع إجرائھا سواء كانت على خصائص النظام السیاسي والنظام الانتخابي في كل بلد، بالإض
  رئاسیة أو برلمانیة أو محلیة، بالإضافة إلى حجم الحملات الانتخابیة والدوائر الانتخابیة التي تشملھا
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  : مرحلة التخطیط  - 01

تخابیة نشاط یقرر فیه المرشح حزبا كان أم كیانا التخطیط للحملات الان     

سیاسیا أم مرشحا سیاسیا اتخاذ التدابیر العملیة لتحقیق أهداف الحملة 

الانتخابیة من خلال الاستخدام الهادف والمنظم والمستمر للإمكانات والقوى 

والكفاءات الإعلامیة المتاحة في إطار سیاسة عامة وبرامج محددة تحددها 

یجرى تنفیذها بأجهزة إداریة وتنظیمیة ، القائمة بأعمال الحملة الانتخابیةالهیئة 

لدعم الولاء الانتخابي للمرشح وضمان حصوله على نسبة الأصوات التي 

  .1تضمن له الفوز في الانتخابات

حیث ركزت بعض النماذج التي وضعت لدراسة التخطیط للحملات الانتخابیة   

ومن ثم أهملت المستوى المحلي ، ستوى الوطنيعلى الهدف التسویقي على الم

حین تبین أن الحملات ، هأللحملات الانتخابیة وهو الأمر الذي ثبت خط

الانتخابیة المحلیة هامة خاصة بالنسبة لبعض النظم الانتخابیة كالنظام 

  2الانتخابي الأمریكي والبریطاني وبعض النظم الأخرى  .

تخابیة بمجموعة من الخطوات أهمها ما وتمر عملیة التخطیط للحملات الان 

  یلي: 

 جمع المعلومات والبیانات بشأن الحملة الانتخابیة. - 

 تحدید الاهدف والأفكار والقضایا العامة في الحملة الانتخابیة - 

 تحدید شكل ووسائل الاتصال في الحملة الانتخابیة - 

 تحدید میزانیة وتكالیف الحملة الانتخابیة.    - 

  لة الانتخابیةالتنظیم للحم  - 02

یعتبر التنظیم ذا أهمیة بالغة في أي عمل مخطط والمقصود بالتنظیم في       

أو ، الحملة الانتخابیة البناء أو الإطار الذي یحدد الإدارات والأجزاء الداخلیة

                                                 
  .56ص.مرجع سبق ذكره، محمد منیر حجاب،  - 1
  .167ص.مرجع سبق ذكره، محمد سعد أبو عامود،  - 2
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مجموع التقسیمات التنظیمیة والوحدات التي تقوم بالأعمال والأنشطة التي 

بحیث یزید التنظیم المشترك للحملة الانتخابیة من ، تتطلبها الحملة الانتخابیة

كفاءة وسهولة الإدارة في وجود فكرة واضحة للعاملین بالحملة الانتخابیة حول 

. كما یعمل على التوزیع العلمي للأعمال مما یحقق 1ما هو متوقع منهم

یق والتنس، الاستعانة بالخبراء في مجال الدعایة ورجال الإعلام والعلاقات العامة

بین هؤلاء من اجل ترشید الحملة الانتخابیة والتنفیذ الفعلي لنشاطها استجابة لما 

  تتطلبه هیئة الناخبین*.

     مرحلة التنفیذ  - 03

ویقصد بالتنفیذ بشكل عام ترجمة مجموعة الخطط والبرامج على ارض         

مج من فهو العملیة التي بموجبها یتم تحویل مجموعة الخطط والبرا، الواقع

وكذلك هو الحال بالنسبة للحملة ، موضعها النظري إلى واقعها العملي

الانتخابیة إذ یجب على الطاقم المشرف على الحملة الانتخابیة ترجمة الخطط 

والبرامج على أرض الواقع من خلال الخروج للشارع ومواجهة الجماهیر لشرح 

ذ تعتبر مرحلة ضروریة فمرحلة التنفی الأساسوعلى هذا ، البرامج الانتخابیة

  2النشاط التسویقي السیاسي داخل المنظمة السیاسیة وخارجها. إدارةلنجاح 

 مرحلة المراقبة والتقویم  - 04

التسویقیة  الأنشطة وأداءالرقابة تعني التأكد من تنفیذ الخطط التسویقیة         

، یجالترو ، ما یرام بما في ذلك التعبئة والتمویل أحسنعلى  السیاسیة

 الإجراءاتالمكان....الخ، وتستخدم الرقابة لاكتشاف وقیاس الانحرافات واتخاذ 

، لنجاح الحملة التسویقیة الأساسیةالمحاور  أهمالتصحیحیة. وتعتبر الرقابة من 

                                                 
منتدى البدائل العربي للدراسات ومؤسسة  لحملات الانتخابیة ( الاستراتیجیات والتحدیات )،احبیبة محسن وآخرون،  - 1

  .26، القاھرة : روافد للنشر والتوزیع، ص.2013ینایر  30جلوبال بارتنرز، ورشة عمل 
رسمیا في القائمة * ھیئة الناخبین وھي مجموع الجماھیر التي بلغت السن القانوني لحق التصویت في الانتخابات والمسجلة 

  الانتخابیة حسب الدوائر الانتخابیة الرسمیة
  .179ص. 2010عمان : دار كنوز المعرفة العلمیة للنشر والتوزیع، التسویق السیاسي، صحراوي بن شیخة وآخرون،   2
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بعد انتهاء العملیة  أوعند التنفیذ  أوفالرقابة المستمرة سواء عند التخطیط 

جنب  إلىتسیر جنبا  أنیجب  أيایجابیة تكون  أنالرقابة یجب ف، الانتخابیة

ولا تترك الفرصة لتراكم هذه  بأول أولا تمع التنفیذ حتى یمكن مواجهة المشكلا

الوقت محدد لتنفیذ الحملة  أن إطارومن ثم یكون حلا مستحیلا في  تالمشكلا

فمراقبة الخطة  فترة زمنیة معناه ضعف فرص نجاح المرشح. لأيضیاع  وأي

یاسیة یحب تعدیلها حسب الحاجة من اجل الوصل الى نتائج التسویقیة الس

  1فعالة.

ویكتسي التقویم أهمیة كبیرة في كونه نوع من أنواع المراجعة لأنشطة            

یساعد في التعرف على احتیاجاتنا لبرامج التسویق السیاسي ، الحملة الانتخابیة

اعدنا على بناء برامج كما یس، المستمرة وعلى احتیاجاتنا للحملات القادمة

ناجحة مستقبلیا من خلال الحكم على برنامج الحملة الانتخابیة من حیث 

كما یوفر ، تصمیمه وبنائه ومصادر معلوماته ومدى ارتباطه بأهداف المرشح

التقویم المعلومات الضروریة وبخاصة للأحزاب السیاسیة والكیانات السیاسیة 

سها وعناصرها ومخرجاتها بما یساعد عن طبیعة عملیة الاتصال السیاسي نف

وكذلك تحدید ، الحزب على اتخاذ الإجراءات لإنجاح برامج التسویق السیاسي

الجوانب الخاصة بضعف عملیة الاتصال الحزبي سواء أكان لأسباب فنیة 

كتدني مستوى مسئولي الاتصال أم لضعف الخبرة والتأهیل أم لعدم الاقتناع أم 

 الفعلیة لوسائل الاتصال وقدرتها الاقناعیة لعدم المعرفة بالقیمة 

  : التسویق السیاسي في الحملات الانتخابیة الجزائریة المحور الثالث

  : الأطر القانونیة  المنظمة للحملات الانتخابیة في الجزائر اولا

تنظم الحملات الانتخابیة في الجزائر وفق القانون العضوي المتعلق      

تطورا مصاحبا لتطور النظام السیاسي بالجزائر من بالانتخابات الذي عرف 

                                                 
زیع (مجد)، ،بیروت: المؤسسة الجامعیة للدراسات والنشر والتو 1، ط.تسویق السیاسة والخدماتمصطفى عبدالقادر  - 1

  .15، ص.2002
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المؤرخ  80/08 الأحادیة الحزبیة إلى التعددیة الحزبیة، بدایة من القانون رقم 

، لیعدل القانون ویتمم بموجب القانون 1المتعلق بالانتخابات 25/10/1980في 

.والملاحظ على الأنظمة الانتخابیة 19842/ 11/ 11المؤرخ في  84/20

تمدة في هاته الفترة أنها لم تتطرق إلى موضوع الحملات الانتخابیة وذلك المع

راجع إلى طبیعة النظام السیاسي الجزائري في هاته الفترة والمتسم بالأحادیة 

حیث یقوم حزب جبهة التحریر الوطني بإعداد المرشحین للانتخابات ، الحزبیة

شغلها،  وبانتقال  في قائمة واحدة یضم عددهم ضعف عدد المقاعد المراد

 89/13 النظام السیاسي الجزائري إلى مرحلة التعددیة الحزبیة صدر القانون 

، إلا إن هذا القانون لم یدم طویلا حیث عدل 31989 أوت – 07 في المؤرخ

، لیصدر بعدها القانون رقم 02/04/19914بتاریخ  91/06بموجب القانون  

، 5لقانون العضوي للانتخاباتالمتضمن ا 06/03/1997المؤرخ في  07/ 97

المعدل والمتمم للأمر رقم  04/01لیعدله القانون العضوي للانتخابات رقم 

. وبعد جملة الإصلاحات التي باشرت 11/02/62004المؤرخ في   97/07

مؤرخ في  01-12اصدر القانون العضوي رقم  2011بها الجزائر في

مل هذا القانون على  المتعلق بنظام الانتخابات. حیث یع 12/01/2012

                                                 
، بتاریخ 44في الجریدة الرسمیة للجمهوریة الجزائریة، عدد  1980أكتوبر  25مؤرخ في  80/08قانون الانتخابات رقم  - 1

28/10/1980  
/ 11/ 11،  بتاریخ 56في الجریدة الرسمیة للجمهوریة الجزائریة، عدد  80/08المعدل للقانون رقم  84/20القانون  -  2

1984  
  م07/08/1989، بتاریخ 32، الجریدة الرسمیة للجمهوریة الجزائریة، عدد89/13قانون الانتخابات رقم  - 3
، الجریدة الرسمیة للجمهوریة الجزائریة، عدد 89/13المعدل في للقانون  02/04/1991المؤرخ في  91/06القانون  -  4

  03/04/1991بتاریخ  14
، یتضمن القانون العضوي المتعلق بالانتخابات، في الجریدة الرسمیة 1997مارس  06مؤرخ في 07- 97أمر رقم  - 5

  .1997مارس  06، مؤرخ في 12للجمهوریة الجزائریة، عدد 
الجریدة الرسمیة للجمهوریة الجزائریة،  97/07المعدل والمتمم للأمر رقم  04/01القانون العضوي للانتخابات رقم  - 6

  11/02/2004، بتاریخ 09عدد 
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تنظیم الحملات الانتخابیة في كافة الاستحقاقات الانتخابیة سواء المحلیة " 

البلدیة " أو الانتخابات التشریعیة أو حتى الانتخابات الرئاسیة من و  الولائیة

یوم وتنتهي قبل ثلاثة  21حیث المدة الزمنیة التي قدرها المشرع الجزائري ب 

وإذا انتقل المرشحون إلى الدور الثاني فإن مدة ، قتراعأیام قبل من بدایة الا

، وذلك 1یوم وتنتهي قبل یومین من بدایة الاقتراع 12الحملة الانتخابیة تكون 

حتى یتسنى للجنة الوطنیة المكلفة بإدارة الانتخابات بتقییم مرحلة الحملة 

ى تقییم مسار بالإضافة إل، الانتخابیة ودراسة ورصد التجاوزات الحاصلة أثناءها

الحملة الانتخابیة هذا من جهة  ومن جهة أخرى حتى یتسنى لها التحضیر 

وكما هو معلوم وما جرت علیه العادة انه یتم البث في ، لعملیة الاقتراع

ساعة من  72انتخابات الجالیة المقیمة بالخارج والبدو الرحل بدایة الاقتراع قبل 

حیث یرى ، كامل التراب الوطني إقامة الاقتراع في مراكز التصویت عبر

المشرع الجزائري أن المدة كافیة لكل مرشح یتسنى له شرح برنامجه الانتخابي 

" یجب أن یصحب كل  191وهو ما یشترطه في القانون العضوي في مادته 

إیداع ترشیح بالبرنامج الانتخابي الذي یتعین على المرشحین احترامه أثناء 

كن في التطبیق على أرض الواقع نجد أن المدة قد ، ل2الحملة الانتخابیة " 

تكون كافیة في حالتي الانتخابات التشریعیة والمحلیة لكنها تبدو قصیرة جدا في 

حالة الانتخابات الرئاسیة فبالمقارنة بعدد أیام الحملة الانتخابیة وعدد الدوائر 

للمرشح الانتخابیة عبر كامل التراب الوطني نجدها ضعف العدد حیث یتسنى 

إقامة تجمعین في كل یوم وهو ما ینعكس سلبا على شرح البرنامج الانتخابي 

  للمرشح وإقناع الناخبین ببرنامجه الانتخابي ودعوة الناخبین للتصویت له. 

                                                 
  المتعلق بالانتخابات.  01-12من القانون العضوي  188قا للمادة طب - 1
  المتعلق بالانتخابات 01 – 12، من القانون العضوي 191طبقا للمادة  - 2
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كما یعمل القانون الانتخابي على إتاحة مبدأ المساواة لكل المرشحین          

مرئیة والمسموعة ،حیث تتكفل الدولة للتعبیر عن أفكارهم وبرامجهم بالصورة ال

بمنح كل المرشحین على اختلاف توجهاتهم ومیولهم وأفكارهم الحق العادل في 

المؤسسة العمومیة للإذاعة والتلفزیون بشرح برامجهم الانتخابیة باعتبار أنها 

وهذا ما ، الوسیلة التي تصل كل البیوت وعبر أرجاء كامل التراب الوطني

بل تتعدى المساواة حتى ، 1الفقرة الثانیة وما بعدها 191ة نصت علیه الماد

الحق في نشر الصور والشعارات وعرض الملصقات في الأماكن العمومیة 

  والأماكن المخصصة لذلك، 

، كما یصرح النظام الانتخابي على السیر الحسن للحملة الانتخابیة           

مج الانتخابي حث على أن وبغیة من المشرع الجزائري إیصال رسائل البرنا

تكون اللغة الرسمیة في الحملة الانتخابیة هي اللغة العربیة مانعا بذلك استخدام 

وهو ما یتماشى مع مبادئ الدستور الجزائري في مادته الثالثة ، اللغات الأجنبیة

وهي تقریبا اللغة التي یفهمها غالبیة الشعب ، اللغة العربیة هي اللغة الرسمیة

إلا إن الحملات السابقة شهدت استخدام لبعض اللغات الأجنبیة  ،الجزائري

، كما أن 2004، و1999كالفرنسیة في حملات الانتخابات الرئاسیة لأعوام 

الدولة قامت بتمویل اللوحات الاشهاریة التي تحمل اللغة الفرنسیة إلى جانب 

أن المرشحین  وفي هذا انتهاك صارخ للقانون المنظم للانتخابات لیتبین، العربیة

یضربون بالقوانین عرض الحائط في ظل غیاب الرقابة والتطبیق الصارم لهاته 

  ، 2القوانین

                                                 
حق كل مرشح للانتخابات التشریعیة او الرئاسیة او   191تشیر الفقرات الثانیة والثالثة والرابعة والخامسة من المادة  - 1

برنامجه الانتخابي في وسائل الإعلام العمومیة وكیفما كانت صفته سواء كان تابع لحزب سیاسي او المحلیة في شرح 

  مرشح حر. 

من خلال الصحافة الجزائریة الخاصة دراسة في تحلیل مضمون  2009الحملة الانتخابیة لرئاسیات لحسن رزاق،  -2 

كلیة العلوم الإنسانیة  والاتصالعلوم الإعلام  ، مذكرة ماجستیر غیر منشورة فيصحیفتي الخبر والشروق الیومي

  .90، ص.2009/2010والاجتماعیة، جامعة قسنطینة، 
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كما یسعى النظام القانوني للانتخابات في الجزائر إلى ضبط الوسائل       

المستخدمة في الحملة الانتخابیة من خلال منعه استخدام الوسائل العامة في 

لكن الغالب على ، 196ما نصت علیه المادة  وهو، الحملات الانتخابیة

، الحملات هو الاستخدام الفاضح للوسائل العمومیة لأغراض الحملة الانتخابیة

كما یحظر القانون الانتخابي استخدام الإدارات والمؤسسات العمومیة والمساجد 

كما یعمل قانون الانتخابات على تنظیم الاجتماعات والتجمعات ، وأماكن العبادة

الخاصة بالحملة الانتخابیة وذلك في إطار القانون المتعلق بالاجتماعات 

المعدل والمتمم  13/12/1989المؤرخ في  28/ 89والمظاهرات العمومیة 

. حیث یتم الاجتماع بترخیص 02/12/1991المؤرخ في  91/19بالقانون رقم 

قبل  الترخیص حیث یستوجب على المنظمین تقدیم طلب، من السلطات المعنیة

ثلاثة أیام قبل انعقاد الاجتماع أو التجمع وتقدیم بیانات المنظمین وهویاتهم 

وعددهم والتوقیت الذي یعقد فیه التجمع والهدف من الاجتماع كإجراءات 

  1. احتیاطیة

  : واقع التسویق السیاسي في الحملات الانتخابیة الجزائریة  ثانیا

لمقیاس والمرجع الأساس للحكم على یفترض أن النتائج الانتخابیة هي ا       

غیر أن تأثیر التسویق ، مدى فاعلیة التسویق السیاسي في الحملات الانتخابیة

هاته الأخیرة التي ، في الجزائر لم تعكسه نتائجها السیاسي على الانتخابات

إذ عكست الاستحقاقات الانتخابات المختلفة ، ارتبطت بمحددات وعوامل أخرى

لیة التسویق السیاسي في الحملات الانتخابیة في الجزائر والتي الأخیرة عدم فاع

 مردها جملة من العوامل المؤثرة منها: 

                                                 
المعدل  13/12/1989المتعلق بالاجتماعات والمظاهرات العمومیة المؤرخ في   28/ 89من الأمر   03طبقا للمادة  - 1

  .02/12/1991المؤرخ في  91/19والمتمم بالقانون رقم 
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فالناخب الجزائري في ظل هذا النظام لا یتمتع بحق  النظام الانتخابي:  - 01

التصرف في القائمة الانتخابیة وإنما هي مفروضة من طرف الأحزاب 

تشاء وكیفما ترید، وفرض رؤوس لا یتقبلهم  السیاسیة، التي تتصرف فیها كیف

الناخب الجزائري، هذا من جهة ومن جهة أخرى نلاحظ أن النظام الانتخابي 

قید المترشحین بضرورة التقیید ببرامجهم الانتخابیة وهو ما ضعف من  فاعلیة 

الأحزاب الجدیدة التي عجزت عن استمالة الناخبین والتصویت لصالحها. 

سي یستلزم أن یبدع المرشح في عرض برنامجه الانتخابي فالتسویق السیا

ففي الحالة الجزائریة ووفق النظام ، ویطوره على حسب الظروف والمستجدات

الانتخابي الحالي یقید المرشح ببرنامجه الذي اختاره وقد لا یتوافق مع الساحة 

  السیاسیة الراهنة.

ة التي سبقت الحملات ما أفرزته الأشهر القلیل : الأحزاب السیاسیة -  02

الانتخابیة والعملیة الانتخابیة برمتها هو إغراق الساحة السیاسیة الجزائریة 

ما جعل التكهنات والتنبؤات توحي بوجود ، بعشرات الأحزاب السیاسیة الجدیدة

برلمان تعددي یجمع كافة التیارات السیاسیة ویضمن تمثیل حقیقي للمواطن 

لكن ما غلب على هاته الأحزاب ، المجتمعیة الجزائري على اختلاف شرائحه

أنها لا تملك برنامج انتخابي یؤهلها لخوض العملیة الانتخابیة بجدارة واستحقاق 

الكثیر من الأحزاب ، ما جعل اغلبها یستثمر في برنامج رئیس الجمهوریة

من دون قیادات في بعض الأحیان قدموا ناس ، ظهرت من دون كاریزمات

تنفیر الجزائریین في العمل الحزبي والعمل السیاسي ولم  مضحكین زادوا في

یساعدوا العملیة الانتخابیة على إبراز وجه وآخر وعلى تجدید المواطن الذي 

بقى والحملة الانتخابیة تؤكد هذا یعني نحن أمام حملة فاترة جداً باستثناء الیوم 
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بر عن تذمره وعدم الأخیر أو الأیام الأخیرة ما قبل كلها المواطن كان بعید وع

   .1اهتمامه بأشكال متعددة

هذا بالإضافة إلى ضعف الإمكانیات المادیة والبشریة والتنظیمیة في كثیر     

ومن كثرة الأحزاب السیاسیة الجدیدة أنهك كاهل الناخب الجزائري ، من الأحیان

ما جعله لا یفرق بین اسم أو أخر، أو بین برنامج وآخر، ما جعل هاته 

ب تخسر الرهان الانتخابي لصالح أحزاب السلطة ،التي استفادت بدورها الأحزا

أما الطابع العام الذي حكم الأحزاب الجدیدة أنها عبارة ، من هذا التشتت الحزبي

عن انقسامات لأحزاب سیاسیة موجودة على الساحة. فالاتحاد من أجل 

، عید سعديالدیمقراطیة والجمهوریة یقوده عمارة بن یونس منشق من حزب س

حزب جیل جدید ، حزب الحریة والعدالة  أسسه الدبلوماسي السابق محمد السعید

برئاسة القیادي السابق في حزب التجدید الجزائري، الجیلالي سفیان، جبهة 

الجزائر الجدیدة یقودها جمال عبد السلام، الأمین العام السابق لحركة الإصلاح 

بلعید، القیادي السابق في اتحاد الشبیبة جبهة المستقبل عبد العزیز  الوطني، 

حزب الكرامة أسسه محمد بن حمو، النائب بالمجلس الشعبي  الجزائریة، 

الوطني والقیادي سابقا في الجبهة الوطنیة الجزائریة، جبهة التغییر منشق عن 

  حركة حمس . 

ط كما أن العزوف عن تأیید الأحزاب السیاسیة وعدم المیل نحو الانخرا       

فیها بناء على عدة تفسیرات مثل ابتعاد الأحزاب السیاسیة عن العمل 

الاجتماعي وعن المجتمع المدني وتحولها إلى أحزاب انتخابیة تركز على 

التسویق السیاسي ولا تهتم بالتزاماتها السیاسیة حین تتولى مقالید السلطة أو 

زائر بغیاب القوة تشارك في الائتلافات الحكومیة ویزداد الأمر سوءا في الج

                                                 
حصة ما وراء الخبر على قناة الجزیرة الفضائیة  قرأة لنتائج الانتخابات التشریعیة،ر جابي، عبدالناص - 1

تم الاطلاع علیھ بتاریخ     www.Aljazira.net. على الموقع الالكتروني 19:00على الساعة  15/05/2012بتاریخ،
  .20:35، على الساعة 20/05/2014
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المؤسسیة لهذه الأحزاب وافتقارها إلى هویة تاریخیة وحزبیة وإیدیولوجیة في قسم 

كبیر منها خصوصا الأحزاب الجدیدة منها وضعف دورها في المشاركة 

السیاسیة على المستوى المحلي وعلى المستوى الحكومي وضعف حصیلتها 

  .1زز أكثروأدائها مما جعل معسكر العزوف الانتخابي یتع

  الحملات الانتخابیة:  - 03

وكما رأینا سابقا أن الحملات الانتخابیة الجزائریة في التشریعیات       

وغیاب الجمهور عن تجمعات الأحزاب ، الماضیة عانت الكثیر من الفتور

ومرشحیهم وانتهت بعزوف كبیر عن التصویت، فالبرامج الانتخابیة كانت 

ا عن برنامج رئیس الجمهوریة هذا إن لم نقل إنه لم متشابهة بل ولا تختلف كله

تكن هناك برامج ملموسة بقدر ما كانت هناك حملة من أجل الحث على 

التصویت بأسلوب قد لا یقتنع المتحدث به أحیانا، كما أن نسبة كبیرة من 

لذلك لا یكون لتلك البرامج ، الجزائریین لا تولي ادني اهتمام للبرامج الحزبیة

یر في التأثیر في توجهات الناخب، والناخب الجزائري لا یثق بالمرشحین وزن كب

للانتخابات سواء كانوا مستقلین أو من قوائم مرشحة من جهة الأحزاب 

ویعد انعدام الثقة ذلك من أقوى العوامل المؤثرة في سلوكه الانتخابي ، السیاسیة

بة وفضائحهم السیاسیة فلقد اعتاد على اغلبهم وأخبار مرواغاتهم ووعودهم الكاذ

        2والمالیة والأخلاقیة في بعض الحالات .

كما أن هناك جانب أخر یعمل عل التأثیر السلبي للمرشح في التسویق        

لبرنامجه الانتخابي والمتمثل في الهدف الذي یسعى للوصول إلیه من خلال 

وقف هنا بل والغایة لا تت، سدة الحكمهاته الانتخابات وهو الوصول إلى 

                                                 
، الدوحة: الاصلاحات السیاسیة ونتائجها المحتملة بعد الانتخابات التشریعیة في الجزائرعبدالعالي عبدالقادر،   -  1

  .07، ص. 2012المركز العربي للابحاث ودراسة السیاسیات، مایو 

، الدوحة: لتداعیاتقراءة في توقعات النتائج وا 2012ماي  10الانتخابات التشریعیة في الجزائر منیر مباركیة،  -2 

  .15، ص.2012المركز العربي للدراسات والابحاث، اكتوبر 
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او المجالس  بالمصلحة التي یجنیها النواب من وراء وصولهم إلى قبة البرلمان

وإذا أخذنا الأجر العالي على سبیل المثال الذي یتقاضاه النواب في ، المنتخبة

البرلمان یعكس لنا مدى السباق المحموم الذي یخوضه المرشحون للوصول إلى 

لمرشحون من وضع برامج انتخابیة ترقى قبة البرلمان وبالتالي لا یستطیع ا

وقد لاحظنا فیما سبق أن ، لاهتمام شرائح المجتمع والتسویق له تسویقا فعالا

الحملات الانتخابیة أصبحت بمثابة حفلات فلكلوریة وكرنافالات تجوب الشوارع 

هنا وهناك، وهو ما یعكس بطریقة أو بأخرى نسبة الملل التي طالت المواطن 

لان ، زوفه عن الحضور إلى ساحات عرض برامج المرشحینالجزائري وع

عن واقع الشعب  المواطن الجزائري یعي جیدا أنها مجرد أكاذیب ولا تعبر

الجزائري بل هي مجرد دیكور الغرض منه الوصول إلى قبة البرلمان، وتقاضي 

الأجور المرتفعة هناك. والتمتع بالصلاحیات المتاحة للنائب كالحصانة 

ومستوى المعیشة التي یتمتع بها النواب تحت قبة ، البرلمانیة والخرجات

  البرلمان.... 

كما أن المستوى التعلیمي للمرشحین یؤثر بطریقة أو بأخرى على أداء     

  المرشح السیاسي إثناء عملیة التسویق السیاسي .

  النظام الاجتماعي في الجزائر - 04

لمواطن الجزائري عن الانتخابات من هذا الجانب یمكن أن نفسر عزوف ا      

وذلك نظرا ، وعن الحملات الانتخابیة بالتحدید، لأنه یرى فیها مضیعة للوقت

إلى فقدان الثقة  بهمن طرف المرشحین، ما دفع والمتكررة للوعود الكاذبة 

بمرشحیه فالمشاكل الاجتماعیة من سكن ووظیفة وطلب لحیاة كریمة في ازدیاد 

لول لها رغم تعاقب الدورات الانتخابیة المتكررة وتكرار مستمر، وعدم إیجاد ح

مما جعل المواطن الجزائري یقتنع تماما أن ، الخطابات السیاسیة نفسها

وهو ما نلمسه بالأساس عند ، المرشحین یبحثون عن مصالحهم الخاصة وفقط
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اكبر الفئات المجتمعیة في الجزائر والمتمثلة في فئة الشباب التي أصبحت لا 

لي اهتماما كبیرا للعملیة السیاسیة في الجزائر رغم الدعوات المتكررة من تو 

، طرف النظام السیاسي لهاته الفئة بضرورة الانضمام إلى العمل السیاسي

حتى ، وقیادة البلاد لكن ما أفرزته الانتخابات كان ضد كل مبادرات الإصلاح

ثي مقاعد إن حزب الشباب لم یحصل سوى على مقعد واحد إلى جانب ثل

البرلمان ذهبت إلى أحزاب السلطات الحاكمة في الجزائر.  هذا إلى جانب قلة 

الوعي السیاسي لدى الكثیر من المجتمعات لاسیما النائیة منها والتي لا تولي 

أهمیة كبیرة للانتخابات  فنسبة الأوراق الملغاة مثلا توحي بنسبة معینة من 

فكثیرا من الناخبین الذین ، ب السیاسیةالجهل الانتخابي الذي أغفلته الأحزا

صوتوا في الانتخابات التشریعیة الماضیة وألغیت أوراقهم وجد أنها تحمل 

قائمتین في ظرف واحد وهي أحد الحالات التي توحي بضرورة مراجعة ثقافتنا 

ناهیك عن الأشخاص التي لا تعرف القرأة ، السیاسیة  لدى مجتمعنا الجزائري

لا یعي تماما القائمة التي صوت لها، وللتدقیق ، وت وفقطوالكتابة فهو یص

أكثر نجد طابورات من ممثلي الأحزاب خارج مراكز الاقتراع لتوجیه الناخبین 

هذا إن دل على شيء فإنما یدل على جهل ، للتصویت للأحزاب التي یمثلونها

مج فئة من الناخبین الجزائریین بالعملیة الانتخابیة وجهلهم بطبیعة البرا

الانتخابیة التي شرحت طیلة الحملة الانتخابیة. كما أن المستوى الاجتماعي 

  للمواطنین من شأنه أن یؤثر على الحیاة السیاسیة والانتخابیة بصفة خاصة.

لكن ما نستخلصه من النتائج التي أفرزتها الانتخابات التشریعیة وعبر     

وبالأخص فترة الحملة ، كامل المراحل التي مرت بها العملیة الانتخابیة

الانتخابیة التي هي موضوع دراستنا أن الأحزاب السیاسیة والمرشحین 

السیاسیین مازالت لم تفقه بعد مفهوم التسویق السیاسي الفعال خلال الحملات 

الانتخابیة، فالنتائج التي افرزنها صنادیق الاقتراع  وبالأخص نسبة المقاطعة 
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ت لعدة أسباب واتجاهات إلا أنها توحي والعزوف عن الانتخابات وان كان

بطریقة أو بأخرى أن الأحزاب السیاسیة لم تستطیع إن تهیكل الرأي العام في 

العدید من القضایا نظرا لحسابات الانتخابیة والخوف من ردة الفعل المزاجیة 

للرأي العام حیث یحتاج هذا الأخیر إلى وجود قوى حزبیة في مواقفها تؤطره من 

وتبلور ثقافة سیاسیة تحدد ملامح لمدركات العملیة السیاسیة ومواقفها،  الناحیة

ذلك أن الأحزاب الحالیة في معظمها یغلب علیها سلوك الصمت واللاموقف في 

  .      1الكثیر من القضایا والإحداث الداخلیة والخارجیة

طغیان المال السیاسي على الانتخابات  عامل اخر وهوكما أن هناك 

الحملات الانتخابیة بمثابة عرض قوى من یحوز على تجمعات أكثر وأصبحت 

حضورا، وذلك راجع إلى قدرة الأحزاب السیاسیة المالیة  وأكثفجماهیریة 

والتنظیمیة، وهو ما اشار الیه تقریر الاتحاد الاروبي الذي رأى أن حزبي جبهة 

في الساحة التحریر الوطني والتجمع الوطني الدیمقراطي كانا الأكثر حضورا 

وهو تحدي أمام ، السیاسیةـ وذلك راجع الى الوسائل التي یحوز علیها الحزبین

الأحزاب السیاسیة كما أشار نفس التقریر أن التحدي المالي والتنظیمي كان 

فالعدید من التجمعات ، یواجه التجمعات الحزبیة خلال الحملات الانتخابیة

م والفوضى التي شهدتها هاته الحزبیة تم إلغاءها بناء على عدم التنظی

   2الأحزاب.

 الخاتمة: 

البالغة في  الأهمیةیعتبر التسویق السیاسي من المواضیع ذات      

وهو ما  ،وقتنا الحاضر، نظرا للدور الذي یلعبه في الحیاة السیاسیة التعددیة

قمنا بدراسته في هذا العمل من خلال ربطه بالعملیة الانتخابیة بدرجة كبیرة، 

                                                 
  .11،ص.مرجع سبق ذكرهعبد القادر عبد العالي،  - 1
  .20طبقا لتقریر بعثة الاتحاد الاروبي، ص.  - 2
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 هامن عدم تهفاعلی إبرازجل أالحملات الانتخابیة بشكل عام من  إدارةوره في ود

فبعد الدراسة والتحلیل توصلنا الى ، الحملات الانتخابیة في الجزائر إدارةفي 

  النتائج التالیة:

التسویق السیاسي لم ینطلق من فراغ وإنما كان حصیلة تطور - 

لاجتماعیة تحت مسمى التسویق صاحبه من میدانه الاقتصادي لیدخل العلوم ا

الاجتماعي، لیستقر به المطاف في علم السیاسة ویستخدمه خبراء العلاقات 

العامة ومدیري الحملات الانتخابیة للترویج لسیاسات وبرامج أحزابهم السیاسیة، 

حیث ساهم في هذا التطور واستخدام استراتیجیات التسویق الاقتصادیة في 

ر الذي صاحب وسائل الإعلام وتكنولوجیا الإعلام السیاسة كان بفضل التطو 

والاتصال. ومن جهته یعتبر التسویق السیاسي جزء لا یتجزأ من عملیة كلیة 

وهي الاتصال السیاسي، فالتسویق أو الترویج لبرامج المرشحین یعتمد وبشكل 

أساسي على مداخل ونظریات الاتصال السیاسي، ویعتمد على وسائل الاتصال 

 وسائل الاتصال الجماهیري.وبالأخص 

الاختیار الفعال لعناصر التسویق السیاسي المستمدة أساسا من عناصر  -

التوزیع ، التسعیر السیاسي، المزیج التسویقي والتي هي المنتج السیاسي

تساهم هاته العناصر الأربعة بشكل أساسي في ، الترویج السیاسي، السیاسي

ت التسویق السیاسي من تخطیط وتنظیم فإدارة حملا، فاعلیة التسویق السیاسي

وتنفیذ ورقابة وتقویم تعتمد بصورة كبیرة على الاختیار الفعال للعناصر الأربعة 

 المكونة لمزیج التسویق السیاسي.

تعتمد إدارة الحملات الانتخابیة بشكل كبیر على استراتیجیات التسویق  -

تعتمد على نشاط  فالحملات الانتخابیة لا تنطلق من فراغ وإنما، السیاسي

فالتسویق السیاسي یلعب دور كبیر ، متواصل ومستمر یعرف بالتسویق السیاسي

لذا نجد ، في ترویج برامج المرشحین الانتخابیة في فترة الحملات الانتخابیة
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أغلب خبراء العلاقات العامة ومدیري الحملات الانتخابیة في العالم یعتمدون 

ویق المستمدة من الجانب الاقتصادي في بشكل كبیر على استراتیجیات التس

ترویج وتسویق برامج مرشحي الأحزاب السیاسیة في مراحل الحملات 

الانتخابیة.وبالتالي فالتسویق السیاسي یساهم بشكل كبیر في تفعیل الحملات 

 الانتخابیة.

الحملات الانتخابیة في الجزائر مازالت لم ترق إلى استخدام أدبیات التسویق  -

وذالك راجع إلى طبیعة الأحزاب ، في إدارة الحملات الانتخابیةالسیاسي 

لم ترقى بعد إلى تفعیل اللعبة ، السیاسیة التي هي بمثابة حركات سیاسیة

وكسب ولائه بالدرجة ، السیاسیة وتسعى بالأساس إلى نیل رضا النظام السیاسي

لحملات بالإضافة إلى المنظومة القانونیة التي تطغى على تنشیط ا، الأولى

ویرجع ذلك بالأساس إلى القیود التي تفرضها القواعد القانونیة والتي تحد من 

حریة المرشح في اختیار البرامج والأفكار والمبادئ فإن كانت هاته البرامج 

والمبادئ مخالفة لتوجهات النظام السیاسي فتواجه بالرفض والتضییق، وفي 

 كثیر من الحالات بالمحاربة.

مج التي طرحت على الساحة السیاسیة في الانتخابات التشریعیة كما أن البرا  -

الأخیرة والمعاییر التي تم على أساسها اختیار المرشحین ضمن قوائم الأحزاب 

السیاسیة التي تخضع إلى منطق المكانة المالیة وتدخل العشائریة والقبلیة 

ق السیاسي والجهویة والعصبیة ....كلها عوامل ساهمت في تدني مستوى التسوی

فالأحزاب الفائزة في الاستحقاقات الانتحابیة المختلفة لم ، في حملاتنا الانتخابیة

تستخدم التسویق السیاسي ولم تطرح برامج ترقى إلى مستوى الخطاب السیاسي 

بل ساهمت عوامل أخرى في نجاحها والمتمثلة بالأساس في النظام الانتخابي 

هد یذكر، بالإضافة إلى حداثة العدید الجدید الذي منحها أصوات من غیر ج

من الأحزاب السیاسیة والتي هي في الغالب انقسامات لأحزاب موجودة في 
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ویغلب على البعض الأخر منها خلوها من برامج حقیقة بل إن بعضها ، الساحة

ولا تملك خلفیة تاریخیة وهویة وإیدیولوجیة ، استثمر في برنامج رئیس الجمهوریة

 اق في السوق السیاسیة الجزائریة.تمنحها حق السب

فنشاط التسویق السیاسي یعاني قصور كبیر في أداءه وفي ممارساته 

من قبل الهیئات السیاسیة والمدنیة في الجزائر وأن هناك معوقات كالمنظومة 

، خصائص المرشحین السیاسیین، طبیعة الأحزاب السیاسیة الجزائریة، القانونیة

طبیعة النظام ، الواقع الاجتماعي والسیاسي، ةالانتخابی مضمون البرامج

  السیاسي الجزائري......الخ تحد من تفعیله للحملات الانتخابیة الجزائریة.  
  

 قائمة المصادر والمراجع المعتمدة 

  اولا: الكتب باللغة العربیة 

 ،القاهرة: دار المعارف ،المجلد الثاني9ج.، لسان العربابن منظور،  01

، "البعد التقاني للاتصال السیاسي نحو ثورة سیاسیة بالمعلومات"، اهللالطاهر بن خرف  - 02

، فصلیة تصدر عن كلیة العلوم السیاسیة والإعلام المجلة الجزائریة للعلوم السیاسیة والإعلامیة

 2002/2003جامعة الجزائر، العدد الثاني، شتاء 

مذكرة ماجستیرغیر  لأشخاص،استراتیجیات الاتصال الترویجي لمنظمات ابن ثامر كلتوم،  -   03

منشورة في علوم التسییر، كلیة العلوم الاقتصادیة وعلوم التسییر والعلوم التجاریة، جامعة محمد 

 .2006/ 2005بوضیاف بالمسیلة 

منتدى البدائل  الحملات الانتخابیة ( الاستراتیجیات والتحدیات )،، حبیبة محسن وآخرون - 04

، القاهرة: روافد للنشر 2013ینایر  30بارتنرز، ورشة عمل العربي للدراسات ومؤسسة جلوبال 

 والتوزیع

التسویق السیاسي والإعلام الإصلاح السیاسي في  راسم الجمال، خیرت معوض عیاد، - 05

  2005، ،، القاهرة: الدار المصریة اللبنانیة1ط. مصر،

زائر: دار الخلدونیة ، الجالحملات الانتخابیة مفهومه وسائلها وأسالیبهازكریا بن صغیر،  -   06

 للنشر والتوزیع،

،الجزائر: دار الخلدونیة 1، ط.دلیل الحملات الانتخابیة في الجزائرزكریاء بن صغیر،  -  07

 ،2012للنشر والتوزیع، 



جعفري عبد االله أ.                                  43العدد مجلة الحقيقة                                   

414 

مجلة ، الهندسة الانتخابیة مقاربة في معاییر وكلفة النظم الانتخابیةزبیري رمضان،    08

محكمة تصدر عن مركز البصیرة للبحوث والاستشارات مجلة دوریة فصلیة ، دراسات إستراتیجیة

 2012، مارس 17والخدمات التعلیمیة، العدد 

عمان: دار كنوز المعرفة العلمیة للنشر  التسویق السیاسي،، صحراوي بن شیخة واخرون -  09
  .2010والتوزیع، 

العربیة،  ، القاهرة: دار النهضةالاتصال السیاسي والدعایة الانتخابیةصفوت محمد العالم،   10

2005 

، الاتصال الجماهیري والمجتمع الحدیث النظریة والتطبیقسامیة محمد جابر،  -   11

 1984الإسكندریة: دار المعرفة الجامعیة، 

الاصلاحات السیاسیة ونتائجها المحتملة بعد الانتخابات التشریعیة عبدالعالي عبدالقادر،  -  12

 2012دراسة السیاسیات، مایو ، الدوحة: المركز العربي للابحاث و في الجزائر

 ، بیروت: دار الهدى للنشر والتوزیع2، ج.موسوعة السیاسة، عبد الوهاب الكیالي وآخرون -  13

، مصر: دار الجامعة التفاوض- التسویق السیاسي فن البیع، عبد السلام أبو قحف -  14

 2004الجدیدة، 

دار الجامعة الجدیدة،  مصر:، : هندسة الإعلان والعلاقات العامةعبد السلام أبو قحف - 15

2005 . 

، الإعلام والتسویق السیاسي والانتخابيعبدالكریم فهد الساري، سؤدد فؤاد الآلوسي،   - 16

 2013، عمان: دار أسامة للنشر والتوزیع، 1ط.

حصة ما وراء الخبر على قناة  قرأة لنتائج الانتخابات التشریعیة،عبدالناصر جابي،  - 17

. على الموقع الالكتروني 19:00على الساعة  15/05/2012الجزیرة الفضائیة بتاریخ،
www.Aljazira.net     20:35، على الساعة 20/05/2014تم الاطلاع علیھ بتاریخ. 

من خلال الصحافة الجزائریة الخاصة  2009الحملة الانتخابیة لرئاسیات لحسن رزاق،   -  18

مذكرة ماجستیر غیر منشورة في ، مضمون صحیفتي الخبر والشروق الیومي دراسة في تحلیل

 2009/2010، علوم الإعلام والاتصال، كلیة العلوم الإنسانیة والاجتماعیة، جامعة قسنطینة
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