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     ملخص: 

تهدؼ ىذه الدراسة إلذ توضيح الدور الذي تلعبو النشرات الإخبارية عبر القنوات    
عبر  تأخذ قلعة بتٍ راشد بولاية غليزاف كألظوذجالسياحي، و  سويقالخاصة في التالجزائرية 

منذ تصنيفها ضمن التًاث الدادي الوطتٍ الجزائري في  قراءة برليلية لأىم ما قدـ حولذا
 الجماىتَ على التأثتَ في كبتَا دورا يةالتلفزيون خبارالأ تلعب، حيث 2020ديسمبر  27

. وتوصلت أخرى عن نظرىم ؼوصر  معينة قضايا إلذ وتوجيههم وميولذم آرائهم وتشكيل
إلذ ضرورة تكثيف الدادة الإخبارية حوؿ لستلف الدناطق السياحية الوطنية  الدراسة الحالية

عبر القنوات التلفزيونية الخاصة والعمومية الداخلية والدولية الفضائية دعما للسياحة 
     داخليا وخارجيا.

                                                           
   الدؤلف الدراسل 
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الاستقطاب ؛ قلعة بتٍ راشد؛ ارنشرات الأخب؛ السياحي التسويقالكلمات المفتاحية: 
 ؛ التًاث الجزائري.السياحي

Abstract:  
 

     This study aims to clarify the role that news bulletins play through 

Algerian private channels in tourism marketing, and takes Beni Rached 

Castle in Willaya of Relizane as a model through an analytical reading of 

the most important things that have been presented about it since its 

classification within the Algerian national tangible heritage on December 

27, 2020, where television news plays a major role In influencing the 

masses, forming their opinions and tendencies, directing them to certain 

issues, and diverting their attention from others. The current study 

concluded that it is necessary to intensify the news content about the 

various national tourist areas through private, public, internal and 

international satellite television channels for support tourism internally 

and externally. 

 

key words: Tourism marketing; Newsletters; Beni Rached Caslte; Tourist 

attraction; Algerian heritage.  

 مقدّمة: 
علاـ بنوعيها التقليدية والجديدة، وفي لل مع التطور الذائل الذي شهدتو وسائل الإ   

في شتى المجالات السياسية الأختَة الدوؿ والمجتمعات في الآونة التي تعيشها  التغتَات
المجتمعية لقضايا ا. تعالم دور الإعلاـ في التماشي مع والصحية والاجتماعية ةوالاقتصادي

الذي يرجع إليو الجمهور  ىي الدصدر الأساسيوسائلو ، فقد أصبحت بدختلف قطاعاتها
          .مهما كانت طبيعتهاومات والحقائق عن القضايا والدعل خبارمن أجل التزود بأحدث الأ

إمداد الجمهور  دتتوقف عنالتلفزيونية في خضم ىذا التسارع القنوات تعد ولد    
يو وبرفيز وتوج ،إلذ معالجة وتأطتَ لستلف الأحداث ت أدوارىاالدعلومات بل تعدب

 علىفيها  تعتمدالتي الجماىتَ لضو قضايا بعينها، خصوصا من خلاؿ نشراتها الإخبارية 
 والتقارير الأخبار عبرلستلف القضايا  معالجة على التًكيز خلاؿ من الصحفية الفنوف كافة
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 والابذاىات، الأفكار تتناوؿ كفنوف والتعليق والتحليل والدقالات والحوارات، والتحقيقات
 عدؿ السلوكات مستقبلا.وبردد وت

جعلت القائمتُ في المجاؿ السمعي البصري إف ألعية النشرات الإخبارية بالذات    
 بالاتصاؿ عبر لستلف القنوات التلفزيونية في العالد يستغلونها لتحقيق الكثتَ من الأىداؼ

 حةالسيا عدفي دوؿ العالد الثالث، حيث ت السياحي لتسويق، لعل من أبرزىا اوالغايات
 الأختَة السنوات خلاؿ مضطردا ولظوا كبتَا لصاحا حققت التي الإنسانية الأنشطة من

 سعت وقد أخرى. دولة إلذ دولة من تتفاوت النمو نسبة كانت فوإ ،العالد مستوى على
 منهااعتًافا  وذلك الذاـ الحيوي الدنشط بهذا الاىتماـ إلذ لظوىاراحل م كافة في العالد دوؿ

 . وغتَىا والاجتماعية والثقافية منها الاقتصادية يدةالعد زاياىابد
 كما بلد، أي لاقتصاد اأساسي اوداعم ،القومي للدخل ايرئيس امصدر  السياحةتعد و     
 فرص تاحةوإ الدواطنتُ، من كثتَلل الفرصة إتاحة إلذ يؤدي السياحي الدصدر تنشيط أف

 ذات الخدمات لراؿ في تستثماراالا جانب إلذ داريتُوإ وفنيتُحرفيتُ  من للأفراد عمل
 اليدوية والصناعات ،بأنواعو والنقل ،والدطاعم السياحية والنزؿ الفنادؽ كإنشاء؛  الصلة

 من الكثتَ وغتَىا ،التصوير ومعدات الغطس ومعدات التحف وصناعة، والفلكلورية
 .الأخرى الصناعات

لاقتصاد الوطتٍ، يع مصادر افي الجزائر ابذهت الدولة خلاؿ السنوات الأختَة إلذ تنو    
الثقافة  ، الاستثمار في الصناعات بدختلف أنواعها، وكذا قطاعاتعبر دعم الزراعة

والسياحة. ىذه الأختَة التي عرفت ازدىارا كبتَا على  الدستوى الداخلي بعد والفنوف 
ة وإعلاف حالة الطوارئ وغلق الحدود البرية والجوي 2020مطلع  19تفشي وباء الكوفيد 

سياسية عدة تظاىرات إقليمية وعالدية ساىم احتضاف الجزائر لبتُ لستلف دوؿ العالد، كما 
في الارتقاء بالدشهد السياحي خارجيا وبرستُ الصورة منها: اجتماع وزراء التعليم ورياضية 

، وألعاب البحر الأبيض الدتوسط 2021ديسمبر  28و 26العالر العرب بالعاصمة بتُ 
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لرلس جامعة الدوؿ العربية على أشغاؿ ، 2022جويلية  5جواف و 25بوىراف بتُ 
 حيث  بالعاصمة. 2022نوفمبر  2و 1والثلاثتُ يومي الواحد  العاديالقمة مستوى 
لستلف الوسائل الإعلامية وغتَىا الجزائر خلاؿ ىذه الأحداث الجهات الوصية بسخرت 

 .الغتٍ لامادي، والتسويق لتًاثها الوطتٍ الدادي والللتًويج السياحي
عبر نشرات الأخبار  من أجل ذلك براوؿ الدراسة الحالية فهم الدور الذي تقوـ بوو    

قراءة برليلية ة في الجزائر من خلاؿ يعالد السياحالدىم تسويق أ القنوات الجزائرية الخاصة في
طتٍ ما قدـ حوؿ قلعة بتٍ راشد بولاية غليزاف منذ تصنيفها ضمن التًاث الدادي الو  لكل

في ، وتطرح الباحثة 2022ديسمبر  27إلذ غاية  20201ديسمبر  27الجزائري في 
النشرات الإخبارية عبر القنوات الجزائرية كيف قامت ا كالآتي:  يتساؤلا رئيسذات الصدد 

 ؟شكلا ومضمونا السياحي لدنطقة قلعة بتٍ راشد التسويقبالخاصة 
 ندرج برتو عدة تساؤلات فرعية كالآتي:وت   
  أسئلة تتعلق بفئات الشكل: *

نشرات ما ىي اللغة الدستخدمة في التسويق السياحي لقلعة بتٍ راشد في  -1
 ؟ زائرية الخاصةعبر القنوات الجالأخبار 

الدخصصة للتسويق السياحي لقلعة بتٍ راشد في نشرات  الزمنية الددة ىي ما -2
 الأخبار عبر القنوات الجزائرية الخاصة؟

في التسويق السياحي لقلعة بتٍ راشد خلاؿ  الدستخدمة يةالصحف الأنواع ىي ما -3
 نشرات الأخبار عبر القنوات الجزائرية الخاصة؟ 

الفنية الدستخدمة في التسويق السياحي لقلعة بتٍ القوالب والأساليب ما ىي   -4
 راشد خلاؿ نشرات الأخبار عبر القنوات الجزائرية الخاصة؟ 

ع نشرات الأخبار عبر حسابات اليوتيوب مما ىي الخدمات التفاعلية الدتاحة  -5
  للقنوات الجزائرية الخاصة عند تسويقها لدنطقة قلعة بتٍ راشد؟ 
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 *أسئلة تتعلق بفئات المضمون: 
ما ىي الدواضيع الدتناولة في التسويق السياحي لقلعة بتٍ راشد خلاؿ نشرات الأخبار  -1

 عبر القنوات الجزائرية الخاصة؟ 
لدستهدؼ من التسويق السياحي لقلعة بتٍ راشد خلاؿ نشرات من ىو الجمهور ا -2

 الأخبار عبر القنوات الجزائرية الخاصة؟ 
ما ىي الدصادر الدعتمد عليها في التسويق السياحي لقلعة بتٍ راشد خلاؿ نشرات  -3

 الأخبار عبر القنوات الجزائرية الخاصة؟ 
عة بتٍ راشد خلاؿ نشرات الأخبار ما ىو ابذاه المحتوى الدقدـ للتسويق السياحي لقل -4

  عبر القنوات الجزائرية الخاصة؟ 
لقنوات حسابات اليوتيوب لما حجم تفاعل الجمهور مع نشرات الأخبار عبر  -5

  لدنطقة قلعة بتٍ راشد؟  تسويقهاالجزائرية الخاصة عند 
بارية الدقدمة المحتويات الإخفي قراءتها لجميع التحليلي وتتبع الدراسة الدنهج الوصفي    

حوؿ قلعة بتٍ راشد عبر القنوات الجزائرية الخاصة منذ تصنيفها ضمن التًاث الدادي 
 أداتي الدلاحظة وبرليل الدضموف من خلاؿ ، عبر2020ديسمبر  27الوطتٍ الجزائري في 

التي اىتمت بدنطقة قلعة مسح شامل قامت بو الباحثة لأرشيف القنوات الجزائرية الخاصة 
 على حساباتها عبر اليوتيوب)الشروؽ نيوز والنهار تي في(،  ، وىي:بتٍ راشد

(Youtube)  التيىي  التحليلية الوصفية الدراسات. و 2022ديسمبر  27إلذ غاية 
 جماىتَىا إلذ متنوعة مضامتُ من تبثو وما الإعلاـ وسائل على التعرؼ في تستخدـ
 ،الورقة البحثية الحالية في الدطروحة الإشكالية لدعالجة طريقة أنسب تعتبر حيث، 2الدختلفة
  .لفهمها الأولذ الخطوة ىو الظاىرة وصف أف باعتبار

وتهدؼ الدراسة إلذ معرفة كيفية قياـ النشرات الإخبارية عبر القنوات الجزائرية الخاصة     
 من خلاؿ: شكلا ومضمونا السياحي لدنطقة قلعة بتٍ راشد  التسويقب
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ة في التسويق السياحي لقلعة بتٍ راشد في نشرات الكشف عن اللغة الدستخدم -1
 الأخبار عبر القنوات الجزائرية الخاصة.

الدخصصة للتسويق السياحي لقلعة بتٍ راشد في  الزمنية الددةالتعرؼ على   -2
 .نشرات الأخبار عبر القنوات الجزائرية الخاصة

راشد خلاؿ في التسويق السياحي لقلعة بتٍ  الدستعملة الصحفية الأنواعمعرفة  -3
 نشرات الأخبار عبر القنوات الجزائرية الخاصة. 

الفنية الدستخدمة في التسويق السياحي لقلعة بتٍ  قوالب والأساليباكتشاؼ ال  -4
 راشد خلاؿ نشرات الأخبار عبر القنوات الجزائرية الخاصة.

مع نشرات الأخبار عبر حسابات الاىتماـ بدعرفة الخدمات التفاعلية الدتاحة   -5
  لدنطقة قلعة بتٍ راشد.تيوب للقنوات الجزائرية الخاصة عند تسويقها اليو 

الدواضيع الدتناولة في التسويق السياحي لقلعة بتٍ راشد خلاؿ التعرؼ على   -6
  ار عبر القنوات الجزائرية الخاصة.نشرات الأخب

الجمهور الدستهدؼ من التسويق السياحي لقلعة بتٍ راشد خلاؿ اكتشاؼ   -7
 ر عبر القنوات الجزائرية الخاصة.نشرات الأخبا

الدصادر الدعتمد عليها في التسويق السياحي لقلعة بتٍ راشد خلاؿ نشرات معرفة  -8
  زائرية الخاصة.الأخبار عبر القنوات الج

ابذاه المحتوى الدقدـ للتسويق السياحي لقلعة بتٍ راشد خلاؿ نشرات الاىتماـ ب -9
   .الأخبار عبر القنوات الجزائرية الخاصة

حجم تفاعل الجمهور مع نشرات الأخبار عبر حسابات الكشف عن  -10
  لدنطقة قلعة بتٍ راشد.اليوتيوب للقنوات الجزائرية الخاصة عند تسويقها 
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 : مدخل مفاهيميالمبحث الأول
براوؿ الباحثة من خلاؿ الدبحث الأوؿ الإحاطة بالدغتَات الأساسية للدراسة من    

التسويق  ،حي، التًويج السياالنشرات الإخباريةلآتية: خلاؿ التعرؼ على الدفاىيم ا
 للأنظمة الاجتماعية الأخرى.مساندة وسائل الإعلاـ قلعة بتٍ راشد، السياحي، 

 خباريةنشرات الإال المطلب الأول:
التعرؼ عليو وعلى أىم أىدافو، وكذا أنواعو  النشرات الإخبارية مصطلح فهم يتطلب    

 كالآتي: 
 فهوم النشرة الإخبارية الفرع الأول: م

 يقدـ الذي الإخباري العرض: ىي الاتصاؿ خبراء يعرفها كما التلفزيوف أخبار نشرة   
 .الخبر على أساسا العرض ىذا ويعتمد مباشرة، الذواء على التلفزيوف شاشة على للمشاىد

التي  News story))وتتكوف نشرة أخبار التلفزيوف من لرموعة من القصص الخبرية 
يتخللها لرموعة من الأخبار بحت الشكل السائد للخدمات الإخبارية الدصورة، أص

داخل القصتَة والدتفرقة والتي يتم ترتيبها بشكل متسلسل، ويعتبر تنسيق الأخبار وترتيبها 
نشرة أخبار التلفزيوف بدثابة الدفتاح الذي يكسبها فعالية وألعية فائقة، وللنشرة الإخبارية 

 .3خصية خاصة إيقاع وأسلوب وش
 الدتخصصة، الإخبارية الفضائيات وتعددية تنامي ومع الداضية، القليلة السنوات فيو    

 القنوات أصبحت ثم ومن الدختلفة، الصراعات إدارة في الإعلاـ وسائل دور تعالم
 تقديم أي والدوضوعات، الأحداث تأطتَ لضو تتجو الاحتكارية للملكيات نتيجة الإخبارية

 والتصورات والأفكار الآراء من لرموعة عن تعبر لزددة أطر وفق الحقائق من ةمعين أجزاء
 بنظرية الاتصاؿ عالد في يعرؼ ما وىو الإخبارية، القنوات تلك توجهات مع تتفق التي

 العالد طورىا ثم ـ 1955 عاـ( Bateson )باتيسوف العالد يد على بدأت التي التأطتَ
فقد أصبح للنشرات الإخبارية أىداؼ خاصة  .4ـ 1974 عاـ في (Goffman )غوفماف
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وأطر تقدـ ضمنها الأحداث بهدؼ التوجيو  حسب سياسة الدؤسسة الإعلامية وملكيتها
 .والػتأثتَ في الجماىتَ

 أنواع النشرات الإخبارية الفرع الثاني:
   بذمع الدراجع الدتوفرة حوؿ النشرات الإخبارية على وجود أنواع لزددة منها:    
 أىم تتضمن المجتمع فئات أفراد جميع إلذ الدوجهة الرئيسية النشرة ىي: العامة نشرةال*

 الثامنة من الدسائية البرامج توقيت عادة تأخذ ،التوازف من بشيء والعالدية الوطنيةالأخبار 
 أو داخلية سواء متنوعة اأخبار  وتتضمن ،كلو المجتمع إلذ توجوت أي ،والنصف الثامنة إلذ

 .خارجية
 لزليات في تدخل التي الأحداث أىم أي الداخلية الأخبار على ترتكز: المحلية النشرة*

 .الوطن
 النطاؽ أساس على أو الدستهدؼ الجمهور أساس على سواء: الدتخصصة النشرة*

  :ذلك ومثاؿ الدوضوع أساس على وأ الجغرافي
 في الجمهور إلذ توجو أنها أي بالمحلية تتميز جغرافي أساس على الدتخصصة النشرة -

 .5معينة منطقة
 لراؿ في اأحداث أو اأخبار  تتناوؿ التي تلك ىي: الدوضوع حسب متخصصة نشرة -

 وحالة الاقتصادية والدعاملات البورصة أخبار تشمل التي الاقتصادية كالنشرة واحد
 الخ....، والنشرة الرياضية، النشرة الثقافية، السوؽ

        الأحداث لذا لتقدـ لزددة اجتماعية فئات أو حشرائ إلذ وتوجو :الفئات نشرات -
 .6 الفلاحتُ أو ،الدعوقتُ أو كالأطفاؿ اليومية حياتهم في تهمهم التي والوقائع

 في لإذاعتها التفاصيل وترؾ ،بالإلغاز تتميز مصغرة نشرة عن عبارة وىو: الأخبار موجز*
 .العامة النشرات
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 ناولتهاتت التي حداثلأل مصورا عرضا تتضمن تلفزيونية نشرة: مصورة أخبار نشرة*
 .النشرة

 في جديدة بدادة تطعيمو مع لزتواىا فيها يعاد ،التلفزيونية الأخبار عرض: الأخبار لرلة*
 .الأحياف بعض

 الصحف تناولتها التي الأخبار لدختلف تلفزيوني إخباري عرض وىو: الصحافة معرض*
 بأسلوب الصحف تناولتها التي العناوين أىم على التًكيز مع ،اليوـ ذات في العالدية
 .7صحفي بأسلوب خبر كل على التعليق مع وموجز لستصر

 الترويج السياحيالمطلب الثاني: 
 تتطلب الدراسة الحالية التعرؼ على مفهوـ التًويج السياحي ومراحلو كالآتي:    

 مفهوم الترويج السياحيالفرع الأول: 
أنو تنسيق بتُ جهود البائع والسائح في إقامة منافذ  يعرؼ التًويج السياحي على   

 .8للمعلومات للتسهيل بتُ الدنتج والسائح
التًويج عملية اتصاؿ تسويقي مباشر أو غتَ مباشر يعمل على إيصاؿ البيانات ويعتبر 

على  حصوؿوإقناعو وحثو للوالدعلومات عن الفكرة أو الخدمة السياحية الدراد التًويج لذا، 
ت السياحية والسفر، عبر لستلف وسائل التًويج الدقنعة، والتي تسمى بالدزيج الخدما

 .9التًولغي السياحي
 مراحل الترويج السياحيالفرع الثاني:  

 كالآتي:  التًويج السياحي بدورة حياة الخدمة السياحيةمراحل رتبط ت   
إلذ السوؽ  ة، وخروجوتمثل ىذه الدرحلة ولادة الدنتج أو الخدمة السياحي*مرحلة التقديم: 

ه الخدمة الجديدة، وماىية بهذ وىذا يعتٍ أف السياح ليسوا على دراية السياحي،
لشا يعتٍ بأف الدنظمة ملزمة بتعريف السائح بكل والدزايا التي تتمتع بها،  خصائصها

  .10التفاصيل، فضلا عن لزاولة إقناعو والتأثتَ بو، وىذا يتطلب التًويج الدكثف



ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ آمنة قجالي ـــــــــــــــــ راشد بني السياحي لقلعة التسويق في الخاصة الجزائرية القنوات عبر الأخبار نشرات دور  

 544 5753، فيفري  522-532، عدد خاص ، ص ص 70مجلة قبس للدراسات الانسانية والاجتماعية ، المجلد 

تتميز ىذه الدرحلة بظهور منافستُ للخدمة أو الدنتج السياحي، حيث تم و: *مرحلة النم
طرح العديد من الدنتجات في السوؽ، وفي ىذه الدرحلة على الدنظمة خلق صورة إلغابية 

 عن الدنتج من خلاؿ التكرار وخلق الولاء للمنتج.
السياحية، حيث  تعتبر الدرحلة الأطوؿ من بتُ مراحل دورة حياة الخدمة *مرحلة النضج:

تشهد ىذه الدرحلة منافسة قوية تصل إلذ ذروتها، لأف العديد من الدنتجات الدنافسة قد 
طرحت إلذ السوؽ، لذا لغب على الدنظمة أف تعي وتفكر جديا في بقاء الدنتج لفتًة 

 .   11أطوؿ في السوؽ
ىذه الدرحلة وتتميز تعد الدرحلة الأختَة من دورة حياة الخدمة السياحية، مرحلة الالضدار: *

    وتقل في ىذه الدرحلة الجهود التًولغية.بالالطفاض الشديد في مستوى الدبيعات. 
 التسويق السياحي :لثالمطلب الثا

الكثتَوف على أنو: كافة الجهود والأنشطة الدنظمة التي يتم تأديتها بتناغم يعرفو     
أجزائها الدختلفة، والتي تهدؼ  بعناصرىا أو مدروس من كافة مقدمي الخدمة السياحية،

 ومن أىم أىدافو لصد:  .12 صورىابشتىإلذ إشباع أذواؽ الدتلقتُ أو الراغبتُ في السياحة 
أو البلد الدراد التسويق لو  خلق تصور مفصل وواضح لدى السائحتُ عن الدنشأة -

 لشا يسهل تدفق السواح إليو.
 الدسوؽ لو.إحداث تغيتَ في السلوؾ لدى السائح لصالح الدنتج  -
يلعب التسويق السياحي دورا ىاما في لظو وتطوير منشآت الأعماؿ في لراؿ  -

 .13السياحة، وىو ما لػقق منافع مادية ومعنوية للطرفتُ
 يؤثر التسويق السياحي على الرفاىية الاقتصادية للمجتمع بشكل متبادؿ. -
فراد داخل يساىم التسويق السياحي في زيادة الوعي والثقافة السياحية لدى الأ -

   ة.المجتمع وخارجو لشا يدعم السياحة الداخلية والخارجي
-  
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 قلعة بني راشد المطلب الرابع:
 والجغرافيتُ الرحالة كتابات بها في ذكرت ، والتيالتسميات من ديدبالع القلعةعرفت     

 الأحداث وأىم موقعها برديد أجل من عاصرةالد دـ إلذ غاية الق منذ انبوالأج العرب
 السياسية والعلمية والدينية وحتى  الساحة على هاحائوصل مهاأعلا ودور ،احتضنتهاتي ال

 قلعة وىي الحالية التسمية لصد القلعة بها اشتهرت التي التسميات ىذه ومن .جتماعيةالا
 ىوارة لقبيلة نسبة ىوارة قلعة وأيضا، عاصرةلدفي الفتًة ا طقةالدن بها تشتهر بتٍ راشد التي

 القلعةمدينة  تأسيس فضل أف والدتفق عليو ..الجبل الدطل على البطحاء. سكنتالتي 
 أىلها وكاف، ليبيا بنواحيالأصلي  مركزىا كافدة التي  العتيالبربرية  ىوارة قبيلةإلذ  يعود

 الإسلامي، الفتح في مهملاإسد بع شاركوا دوق ،ميةالإسلا الفتوحات قبل من بأس وذو 
 .14فيها وبقوا لأندلس،في فتح ا منهمالكثتَ  ورافق

سميت كذلك لطبيعتها و تقع مدينة القلعة في الجنوب الغربي من ولاية غليزاف، و        
، وصولا إلذ الفتًة العثمانية الكثتَ من الحضارات ، عايشتالجغرافية المحصنة بتُ الجباؿ

 ن أىم معالدها: تتميز بالتنوع الطبيعي الساحر، م
 معةأو مسجد الس الدسجد العتيق  -
  الدنابع الدائية العذبة -
 مغارة البتَ  -
 حفيدة الأمتَ عبد القادر الجزائري -
 15العثماني لالة عائشة بنت السلطاف بايزيد قصر  -
الشيخ يوسف الراشدي الدلياني، : الشيخ أحمد بن العديد من شيوخ الدين والعلم -

يخ أبي الش بن معزة(،احمد بن أحمد الصباغ القلعي )ػػالشيخ م مد الشريف، ػلز
الشيخ عبد القادر بن يسعد،  الشيخ لزػػمد الصباغ القلعي،عمر عثماف القلعي، 

    .16...الخلزػػػمد بن الخروبي القلعي، 
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 مساندة وسائل الإعلام للأنظمة الاجتماعية الأخرى: الخامسالمطلب 
 الأفراد حياة عليها تقوـ التي الأساسية الاجتماعية العمليات من الاتصاؿإف     

 أو النظريات من لعدد النفس وعلم الاجتماع علم توليف لنا يفسر ما وىو والمجتمعات،
 .مثلا التعلم نظرية غرار على الاتصالية النماذج

 والجماعي الشخصي الاتصاؿ في الدتمثلة الاتصاؿ ألظاط كل في يتجلى فالاجتماعي
 شرط والاجتماعي الإنساني ببعديو الاتصالر الفعل أف كما ذلك، وغتَ والجماىتَي

 الاتصالر بالتًاث صلة في الإعلاـ وسائل ألعية فإف ثمة ومن. واستمراريتو المجتمع وجود
 باتت التي الدتزايدة الألعية وما. والتكنولوجي التقتٍ بالدعتٌ حداثتها تعتٍ ولا الإنساني

 إلذ جةالحا تزايد عنتعبتَ  إلا الجماىتَية والإعلاـ الاتصاؿ وسائل عقود منذ تعرفها
 وسائل إلذ اليوـ الاجتماعي الفاعل تبعية وتعمق الاجتماعي الواقع تعقد وإلذ الإعلاـ
 وسائل فإف الكل، داخل بوليفة الجزء واضطلاع النسق كلية فكرة إلذ واستنادا .الإعلاـ
 التوازف برقيق في تساىم اجتماعية ولائف يؤدي فرعي ونسق اجتماعية نظم ىي الإعلاـ

 .17لاجتماعيتُا والاستقرار
 البنائية الجذور ذات الإعلاـ وسائل على الاعتماد نظرية في الجوىرية الفكرةإف     

 والنفسي الدعرفي التأثتَ على والاتصاؿ الإعلاـ وسائل قدرة تأكيد في تكمن الوليفية
 وقيامها للمعلومات الإعلاـ وسائل امتلاؾ بحكم الدمارسات طبيعة في وأيضا العاطفي
ومن ىنا تظهر جليا الإمكانيات الدمكن تسختَىا إعلاميا للتأثتَ في  .والنشر بالتوزيع

السلوؾ السياحي سواء من حيث التسويق للمعالد والدوروث الثقافي، أو جميع الخدمات 
الدوؿ الحديثة على ضرورة استخداـ جميع  عديد التجارب فيالسياحية، حيث تؤكد 

وختَ ما لؽكن الاستئناس بو  ن التسويق السياحي؛ئل الإعلاـ التقليدية والحديثة ضموسا
 اجتاحت تركيا العالد بدراما تلفزيونية مبهرة الصنع منذ ، إذىو التجربة التًكية في السياحة

، حيث أكد وزير الثقافة سالعت في التًويج للسياحة بها عربيا وعالديا تقريبا 2006
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دد كبتَ من منتجي الأفلاـ التًكية أف والسياحة التًكي ''نابي أفجي'' خلاؿ لقاء لو مع ع
 % 60الدراما التًكية تعد الأولذ في أوروبا، حيث وصلت نسبة الدتابعتُ لذا لأكثر من 

 2016، وقد صرح في سنة ية عالديا بعد الدراما الأمريكيةوتأتي في الدرتبة الثانفي أوروبا، 
فيلما في  139ع إنتاجها إلذ أفلاـ في السنة، وارتف 9سنة كانت تركيا تنتج  15أنو قبل 

دولة عبر  102فيلما ومسلسلا في أكثر من  150ترجمة أكثر من ... ولقد تم السنة
 . 18العالد

 صدد التسويق السياحي خلال قراءة تحليلية للمحتوى المقدم في: المبحث الثاني
ديسمبر  50قلعة بني راشد منذ لنشرات الأخبار عبر القنوات الجزائرية الخاصة 

 5755ديسمبر  50إلى  5757
 الباحثة خلاؿ ىذا الجزء برليل المحتوى الدقدـ في صدد التسويق السياحيستحاوؿ     

ديسمبر  27خلاؿ نشرات الأخبار عبر القنوات الجزائرية الخاصة لقلعة بتٍ راشد منذ 
ديسمبر  27ادي( إلذ غاية )تاريخ تصنيفها ضمن التًاث الوطتٍ الجزائري الد 2020
مطلبتُ وسيتكوف ىذا الدبحث من  موعد إنهاء الدراسة الحالية وتقدلؽها للنشر. 2022

 التسويق فيديوىات لزتوى برليلو البيانات الأولية للفيديوىات لزل الدراسة،  :الع
  .الدراسة لزل راشد بتٍ لقلعة السياحي

 محل الدراسة  للفيديوهاتالبيانات الأولية المطلب الأول: 
 يوضح البيانات الأولية للفيديوىات لزل الدراسة(: 70جدول رقم )

رقم 
الفيد
 يو

المدة  تاريخ النشر
 الزمنية
 )د(

 العنوان القناة

الشروؽ  1.09 2021فيفري  20 01
 نيوز

غليزاف: قلعة ''بتٍ راشد'' تصنف 
 ضمن التًاث الدادي الوطتٍ

ليزاف: قلعة بتٍ راشد.. الداسة غالشروؽ  2.45 2021مارس  2 02
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 الخالدة تستعيد بريقها نيوز
النهار  1.57 2021مارس  9 03

TV 
 

 

غليزاف: قلعة بتٍ راشد تستعيد 
لاستًجاع بريقها بعد انطلاؽ مشاريع 

 ترميم معالدها

 2.52 2021أوت  25 04
 

 

الشروؽ 
 نيوز

غليزاف: الدنبع الدائي الكبريتي 
ة والطاحونة القدلؽة وجهة علاجي

 وسياحية للقلعيتُ

الشروؽ  2.02 2021سبتمبر  20 05
 نيوز

غليزاف: منبع البتَ بالقلعة مياه عذبة 
 ونظرة ساحرة

الشروؽ  1.52 2021سبتمبر  30 06
 نيوز

زربية القلعة موروث تارلؼي.. على 
 حافة الاندثار

النهار  1.52 2021نوفمبر  5 07
TV 

غليزاف: زربية ''قلعة بتٍ راشد''.. 
 وث أصيل يواجو الاندثارمور 

الشروؽ  1.54 2022فيفري  26 08
 نيوز

عتُ ''مزوية''.. منبع طبيعي يروي 
عطش سكاف القلعة ولػافظ على 

 نشاطهم الاقتصادي
الشروؽ  2.37 2022مارس  6 09

 نيوز
غليزاف: الردمة طابع عمراني يوثق 

 للأصالة والإبداع

 2022مارس  10 10
 

النهار  2.12
TV 

 زربية قلعة بتٍ راشد غليزاف:
مصدر رزؽ الدرأة القلعية وموروث 

 ينبغي الاستمثمار فيو
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النهار  2.05 2022أفريل  20 11
TV 

غليزاف: رغم مشقة الصياـ.. غسل 
الصوؼ مهنة شباب القلعة لكسب 

 لقمة العيش
 النهار 2.13 2022جواف  14 12

TV 
غليزاف: الردمة.. طابع قلعة بتٍ راشد 

 دد بالزواؿالدعماري الده

النهار  1.40 2022جويلية  27 13
TV 

غليزاف: منابع مائية بأسماء وقصص 
 لستلفة بقلعة بتٍ راشد

الشروؽ  1.56 2022سبتمبر  16 14
 نيوز

غليزاف: مدينة العلم والعلماء.. قطعة 
أثرية من قلاع بتٍ راشد الأثرية.. 

 تعرؼ على قرية الدبة
الشروؽ  2.06 2022أكتوبر  12 15

 يوزن
 بإرث لػتفظ ابن.. يسعد: غليزاف

 ولرلدات نادرة لسطوطات من ولده
 بالقلعة قيمة

النهار  1.54 2022نوفمبر  9 16
TV 

غليزاف: قرية الدبة بقلعة بتٍ راشد.. 
 موروث تارلؼي ومنارة للعلم والعلماء

 2022نوفمبر  25 17
 

النهار  1.53
TV 

غليزاف: قلعة بتٍ راشد الأثرية.. طابع 
اني متنوع يعكس عراقة تاريخ عمر 

 الدنطقة
 المصدر: من إعداد شخصي

     
يتضح من خلاؿ الجدوؿ أعلاه أف الباحثة تقصدت في مسحها الشامل لدختلف     

الدواد الإعلامية الإخبارية الدقدمة في صدد التسويق السياحي لقلعة بتٍ راشد منذ تصنيفها 
، اختيار قناتتُ إخباريتتُ 2022ديسمبر  27إلذ غاية  2020ديسمبر  27في 

من أوائل القنوات مشاىدة ومتابعة في الجزائر فضائيا وعلى  جزائريتتُ خاصتتُ لعا
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بعيها عبر منصة اليوتيوب االفضاءات الرقمية الدتاحة لذما، فالشروؽ نيوز يبلغ عدد مت
بر عالرسمية  TV مليوف مشتًؾ، بينما بلغ عدد مشتًكي صفحة النهار 2.01أكثر من 

فيديوىات إخبارية صدرت عن  4كما سبق وألغت   .مليوف مشتًؾ 1.25ذات الدنصة 
تاريخ تصنيف قلعة بتٍ راشد. وفيديو واحد  2020ديسمبر  27ذات القناتتُ قبل 

 في الخالدة الجوىرة..  الأثرية راشد بتٍ قلعة) إخباري ريبورتاجوىو صادر عن قناة البديل 
أمتَ تم عرضو  مصطفى ( من إلصاز الصحفيالوطتٍ ديالدا التًاث ضمن تصنف غليزاف

 .2021 فيفري 21 في
عدد بلغ بعد الدسح الشامل و و و أنلوفي قراءتنا للجدوؿ أعلاه يتجلى من خلا    

إلذ  27/12/2020فيديو خلاؿ فتًة عامتُ )منذ  17الفيديوىات لزل الدراسة 
وقد بثت  ،على حدةقناة  في كلتقريبا ثلاثة أشهر ( بدعدؿ فيديو كل 27/12/2022

 .خلاؿ ذات الفتًة 17فيديوىات من أصل  9الشروؽ نيوز 
محل التسويق السياحي لقلعة بني راشد فيديوهات محتوى تحليل المطلب الثاني: 

 الدراسة 
 الفرع الأول: تحليل فئات الشكل 

 فئة المدة التي استغرقتها الفيديوهات*
فيديو أف مدتها  17الدكونة من للفيديوىات  ليةاتضح من خلاؿ الدراسة التحلي        

د في قناة الشروؽ نيوز.  2.52د، وأعلاىا  1.09دقائق، فبلغ أدناىا  3لد تتجاوز 
من فئة )و ( د  2إلذ د  0من لكل من فئة ) % 50وانقسمت الددة الزمنية مناصفة بػػ 

 .(د فأكثر2
الدستخدموف لسرعة الذي يعيشو عصر ااحتًاـ القنوات لزل الدراسة ل إلذوىو ما يرجع  

ها في 3معدودة لا تتجاوز  لدقائقبها يدوـ لقلعة بتٍ راشد التسويق السياحي لذلك فإف 
تركيز عاؿ من الدعلومات السياحية الدباشرة والدفيدة. كما أف إعادة نشر مثل ىذه التقارير 
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لا يضر بددتها ( )اليوتيوب عبر منصات اجتماعية للقناتتُ لزل الدراسةوالريبورتاجات 
ولزتواىا بل يزيد من توسيع شبكة الدتفاعلتُ معها لفعاليتها من ناحية الددة القصتَة 

 .فيها وتركيز الدعلومات السياحية
 في الفيديوهات فئة اللغة المستخدمة*

تستخدـ بنسبة لزل الدراسة تبتُ من خلاؿ الدراسة التحليلية أف الفيديوىات         
وإذا كاف استخداـ اللغة  ،تتُكتوبالدتتُ و نطوقالدعامية العربية و اللغتتُ لا% مزلغا من 100

العربية الفصحى مبررا بضروريات التقديم الإخباري في فضائيتتُ جزائريتتُ عربيتتُ 
، فإف استخداـ العامية الدنطوقة والدكتوبة راجع إلذ تعداف الأوليتُ في الجزائر إخباريتتُ

اجات من شخصيات فاعلة في التسويق السياحي لقلعة بتٍ راشد ضيوؼ التقارير والريبورت
 )شهود عياف على تاريخ الدنطقة، مواطنوف، شخصيات بارزة، باحثوف في تاريخ الدنطقة،

... الخ( تمت لزاورتهم حولذا، كما أف بعض الفيديوىات جمعيات ثقافية، سلطات لزلية
كذا تراثها الدادي واللامادي من عمراف، تضمنت التعريف بدناطق تارلؼية فيها بدسمياتها، و 

 وزرابي، وكذا منابع مائية عذبة، وكلها برمل أسماء عامية تقريبا. 
وىو ما لػقق أدوار الإعلاـ السياحي والتسويق السياحي في ذات الوقت من نشر 

العامة عن الدقصد السياحي مثل: التاريخ، الاقتصاد، العملة، الدنافذ البحرية  الدعلومات
  .19البرية، وأىم ما يشتهر بو من صناعات وزراعات وبذارة، وخدمات وغتَىاو 
 المستخدمة الفنيةوالأساليب فئة القوالب *

، وتشمل: الصحفيويقصد بالقوالب الفنية الطريقة التي يوضع في إطارىا النص         
 القوالب. وقد ، الحديث الدباشر والدزج بتُوالدوسيقا التصويرية قالب الحوار، قالب الغناء

     أنها تستخدـ بنسبة لزل الدراسة اتضح من خلاؿ الدراسة التحليلية للفيديوىات
القوالب الدذكورة أعلاه، بحكم التصوير الخارجي للتقارير والريبورتاجات الدزج بتُ  100%
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وسط أجواء الطبيعة الخلابة للمنطقة  الدنجزة للتسويق السياحي لقلعة بتٍ راشد،
  ا الشاىدين على تارلؼها الأثري العريق.ومواطنيه

شخصيات لاتصوير و الفلاش،  ىي: اليب الدعالجة الفنية للفيديوىاتأسبالدقصود و     
، وبحكم التصوير الخارجي للفيديوىات الجمع بتُ الأساليب، و الدستخدمة في الفيديوىات

ية فكاف من الضروري في منطقة قلعة بتٍ راشد مع لستلف الفاعلتُ في ىذه الدنطقة التارلؼ
استجواب الشخصيات واستخداـ الفلاش الجمع بتُ كل تلك الأساليب من خلاؿ 

  للعودة لأحداث وأماكن يذكرىا الدتحدثوف إلذ الصحفي صاحب التقرير أو الريبورتاج.
 فئة الأنواع الصحفية المستخدمة في التسويق السياحي لقلعة بني راشد*
 الطريقة تعتبر لأنها التلفزيونية، الأخبار صناعة أسس أىم من الصحفية الأنواع تعد    

 أي اختيار لغعل لشا ،الحدث في الدتضمنة والحقائق الدعلومات إيصاؿ خلالذا من يتم التي
 إيصالذا الدراد الدعلومات طبيعة منها ضوابط، عدة بركمها مدروسة عملية صحفي نوع

   . 20الحدث بشأف توفرةالد للمعلومات الصحفي النوع ومناسبة للمشاىد
 الصحفية الأنواع أكثرنتائج الدراسة الحالية إلذ أف التقرير ثم الريبورتاج لعا  تشتَو     

التسويق السياحي لقلعة بتٍ راشد خلاؿ نشرات الأخبار عبر القنوات  في استخداما
 لاىرة من عامة بصفة التليفزيونية لقنواتا تعانيحيث  الجزائرية الخاصة لزل الدراسة.

 على برافظ أف لؽكن لا الدتوسط ففي. الدشاىدين لدى كبتَ بشكل الانتباه درجة تدني
صبرا.  أكثر العربي الدشاىد يكوف ربدا...ثانية أربعتُ من أكثر أمريكي مشاىد انتباه

 متكامل عمل لإلصاز التليفزيونيتُ للصحافيتُ كبتَة فرصة التليفزيوني التقرير قالب ويعطي
 .21الدشاىدين من قطاع أكبر باىتماـ ظىلػ أف لؽكن

ويظهر جليا ىو استخداـ التقرير التلفزيوني الديداني بقوة في التسويق السياحي للقلعة 
 بسبب ضروريات الواجد الدكاني في قلب تاريخ الدكاف للتًويج لو.

  عبر منصة اليوتيوب فئة تطبيقات التفاعلية المتاحة مع الفيديوهات*
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% من العينة تتيح خدمات تفاعلية  100خلاؿ الدراسة التحليلية أف  توضح من        
كثتَة ىي: التعليق، عدد الدشاىدات، الإعجاب، عدـ الإعجاب، الدشاركة، الحفظ، 

النهار، ≠، تراث_الجزائر≠القلعة، ≠غليزاف، ≠) ، وخدمة الذاشتاغالتعريف بالفيديوو 
  .( EchoroukNews، #EnnaharTV_Plus# الشروؽ،≠_نيوز، الشروؽ≠

من خلاؿ الدستخدمتُ مع المحتوى التسويقي الدقدـ للقلعة خدمات تفاعل إف        
درة على حفظ الفيديو، وكلها تمثل التعليق، الدشاركة، الإعجاب، عدـ الإعجاب، الق

الشكل الذي يسمح للمستخدـ بالتحكم التكنولوجي في اختيار المحتوى والتفاعل معو، 
ويسهل تطوير التسويقية، لشا يعطي مقدـ الفيديو رجع صدى مباشرا عما برتويو مادتو 

 .أفكار الفيديوىات
ت التواصل الاجتماعي شبكا عبر غالبا نصادفهاف Hashtag الذاشتاغ خدمةأما     

 إلذ واستقطابهم الجماىتَ حشد أو معينة فكرة إلذ الانتباه لفت، ووليفتها ىي خاصة
لقلعة بتٍ وتزويد المحتوى التسويقي السياحي  .جديدة اجتماعية مبادرة أو فكري ابذاه

لانتشار بشكل أكبر للمضموف والرغبة في لفت مسطرة ل بها دليل على أىداؼراشد 
 لو بقوة. الانتباه

 فئات المضمون تحليل الفرع الثاني: 
 فئة المواضيع المتناولة في الفيديوهات*

اتضح من خلاؿ الدراسة التحليلية أف الدواضيع الدتناولة في الفيديوىات عينة الدراسة     
التعريف بأىم .التعريف بالدنطقة جغرافيا، تارلؼيا، أثريا، علميا ودينيا،  ترتبت كالآتي:

أىم  ، التعريف بأىم صناعتها، التعريف بعمرانها، )قرية دبة، الدنابع الدائية( امعالده
 وأىم أعيانها وعلمائها. متاحفها،

https://www.youtube.com/hashtag/echorouknews
https://www.youtube.com/hashtag/ennahartv_plus
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التقديم الدشوؽ الدبهر الدرفوؽ بالصور والشهادات  وتركز الفيديوىات لزل الدراسة على    
تَ السواح إليها، مع ثرية لزيادة استقطاب جماىميع مكونات الدنطقة السياحية والأالحية لج
 :لزيارات الدعتادة لسواح جزائريتُ وأجانب لذا ولدعالدها خاصةلبشكل متكرر التأكيد 
 الدسجد العتيق أو مسجد السمعة -
 الدنابع الدائية العذبة  -
 مغارة البتَ  -
 .قصر لالة عائشة بنت السلطاف بايزيد العثماني -

 فئة الجمهور المستهدف*
أف الجمهور الدستهدؼ من التسويق يديوىات لزل الدراسة برليل الفتبتُ من خلاؿ    

لا  الصحفيوف ما جعل وىوالسياحي للقلعة ىو الجمهور الجزائري والجمهور الأجنبي، 
يدخروف جهدا في التنويع في كل الفئات السابقة من قوالب فنية وأساليب، أماكن 

 .للتصوير وتطبيقات للتفاعل مع مادتهم الدقدمة
 نشر ىذا المحتوى السياحي عبر منصة اليوتيوب لؽكن من:  إف إعادة    

التي يقدمونها إلذ  تهمومنتجابأعمالذم التعريف  في قطاعبال تُالعاملرغبة برقيق  -
أكبر  إليهم بسرعةالحاجة  الاتصاؿ بهم في حالةالعديد من السواح وكيفية 

 .وتكلفة أقل 
 تيالدمات الخو مات السياحية ظبالدنتعلقة الدعلومات الدلكل الإلكتًوني النشر  -

 معرفتها. يرغب السواح لتيواتوفرىا 
 بالأنتًنت. تصاؿاجلب فئة جديدة من السواح الذين ىم على  -
 ناسب .لداالوقت  فينشر معلومات سياحية للسواح  -
 الإشهار.و الإعلانات نشر  -
 .دوف التنقل عبر الإنتًنتأماكن بحجز السماح للسواح   -
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 واسع النطاؽ.والتًويج  وسيلة لتخفيض التكاليف -
 خدمات سريعة ومتنوعة للسواح. يمتقد -
 .22والتنمية وخلق منتجات جديدة ومنافسةركيزة للإبداع  -

 فئة الاتجاه*
% 100أنها تمزج بنسبة  ت التسويقيةفيديوىالاسة التحليلية لتمخض عن الدر         

ن خلاؿ تكثيف الدعلومات م الدعرفي تأثتَدرجات ثلاث في فئة الابذاه ىي: التًكيز على ال
، من خلاؿ التذكتَ بتارلؼها النضالر الدشرؼ الانفعالرالتأثتَ ، احوؿ القلعة وتارلؼها

، كما برز الضياز تاـ لتاريخ وأصالة منطقة قلعة عبر الدعوة للحفاظ عليها السلوكي والتأثتَ
ع بطبيعتها، بتٍ راشد، بل تعدى الأمر ذلك إلذ الدعوة مباشرة إلذ زيارتها للاستمتا 

، ودعوة السلطات الجزائرية في أكثر من في كثتَ من الفيديوىات ومنابعها، وعراقة أصولذا
  فيديو للحفاظ على تراث الدنطقة.

 فئة المصدر*
وتتضمن ىذه الفئة الجهات الدقدمة للفيديو، ويقصد بها نوعية الأشخاص الدعتمد        

ية ) كالسلطات المحلية، الصحفي، مصادر رسم عليهم في تقديم الفيديو، ويشمل
الجمعيات، ىيئات المجتمع الددني...الخ(، ومصادر غتَ رسمية )كالدواطنتُ، شهود عياف، 

 ذلك أف إلذ الأولذ بالدرجةويرجع التنويع في الدصادر  باحثتُ، أعياف الدنطقة، ...الخ(.
 .الدشاىد الجمهور لدى الدصداقية من عالية درجة يوفر

 المستخدمين مع الفيديوهات من خلال التطبيقات التفاعلية المتاحةتفاعل  حجم*
تفاعل الدستخدمتُ مع  حجمالدراسة التحليلية فيما لؼص  أسفرت نتائج        

  :الفيديوىات من خلاؿ التطبيقات التفاعلية الدتاحة على ما يأتي
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ت لزل في الفيديوىا%  80يعد التفاعل من خلاؿ عدد الدشاىدات قويا بنسبة -
وىو ما يعكس شعبية تصل أعداد الدشاىدات لأكثر من ألفي مشاىدة، ، حيث الدراسة

 .با عبر اليوتيو وانتشارلع نتتُالقنا
الفيديوىات لزل الدراسة % في  80يعتبر التفاعل من خلاؿ التعليق ضعيفا بنسبة  -

 .وىو لا يقارف تماما بعدد الدشاىدات
الحالة لزققا لأىدافو من خلاؿ الانتشار الواسع ويعد التسويق السياحي في ىذه     

للفيديوىات لزل الدراسة عبر عدد الدشاىدات الذي فاؽ في أغلبو الألف مشاىدة 
 للفيديو الواحد.

  
 خاتمة: 

 زيادة إلذ تهدؼ التي الدعاصرة، السياحية التنمية أدوات أىم من السياحي الوعي يعد   
ياحة الداخلية والخارجية، فالمجتمع وجب أف يبدأ والوطتٍ، وتنمية الس الفردي الدخل

بأفراده أولا من خلاؿ تثقيفهم سياحيا بالإمكانات الدتوفرة داخل إقليمهم الجغرافي، ثم 
لزاولة إكسابهم السلوكات الحضارية الضرورية للتعامل مع السياح الخارجيتُ في حاؿ 

ياحي عبر لستلف قنوات ، ومن سبل برقيقو تكثيف التسويق السنشوء سياحة خارجية
 الاتصاؿ بالسواح.

 ذكره؛ إف أىم ما توصلت إليو الدراسة الحالية يصب في منحى قريب جدا لشا سبق    
عبر نشراتها لقلعة بتٍ راشد السياحي إلذ التسويق قناة على حدة  حيث سعت كل 

 27لعة منذ انتظاـ في بث تقارير ميدانية وريبورتاجات عن مدينة الق من خلاؿالإخبارية 
بلغة عربية فصيحة بسيطة ترافقها لغة عامية قريبة من الواقع الجزائري،  2020ديسمبر 

مروجة لتًاثو الدادي وغتَ الدادي الدوجود بالدنطقة من خلاؿ لستلف الدواضيع الدقدمة في 
الفيديوىات لزل الدراسة عبر مادة سمعية بصرية متنوعة ثرية الفنيات والأساليب، 
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، ىادفة ، كثيفة الدعلومات والشهادات الحية من مصادر تعيش بالدنطقةالتفاعلية والخدمات
إلذ التأثتَ على معارؼ وعواطف وسلوكات الجمهورين الجزائري والأجنبي ابذاه الدنطقة 

 والرغبة في زيارتها.
وتقتًح الدراسة جملة من التوصيات فيما لؼص التسويق السياحي عبر نشرات الأخبار     
 زائر: بالج

تثبيت العمل بنشرات سياحية متخصصة في كامل نشرات الأخبار بجميع  -
القنوات الجزائرية الخاصة والعمومية الداخلية والفضائية من أجل تنشيط المجاؿ 

 السياحي الداخلي والخارجي.
الاعتماد على منصات التواصل الاجتماعي والدؤثرين الاجتماعيتُ في التًويج  -

 اخليا وخارجيا. للسياحة بالجزائر د
العمل على تقديم مادة تعليمية علمية تعتٌ بالثقافة السياحية والوعي السياحي  -

 في كامل أطوار التعليم بالجزائر.
 ش: الهوام
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