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  : مݏݵص

مـنࢫخـلالࢫالتطــرقࢫ اعاتࢫاليدوʈـةࢫالتقليديـةࢫوالفنيـة،ࢭـʏࢫترقيـةࢫالصــنودورɸـاࢫالȘسـوʈقࢫالثقـاࢭʏࢫࢫاليــاتهࢫالدراسـةࢫإڲـʄࢫإبـرازࢫٮڈـدفࢫɸـذ

כɸميـةࢫטقتصـاديةࢫلمنتجـاتࢫالصـناعاتࢫبʋنـھࢫوȋـ؈نࢫالȘسـوʈقࢫالتقليـدي،ࢫبالاضـافةࢫاڲـʄࢫإڲʄࢫمفاɸيمࢫالȘسـوʈقࢫالثقـاࢭʏࢫمـعࢫלشـارةࢫإڲـʄࢫالفـرقࢫ

  .مجالࢫالصناعاتࢫالتقليديةعرضناࢫȊعضࢫآلياتࢫتفعيلࢫالȘسوʈقࢫالثقاࢭʏࢫلدولࢫرائدةࢫࢭʏࢫ كما التقليديةࢫوالفنية،

بʋنمــاࢫࢫɲشــرࢫالعمــلࢫالفۚــܣࢫوלبــداڤʏࢫٱڈــدفࢫالȘســوʈقࢫالثقــاࢭʏࢫإڲــʄراســةࢫالوصــولࢫإڲــʄࢫالنتــائجࢫإڲــʄࢫأنــھࢫولقــدࢫتمكنــاࢫمــنࢫخــلالࢫɸــذهࢫالد

لصـــــــناعاتࢫالتقليديــــــةࢫوالفنيــــــةࢫبــــــ؈نࢫاݍݵصــــــائصࢫالثقافيـــــــةࢫتجمــــــعࢫالمنتجــــــاتࢫاالمســــــْڈلك،ࢫو ٱڈــــــدفࢫالȘســــــوʈقࢫالتقليــــــديࢫإڲــــــʄࢫتلبيـــــــةࢫحاجــــــةࢫ

يـلࢫمـنࢫالبطالـةࢫودعـمࢫقطـاعࢫواݍݵصائصࢫטقتصادية،ࢫحيثࢫȖع؄فࢫعـنࢫحضـارةࢫوثقافـةࢫمجتمـعࢫمـا،ࢫإضـافةࢫإڲـʄࢫدورɸـاࢫטقتصـاديࢫࢭـʏࢫالتقل

لثقـــاࢭʏࢫمـــنࢫخــــلالࢫوʈقࢫاالȘســـࢫمفɺـــومتبɴـــتࢫȊعـــضࢫالـــدولࢫالرائـــدةࢫࢭـــʏࢫمجـــالࢫالصـــناعاتࢫالتقليديـــةࢫوالفنيـــةࢫمٔڈـــاࢫتـــوɲس،ࢫכردنࢫالســـياحة،ࢫ

 .فوʈجࢫلمنتجاتࢫالصناعاتࢫالتقليديةࢫوالفنيةوعرضࢫȊعضࢫالوجɺاتࢫالسياحيةࢫلل؅ تنظيمࢫɲشاطࢫتوزʉع،

 .السياحة ،المضمونࢫالثقاࢭʏ ،الصناعاتࢫاليدوʈةࢫالتقليديةࢫوالفنية،الȘسوʈقࢫالثقاࢭʏ،ࢫالمنتوجࢫالثقاࢭʏ :الɢلماتࡧالمفتاحية

  .Z3،ࢫM31،ࢫJEL:Z1تصɴيفࡧ
Abstract:  

This study aims to highlight the mechanisms of cultural marketing and its role in promoting traditional and artistic 

handicrafts, by addressing the concepts of cultural marketing with reference to the difference between it and traditional 

marketing, in addition to the economic importance of the products of traditional and artistic industries. We also presented some 

mechanisms for activating cultural marketing for leading countries. in traditional industries. 

Through this study, we have come to the following results : Cultural marketing aims to disseminate the artistic and creative 

products, while traditional marketing is designed to respond to consumer needs ,The products of traditional and artistic industries 

are a combination of cultural and economic characteristics. They reflect the civilization and culture of a society, in addition to their 

economic role in reducing unemployment and supporting the tourism sector ,Some of the leading countries in the field of 

traditional and artistic crafts, including Tunisia and Jordan, have adopted the concept of cultural marketing, through the 

organization of distribution activities and the presentation of certain tourist destinations, to promote the traditional and artistic 

crafts products. 

Key words: Cultural product, Cultural marketing, Traditional and artistic crafts, Cultural content, Tourism. 
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  : مقدمة. 1

 صـــــاد،ࢫوخ؈ـــــفࢫدليـــــلࢫعڴـــــʄࢫذلـــــكࢫࢫالنتـــــائجȖشـــــ؈فࢫالكث؈ـــــفࢫمـــــنࢫالدراســـــاتࢫإڲـــــʄࢫالعلاقـــــةࢫالمتʋنـــــةࢫوטيجابيـــــةࢫبـــــ؈نࢫالثقافـــــةࢫوטقت

טيجابيــــةࢫالۘــــܣࢫحققْڈــــاࢫالــــدولࢫالمتقدمــــةࢫالۘــــܣࢫعرفــــتࢫكيــــفࢫتوظــــفࢫتراٯڈــــاࢫالثقــــاࢭʏࢫࢭــــʏࢫتحقيــــقࢫأرȋــــاحࢫماليــــةࢫعــــنࢫطرʈــــقࢫمختلــــفࢫ

  .ʋنماࢫوالصناعاتࢫاليدوʈةࢫوالفنون الɴشاطاتࢫالثقافيةࢫɠالس

ࢫȖشـɢلࢫالصــناعاتࢫاليدوʈـةࢫالتقليديــةࢫوالفنيــةࢫجـزءࢫمــنࢫال؅ـفاثࢫالثقــاࢭʏ،ࢫحيــثࢫȖعت؄ـفࢫالمنتجــاتࢫاليدوʈـةࢫالتقليديــةࢫوالفنيــة

نظـــراࢫلمـــاࢫتتمتـــعࢫمـــنࢫخصـــائصࢫࢫاقتصـــادياࢫوثقافيـــاࢫɸامـــا،ࢫتراثـــاࢫوتارʈخـــاࢫلمجتمـــعࢫتم؈ـــقهࢫعـــنࢫغ؈ـــفهࢫمـــنࢫالمجتمعات،وɴʈشـــأࢫمٔڈـــاࢫســـوقا

  .ةࢫوزخرفيةࢫعڴʄࢫغرارࢫمنفعْڈاࢫטستعماليةجمالي

نظــراࢫلݏݵصوصــيةࢫالثقافيــةࢫلقطــاعࢫالصــناعاتࢫالتقليديــةࢫوالفنيــة،ࢫنجــدࢫأنࢫتطبيــقࢫمبــادئࢫالȘســوʈقࢫالتقليــديࢫلاࢫيمكــنࢫ

تطبيقـــھࢫعڴـــʄࢫالمنتجـــاتࢫالثقافيـــةࢫبصـــفةࢫعامـــةࢫوالمنتجـــاتࢫالتقليديـــةࢫبصـــفةࢫخاصـــة،ࢫحيـــثࢫيركـــزࢫالȘســـوʈقࢫالتقليـــديࢫعڴـــʄࢫتلبيـــةࢫ

 ،ضـرورةࢫتفعيـلࢫالȘسـوʈقࢫالثقـاࢭʏࢫوɸـذاࢫمـاࢫʇسـتدڤʏأيࢫȊعبارةࢫأخرىࢫتصميمࢫالمنتجࢫحسبࢫطلـبࢫالزȋـائن،ࢫࢫالمسْڈلك؈ناحتياجاتࢫ

ࢫأليــاتࢫنجـدࢫأنࢫالعديـدࢫمـنࢫالـدولࢫقامــتࢫب؅فقيـةࢫالɴشـاطࢫالȘسـوʈقيࢫلمنتجـاتࢫاليدوʈـةࢫالتقليديــةࢫوالفنيـةࢫمـنࢫخـلالࢫتفعيـلࢫحيـث

ʏقࢫالثقاࢭʈسوȘال  .  

كيـــفࡧʇســـاɸمࡧالȘســـوʈقࡧالثقـــاࡩʏࡧࡩـــʏࡧترقيـــةࡧالصـــناعاتࡧالتاليـــةࢫࢫלشـــɢالية عاݍݨنـــاســـبقࢫوعڴـــʄࢫضـــوءࢫممـــاࢫ :البحـــثإشـــɢاليةࡧ .1.1

 اليدوʈةࡧالتقليديةࡧوالفنيةࡧكمنتجاتࡧثقافيةࡧواقتصادية؟

  :فيماࢫيڴʏࢫيجازɸاوإࢫمكنوʈࢫالفرضيات جملةمن بحثالاذمࢫɸقدي: فرضياتࡧالبحث. 2.1

 ࢫالʄࢫوٱڈــدفࢫإڲـــʏقࢫالعـــرضࢫالثقـــاࢭʈســـوȖࢫʄࢫعڴـــʏقࢫالثقـــاࢭʈســـوȘࢫالمســـْڈلك؈نࢫيركــزࢫالʄتمـــ؈نࢫبالمنتجـــاتࢫالثقافيـــةࢫوصـــولࢫإڲـــɺالم

  فقط؛

 عت؄فࢫالصناعاتࢫالتقليديةࢫوالفنيةࢫمنتجاتࢫثقافيȖࢫنفسࢫالوقتࢫةʏواقتصاديةࢫࢭ. 

  :تكمنࢫأɸميةࢫالبحثࢫࢭʏࢫأن :أɸميةࡧالبحث. 3.1

 ةࢫقطاعࢫالصناعاتࢫʈعادࢫاقتصاديةࢫوثقافيةࢫࢫقطاع لفنيةالتقليديةࢫوااليدوȊامࢫلھࢫأɸ؛  

 ةࢫȋࢫالمنتجاتࢫالتقليديةࢫوالفنيةتطبيقࢫمقارʄࢫعڴʏقࢫالثقاࢭʈسوȘال. 

  :ٱڈدفࢫالبحثࢫإڲʄࢫماࢫيڴʏ :أɸدافࡧالبحث.4.1

 ʏࢫالمستوىࢫالمحڴʄࢫلمنتجاتࢫالتقليديةࢫوالفنيةࢫوטستفادةࢫمٔڈاࢫعڴʏقࢫالثقاࢭʈسوȘعضࢫسياساتࢫالȊإبرازࢫ. 

 ومɺࢫنفسࢫاالتقليديةࢫوالفنيةࢫقطاعࢫالصناعاتࢫ تحديدࢫمفʏࢫࢭʏ؛لوقتكقطاعࢫاقتصاديࢫوثقاࢭ  

ɸــــذاࢫالبحـــــثࢫإڲــــʄࢫتقســــيمࢫالبحـــــثࢫإڲــــʄࢫثــــلاثࢫأجـــــزاء،ࢫحيــــثࢫقمنــــاࢫࢭـــــʏࢫاݍݨــــزءࢫכولࢫبتݏݵـــــيصࢫاعتمـــــدناࢫࢭــــʏࢫ :منݤݨيــــةࡧالدراســــة. 5.1

כدبيــــاتࢫالعلميــــةࢫللȘســـــوʈقࢫالثقــــاࢭʏࢫوالمنتجـــــاتࢫالثقافيــــة،ࢫثـــــمࢫحاولنــــاࢫࢭــــʏࢫاݍݨـــــزءࢫالثــــاɲيࢫتطبيـــــقࢫالمــــنݤݮࢫالوصـــــفيࢫعڴــــʄࢫالمنتجـــــاتࢫ

واقتصـــاديةࢫوࢭـــʏࢫاݍݨـــزءࢫالثالـــثࢫقمنـــاࢫبدراســـةࢫحالـــةࢫوذلـــكࢫبـــالتطرقࢫإڲـــʄࢫسياســـاتࢫȖســـوʈقࢫالتقليديـــةࢫوالفنيـــةࢫكمنتجـــاتࢫثقافيـــةࢫ

  .الثقاࢭʏࢫلدولࢫرائدةࢫࢭʏࢫمجالࢫالصناعاتࢫاليدوʈةࢫالتقليديةࢫوالفنية

  :وللوصولࢫإڲʄࢫלجابةࢫعڴʄࢫלشɢاليةࢫقسمناࢫالبحثࢫإڲʄࢫالنقاطࢫالتالية

  ؛مدخلࡧمفاɸيميࡧحولࡧالȘسوʈقࡧالثقاࡩʏ: أولا

  ؛لفنيةلصناعةࡧاليدوʈةࡧالتقليديةࡧواةࡧטقتصاديةࡧلݏݵصوصيةࡧالثقافيةࡧللمنتجاتࡧاכɸمي: ثانيا

  .عرضࡧȊعضࡧآلياتࡧالȘسوʈقࡧالثقاࡩʏࡧلدولࡧرائدةࡧࡩʏࡧقطاعࡧالصناعاتࡧالتقليديةࡧوالفنية: ثالثاࡧ
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2.ʏقࡧالثقاࡩʈسوȘيميࡧحولࡧالɸمدخلࡧمفا:  

رتࢫالعديـدࢫمـنࢫالدراسـاتࢫالمعاصـرةࢫتبحـثࢫࢭـʏࢫمجـالࢫɸميةࢫال؅فاثࢫالثقـاࢭʏࢫعڴـʄࢫالصـعيدࢫالثقـاࢭʏࢫوטقتصـادي،ࢫظɺـنظراࢫلأ 

الثقـــاࢭʏ،ࢫمــــنࢫخـــلالࢫالبحـــثࢫࢭــــʏࢫأدبيـــاتࢫالȘســـوʈقࢫالتقليــــديࢫوإمɢانيـــةࢫتطبيقـــھࢫعڴــــʄࢫالمســـتوىࢫالمنتجـــاتࢫالثقافيــــةࢫال؅ـــفاثࢫȖســـوʈقࢫ

ســـنحاولࢫࢫمــــنࢫخــــلالࢫɸـــذاࢫاݍݨــــزءࢫتقــــديمࢫمفـــاɸي׿ܣࢫȊســــيطࢫللȘســــوʈقࢫالثقـــاࢭʏࢫمــــنࢫخــــلالࢫطـــرحࢫأɸــــمࢫنقــــاطࢫالفـــرقࢫبــــ؈نࢫالȘســــوʈقࢫ

  .قاࢭʏࢫوالȘسوʈقࢫالتقليديالث

  :خصائصࡧالمنتجاتࡧالثقافية. 1. 2

  :تتم؈قࢫالمنتجاتࢫالثقافيةࢫباݍݵصائصࢫالتالية

 ࢫمنتجــــات: فــــرادةࡧالمنتجــــاتࡧالثقافيـــــةʄࢫعڴـــــʏـــــاࢫومــــعࢫذلـــــكࢫتميــــلࢫالمؤسســـــاتࢫࢫثقافيــــة يحتــــويࢫال؅ـــــفاثࢫالثقــــاࢭɺـــــدةࢫمــــنࢫنوعʈفر

درةࢫونموذجيـةࢫلعصــرࢫأوࢫفئــةࢫمــا،ࢫومـنࢫɸنــاࢫيطــرحࢫإشــɢاليةࢫالمسـئولةࢫعــنࢫال؅ــفاثࢫإڲــʄࢫدمجـھࢫمــعࢫالســلعࢫغ؈ــفࢫفرʈـدةࢫوالۘــܣࢫۂــʏࢫنــا

خســارةࢫال؅ــفاثࢫالثقــاࢭʏࢫولاࢫيمكــنࢫȖعوʈضــھࢫبــالرغمࢫمــنࢫتــوفرࢫاليــدࢫالعاملــةࢫالمــاɸرة،ࢫواݍݨــديرࢫبالــذكرࢫأنࢫخســارةࢫال؅ــفاثࢫʇعت؄ـــفࢫ

ليــاتࢫحيــثࢫךل؅فاثيــةࢫإڲــʄࢫלɸمــالࢫبوترجــعࢫســȎبࢫالعديــدࢫمــنࢫالɢــوارثࢫالۘــܣࢫأحــدثتࢫعڴــʄࢫכصــولࢫا خســارةࢫللقــيمࢫالم؅فاكمــة،

منࢫالمدافع؈نࢫعنࢫالفـنࢫوɸوʈـةࢫࢫhugoوࢫɠvictoافيةࢫلضمانࢫحمايةࢫال؅فاثࢫوصونھ،ࢫوɠانࢫɠلࢫمنࢫلʋستࢫالقانونيةࢫوלدارʈةࢫ

مــعࢫالعديــدࢫمــنࢫכصــواتࢫالۘــܣࢫثــارتࢫضــدࢫتــدɸورࢫ" أوقفــواࢫالɺــدم"الشــعوبࢫووقــفࢫعمليــةࢫالɺــدمࢫوألفــواࢫكتــابࢫتحــتࢫمســ׿ܢࢫ

يلࢫمنࢫقيمةࢫالتارʈخࢫوɸوʈاتࢫالشعوبࢫوالفنࢫوالسȎبࢫࢭʏࢫذلكࢫʇعودࢫلمتطلبـاتࢫاݍݰيـاةࢫوتفس؈فɸاࢫعڴʄࢫأٰڈاࢫتقل ،الثقاࢭʏال؅فاثࢫ

،ࢫفكــمࢫمـنࢫاݍݰɢايــاتࢫوכســاط؈فࢫ(benhamou, 2019, p. 21)المتــأخرمــاࢫينـدمࢫعڴــʄࢫذلـكࢫࢭــʏࢫالوقـتࢫࢫالمعاصـرةࢫوالموضــةࢫوغالبـا

عـنࢫقلـةࢫالـوڤʏࢫبأɸميـةࢫال؅ـفاثࢫتجـةࢫʏࢫخسـارةࢫناواݍݰرفࢫالتقليديةࢫوכشعارࢫالشعبيةࢫالۘܣࢫاندثرتࢫبموجبࢫمـوتࢫصـاحّڈاࢫوۂـ

ʏـذاࢫלرثࢫالثقـاࢭɺࢫذلكࢫטحتقارࢫالذيࢫينظرࢫإليـھࢫالـبعضࢫلʄࢫواݍݰضاريࢫبالإضافةࢫإڲʏـاراتࢫالتكنولوجيـةࢫ ،ࢫكمـاࢫأنالثقاࢭɢטبت

صـفحةࢫࢫ2018العبيـدي،ࢫ(الۘܣࢫساعدتࢫالشعوبࢫࢭʏࢫטرتقاءࢫبمستوʈاتࢫمعʋشْڈاࢫأثرࢫسلباࢫعڴʄࢫالɺوʈةࢫواݍݵصـائصࢫالثقافيـة

يمكنـھࢫفـرضࢫالسـعرࢫواݍݰـدࢫכدɲـىࢫحيـثࢫإڲʄࢫذلكࢫࢫتمنحࢫخاصيةࢫالفرادةࢫلل؅فاثࢫالثقـاࢭʏࢫسـلطةࢫاحتɢارʈـةࢫلمالكɺـاࢫࢫ،ࢫضف)83

  .للزوارࢫ

 ʏـف يمكـن: صـفةࡧالتعقيـدࡧللمنـتجࡧالثقــاࡩʈعرȖ الثقافيـة المنتجـات معظـم ʄتتطلـب عنــدما معقدة،لاسـيما منتجــات أٰڈـا عڴـ 

 تقـدير  عڴـʄ القـدرة تتطلـب الۘـܣ المجـردة المفـاɸيم إڲـʄ تݏݨـأ عنـدما أو حـددةم معرفـة المسـْڈلك لـدى يɢـون  أن ،المنتجـة כعمـال

 ɸنـاك الثقـاࢭʏ، المجـال ࢭـʏ ذلـك، ومـع ،المنـتج بنـوع درايـة عڴـʄ المسـْڈلك يɢـون  لا عنـدما أك؄ـف التعقيـد يɢـون  ،ࢫحيـثالمفـاɸيم

 ملمـوس مفـاɸي׿ܣ محتـوى  عڴـʄ تحتـوي  الۘـܣ أو السـɢان لغالبيـة عروفـةالم כعمـال المثـال، سـȎيل عڴـʄ ا،Ȗعقيـد أقـل منتجـات

ـا. للغايـة  الصـيفي سـرحوالم الشـعبية כغنيـة اعتبـار يمكـن وȋالتـاڲʏ ،المنتجـات ɸـذه لتعرʈـف" شـاǿع" مصـطݏݳ ʇسـتخدم مـا غالبً

ا أك؆ف ۂʏ والۘܣ الكلاسيكية כعمال من بدلا الȎسيطة المنتجات من   .Ȗ(colbert, 2019, pp. 26-27)عقيدً

صــديقي،ࢫأɸميـةࢫالȘسـوʈقࢫالثقـاࢭʏࢫلݏݰفــاظࢫ( أɸمɺـااطࢫالمنتجـاتࢫالثقافيـةࢫࢭـʏࢫعــدةࢫنقـصـفةࢫȖعقيــدࢫوʈمكننـاࢫأيضـاࢫȖعرʈـفࢫ

  :)53،ࢫصفحةࢫ2015عڴʄࢫمنتجاتࢫالصناعاتࢫاليدوʈةࢫالتقليديةࢫوالفنيةࢫباݍݨزائر،ࢫ

 بࢫࢫ:اخــــتلافࡧالمنتجــــاتࡧالثقافيــــةȎســــȊلࢫدائــــمࢫɢشــــȊغي؈ــــفاتࢫȖعــــرفࢫȖلࢫالســــلعࢫواݍݵــــدماتࢫالثقافيــــةࢫمجموعــــةࢫمتباينــــةࢫوɢشــــȖ

اثلٕڈمࢫأوࢫاݍݨمɺــــورࢫبأوســـعࢫمــــاࢫورࢫالمســـتمرࢫلمنتجــــاتࢫجديـــدةࢫفـــبعضࢫالفنــــان؈نࢫيبـــدعونࢫلأنفســـɺمࢫوآخــــرونࢫʇســـْڈدفونࢫممـــظɺـــ

  ؛يمكن



 كمنتجاتࢫثقافيةࢫوإقتصاديةࢫالصناعاتࢫالتقليديةࢫوالفنية؅فقيةࢫالȘسوʈقࢫالثقاࢭʏࢫلࢫآلياتࢫتفعيلࢫضرورة
 

  .الوادي،ࢫاݍݨزائرالشɺيدࢫحمھࢫݍݵضرࢫب،ࢫجامعةࢫ» 504 -485،ࢫصࢫ2023جوانࢫ،ࢫ01 :العدد،ࢫ06 :،ࢫالمجلدالمٔڈلࢫלقتصاديمجلةࢫ«   488
 

 ʏࢫ: ضـــعفࡧوظيفـــةࡧالمنـــتجࡧالثقـــاࡩʄـــذهࢫالقيمـــةࢫعڴــــɸࢫمحتـــواه،ࢫترتكـــزࢫʏــــلࢫءـــۜܣءࢫداخليـــةࢫوتكمـــنࢫࢭـــɠࢫقبـــلࢫʏفقيمـــةࢫالمنـــتجࢫالثقـــاࢭ

  ؛الرمزʈة،ࢫوالمتعةࢫوالبعدࢫاݍݨماڲʏכȊعادࢫ

 ددرجةࡧعاʈࢫيدفعࢫ :ليةࡧمنࡧالتجرʏذاࢫכساسࢫفالمنتجࢫالثقاࢭɸࢫʄيࢫمتعددةوعڴɲࢫإنتاجࢫمعاʄ؛المسْڈلكࢫإڲ  

 ʏعــددࡧأوجــھࡧالمنــتجࡧالثقـاࡩȖعقـدࡧوȖ:ࢫȘــرتبطࢫباســʈࢫغالـبࢫכحيــانࢫمــنࢫالمســْڈلكࢫمعـارفࢫخاصــةࢫلتعلمــھࢫوʏيعابࢫلأنــھࢫيتطلــبࢫࢭــ

  ؛للرموزࢫالثقافية

 ʏࢫتلۗــܣࢫحاجــةࢫالمتعــةࢫأوࢫتتم؈ــقࢫالمنتجــاتࢫالثقࢫ:متعــةࡧوجماليــةࡧالمنــتجࡧالثقــاࡩʄافيــةࢫعــنࢫالمنتجــاتࢫالواســعةࢫטســْڈلاكࢫأنࢫכوڲــ

  .حاجةࢫغ؈فࢫماديةࢫأماࢫالثانيةࢫفتلۗܣࢫحاجةࢫاستعماليةࢫومادية

ࢫكمـــاࢫتكمـــنࢫقيمـــةࢫالمنـــتجࢫالثقـــاࢭʏࢫࢭـــʏࢫالمتعـــةࢫالۘـــܣࢫيقـــدمɺاࢫللمســـْڈلكࢫوكـــذلكࢫݍݨماليـــةࢫوȌعـــدهࢫال؅قييۚـــܣ،ࢫلـــذاࢫيـــدڤʄࢫاســـْڈلاك

 ؛عةالمنتجࢫالثقاࢭʏࢫباسْڈلاكࢫالمت

 ʏࡧللمنتجࡧالثقاࡩʏࡧالتقۚܣ،ࡧالمرجڥ،ʏالبعدࡧالظرࡩ:ʏسنحاولࢫطرحھࢫمنࢫخلالࢫاݍݨدولࢫالتاڲ:  

  البعدࡧالظرࡩʏ،ࡧالتقۚܣ،ࡧالمرجڥʏࡧللمنتجࡧالثقاࡩʏ: 1جدولࡧ

ʏالبعدࡧالتقۚܣ  البعدࡧالمرجڥ  ʏالبعدࡧالظرࡩ  

ʇسمحࢫللمسْڈلكࢫبتحديدࢫ

موقعࢫالمنتجࢫفيماࢫيتعلقࢫ

بنقاطࢫمرجعيةࢫمختلفةࢫ

موجودࢫوماࢫɠانࢫمقارنةࢫلماࢫɸوࢫ

  موجود

  :وȖشملࢫالمɢوناتࢫالفنيةࢫوالماديةࢫللمنتجࢫوتتضمن

  .)النحتࢫمثلا( العملࢫنفسةࢫ

  .)كتابࢫ،قرص(الدعمࢫالفۚܣࢫللعملࢫالفۚܣ

  .)عرضࢫالعملࢫالفۚܣ(عنصرࢫتمثيلࢫللعملࢫ

تتعلقࢫالظروفࢫالۘܣࢫتمرࢫعڴʄࢫࢫالفنان،ࢫوȖشملࢫ

نࢫاݍݰالةࢫالمزاجيةࢫوالبدنيةࢫوالراحةࢫالۘܣࢫيمرࢫ٭ڈاࢫالفنا

  .والۘܣࢫتؤثرࢫعڴʄࢫجودةࢫالمنتجࢫالثقاࢭʏࢫ

مثلاࢫاݍݰالةࢫالمزاجيةࢫللفنانࢫتؤثرࢫعڴʄࢫجودةࢫכداءࢫ

  .عڴʄࢫالمسرح

Source :www.managementculturel.com.le plan marketing  

  ࡧعـــــنࡧتوقعــــاتࡧالســـــوقʏالمنتجـــــاتࢫالواســــعةࢫטســـــْڈلاكࢫبتوقعــــاتࢫالســـــوقࢫحــــولࢫارتفـــــاعࢫࢫيــــرتبط:  اســــتقلاليةࡧالمنـــــتجࡧالثقــــاࡩ

الطلــبࢫأوࢫانخفاضــھ،ࢫحيــثࢫيقـوـمࢫالمنــتجࢫبدراســةࢫالســوقࢫحــولࢫاحتياجــاتࢫالمســْڈلكࢫودراســةࢫالمنافســ؈ن،ࢫبʋنمــاࢫʇعت؄ــفࢫالمنــتجࢫ

غ؈ــــفࢫالثقــــاࢭʏࢫمســــتقلࢫعــــنࢫتوقعــــاتࢫالســــوقࢫأيࢫيقــــومࢫالمنــــتجࢫأوࢫالفنــــانࢫȊعمــــلࢫفــــرديࢫدونࢫالݏݨــــوءࢫإڲــــʄࢫتوقعــــاتࢫالســــوق،ࢫأيࢫ

  .(assassi, 2003, pp. 131-132)ڤʏࢫʇعكسࢫثقافةࢫالمجتمعابدالطلبࢫأوࢫانخفاضھࢫلأنھࢫعملࢫفۚܣࢫاࢫمرتبطࢫبارتفاع

2.2  .ʏقࡧالثقاࡩʈسوȘفࡧالʈعرȖ:  

 DiggleوأخـرʈنࢫࢫMakwa،ࢫمـنࢫبئڈـاࢫكتـبࢫ1970تـمࢫإصـدارࢫأولࢫمطبوعـاتࢫحـولࢫالȘسـوʈقࢫالثقـاࢭʏࢫࢭـʏࢫأواخـرࢫالسـبعيناتࢫ

الۘــܣࢫتتعلــقࢫبالȘســوʈقࢫالتقليــديࢫالۘــܣࢫɠانــتࢫɠلɺــاࢫتحمــلࢫنفــسࢫࢫالكتــبࢫاختلــفࢫȖعــارʈفɺمࢫعــنࢫتلــك،ࢫولقــدࢫ1986Mélilloوࢫࢫ1880

  .المعاɲي

التحليـل،ࢫالتنظـيم،ࢫالتخطـيط،ࢫومراقبـةࢫכɲشـطة،ࢫטسـ؅فاتيجيات،ࢫومـواردࢫالمؤسسـةࢫالۘـܣࢫلɺـاࢫ"ʇعـرفࢫɠـوتلرࢫالȘسـوʈقࢫأنـھࢫ

  .)3صفحةࢫࢫɲ2015عمونࢫوȋورصاص،ࢫ('رʈقةࢫذاتࢫمردوديةأثرࢫمباشرࢫعڴʄࢫالمسْڈلكࢫ٭ڈدفࢫإشباعࢫرغباتࢫالزȋائنࢫالمصنف؈نࢫبط

مـــنࢫɸـــذاࢫالتعرʈــــفࢫيتܸـــݳࢫأنࢫالȘســــوʈقࢫالتقليـــديࢫٱڈـــدفࢫبالدرجــــةࢫכوڲـــʄࢫإڲــــʄࢫإشـــباعࢫحاجـــاتࢫالمســــْڈلكࢫوȖعظـــيمࢫכرȋــــاحࢫ

ولأجـلࢫتحقيــقࢫכɸــدافࢫيتطلــبࢫتحديــدࢫاݍݰاجيــاتࢫالســوقيةࢫومـنࢫتــمࢫتحديــدࢫטســ؅فاتيجياتࢫاللازمــةࢫللوصــولࢫللɺــدف،ࢫأيࢫيقــومࢫ

ʄالطلبࢫقبلࢫالعرض"مبدأࢫࢫعڴ."  

أيࢫالɺـدفࢫفۚـܣࢫأك؆ـفࢫ شɢلࢫأسا؟ۜܣࢫإڲʄࢫɲشرࢫالعملࢫالفۚܣࢫمـعࢫتحقيـقࢫأفضـلࢫالنتـائجࢫالماليـة،ȊبʋنماࢫالȘسوʈقࢫالثقاࢭʏࢫٱڈدفࢫ

 Le Marketing appliqué à la)مـــاࢫɸـــوࢫمـــاڲʏ،ࢫفالȘســـوʈقࢫالثقـــاࢭʏࢫʇســـڥʄࢫإڲـــʄࢫجلـــبࢫاݍݨمɺـــورࢫوȖعرʈفـــھࢫبـــالمنتجࢫالثقـــاࢭʏࢫوتقـــديره

culture)ࢫمبدأࢫيرك،أيࢫʄࢫعڴʏقࢫالثقاࢭʈسوȘالعرضࢫقبلࢫالطلب"زࢫال. "  
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يــــرتبطࢫخصوصــــيةࢫالȘســــوʈقࢫالثقــــاࢭʏࢫبخصــــائصࢫالمنــــتجࢫالثقــــاࢭʏࢫ Dominique Bourgeon ،Renaultفحســــبࢫالباحــــث

غ؈ــفࢫملمــوسࢫولــʋسࢫوظيفــيࢫللغايــة،ࢫفرʈــدࢫمــنࢫنوعــھ،ࢫذوࢫقيمــةࢫرمزʈــةࢫ"نفســھ،ࢫفɺــذاࢫכخ؈ــفࢫلــھࢫم؈ــقةࢫتجعلــھࢫمحــددࢫفɺــوࢫمعقــدࢫلأنــھࢫ

كمـاࢫيقـومࢫالȘسـوʈقࢫالثقـاࢭʏࢫعڴــʄࢫ" للمتعـةࢫواݍݨمـالࢫوɸـوࢫجـزءࢫمـنࢫزمـانࢫمعـ؈ن،ࢫوࢭــʏࢫنفـسࢫالوقـتࢫدائـمࢫوسـرʉعࢫالـزوالࢫقوʈـةࢫناقـلࢫ

 .Ȗ(renault, 2009)عزʈزࢫصفةࢫالتعقيدࢫللمنتجاتࢫالثقافيةࢫمنࢫحيثࢫالعرضࢫوالطلب

،ࢫمـنࢫالثقـاࢭʏࢫبـالمنتجيمكنࢫȖعرʈفࢫالȘسـوʈقࢫالثقـاࢭʏࢫعڴـʄࢫأنـھࢫفـنࢫالوصـولࢫإڲـʄࢫقطاعـاتࢫالسـوقࢫالمحتمـلࢫأنࢫتɢـونࢫمɺتمـةࢫ

مـــــعࢫعـــــددࢫɠــــاـࢭʏࢫمـــــنࢫالمتغ؈ـــــفاتࢫمثـــــلࢫالســـــعرࢫوالعلاقـــــاتࢫوالتوزʉـــــع،ࢫمـــــنࢫأجـــــلࢫجعـــــلࢫالمنـــــتجࢫࢭـــــʏࢫاتصـــــالࢫࢫعڴـــــʄࢫȖعـــــديلاجـــــراءࢫخـــــلالࢫ

ڈْلك؈نࢫوتحقيــــــــقࢫכɸـــــــــدافࢫالمحــــــــددة،ࢫوɢʈــــــــونࢫɸـــــــــذاࢫبتطبيــــــــقࢫتقنيــــــــاتࢫالȘســـــــــوʈقࢫعڴــــــــʄࢫالثقافــــــــةࢫوتحديـــــــــداࢫعڴــــــــʄࢫالمنتجـــــــــاتࢫ المســــــــ

  . يجبࢫمراعاةࢫخصائصࢫالمنتجاتࢫالثقافيةࢫعندࢫتطبيقࢫتقنياتࢫالȘسوʈقࢫأي. (colbert, 2019, p. 2)الثقافية

القــــولࢫأنࢫخصوصــــيةࢫالمنــــتجࢫالثقــــاࢭʏࢫتحـــتمࢫعڴــــʄࢫالمؤسســــاتࢫالثقافيــــةࢫتحديــــدࢫالمنــــتجࢫالثقــــاࢭʏࢫأولاࢫثــــمࢫࢫنــــايمكنࢫمـــاࢫســــبقوم

  .التوزʉع،ࢫال؅فوʈجالبحثࢫعڴʄࢫالمسْڈلك؈نࢫالمɺتم؈نࢫفقطࢫبالمنتجࢫالثقاࢭʏ،ࢫثمࢫتأȖيࢫخطوةࢫࢫتحديدࢫاس؅فاتيجياتࢫالسعر،ࢫ

للبيــعࢫلݏݨمɺور،وȌعبــارةࢫأخــرىࢫטنتقــالࢫمــنࢫمرحلــةࢫمعــروضࢫجࢫو يقــومࢫالȘســوʈقࢫالثقــاࢭʏࢫعڴــʄࢫتحوʈــلࢫالعمــلࢫالفۚــܣࢫإڲــʄࢫمنتــ

بالسـوقࢫومنـھࢫيصـبحࢫعمـلࢫالفنـانࢫɸـوࢫࢫةלبـداعࢫوɸـوࢫלنتـاجࢫالمتعلـقࢫبالمجـالࢫالفۚـܣࢫوالتقۚـܣࢫإڲـʄࢫمرحلـةࢫالتوزʉـعࢫوالȘسـوʈقࢫالمتعلقـ

،ࢫإڲـʄࢫأنــھࢫʇعـرفࢫالمنــتجࢫالثقـاࢭʏࢫعڴــʄࢫأنـھࢫمجموعــةࢫمـنࢫالفوائــدࢫأوࢫالقـيمࢫالۘــܣࢫيحصـلࢫعلٕڈــاࢫ(assassi, 2003, p. 132)عمـلࢫتجـاريࢫ

ســـواءࢫɠانـــتࢫحقيقيـــةࢫأوࢫوɸميـــة،ࢫوࢭـــʏࢫحالـــةࢫȖســوـʈقࢫالمنـــتجࢫالثقـــاࢭʏࢫلاࢫʇشـــ؅فيࢫالمســـْڈلكࢫࢭـــʏࢫالواقـــعࢫاݍݵدمـــةࢫأوࢫالســـلعةࢫبـــلࢫʇشـــ؅فيࢫ

 .(Marketing culturel du spectacle vivant)المنتجࢫالثقاࢭʏࢫبدقةࢫɸناࢫتأȖيࢫرغبةࢫالمسْڈلكࢫوتحديدࢫأɸميةمنࢫالتجرȋة،ࢫو 

وعـــــــةࢫכدواتࢫالمتاحــــــةࢫلɺـــــــذهࢫالمؤسســــــةࢫلȘܨـــــــݨيعࢫمɺمــــــاࢫɠـــــاـنࢫتوجـــــــھࢫالمؤسســــــةࢫالثقافيـــــــة،ࢫفــــــانࢫالȘســـــــوʈقࢫɸــــــوࢫدائمــــــاࢫمجم

ʇسـɺلࢫعمليـةࢫوصـفࢫࢫالمسْڈلك؈نࢫࢫعڴʄࢫالسلوكࢫالملائمࢫلتحقيقࢫأɸدافɺا،ࢫأيࢫכداةࢫالمركزʈةࢫللȘسوʈقࢫۂـʏࢫدراسـةࢫالمسـْڈلك؈ن،ࢫممـا

ࢭــʏࢫتحســ؈نࢫالعلاقــةࢫمــعࢫࢫʏࢫɸــذاࢫالســياقࢫتتمثــلࢫأɸــدافࢫالمؤسســةوفɺــمࢫســلوكɺمࢫوȋالتــاڲʏࢫالعمــلࢫبفعاليــةࢫنحــوࢫتحقيــقࢫכɸــداف،ࢫࢭــ

لـذاࢫيجـبࢫعڴـʄࢫالمؤسسـاتࢫالثقافيـةࢫ،ࢫ(renault, 2009)اݍݨمɺورࢫمنࢫأجلࢫزʈادةࢫرضـاɸمࢫعـنࢫطرʈـقࢫخلـقࢫالقيمـةࢫثـمࢫטحتفـاظࢫ٭ڈـا

  :(Marketing culturel du spectacle vivant)ماࢫيڴʏࢫ

 ࢫسياقࢫمحددࢫʏࢫالمعرفةࢫالمناسبةࢫࢭʄورࢫعڴɺܨݨيعࢫاݍݨمȖزࢫوʈعزȖؠۜܣࢫمنࢫخلالࢫʋ؛)التحف؈قࢫاݍݰؠۜܣ(العرضࢫالرئ 

 ونࢫأثناءࢫتقديمࢫاݍݵدمةࢫȋࢫت( العلاقةࢫمعࢫالزʏتھجعلࢫالمسْڈلكࢫعنصراࢫفاعلاࢫࢭȋ؛)جر 

 ئةࢫʋعادࢫالبȊان،ࢫاݍݵدمات( أɢالم.( 

 أو/  و جمـاڲʏ أو/  و Ȗعلي׿ـܣ بأنـھ وصـفھ يمكـن الـذي טسـْڈلاك خـلال مـن فأك؆ف أك؆ف تلفةمخ ثقافية تجارب ݨمɺور اݍ ʇعʋش

 مسـألة معاݍݨـة ࢭـʏ كب؈ـفة الȘسـوʈق مسـاɸمات تɢـون  أن ذلـك Ȋعد يمكن،ࢫالثقافية כنواع من مزʈج خلال من ، )ترفيࢼܣ Ȗعلي׿ܣ( مرح

 مـن المسـْڈلك معرفـة وتحسـ؈ن Ȗعميـق ࢭـʏ الثقـاࢭʏالȘسـوʈقࢫࢫɸماʇس أن يمكن وȋالتاڲʏ اݍݰضور  عڴʄ والتأث؈ف الثقاࢭʏ טسْڈلاك سلوك

  .اݍݰداثة مفرطة بأٰڈا وصفɺا يمكن والۘܣ اݍݨمɺور، مع العلاقة بتحس؈ن لɺم Ȗسمح للمɺني؈ن توصيات تقديم أجل

  :الȘسوʈقࢫالثقاࢭʏࢫɲعرضࢫالشɢلࢫالتاڲʏيحࢫالفرقࢫب؈نࢫالȘسوʈقࢫالتقليديࢫو وللتوض

  

  

  

  



 كمنتجاتࢫثقافيةࢫوإقتصاديةࢫالصناعاتࢫالتقليديةࢫوالفنية؅فقيةࢫالȘسوʈقࢫالثقاࢭʏࢫلࢫآلياتࢫتفعيلࢫضرورة
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  بالȘسوʈقࡧالتقليديࡧالذيࡧتطبقھࡧالمؤسساتࡧالتجارʈةࡧوالصناعيةالمخططࡧالمتعلقࡧ: 1الشɢلࡧ

 
Source :francoiscolbert,les éléments du marketing des arts et de la culture, séminaires de management culturel, p : 3. 

 المؤسساتࡧالثقافيةالمخططࡧالمتعلقࡧبالȘسوʈقࡧالثقاࡩʏࡧالۘܣࡧتطبقھࡧ:1الشɢلࡧ
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Source : francoiscolbert, les éléments  du marketing des arts et  de la culture, séminaires de management culturel, p 4. 

 ؛المنافسة 

 ؛الوقت 

 ؛المنافسة 

  الوقت 

 ؛متغ؈فاتࡧلاࡧيمكنࡧمراقبْڈا 

 م؈قةࡧالمؤسسة.  

3.2  .ʏقيࡧالثقاࡩʈسوȘجࡧالʈالمز:  

يرتكزࢫالȘسوʈقࢫالتقليديࢫأوࢫالثقاࢭʏࢫعڴʄࢫأرȌعࢫمتغ؈فات،ࢫالمنـتج،ࢫالسـعر،ࢫال؅ـفوʈج،ࢫالتوزʉـع،ࢫسـنحاولࢫعـرضࢫɠـلࢫمتغ؈ـفࢫمـنࢫ

  .خلالࢫɸذاࢫالمحور 

 السوقࡧࡧ

 نظامࡧالمعلوماتࡧࡧࡧࡧࡧ

 المؤسسةࡧࡧࡧ

 المركباتࡧالتجارʈةࡧࡧࡧ

12
 

3
 

4
 

  المسْڈلك؈ن

  

  الدولة

  الشرɠاء

  

  وسطاءࢫالتوزʉع

  

المɺمةࡧࡧࡧࡧࡧࡧࡧࡧࡧࡧࡧࡧࡧࡧࡧࡧ   المنتوج        

  البداية

  التحليل

  כɸدافࢫ

  التخطيط

  التنفيذ

 المراقبة

السعرࢫࢫࢫࢫࢫࢫ         ال؅فوʈج

 التوزʉعࢫ    
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 ʏعـــرفࢫالمنـــتࢫ:المنــتجࡧالثقـــاࡩʇجࢫبأنــھࢫعبـــارةࢫعـــنࢫســـلعة،ࢫخدمــة،ࢫفكـــرة،ࢫءـــۜܣءࢫمـــاديࢫلتلبيــةࢫحاجـــاتࢫכفـــرادࢫوالمنظمـــاتࢫوالـــذيࢫ

يتجــاوزࢫحــدودࢫعمليـــةࢫالتبــادلࢫوأصـــبحتࢫالمؤسســاتࢫتɴـــتجࢫحســبࢫرغبــاتࢫالزȋـــائنࢫوȋصــورةࢫمبتكـــرةࢫتجعــلࢫمـــنࢫالمنــتجࢫعبـــارةࢫ

نࢫالمؤسسـةࢫتɴـتجࢫمنتجـاتࢫࢭـʏࢫ،ࢫيتܸـݳࢫلنـاࢫمـنࢫɸـذاࢫالتعرʈـفࢫأ)17،ࢫصـفحةࢫ2018اݍݰميـد،ࢫ(قيمةࢫȖع؄فࢫعنࢫقـدراتࢫالمؤسسـة

المنتـــــوجࢫʇعكـــــسࢫصـــــورٮڈاࢫࢭـــــʏࢫالســـــوقࢫࢫوتɢـــــونࢫمصـــــممةࢫطبقـــــاࢫݍݰاجـــــاتࢫالزȋـــــائنࢫࢭـــــʏࢫالســـــوق،ࢫوɸـــــذاࢫ،شـــــɢلࢫســـــلعࢫأوࢫخـــــدمات

  ).الزȋائن(

إڲـʄࢫأنࢫالمنتــوجࢫࢭــʏࢫالȘســوʈقࢫالثقــاࢭʏ،ࢫʇعت؄ــفࢫنقطــةࢫانطـلاقࢫلأيࢫمؤسســةࢫعنــدࢫتحديــدࢫسياســْڈاࢫالȘســوʈقية،ࢫكمــاࢫأنࢫالمنتــوجࢫ

يأخـــذࢫعــدةࢫمعــاɲيࢫلʋشـــملࢫخدمــة،ࢫفكــرة،ࢫعمــلࢫفۚـــܣ،ࢫفɺــوࢫʇع؄ــفࢫعـــنࢫɠــلࢫنــاتجࢫإجــراءࢫݍݵلـــقࢫأوࢫإبــداعࢫءــۜܣءࢫɸـــوࢫࢭــʏࢫالمــدلولࢫالثقــاࢭʏࢫ

،ࢫصــفحةࢫ2010/2011لعـوج،ࢫ(محـلࢫعـرضࢫࢭـʏࢫالسـوقࢫɠالمɺرجـان،ࢫالمشـاɸدةࢫالمق؅فحـة،ࢫحصـة،ࢫكتـاب،ࢫمعـرض،ࢫتظـاɸراتࢫثقافيـة

151(.  

 ʏاࢫالمࢫ:السعرࡧالثقاࡩɺبدلȘسʇوتلرࢫأنھࢫمجموعࢫالنقودࢫالۘܣࢫɠعرفھࢫʇࢫفوائدࢫالمنتجـاتࢫأوࢫالسـلعةࢫأوࢫʄسْڈلكࢫمقابلࢫاݍݰصولࢫعڴ

مـــنࢫالمتفـــقࢫعليـــھࢫأنـــھࢫالمنتجـــاتࢫالواســـعةࢫטســـْڈلاكࢫتحـــددࢫســـعرɸاࢫ،ࡧ)18،ࢫصـــفحةࢫ2018اݍݰميـــد،ࢫ(امتلاكɺـــاࢫأوࢫاســـتخدامɺا

العمـلࢫأنࢫالمنتجـاتࢫالثقافيـةࢫمـنࢫالصـعبࢫتحديـدࢫأسـعارɸاࢫلصـعوȋةࢫتقـديرࢫفࢫالداخلـةࢫࢭـʏࢫعمليـةࢫإنتاجɺـا،ࢫإڲـʄࢫطبقاࢫللتɢالي

الفۚـــܣࢫوالمɺـــارةࢫوלبـــداعࢫالـــذيࢫغالبـــاࢫʇســـتغرقࢫوقتـــاࢫطـــوʈلاࢫلإنتاجــــھࢫرغـــمࢫمعرفـــةࢫللتɢـــاليفࢫכخـــرىࢫمـــثلاࢫســـعرࢫالمـــوادࢫכوليــــةࢫ

اليــــةࢫاللازمــــةࢫلإنتــــاجࢫفــــيلمࢫأوࢫمسلســــل،ࢫمســــرح،ࢫتــــأليفࢫكتــــابࢫوغ؈فɸــــاࢫمــــنࢫالمتɢــــاليفࢫحيــــثࢫاللإنتــــاجࢫمنتــــوجࢫتقليــــديࢫوفۚܣ،

والفــنࢫوלبــداعࢫالــذيࢫيصــعبࢫتقييمــھࢫنقــدا،ࢫومنــھࢫيمكننــاࢫالقــولࢫأنࢫالســعرࢫيصــعبࢫכɲشــطةࢫالثقافيــةࢫالۘــܣࢫتتطلــبࢫالمɺــارةࢫ

 .تحديدهࢫࢭʏࢫالمنتوجࢫالثقاࢭʏࢫ

  .المنتوجࢫسعر  يمكنھࢫفرضحيثࢫ تمنحࢫسلطةࢫاحتɢارʈةࢫللفنانࢫأوࢫالمبدع للمنتجࢫالثقاࢭʏخاصيةࢫالفرادةࢫࢫكماࢫأن

 ʏـــعࡧالثقـــاࡩʉࢫبإمـــد:التوزʏࢫالميـــدانࢫالثقـــاࢭʏـــعࢫالمـــاديࢫࢭـــʉشـــملࢫالتوزʇد،ࢫبـــثࢫɺـــعࢫالمنتـــوج،ࢫفقـــدࢫيخـــتصࢫتنظـــيمࢫدورةࢫالمشـــʉادࢫتوز

ونقــلࢫالكتــابࢫمــنࢫالناشــرࢫإڲــʄࢫالمســْڈلكࢫأوࢫأيضــاࢫتوزʉــعࢫفــيلمࢫࢭــʏࢫقاعــاتࢫالســʋنما،ࢫكمــاࢫʇعت؄ــفࢫالموقــعࢫالتجــاريࢫعــاملاࢫيجــبࢫأنࢫ

تجــــارةࢫموقـــعࢫالمكتبـــة،ࢫقاعــــةࢫالســـʋنما،ࢫقاعـــةࢫالمشـــاɸدة،ࢫالمتحــــفࢫوكـــذلكࢫمحـــلاتࢫال: يɴتقـــىࢫȊعنايـــةࢫلضـــمانࢫنجــــاحࢫالمؤسســـة

أنࢫاݍݵصـــائصࢫالفنيــةࢫللمنتــوجࢫالثقــاࢭʏࢫيجعـــلࢫضــرورةࢫࢫتحديــدࢫشـــبكةࢫࢫأي،ࢫ)153،ࢫصــفحةࢫ2010/2011لعــوج،ࢫ(التقليديــةࢫ

  ). المنتوجࢫالثقاࢭʏ(توزʉعࢫȊعنايةࢫمنࢫقبلࢫالمؤسسةࢫللمحافظةࢫعليھ

 ʏجࡧالثقاࡩʈايد"عرفࢫࢫ:ال؅فوɠانࢫɠ "ࢫنقلࢫمعلوماتࢫعـنࢫسـلعةࢫأوࢫخدʄجࢫبأنھࢫنظامࢫاتصالࢫيقومࢫعڴʈࢫال؅فوʏمـةࢫبأسـلوبࢫإقنـاڤ

،ࢫصــفحةࢫ2014/2015فطنـة،ࢫ(إڲـʄࢫجمɺـورࢫمسـْڈدفࢫمـنࢫالمسـْڈلك؈نࢫݍݰمـلࢫأفـرادهࢫعڴـʄࢫقبـولࢫالسـلعةࢫأوࢫاݍݵدمـةࢫالمـروجࢫلɺـا

  :)310،ࢫصفحةࢫ2005معلاࢫوࢫرئف،ࢫ(،ࢫكماࢫتتجڴʄࢫأɸميةࢫال؅فوʈجࢫࢭʏࢫɠون )19

 لةࢫاستجاباتࢫسلوكيةࢫمعينة؛فࢫاستماأنࢫɲشاطࢫال؅فوʈجࢫيمثلࢫعملياتࢫاتصالࢫتنطويࢫعڴʄࢫمحاولاتࢫاقناعيةࢫȖسْڈد -

 قࢫغاياتࢫمحددةࢫيرغبࢫفٕڈماࢫالمروج؛أنࢫال؅فوʈجࢫɸوࢫعمليةࢫمصممةࢫوɸادفة،ࢫلتحقي -

 .ال؅فوʈجࢫلاࢫʇعتمدࢫعڴʄࢫأساليبࢫלقناعࢫالقسرʈةࢫوإنماࢫعڴʄࢫأساليبࢫالتأث؈فࢫالذɸۚܣ -

ࢫصــــياتࢫالمنـــتجࢫالثقــــاࢭʏكمـــاࢫيجـــبࢫعنــــدࢫتحديـــدࢫاســــ؅فاتيجياتࢫال؅ـــفوʈجࢫللمنتــــوجࢫالثقـــاࢭʏࢫضــــرورةࢫأخـــذࢫȊعــــ؈نࢫטعتبـــارࢫخصو 

  .وال؅فك؈قࢫعلٕڈا
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  כɸميةࡧטقتصاديةࡧلݏݵصوصيةࡧالثقافيةࡧللمنتجاتࡧالصناعةࡧاليدوʈةࡧالتقليديةࡧوالفنيةࡧ.3

Ȗعت؄فࢫالصناعاتࢫالتقليديةࢫوالفنيةࢫصناعاتࢫثقافيـةࢫȖعكـسࢫحضـارةࢫوثقافـةࢫمجتمـع،ࢫناɸيـكࢫعـنࢫدورɸـاࢫالɺـامࢫࢭـʏࢫالمجـالࢫ

 .طرحࢫخصائصࢫوכɸميةࢫالثقافيةࢫوטقتصاديةࢫللصناعاتࢫالتقليديةࢫوالفنيةטقتصادي،ࢫسنحاولࢫمنࢫɸذاࢫالمحورࢫ

  :الȘسوʈقيࡧلمنتجاتࡧالصناعاتࡧاليدوʈةࡧالتقليديةࡧوالفنيةࡧفɺوموالمࡧصناعاتࡧاليدوʈةࡧالتقليديةࡧوالفنيةȖعرʈفࡧال.1.3

ســوقࡧالعـالميࡧالمنعقــدࡧࡩــʏࡧاݍݰـرفࡧوالࡧ-عرفـتࡧمنظمــةࡧاليونʋسـكوࡧوالمركــزࡧالعــالميࡧللتجـارةࡧالصــناعةࡧالتقليديـةࡧࡩــʏࡧنــدوة

باليـــــدࢫأوࢫࢫامــــاࢫباســـــتخدامالمنتجــــاتࢫالمصـــــنوعةࢫمــــنࢫطـــــرفࢫاݍݰـــــرفي؈نࢫتقليديـــــةۂʏࢫالࢫصـــــناعاتبمـــــانيلاࢫبــــالفلب؈نࢫالࢫ1997أكتــــوȋرࡧࡧ8

بمســاعدةࢫأدواتࢫيدوʈــةࢫأوࢫميɢانيكيــةࢫشــرطࢫأنࢫȖشــɢلࢫالمســاɸمةࢫاليدوʈــةࢫلݏݰرࢭــʏࢫاݍݨــزءࢫכك؄ــفࢫمــنࢫالمنــتجࢫالɺاǿي،ɸــذهࢫالمنتجــاتࢫ

الكميــةࢫباســتخدامࢫمــوادࢫأوليــةࢫمــأخوذةࢫمــنࢫالمــواردࢫالطبيعيــةࢫالمســتدامةࢫوȖســتمدࢫطبيعْڈــاࢫاݍݵاصــةࢫمــنࢫســماٮڈاࢫمــنࢫدونࢫتحديــدࢫ

فنيـةࢫوإبداعيـةࢫوزخرفيـةࢫورمزʈـةࢫوȖعكـسࢫوجɺـةࢫعقائديـةࢫأوࢫاجتماعيـةࢫوɸـذاࢫمـاࢫيجعلɺـاࢫ جماليـة، المتم؈قةࢫوالۘـܣࢫيمكـنࢫأنࢫنفعيـة،

  .)177،ࢫصفحةࢫ2019راف،ࢫبوحديدࢫوࢫش(تلعبࢫدوراࢫاجتماعياࢫوثقافياࢫواقتصاديا

التقليديــــــةࢫوعــــــرفࢫɠـــــــلࢫواحــــــدࢫمٔڈــــــاࢫعڴـــــــʄࢫࢫݰــــــرفأرȌــــــعࢫتقســـــــيماتࢫلݏ: المجلــــــسࡧالعـــــــالميࡧللصــــــناعةࡧالتقليديــــــةكمــــــاࡧأعطــــــىࡧ

  :)309،ࢫصفحةࢫ2016رفيقة،ࢫ(حدا

 عࡧالفۚــܣࡧلݏݰــرفي؈نȊســتلزمࢫإنࢫ:לبــداعاتࡧذاتࡧالطــاȖࢫوʏــونࢫمنتجاٮڈــاࢫذاتࢫمحتــوىࢫإبــداڤɢشــطةࢫالۘــܣࢫتɲࢫכʏــاࢫوتتمثــلࢫࢭــɺتاج

  ؛تࢫوتقنياتࢫمرتفعةࢫجدامɺارا

 ـــةʈلورɢعـــاب؈فࢫمســــتوحاةࢫمـــنࢫتقاليـــدࢫوثقافــــاتࢫالمحليـــ: الفنـــونࡧالشـــعبيةࡧالفلȖعكــــسࢫمنتجاٮڈـــاࢫȖوالوطنيـــةوتتطلبࢫدرجــــةࢫةࢫࢫو

  ؛ةࢫمنࢫالكفاءةࢫوالتقنياتࢫاليدوʈةعالي

 اࢫ:الصناعاتࡧالتقليديةʈعࢫتقليديࢫأصيل،والمصنوعةيدوȊشملࢫالورشاتࢫالمنتجةࢫلمنتجاتࢫذاتࢫطاȖ؛اتࢫكب؈فةولكنࢫبكميو  

 ʏكميــاتࢫࢫ:לنتـاجࡧالصــناڤȋـاࢫبواســطةࢫآلاتࢫأوتوماتكيـةࢫوɺـلࢫنمــاذجࢫالصـناعاتࢫالتقليديــةࢫأوࢫالمـوادࢫالمعــادࢫإنتاجɠـوࢫتخــصࢫɸو

  . كب؈فة

بأٰڈـاࢫɠـلࢫصـنعࢫʇغلـبࢫعليـھࢫالعمـلࢫاليـدويࢫوʉسـتع؈نࢫفيـھࢫاݍݰرࢭـʏࢫأحيانـاࢫ:  وȖعرفࡧالصناعاتࡧاليدوʈةࡧالتقليديةࡧوالفنية

أوࢫتزʈيɴيــــةࢫذاتࢫطـــاȊعࢫحرࢭـــʏ،ࢫوتكȘؠـــۜܣࢫالصـــناعاتࢫاليدوʈــــةࢫالتقليديـــةࢫوالفنيـــةࢫطاȊعـــاࢫفنيـــاࢫʇســــمحࢫ/بـــآلاتࢫلصـــنعࢫأشـــياءࢫنفعيـــةࢫو

  : بنقلࢫمɺارةࢫعرʈقةࢫوتنقسمࢫحسبࢫوظيفْڈاࢫإڲʄࢫنوع؈ن

 ية(صناعةࡧتقليديةࡧفنيةࡧɴيʈ؛)تز 

 ـــونࢫالتصـــاميمࢫالفنيـــࢫ:صـــناعةࡧتقليديـــةࡧاســـتعماليةɢـــذهࢫالصـــناعاتࢫاݍݵ؄ـــفةࢫالفنيـــةࢫالعاليـــة،ࢫحيـــثࢫتɸةࢫلمنتجاٮڈـــاࢫلاࢫتتطلـــبࢫ

ذاتࢫطــــاȊعࢫتكــــراريࢫȊســــيطࢫʇعتمــــدࢫعڴــــʄࢫالعمــــلࢫالمȘسلســــلࢫوتوزʉــــعࢫالمɺــــامࢫࢭــــʏࢫɠــــلࢫمراحــــلࢫלنتــــاجࢫ،وɸــــذاࢫȊغــــضࢫالنظــــرࢫعـــــنࢫ

اݍݰرفي؈نࢫالذينࢫيɴتجونࢫمنتجاتࢫاستعماليةࢫوالذينࢫʇعملـونࢫࢭـʏࢫمنـازلɺمࢫكمـاࢫتتمثـلࢫالوظيفـةࢫכساسـيةࢫلمنتجـاتࢫالصـناعةࢫ

 . (JACQUES, 1984, pp. 3-7)اݍݰياةࢫاليوميةࢫالتقليديةࢫטستعماليةࢫࢭʏࢫتلبيةࢫاݍݰاجات

اݍݨــديرࢫبالــذكرࢫأنࢫالصــناعاتࢫالتقليديــةࢫمــاࢫۂــʏࢫإلاࢫجــزءࢫمــنࢫاݍݰــرفࢫاليدوʈة،وتنقســمࢫالصــناعاتࢫالتقليديــةࢫبــدورɸاࢫإڲــʄࢫ

  .قسم؈نࢫصناعاتࢫالتقليديةࢫفنيةࢫوصناعاتࢫتقليديةࢫاستعمالية

يطـرحࢫسـؤالࢫمـاࢫۂـʏࢫرؤʈـةࢫالمسـْڈلكࢫالـدوڲʏࢫࢫ:فɺـو والفنيـةࡧالȘسوʈقيࡧلمنتجاتࡧالصناعاتࡧاليدوʈـةࡧالتقليديـةࡧالمفɺومࡧأما

لمنتوجــــاتࢫالصــــناعاتࢫالتقليديــــة،ࢫيݏݵـــــصࢫمركــــزࢫالتجــــارةࢫࢫالدوليـــــةࢫȖعليقــــاتࢫالمســــْڈلكࢫالـــــدوڲʏࢫللصــــناعاتࢫالتقليديــــةࢫوالمرتبطـــــةࢫ

نࢫوتقنيـاتࢫجماعـةࢫمـنࢫʇعت؄فࢫاݍݰرفي؈نࢫالتقليدية،ࢫوɸمࢫفنانون،ࢫفصناعْڈمࢫۂʏࢫȖعب؈فࢫعـنࢫفـ: بنظرٮڈمࢫلݏݰرفي؈نࢫࢭʏࢫالفقرةࢫالتالية
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صـديقي،ࢫدفـعࢫصـادراتࢫالزراȌـيࢫالتقليديـةࢫ(الناس،ࢫوكذلكࢫȖعب؈فࢫعنࢫمواɸّڈمࢫࢭʏࢫإنتاجࢫماࢫيمثلࢫثقافْڈمࢫوماࢫورثوهࢫمنࢫأجدادɸم

،ࢫيتܸـــݳࢫلنـــاࢫأنࢫȖعرʈـــفࢫالȘســــوʈقيࢫ)57،ࢫصــــفحةࢫ2001/2002،ࢫ)رســـالةࢫماجســـت؈ف(اݍݨزائرʈـــةࢫبتطبيـــقࢫمقارȋـــةࢫالȘســــوʈقࢫالثقـــاࢭʏࢫ

ليديــةࢫيتعلـقࢫبنظــرةࢫالمسـْڈلكࢫإڲـʄࢫɸــذهࢫالوحـدات،ࢫوࢭــʏࢫنظـرهࢫۂـʏࢫوحــداتࢫفنيـةࢫوذاتࢫنوعيــةࢫرفيعـةࢫȖعتمــدࢫلمنتـوجࢫالصـناعاتࢫالتق

  .مواɸبࢫاݍݰرࢭɺʏاࢫࢫعڴʄࢫࢭʏࢫإنتاج

بالمعرفــةࢫࢫ)اݍݰرࢭــʏ( ضــمانࢫللأصــالة،ࢫكمــاࢫيتم؈ــقࢫɸــمࢫ واݍݰرفيــون المنتجــاتࢫכصــلية،ࢫ  كمــاࢫنجــدࢫأنࢫالمســْڈلكࢫيبحــثࢫوʈقــدر

فرʈــدةࢫونــادرةࢫأيضــا،ࢫأيࢫأنࢫכصــالةࢫȖعــدࢫأمــرࢫو ࢫيدوʈــةࢫࢭــʏࢫذɸــنࢫالمســْڈلكࢫۂــʏࢫمنتجــاتࢫأصــيلةالفنيــةࢫالۘــܣࢫتجعلــھࢫيصــنعࢫمنتجــاتࢫ

  .(dezecot & nathalie , 2016, p. 2)ضروريࢫلماࢫلɺاࢫتأث؈فࢫايجاȌيࢫعڴʄࢫسلوكࢫالمسْڈلك

لدراسـيةࢫكماࢫيوجدࢫوصـفࢫأخـرࢫللمسـْڈلكࢫالـدوڲʏࢫاتجـاهࢫالمنتوجـاتࢫالصـناعةࢫالتقليديـة،ࢫوɸـذاࢫالوصـفࢫأȖـىࢫأثنـاءࢫכيـامࢫا

،ࢫومحتـــوىࢫࢫɸــذاࢫالوصــفࢫɸـــوࢫ1993اݍݵاصــةࢫبتطــوʈرࢫالصــناعاتࢫالتقليديـــةࢫلبلــدانࢫالبحــرࢫטبـــيضࢫالمتوســطࢫوالمنعقــدࢫبمرســيلياࢫ

ʏالتــاڲɠ" :يــةࢫالمنتــوجȋــوࢫيبحــثࢫعــنࢫכصــالةࢫومجلوɺــوࢫأك؆ــفࢫاشــ؅فاطاࢫوأك؆ــفࢫانتقــاءࢫفɸࢫالصــفاتࢫ" إنࢫالمســْڈلكࢫالمعاصــرࢫʏفالأصــالةࢫۂــ

لبلـدࢫכصـڴʏࢫدونࢫتقليـد،ࢫأمــاࢫالمجلوȋيـةࢫفࢼـܣࢫȖعۚــܣࢫȊعـدࢫالمنتـوجࢫالـدخيلࢫأوࢫالمجلــوبࢫمـنࢫاݍݵـارجࢫوالــذيࢫالفنيـةࢫللمنتـوجࢫالمنجـزࢫࢭــʏࢫا

صــديقي،ࢫدفــعࢫ(لاࢫيمكــنࢫانجــازهࢫࢭــʏࢫبلــدࢫالمســْڈلكࢫכجنۗــܣࢫوɲشــ؈فࢫɸنــاࢫأنࢫכصــالةࢫوالمجلوȋيــةࢫȖع؄ــفانࢫعــنࢫثقافــةࢫاݍݰرࢭــʏࢫومجتمعــھ

  .)58-57،ࢫالصفحاتࢫ2001/2002،ࢫ)رسالةࢫماجست؈ف(ȘسوʈقࢫالثقاࢭʏࢫصادراتࢫالزراȌيࢫالتقليديةࢫاݍݨزائرʈةࢫبتطبيقࢫمقارȋةࢫال

  :خصائصࡧالصناعاتࡧاليدوʈةࡧالتقليديةࡧوالفنية.2.3

تتم؈ــقࢫمنتجــاتࢫقطــاعࢫالصــناعاتࢫاليدوʈــةࢫالتقليديــةࢫوالفنيــةࢫبجملــةࢫمــنࢫاݍݵصــائصࢫتم؈قɸــاࢫعــنࢫبــاࢮʏࢫمنتجــاتࢫטســْڈلاكࢫ

  :ع،ࢫوʈمكنࢫذكرɸاࢫعڴʄࢫالنحوࢫالتاڲʏالواس

 لةࢫالبطالــــــةࢫوغيـــــابࢫفـــــرصࢫالعمـــــلࢫيمكـــــنࢫللصــــــناعاتࢫ:  قطـــــاعࡧكثيـــــفࡧالعمالــــــة ليديـــــةالصـــــناعةࡧالتقɢࢫظـــــلࢫتفـــــاقمࢫمشـــــʏࢭـــــ

وأشـارتࢫدراسـاتࢫاݍݨـدوىࢫإڲـʄࢫɸـذاࢫالنـوعࢫمـنࢫ التقليديةࢫحلࢫɸذهࢫالمشɢلةࢫوخاصةࢫأٰڈاࢫصناعةࢫلاࢫتتطلـبࢫاسـȘثماراتࢫكب؈ـفة،

عڴـʄࢫإتاحـةࢫفـرصࢫالعمـلࢫأك؆ـفࢫمـنࢫغ؈فɸـاࢫالصناعاتࢫيؤديࢫإڲʄࢫانخفاضࢫتɢلفـةࢫفـرصࢫالعمـلࢫأيࢫقـدرةࢫالصـناعاتࢫالتقليديـةࢫ

صـفحةࢫࢫ2009نࢼـܢࢫوخليـل،ࢫ(وȖستخدمࢫفنوناࢫإنتاجيةࢫأك؆فࢫتكثيفاࢫللعملࢫومـنࢫɸنـاࢫتتم؈ـقࢫبارتفـاعࢫɲسـبةࢫالعمـلࢫإڲـʄࢫرأسࢫالمـال

حيـــثࢫʇغلـــبࢫعلٕڈـــاࢫ ،ࢫكمـــاࢫتحتـــاجࢫɸـــذاࢫالنـــوعࢫمـــنࢫالصـــناعاتࢫإڲـــʄࢫالمعـــداتࢫوךلاتࢫومســـتلزماتࢫלنتـــاجࢫȊســـيطةࢫɲســـȎيا،)28

اتࢫيدوʈــةࢫأوࢫࢫميɢانيكيــةࢫيــتمࢫȖشــغيلɺاࢫيــدوʈا،ࢫفɺــذاࢫالنــوعࢫمــنࢫالمنتجــاتࢫȖعتمــدࢫعڴــʄࢫالعنصــرࢫالȎشــريࢫبɴســبةࢫاســتخدامࢫمعــد

كب؈ــفةࢫࢭــʏࢫعمليــةࢫלنتــاجࢫوȋالمقابــلࢫتحتــاجࢫالصــناعاتࢫاليدوʈــةࢫإڲــʄࢫرأسࢫمــالࢫمــنخفض،ࢫوɸــذاࢫʇعت؄ــفࢫفرصــةࢫللــدولࢫذاتࢫرأسࢫ

  ؛مالࢫمنخفضࢫلامتصاصࢫالبطالةࢫوȖشغيلࢫاليدࢫالعاملة

 ــدࢫالــذيࢫࢫ:لثقافيــةࡧللمنــتجࡧاليــدويࡧالتقليــديࡧوالفۚــܣالفــرادةࡧاʈــاࢫالفرɺعȊــةࢫالتقليديــةࢫࢫوالفنيــةࢫبطاʈتتم؈ــقࢫࢫالصــناعاتࢫاليدو

ʇع؄ــفࢫعــنࢫࢫثقافــةࢫوحضــارةࢫالصــاɲعࢫوالمɢــانࢫوالبلــدࢫالــذيࢫʇعــʋشࢫفيــھ،ࢫوصــفةࢫالفــرادةࢫلمنــتجࢫالصــناعةࢫالتقليديــةࢫࢫيحميــھࢫمــنࢫ

أنࢫالمنــتجࢫالثقــاࢭʏࢫغ؈ــفࢫقابــلࢫلإعــادةࢫإنتاجــھࢫɠالعمــلࢫࢫࢫevrardوʈــرىࢫ. صــالةالتقليــد،ࢫلــذلكࢫفــالفرادةࢫمرتبطــةࢫارتباطــاࢫوثيقــاࢫبالأ 

،ʏࢫࢫيبقـىࢫفرديـاࢫحۘـܢࢫلـوࢫࢫأعـادࢫإنتاجـھࢫ כصڴʏعت؄فࢫغ؈فࢫقابلࢫلإعادةࢫإنتاجـھࢫمثـلࢫࢫכصـلࢫإذاࢫأنࢫטنجـازࢫטصـڴʇࢫʏفالمنتجࢫالثقاࢭ

ݍݰقـــلࢫالثقـــاࢭʏࢫبدرجـــةࢫمخـــاطرةࢫســـوقࢫاࢫبتقنيـــاتࢫعصـــرʈةࢫلإعـــادةࢫלنتـــاج،ࢫونȘيجـــةࢫݍݵاصـــيةࢫالفـــرادةࢫللمنـــتجࢫالثقـــاࢭʏࢫيوصـــف

حيثࢫيصعبࢫالتɴبؤࢫبɴتائجࢫالتجديدࢫوלبداعࢫࢭʏࢫالمنتجࢫالثقاࢭʏࢫȊسȎبࢫسلوكࢫالمسْڈلكࢫالـذيࢫʇعـدࢫمختلفـاࢫعـنࢫمجـالࢫ ،كب؈فة

ʏمࢫטســ؅فاتيڋɸࢫاختيــارʄࢫاتخــاذࢫقــرارࢫللمح؅ــفف؈نࢫوعڴــʄصــديقيࢫ(المنتجــاتࢫذاتࢫטســْڈلاكࢫالواســع،ࢫكمــاࢫيــؤثرࢫعــدمࢫالتأكــدࢫعڴــ
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-51،ࢫالصـــفحاتࢫȘ2015ســـوʈقࢫالثقـــاࢭʏࢫلݏݰفـــاظࢫعڴـــʄࢫمنتجـــاتࢫالصـــناعاتࢫاليدوʈـــةࢫالتقليديـــةࢫوالفنيـــةࢫبـــاݍݨزائر،ࢫأɸميـــةࢫال

 ؛)66

 ةࡧالتنمــيطࡧلمنتجـــاتࡧالصــناعةࡧالتقليديــةȋسࢫالۘــܣࢫتجعـــلࢫ: صــعوʋࢫتحديــدࢫالمعـــاي؈فࢫوالمقــايʏــدفࢫتنمــيطࢫالمنتجـــاتࢫࢭــɸيتمثـــلࢫ

  . شɢل،ࢫالموادࢫالمستعملة،ࢫالنوعيةال טستعمال،: المنتجاتࢫمتجاɲسةࢫمنࢫمختلفࢫأȊعادࢫالمنتج

وࢭʏࢫحالةࢫالصناعاتࢫالتقليدية،ࢫنجدࢫأنࢫɸناكࢫعلاقةࢫارتباطࢫايجابيةࢫب؈نࢫالتنمـيطࢫوالمنتجـاتࢫذاتࢫالقيمـةࢫטسـتعماليةࢫ

عڴʄࢫالعكسࢫمنࢫذلكࢫنجدࢫعلاقةࢫטرتبـاطࢫسـلبيةࢫبـ؈نࢫالتنمـيطࢫوالمنتجـاتࢫذاتࢫالقيمـةࢫالفنيـةࢫالعاليـةࢫ،ࢫفـالمنتجࢫالتقليـديࢫɠلمـاࢫ

نـتࢫذاتࢫقيمـةࢫاسـتعماليةࢫɠلمـاࢫɠانـتࢫقابلــةࢫللتنمـيطࢫوɠلمـاࢫزادتࢫقيمتـھࢫالفنيـةࢫوɠلمــاࢫصـعبࢫتنميطـھࢫ،وترجـعࢫصـعوȋةࢫتنمــيطࢫɠا

المنتجــــاتࢫالتقليديــــةࢫوالفنيــــةࢫللبعـــــدࢫالفۚــــܣࢫللمنــــتجࢫالـــــذيࢫيــــرتبطࢫبأفɢــــارࢫࢫوثقافــــةࢫاݍݰرࢭـــــʏࢫࢫفضــــلاࢫعــــنࢫعامـــــلࢫלبــــداعࢫلمثــــلࢫɸـــــذهࢫ

  .المنتجات

قنيـــــةࢫللمنـــــتجࢫالتقليـــــديࢫوالۘـــــܣࢫتخـــــصࢫطبيعـــــةࢫالمـــــوادࢫכوليـــــةࢫالمســـــتعملة،ࢫכلـــــوانࢫاݍݨوانـــــبࢫالت ،فـــــالتنميطࢫيخـــــصࢫعـــــادة

  .الۘܣࢫلاࢫتحددࢫכشɢالࢫوالرموزࢫالتقنيةالصنعࢫوغ؈فɸاࢫمنࢫاݍݨوانبࢫ تقنياتࢫو 

وتمثـــلࢫاݍݵصوصـــياتࢫالرمزʈـــةࢫالفنيـــةࢫغ؈ـــفࢫالقابلـــةࢫللتنمـــيطࢫ،مـــنࢫبـــ؈نࢫالعوامـــلࢫالۘـــܣࢫتجـــذبࢫالمســـْڈلكࢫعمومـــاࢫوالمســـْڈلكࢫ

جــــاتࢫالتقليديــــةࢫبصــــفةࢫخاصــــةࢫ،ࢫكمــــاࢫʇشــــɢلࢫלبــــداعࢫغ؈ــــفࢫالمحــــدودࢫࢭــــʏࢫɸــــذهࢫالمنتجــــاتࢫم؈ــــقةࢫعــــنࢫعــــدمࢫرɠــــودࢫɸـــــذهࢫالــــدوڲʏࢫللمنت

صـديقي،ࢫدورࢫالمضـمونࢫالثقـاࢭʏࢫࢭـʏࢫ(دالصناعاتࢫوتماشياࢫمعࢫכذواقࢫاݍݰاليةࢫمعࢫاݍݰفاظࢫعڴʄࢫاݍݵصوصياتࢫالموروثـةࢫعـنࢫכجـدا

ࢫ2014-2013،ࢫ" ةࢫحالـــــةࢫالمنتجـــــاتࢫاليدوʈـــــةࢫالتقلييـــــةࢫوالفنيـــــةࢫدراســـــ"تحديـــــدࢫقيمـــــةࢫالمنتجـــــاتࢫالموجɺـــــةࢫنحـــــوࢫטســـــواقࢫטجنȎيـــــةࢫ

  .)116-115الصفحاتࢫ

  :قتصاديةࡧللمضمونࡧالثقاࡩʏࡧلمنتجاتࡧاليدوʈةࡧالتقليديةࡧوالفنيةכɸميةࡧכ.3.3

ســــنحاولࢫࢭـــʏࢫɸــــذاࢫاݍݨــــزءࢫ ɸــــذاࢫالمضــــمونࢫلـــھࢫتــــأث؈فࢫاقتصـــادي،تحتـــويࢫالمنتجــــاتࢫالتقليديـــةࢫوالفنيــــةࢫعڴـــʄࢫمضــــمونࢫثقـــاࢭʏ،ࢫ

  : טɸميةࢫטقتصاديةࢫتقديمࢫɸذه

 ʏةࡧالتقليديةࡧوالفنيةࡧجزءࡧمـنࡧال؅ـفاثࡧالثقـاࡩʈࢫ: الصناعاتࡧاليدوʏࢫمـاديࢫوتـراثࢫثقـاࢭʏࢫتـراثࢫثقـاࢭʄࢫعڴـʏشـملࢫال؅ـفاثࢫالثقـاࢭʇ

غ؈فࢫمادي،ࢫحيثࢫʇعكسࢫال؅فاثࢫالثقاࢭʏࢫالماديࢫالمɴشـآتࢫوالمواقـعࢫالتارʈخيـةࢫوךثـارࢫوכشـياءࢫالۘـܣࢫȖسـتحقࢫلقيمْڈـاࢫأنࢫتحفـظࢫ

اࢫلأɸميْڈــاࢫכثرʈــةࢫأوࢫالمعمارʈــةࢫأوࢫالعلميــةࢫأوࢫالتكنولوجيــةࢫبالɴسـبةࢫلثقافــة،ࢫكمــاࢫيمثــلࢫال؅ــفاثࢫالطبيڥــʏࢫجــزءاࢫللمسـتقبلࢫنظــر 

ــــملࢫأشــــــــɢالࢫالتعب؈ــــــــفࢫالثقــــــــاࢭʏࢫوالطقــــــــوسࢫوالفنــــــــونࢫوالمɺــــــــاراتࢫ مɺمــــــــاࢫمــــــــنࢫالثقافــــــــة،ࢫأمــــــــاࢫال؅ــــــــفاثࢫالثقــــــــاࢭʏࢫالغ؈ــــــــفࢫالمــــــــاديࢫʇشــــ

اࢭʏࢫوســـــيلةࢫتطوʈرʈــــةࢫللاقتصـــــادࢫفɺـــــوࢫوســــيلةࢫجـــــذبࢫســـــياحيةࢫكمـــــاࢫʇعت؄ـــــفࢫال؅ــــفاثࢫالثقـــــ.)304،ࢫصــــفحةࢫɸ2015امـــــل،ࢫ(اليدوʈــــة

ناݦݰـة،ࢫفالعديـدࢫمـنࢫالــدولࢫنݬݰـتࢫࢭـʏࢫتوظيـفࢫتراٯڈــاࢫالثقـاࢭʏࢫواݍݰفـاظࢫعليــھࢫࢭـʏࢫجـذبࢫالسـياحࢫع؄ــفࢫالعـالمࢫفأصـبحࢫال؅ــفاثࢫ

  وتحس؈نࢫالبɴياتࢫالتحتيةࢫȊشɢلࢫعام؛عاملاࢫمɺماࢫࢭʏࢫجذبࢫفرصࢫالعملࢫ

 ࡧاݍݨــــذبࡧالســـʏــــمࡧࡩـــɺࡧالشــــعۗܣࡧعامـــلࡧمʏال؅ـــفاثࡧالثقـــاࡩʏـــةࢫوالصــــناعاتࢫالتقليديـــةࢫالمرتبطــــةࢫ:ياڌʈعــــدࢫالمتـــاحفࢫوالمنــــافعࢫכثرȖ

بــــال؅فاثࢫالشــــعۗܣࢫوالثقــــاࢭʏࢫاݍݰضــــاريࢫمــــنࢫأبــــرزࢫعوامــــلࢫاݍݨــــذبࢫالســــياڌʏࢫبــــاختلافࢫف؅فاٮڈــــاࢫالزمنيــــةࢫالتارʈخيــــة،ࢫكمــــاࢫأخــــذتࢫ

نصــــرࢫالعامـــــلࢫســــياحةࢫمواقــــعࢫال؅ــــفاثࢫالثقــــاࢭʏࢫجــــزءاࢫɸامــــاࢫمــــنࢫعـــــروضࢫࢭــــʏࢫبــــرامجࢫالســــياحةࢫالثقافيــــة،ࢫوتــــرتبطࢫالســــياحةࢫȊع

الȎشــريࢫوʈقصــدࢫɸنــاࢫالصــناعةࢫالتقليديــةࢫالمرتبطــةࢫباݍݨانــبࢫالثقــاࢭʏࢫوالتــارʈڏʏࢫحيــثࢫيجــدࢫالســائحࢫالتحــفࢫכثرʈــةࢫوالرواǿــعࢫ

الفنيةࢫالۘܣࢫʇشɺدɸاࢫࢭʏࢫالمتاحفࢫوالمواقعࢫכثرʈـةࢫ،الۘـܣࢫيقـومࢫȊشـرا٬ڈاࢫكتـذɠارࢫللبلـدࢫالمـزارࢫوɸـوࢫمـاࢫʇعكـسࢫإيجابـاࢫعڴـʄࢫاقتصـادࢫ

،ࢫشـــرʈطةࢫممارســـةࢫالɴشـــاطࢫالســـياڌʏࢫبـــاح؅فامࢫالمبـــادئࢫכخلاقيـــةࢫومبـــادئࢫالمســـؤوليةࢫ)20صـــفحةࢫࢫ،2021عـــلال،ࢫ(ɸـــذاࢫالبلـــد
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  495 .الوادي،ࢫاݍݨزائرالشɺيدࢫحمھࢫݍݵضرࢫب،ࢫجامعةࢫ» 504 -485،ࢫصࢫ2023جوانࢫ،ࢫ01 :العدد،ࢫ06 :،ࢫالمجلدقتصاديالمٔڈلࢫלمجلةࢫ« 
 

اتجاهࢫال؅فاثࢫالثقاࢭʏࢫالڍʏࢫوכܧݵاصࢫالمعني؈نࢫمنࢫخلالࢫتوجيھࢫسلوكࢫכܧݵاصࢫالذينࢫيضطلعونࢫبالأɲشـطةࢫالسـياحيةࢫ

  .)16،ࢫصفحةࢫ2016اليونʋسɢو،ࢫ(والسياحࢫنفسɺم

  :بيةࢫטقتصاديةࢫلسياحةࢫال؅فاثࢫالثقاࢭʏࢫفيماࢫيڴʏوʈمكنناࢫذكرࢫȊعضࢫالنتائجࢫטيجا

 ؛خلقࢫفرصࢫعملࢫموسمية  

 شةࢫالمجتʋشْڈم؛رفعࢫمستوىࢫمعʋمعاتࢫوالشعوبࢫوتحس؈نࢫنمطࢫمع  

 ʏرࢫأماكنࢫواݍݵدماتࢫالعامةࢫبدولࢫالمقصدࢫالسياڌʈࢫتطوʄساعدࢫعڴȖ؛  

 رࢫالصــــناعاتࢫالتقليديــــةࢫوخلــــقࢫفــــرصࢫالعʈانࢫالمحليــــ؈نࢫمــــنࢫخــــلالࢫتطــــوɢشــــةࢫلســــʋيــــعࢫࢫالمنتجــــاتࢫرفـــعࢫمســــتوىࢫمعȋمــــلࢫو

  لمنتجاتࢫالفنيةࢫࢫللأجانبࢫوالسياح؛المحليةࢫࢫمٔڈاࢫا

 سـتفيدࢫمـنࢫمجموعـةࢫاݍݵـدماتࢫالفنـادقࢫووسـائلࢫʇارتھࢫللبلدࢫʈرفعࢫمنࢫالدخلࢫالقوميࢫللبلدࢫالمضيف،ࢫفالسائحࢫخلالࢫز

  تࢫȖعت؄فࢫعائدࢫȖعودࢫللبلدࢫالمضيف؛النقلࢫوالمطاعمࢫوزʈارةࢫالمواقعࢫכثرʈة،ࢫوɸذهࢫاݍݵدما

 ࢫم؈ــقانࢫالمــدفوعاتتــأثرࢫالســʄ؅فتــبࢫعلٕڈــاࢫدخــولࢫرؤوسࢫכمــوالࢫ: ياحةࢫعڴــʈࢫالعناصــرࢫالغ؈ــفࢫالمنظــورةࢫوʏتــدخلࢫالســياحةࢫࢭــ

إڲــʄࢫالدولـــةࢫوالۘــܣࢫتـــدونࢫࢭــʏࢫاݍݰقـــلࢫכولࢫمــنࢫالم؈ـــقانࢫالتجــاريࢫالـــذيࢫيضــمࢫالصـــادراتࢫمــنࢫالســـلعࢫواݍݵــدماتࢫالســـياحيةࢫ

ي؅فتـــــبࢫعـــــنࢫכɲشـــــطةࢫالســـــياحيةࢫخـــــروجࢫرؤوسࢫࢫ،ࢫكمـــــا"العوائـــــدࢫالســـــياحيةࢫ" وتمثـــــلࢫالقـــــيمࢫالنقديـــــةࢫلɺـــــذهࢫالصـــــادراتࢫ

לنفـاقࢫ"כموالࢫمنࢫالدولةࢫنȘيجةࢫاست؈فادࢫالسلعࢫواݍݵدماتࢫمنࢫاݍݵارجࢫوتمثلࢫالقيمࢫالنقديةࢫلɺذهࢫالسـلعࢫواݍݵـدماتࢫ

  :وʈحسبࢫالم؈قانࢫالسياڌʏࢫبالعلاقةࢫالتالية)37،ࢫصفحةࢫ2018عواطفࢫوࢫنبوʈةࢫ،ࢫ("السياڌʏࢫ

  לنفاقࢫالسياڌʏࢫࢫ–العائدࢫالسياڌʏࢫࢫ=الم؈قانࢫالسياڌʏࢫ

  الم؈قانࢫالسياڌʏࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫ                                                                     

  X 100%                                     = أثرࢫالسياحةࢫعڴʄࢫم؈قانࢫالمدفوعات

  م؈قانࢫالمدفوعاتࢫ                                                                     

 ʏࡧللمنــتجࡧاليـــدويࡧالتقليـــديࡧوالفۚــܣࡧعامـــلࡧمــنࡧعوامـــلࡧاݍݨـــذبࡧالســياڌʏࢫݏعنـــدࢫالتعــرضࢫل:المضــمونࡧالثقـــاࡩʏݨانـــبࢫالثقـــاࢭ

رتبطࢫبالمɺــــارةࢫوלبــــداعࢫالــــذيࢫيــــرتبطࢫɸــــوࢫكـــــذلكࢫتــــعــــادةࢫمــــاࢫيــــتمࢫالــــرȋطࢫبــــ؈نࢫالفنـــــونࢫواݍݰرفــــة،فالفنونࢫ لݏݰــــرفࢫالتقليديــــة

جمـاڲʏࢫأيࢫلɺـاࢫخصـائصࢫجماليـةࢫوجانـبࢫنفڥـʏࢫجانـبࢫافةࢫعڴـʄࢫذلـكࢫفاݍݰرفـةࢫتحمـلࢫجـانب؈نࢫإضـ بمفɺومࢫاݍݰرفةࢫالتقليديـة،

ࢭــʏࢫالواقــعࢫالعمڴــʏ،ࢫكمـــاࢫأنࢫࢫةزخرفيــةࢫونفعيــةࢫȖعطــيࢫالشــعورࢫبالســعادةࢫوࢭــʏࢫنفــسࢫالوقـــتࢫلɺــاࢫأɸــدافࢫاقتصــاديةࢫواجتماعيــ

المنتجــاتࢫذࢫتصــنفࢫȊعــضࢫالوحــداتࢫالفنيــةࢫذاتࢫالوظــائفࢫالعمليــةࢫوالنفعيــةࢫيمكــنࢫأنࢫتحمــلࢫســماتࢫالوحــداتࢫاݍݰرفيــةࢫإ

  .عڴʄࢫأٰڈاࢫوحداتࢫفنيةࢫاليدوʈة

مضــمونࢫثقــاࢭʏࢫʇع؄ــفࢫعنــھࢫࢭــʏࢫشــɢلࢫمعــاɲيࢫرمزʈــةࢫوأȊعــادࢫفنيــةࢫوقــيمࢫثقافيــةࢫࢫالصــناعاتࢫاليدوʈــةࢫالتقليديــةࢫوالفنيــةتحمــلࢫ

نحــوࢫטســواقࢫصــديقي،ࢫدورࢫالمضــمونࢫالثقـاࢭʏࢫࢭــʏࢫتحديــدࢫقيمــةࢫالمنتجــاتࢫالموجɺــةࢫ(المسـتدامةࢫمــنࢫالɺوʈــاتࢫالثقافيــةࢫأوࢫالمع؄ــفࢫعٔڈــا

،ࢫحيـــــثࢫȖعت؄ـــــفࢫالمنتجـــــاتࢫاليدوʈـــــةࢫ)104،ࢫصـــــفحةࢫ2014-2013،ࢫ" دراســـــةࢫحالـــــةࢫالمنتجـــــاتࢫاليدوʈـــــةࢫالتقلييـــــةࢫوالفنيـــــةࢫ"טجنȎيـــــةࢫ

نظـراࢫلمـاࢫتتمتـعࢫࢫاقتصـادياࢫوثقافيـاࢫɸامـا،ࢫتراثاࢫوتارʈخاࢫلمجتمعࢫتم؈قهࢫعـنࢫغ؈ـفهࢫمـنࢫالمجتمعات،وɴʈشـأࢫمٔڈـاࢫسـوقاࢫالتقليديةࢫوالفنية

التقليديـــةࢫوالفنيـــةࢫࢫاليدوʈـــةࢫللمنتجـــات اݍݵصوصـــيةࢫالثقافيـــة،فوزخرفيـــةࢫعڴـــʄࢫغـــرارࢫمنفعْڈـــاࢫטستعماليةمـــنࢫخصـــائصࢫجماليـــةࢫ

،ࢫحيـثࢫȖعلـبࢫالصـناعةࢫالتقليديـةࢫتخدمࢫأɸدافࢫاقتصاديةࢫحيـثࢫتجـذبࢫالسـائحࢫلʋشـ؅فٱڈاࢫخـلالࢫزʈارتـھࢫللبلـدࢫكمنتجـاتࢫتذɠارʈـة
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ثقافيــةࢫلɺــذهࢫالمنتجــاتࢫتمنحɺــاࢫم؈ــقةࢫتنافســيةࢫمختلفــةࢫعــنࢫكمــاࢫأنࢫخصوصــيةࢫالفــرادةࢫالراࢫɸــامࢫࢭــʏࢫتــدعيمࢫالقطــاعࢫالســياڌʏ،ࢫدو 

  .باࢮʏࢫࢫالمنتجاتࢫالعالمية

إذࢫ ،توافـــدࢫالســـياحࢫכجانـــبࢫإڲـــʄࢫالـــبلادنجـــدࢫࢭـــʏࢫتـــوɲسࢫمـــثلاࢫأنࢫتـــروʈجࢫالصـــناعاتࢫالتقليديـــةࢫيـــرتبطࢫارتباطـــاࢫوثيقـــاࢫبمـــدىࢫ

ʇسـتقطبࢫالملايــ؈نࢫالـزوارࢫمــنࢫجميــعࢫȖعـرفࢫכســواقࢫالتقليديـةࢫذروٮڈــاࢫخـلالࢫالموســمࢫالسـياڌʏࢫخصوصــاࢫࢭـʏࢫفصــلࢫالصـيفࢫالــذيࢫ

  .أنحاءࢫالعالمࢫوذلكࢫنظراࢫݍݨمالࢫɸذاࢫالفصلࢫومناخھࢫالمعتدلࢫ

Ȗســاɸمࢫࢭـʏࢫحــلࢫࢫممـاࢫيجعلɺـا،ࢫتم؈ـقࢫɸـذاࢫالنــوعࢫمـنࢫالصـناعاتࢫبكثافــةࢫاليـدࢫالعاملــةࢫبالɴسـبةࢫلـرأسࢫالمــاليفࢫإڲـʄࢫذلــكࢫيضـن

النـاتجࢫالمحڴـʏࢫمـنࢫ %2صـناعاتࢫالتقليديـةࢫبɴسـبةࢫ،ࢫحيثࢫووفقࢫלحصائياتࢫالتوɲسيةࢫالرسميةࢫʇسـاɸمࢫقطـاعࢫالمشɢلةࢫالبطالة

  .)2015الغرȌي،ࢫ(منࢫفرصࢫالعملࢫ 10%לجماڲʏࢫوʈوفرࢫأك؆فࢫمنࢫ

يمكنࢫاستɴتاجࢫأنࢫالمنتجاتࢫالتقليديةࢫوالفنيةࢫۂـʏࢫمنتجـاتࢫثقافيـةࢫلمـاࢫتحملـھࢫمـنࢫمعـاɲيࢫورمـوزࢫوأشـɢالࢫȖعكـسࢫحضـارةࢫ

حســـــبࢫالمنظمــــةࢫالعالميـــــةࢫللســـــياحةࢫأنࢫʏࢫاݍݨــــذبࢫالســـــياڌʏ،ࢫفلعــــبࢫدورࢫɸـــــامࢫࢭـــــࢫ،ࢫوɸــــذاࢫالمضـــــمونࢫالثقـــــاࢭʏوتــــارʈخࢫمنطقـــــةࢫمعينـــــة

  .منࢫإيراداتࢫالسياحةࢫ%10الصناعاتࢫالتقليديةࢫتمثلࢫ

بادليـةࢫوتɢامليـةࢫفɢـلࢫقطـاعࢫʇسـتفيدࢫعلاقةࢫالسياحةࢫوالصناعاتࢫالتقليديةࢫوالفنيةࢫعلاقـةࢫتࢫمماࢫسبقࢫيمكنناࢫالقولࢫأن

تࢫالعديـدࢫمـنࢫالـدولࢫالرائـدةࢫࢭـʏࢫمجـالࢫالصـناعاتࢫالتقليديـةࢫوالفنيـةࢫاتجɺـࢫهࢫالعلاقةࢫالمتʋنة،،وانطلاقاࢫمنࢫɸذمنࢫالقطاعࢫכخر

كآليــةࢫمــنࢫآليــاتࢫالȘســوʈقࢫالثقــاࢭʏࢫلل؅ــفوʈجࢫلمنتجــاتࢫالصــناعاتࢫاليدوʈــةࢫوالفنيــةࢫبالإضــافةࢫإڲــʄࢫآليــاتࢫوجɺــاتࢫســياحيةࢫࢫإڲــʄࢫجعــل

ʏࢫالمحورࢫالتاڲʏتطرقࢫإلٕڈاࢫبالتفصيلࢫࢭɴأخرىࢫس.  

  لدولࡧرائدةࡧࡩʏࡧالصناعاتࡧالتقليديةࡧوالفنيةࡧعرضࡧȊعضࡧآلياتࡧتفعيلࡧالȘسوʈقࡧالثقاࡩʏࡧ.4

اديࢫوالغ؈ـفࢫالمـاديࢫوتحقيـقࢫأɸـدافࢫتݏݨأࢫالعديـدࢫمـنࢫالـدولࢫإڲـʄࢫتبۚـܣࢫمفɺـومࢫالȘسـوʈقࢫالثقـاࢭʏࢫللتعرʈـفࢫبـال؅فاثࢫالثقـاࢭʏࢫالمـ

ال؅ـــفاثࢫࢫنيـــةࢫجــزءࢫمـــن،ࢫكمــاࢫȖعت؄ـــفࢫالصــناعاتࢫاليدوʈـــةࢫالتقليديــةࢫوالفإݍـــݸ.....خلــقࢫال؆ـــفوة،ࢫتــوف؈فࢫمناصـــبࢫشــغلࢫومٔڈـــاࢫاقتصــاديةࢫ

حيـــثࢫأنࢫالعديـــدࢫمـــنࢫالـــدولࢫالرائـــدةࢫࢭـــʏࢫقطـــاعࢫالصـــناعاتࢫالتقليديـــةࢫوالفنيـــةࢫتȘبۚـــܢࢫعـــدةࢫبـــرامجࢫواســـ؅فاتيجياتࢫلتفعيـــلࢫالثقـــاࢭʏࢫ

الȘسوʈقࢫالثقاࢭʏࢫلمنتجاٮڈاࢫالتقليديةࢫوالفنية،ࢫسنحاولࢫمنࢫخلالࢫɸـذاࢫالمحـورࢫعـرضࢫȊعـضࢫآليـاتࢫتفعيـلࢫالȘسـوʈقࢫالثقـاࢭʏࢫلɺـذهࢫ

  .الدول 

  :عيلࡧالȘسوʈقࡧالثقاࡩʏࡧࡩʏࡧتركياعرضࡧȊعضࡧآليةࡧتف.1.4

 جࡧʈاتࡧسياحيةࡧلل؅فوɺنتجاتࡧالصناعاتࡧالتقليديةلموج: 

 ࢫ: محافظـةࡧشــرناقʏانࢫالمدينــةࢫحـواڲɢقـدرࢫســʈســمةࢫومــنࢫࢫ52.743تقــعࢫبجنـوبࢫشــرقࢫتركيــاࢫࢫبمنطقـةࢫكردســتانࢫتركيــاࢫوɲ

Ȗعت؄ــــفࢫالزراعــــةࢫ.أبــــرزࢫمعــــالمࢫالســــياحيةࢫجبــــلࢫجــــوديࢫومرقــــدࢫالبۚــــܣࢫنــــوحࢫومق؄ــــفةࢫمــــنࢫوزʈــــنࢫכســــطورةࢫومضــــيقࢫقصــــرʈك

وترȋيــــــةࢫاݍݰيوانــــــاتࢫوالتجـــــــارةࢫاݍݰدوديــــــةࢫالمصــــــدرࢫالرئʋؠـــــــۜܣࢫلݏݰيــــــاةࢫטقتصـــــــاديةࢫࢭــــــʏࢫمدينــــــةࢫشـــــــرناق،ࢫوأبــــــرزࢫالمحاصـــــــيلࢫ

الرئʋسيةࢫۂʏࢫالقمحࢫوالشع؈فࢫوالعدس،ࢫوʈزرعࢫالقطنࢫكمحصولࢫصناڤʏ،ࢫوʈقومࢫس؈قرࢫوسيلوȌيࢫب؅فبيـةࢫالرمـانࢫوالعنـبࢫ

المـــاعزࢫالعـــاديࢫ(ݍݰيوانـــات،ࢫوʈرȋـــونࢫכغنـــامࢫوأنـــواعࢫمختلفـــةࢫمـــنࢫالمـــاعزࢫعـــاڲʏࢫاݍݨـــودة،ࢫوʈقـــومࢫالبـــدوࢫالرحـــلࢫعڴـــʄࢫتجـــارةࢫا

،ࢫوتتمثــلࢫاݍݰــرفࢫاليدوʈــةࢫالكلاســيكيةࢫمــنࢫالܦــݨادࢫوالɢلــيمࢫ)ومــاعزࢫכنجــوراࢫوالمــاعزࢫذوࢫالشــعرࢫالبۚــܣࢫاݍݵــاصࢫبالمنطقــة

 .)2021عتوم،ࢫ(כغنامࢫوالماعزوɲܦݮࢫכكياس،ࢫوتصنعࢫأوܧݰةࢫࢭʏࢫمدينةࢫشرناقࢫمنࢫصوفࢫ

 ࢫوتمتلكࢫمديʏمࢫࢭـɸسـاȖساطࢫوالشالࢫوالشيخࢫالمصنوعࢫالۘܣࢫيمكنࢫأنࢫȎنةࢫشرناقࢫمنتجاتࢫثقافيةࢫمثلࢫالعصاࢫالمآۜܣࢫوال

 :(celik, 2018, pp. 690-691)كمنتجاتࢫتذɠارʈةال؅فوʈجࢫللسياحةࢫالثقافيةࢫحيثࢫȖستخدمࢫ
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 ســـتخدمࢫݍݰمايتـــھࢫمـــنࢫ :عصـــاࡧســـ؈فناكʇـــوࢫمنـــتجࢫɸمࢫأثنـــاءࢫالمآـــۜܣࢫوɸســـاعدȖســـتخدمࢫلكبـــارࢫالســـنࢫȖࢫأداةࢫʏاݍݰيوانـــاتࢫوۂـــ

ال؄فيــةࢫࢭـــʏࢫالرʈــفࢫوȖســـتخدمࢫكــذلكࢫɠلعبـــةࢫࢭــʏࢫالمنطقـــة،ࢫيɴت׿ـــܣࢫإڲــʄࢫمنطقـــةࢫوʉعــدࢫعظـــۜܣࢫلمآــۜܣࢫتقليـــداࢫقــديماࢫمنـــذࢫقـــرونࢫ

 ؛وكماࢫتمنحࢫكɺديةࢫتذɠارʈةࢫࢫقيمةࢫجداࢫب؈نࢫכܧݵاص

 ســاطȎࢫالصـــناعةࢫوܥـــݨادࢫࢫ:الʏـــاࢫࢫالعديـــدةࢫوأســلو٭ڈاࢫالنـــاعمࢫࢭـــɺـــاࢫبأنماطɸــتࢫوجودȘـــةࢫأثبʈࢫحرفـــةࢫيدوʏوۂـــJirkiوࢫࢫGuyanࢫ

وʈــدخلࢫࢭــʏࢫصــناعْڈاࢫ" جرɠيــࢫوجوʈــان"ɸمــاࢫأك؆ــفࢫالȎســاطࢫشــɺرةࢫࢭــʏࢫالمنطقــةࢫوȖعــودࢫالȘســميةࢫللمنطقــةࢫالۘــܣࢫصــنعتࢫفٕڈــاࢫ

الصــوفࢫاݍݰقيقـــيࢫوصـــبغةࢫاݍݨـــذورࢫالطبيعيــةࢫࢭـــʏࢫالܦـــݨادࢫوتɴܦـــݮࢫالɴســاءࢫɸـــذاࢫالȎســـاطࢫࢭـــʏࢫمنــازلɺمࢫوȖع؄ـــفࢫعـــنࢫالمعتقـــدࢫ

ʏســــتخدمࢫحاليــــاࢫحــــواڲʉانࢫالمحليــــ؈نࢫوɢعــــضࢫأنــــواعࢫࢫالــــديۚܣࢫواݍݰيــــاةࢫالصــــعبةࢫللســــȊࢫالܦــــݨادࢫونكــــرࢫʏخمســــ؈نࢫنموذجــــاࢫࢭــــ

 Earring Rose (Gılagaharik) Saraye،ࢫ Highland Rose (Gılagever) :الܦݨادࢫوطرʈقةࢫالتعب؈ـفࢫعٔڈـاࢫبالمنطقـةࢫكمـاࢫۂـʏࢫ

Rose (Gılsariye) ࢫ،Frog (Bekık) ، GuyanTribeAnalogy (Guyani) ،Beloved (Half) Yıldız (Steyre) ࢫ،Bey 

Houses (MalaMirik.(ࢫالقــرىࢫمــنࢫقبــلࢫمؤسســاتࢫمختلفــةࢫلممارســةࢫʏســاطࢫࢭــȎܦــݮࢫالɴيــةࢫلȎʈكمــاࢫتــمࢫافتتــاحࢫدوراتࢫتدر

 ؛ɲشاطࢫالفنࢫالܦݨاد

 ـاءʈســ׿ܢࢫࢫ:כزʇࢫمحافظــةࢫشــرناقࢫمصــنوعةࢫمــنࢫصــوفࢫʏشــرةࢫࢭــȘــسࢫالرجــالࢫمنȊــتمࢫاݍݰصــولࢫعليــھࢫمــنࢫ" جــيج"نجــدࢫملاʈو

 .تࢫوࢭʏࢫȊعضࢫالدوراتࢫالتدرȎʈيةࢫماع؈قࢫالمنطقةࢫوʈتمࢫإنتاجھࢫحالياࢫمنࢫقبلࢫعددࢫقليلࢫمنࢫالمؤسسا

 تــابɴتــابࢫمــنࢫأقــدمࢫمدينــةࢫࢭــࢫ:مدينــةࡧغــازيࡧعيɴعت؄ــفࢫمدينــةࢫغــازيࢫعيȖ شــريȊࢫالعــالمࢫحيــثࢫعــاشࢫأولࢫمجتمــعࢫʏࢫتقــعࢫمدينــةࢫ،

غـــازيࢫعيɴتـــابࢫبــــ؈نࢫالٔڈـــرʈنࢫوالبحــــرࢫכبـــيضࢫالمتوســــطࢫواستضـــافتࢫالعديــــدࢫمـــنࢫاݍݰضــــاراتࢫ،ســـاɸمتࢫɠــــلࢫثقافـــةࢫوحضــــارةࢫࢫ

اءࢫثقافـــةࢫوتطــورࢫالمدينـــة،ࢫكمـــاࢫأدىࢫإڲــʄࢫظɺـــورࢫالعديـــدࢫمــنࢫاݍݰـــرفࢫاليدوʈـــةࢫࢭــʏࢫالمدينـــةࢫمٔڈـــاࢫȖستضــيفɺاࢫغـــازيࢫعيɴتـــابࢫࢭــʏࢫإثـــر 

وأواɲـــيࢫالطــبخࢫوإبرʈـــقࢫ،ࢫصــناعةࢫالنحــاسࢫوالɴܦـــݮࢫوالفضــةࢫوɲܦـــݮࢫالܦــݨادࢫوصـــنعࢫالمكعبــاتࢫوالمجـــوɸراتࢫوךلاتࢫالموســيقية

يࢫتبــاعࢫكمنتجــاتࢫســياحيةࢫوتذɠارʈــةࢫالشــايࢫوعــاءࢫالقɺــوةࢫاݍــݸࢫمــنࢫإنتــاجࢫمؤسســاتࢫغــازيࢫعيɴتــابࢫوتكمــنࢫأɸميــةࢫɸــذهࢫכواɲــ

ومــــنࢫالمعـــــروفࢫأنࢫاݍݰــــرفࢫاليدوʈـــــةࢫالتقليديــــةࢫࢭـــــʏࢫمدنيــــةࢫغـــــازيࢫࢫ،ممــــاࢫيضــــمنࢫاســـــتمرارʈةࢫالفــــنࢫالنحا؟ـــــۜܣࢫالتقليــــديࢫال؅فɠـــيــ

عيɴتـــابࢫتحـــافظࢫعڴـــʄࢫالقـــيمࢫالثقافيـــةࢫللمدينـــةࢫفضـــلاࢫعـــنࢫزʈـــادةࢫלنفـــاقࢫالفـــرديࢫللســـائح؈نࢫومنـــھࢫيمكـــنࢫالقـــولࢫأنࢫمدينـــةࢫ

ɺعت؄فࢫمȖتابࢫɴࢫاقتصادࢫالمدينةࢫوخلقࢫغازيࢫعيʏمةࢫࢭɸࢫالمساʏجاذبيةࢫسياحيةمةࢫࢭ(AKIN, 2018)؛ 

 انࢫالمحليـــ؈نࢫمـــنࢫالطــــ؈نࢫمـــنࢫالٔڈــــرࢫ: منطقـــةࡧכناضـــولࡧوتجــــارةࡧالفخـــارɢأخـــذونࢫالســــʈتقـــعࢫمنطقــــةࢫכناضـــولࢫوســــطࢫتركيـــاࢫو

ʏشطتࢫالسياحةࢫࢭɲࢫجميعࢫأنحاءࢫتركياࢫولماࢫʏاࢫࢭɺعʉيࢫالطبقࢫوכطباقࢫوالۘܣࢫتمࢫتوزɲانࢫࢫכحمرࢫلعملࢫأواɢابادوكياࢫوجـدࢫالسـɠ

منفـــذاࢫجديـــداࢫلتوزʉـــعࢫمنتجـــاٮڈمࢫالتقليديـــةࢫولكـــنࢫحاليـــاࢫتصـــنعࢫךلاتࢫأواɲـــيࢫالطـــبخࢫبك؆ـــفةࢫممـــاࢫأثـــرࢫســـلباࢫوأدىࢫإڲـــʄࢫالتقليـــلࢫ

 ؛(deggin, 2016)إنتاجɺمتجارٮڈمࢫ

 جࡧلمنتجـــاتࡧالتقليديــةʈاســتخدامࡧטن؅فنــتࡧلل؅ــفو "Meerschaum  "؈ف"لمدينــةࡧɺيࡧشـــɢيࢫ"نــةࢫتتوســطࢫمدي: ال؅فكيــة" اســɢاســـ

كـم،ࢫبنʋــتࢫࢭـʏࢫزمـنࢫלغرʈـقࢫعڴــʄࢫࢫ233منطقـةࢫכناضـولࢫࢭـʏࢫالشــمالࢫالغرȌـيࢫل؅فكيـا،ࢫوتبعـدࢫعــنࢫالعاصـمةࢫأنقـرةࢫحـواڲʏࢫ" شـɺ؈ف

شــواطئࢫٰڈـــرࢫبورســـيكࢫࢭـــʏࢫכلفيــةࢫכوڲـــʄࢫقبـــلࢫالمـــيلاد،ࢫبحيـــثࢫتلقــبࢫبالمدينـــةࢫالقديمـــة،ࢫوȖعت؄ـــفࢫمــنࢫأɸـــمࢫتقاطعـــاتࢫالطـــرقࢫࢭـــʏࢫ

اࢫمنࢫכمراض،ࢫوȖعت؄فࢫتركيا،ࢫوۂʏࢫمشɺورةࢫبمياɺɸاࢫاݍݰارةࢫ مركزاࢫثقافياࢫخـرجࢫمٔڈـاࢫالعديـدࢫمـنࢫ" اسɢيࢫشɺ؈ف"الۘܣࢫȖشفيࢫكث؈فً

الشــــعراءࢫوالكتـــــابࢫכتـــــراك،ࢫلمــــاࢫتبعـــــثࢫبـــــھࢫشـــــواɸدɸاࢫعڴــــʄࢫالطمأنʋنـــــةࢫوالســـــكينةࢫوלبـــــداع،ࢫومعروفــــةࢫأيضـــــاࢫباســـــمࢫالمدينـــــةࢫ

اࢫܷــــݵمًاࢫمــــنࢫاݍݨامعيــــة،ࢫأوࢫمدينــــةࢫالطــــلاب،ࢫحيــــثࢫيوجــــدࢫ٭ڈــــاࢫجامعــــةࢫعثمــــانࢫغــــازي،ࢫوجامعــــةࢫכناضــــو  لࢫالۘــــܣࢫتحــــويࢫعــــددً

ࢫمــــــنࢫכݯݨــــــارࢫʇســــــ׿ܣࢫݯݨــــــرࢫ" اســــــɢيࢫشــــــɺ؈ف"الطلبــــــة،ࢫكمــــــاࢫʇســــــتخرجࢫࢭــــــʏࢫ ،ࢫوالــــــذيࢫʇســــــتخدمࢫࢭــــــʏࢫصــــــناعةࢫ"טســــــȎيوليت"نــــــوعٌ



 كمنتجاتࢫثقافيةࢫوإقتصاديةࢫالصناعاتࢫالتقليديةࢫوالفنية؅فقيةࢫالȘسوʈقࢫالثقاࢭʏࢫلࢫآلياتࢫتفعيلࢫضرورة
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ݯݨـــــرࢫاݍݵلـــــد،ࢫوأجمـــــلࢫ"،ࢫو"زȋـــــدࢫالبحـــــر"،ࢫو"الـــــذɸبࢫכبـــــيض"المنحوتــــات،ࢫواݍݰڴـــــʏ،ࢫوغ؈فɸـــــا،ࢫوتطلـــــقࢫعليـــــھࢫعـــــدةࢫأســـــماءࢫمٔڈــــا

بولايـةࢫاســɢيࢫشـɺ؈ف،ࢫوتضــاۂʏࢫمـاࢫʇســتخرجࢫࢭـʏࢫɠــلࢫمـنࢫالولايــاتࢫالمتحــدةࢫ" ألبــو"عࢫࢭـʏࢫمنتجـاتࢫɸــذاࢫاݍݱݨـرࢫوأك؆فɸــاࢫجـودةࢫتصــن

بحفـرࢫآبــارࢫعموديـةࢫمــنࢫ" باسـɢيࢫشــɺ؈ف"وʈقـومࢫالقروʈــونࢫ.כمرʈكيـة،ࢫواليونـان،ࢫوجمɺورʈــةࢫالȘشـيكࢫوفرɲســاࢫوإسـبانياࢫوالمغــرب

ʇســـــتخرجونھࢫȊشـــــɢلࢫيـــــدويࢫدونࢫ،ࢫومـــــنࢫثـــــمࢫ"טســـــȎيوليʋت"م؅ـــــفاࢫࢭـــــʏࢫبـــــاطنࢫכرض،ࢫللوصـــــولࢫإڲـــــʄࢫأمـــــاكنࢫࢫ330إڲـــــʄࢫࢫ40عمـــــقࢫ

وʈمرࢫاݍݱݨرࢫȊعدةࢫمراحلࢫتصɴيعࢫقبلࢫأنࢫيتحـولࢫإڲـʄࢫقطعـةࢫفنيـة،ࢫبدايـةࢫيـتمࢫٮڈـذيبࢫاݍݱݨـرࢫالـذيࢫيɢـونࢫغ؈ـفࢫ.استخدامࢫآلات

منـــتظمࢫכطـــراف،ࢫوʈحـــددࢫشـــɢلھࢫوݯݨمـــھ،ࢫوطبيعـــةࢫالقطعـــةࢫالفنيـــةࢫالۘـــܣࢫســـʋتحولࢫإلٕڈـــاࢫبحيـــثࢫيحتـــاجࢫذلـــكࢫمɺـــارةࢫخاصــــةࢫ

ɺشȖا،ࢫوɺࢫכسواقࢫلبيعʏعرضࢫࢭȖذهࢫالقطعࢫالفنيـة،ࢫبحيـثࢫتبـدأࢫوɸدࢫإقبالاࢫمنࢫכتراكࢫوالسياحࢫالذينࢫيرغبونࢫباقتناءࢫمثلࢫ

 .)2015خض؈ف،ࢫ(الل؈فاتتࢫتركية،ࢫوتصلࢫإڲʄࢫآلافࢫل؈فاࢫȊ5سعرࢫ

 عــرفࢫمدينــةࢫȖ "؈فɺيࢫشــɢبحرفــةࢫ" اســMeerschaumࢫحر ࢫʏــارةࢫوالصــ؄فوۂــɺــمࢫ،ࢫفــةࢫتتطلــبࢫاݍݵ؄ــفةࢫوالمɺقࢫجــدࢫمʈســوȘونجــاحࢫال

ɸــــوࢫمعــــدنࢫأبــــيضࢫʇشــــبھࢫالطــــ؈نࢫومعــــروفࢫباســــمࢫالــــذɸبࢫכبــــيضࢫأوࢫرغــــوةࢫࢫMeerschaum الفنيــــة،القطــــعࢫࢫɸــــذهࢫلاســــتدامة

" اســـɢيࢫشــــɺ؈ف"،يتواجـــدࢫࢭـــʏࢫࢫ18البحـــر،ࢫوʈتم؈ـــقࢫبطبيعتـــھࢫالمســـاميةࢫوʉعـــودࢫاســـتخدامھࢫࢭـــʏࢫصـــناعةࢫכنابʋـــبࢫإڲـــʄࢫأوائـــلࢫالقـــرنࢫ

نابʋــبࢫوالمســابحࢫواݍݰڴــʏ،ࢫࢭــʏࢫحــ؈نࢫأنࢫمــنࢫاحتياطــاتࢫتركيــاࢫوʈــتمࢫمعاݍݨــةࢫכݯݨــارࢫوتحوʈلɺــاࢫإڲــʄࢫزخــارʈفࢫمثــلࢫכ % 85حــواڲʏࢫ

حيـــــــــــثࢫتوجـــــــــــدࢫمنـــــــــــازلࢫࢫࢫ"اســــــــــɢيࢫشـــــــــــɺ؈ف"معروضــــــــــةࢫللبيـــــــــــعࢫࢭـــــــــــʏࢫالشـــــــــــوارعࢫࢫȊMeerschaumعــــــــــضࢫالمنتجـــــــــــاتࢫالمصـــــــــــنوعةࢫمـــــــــــنࢫ

Odunpazarıكيـــةʈࢫبلــدانࢫمختلفـــةࢫمقــدمْڈاࢫالصـــ؈نࢫوالولايــاتࢫالمتحــدةࢫכمرʄاࢫإڲــɸــتمࢫتصـــديرʈخيــةࢫوʈعــدࢫعـــامࢫ. التارȌࢫ2018و

ࢭـــʏࢫتركيـــاࢫ" الم؈فشـــوم"صـــادراتࢫ(دولارملايـــ؈نࢫࢫ5مليـــونࢫدولارࢫإڲـــʄࢫࢫ1,5الۘـــܣࢫɠانـــتࢫࢫMeerschaumوصـــلتࢫصـــادراتࢫال؅فكيـــةࢫمـــنࢫ

  .)2022ملاي؈نࢫدولارࢫسنوʈا،ࢫࢫ5تصلࢫإڲʄࢫ

  :آلياتࡧتفعيلࡧالȘسوʈقࡧالثقاࡩʏࡧࡩʏࡧتوɲس. 2.4

 سيةɲجࡧلمنتجاتࡧالصناعاتࡧالتقليديةࡧالتوʈسࡧلل؅فوɲقرىࡧالصناعاتࡧالتقليديةࡧبتو 

 ــةࡧاݍݰمامـــاتࡧبياســم؈نࡧالتʈســـيةقرɲعــدࢫ: وȊࢫʄعـــةࢫاݍݨمــالࢫعڴـــǿࢫقلــبࢫمنطقـــةࢫخصــبةࢫراʏسࢫࢫ65تقــعࢫࢭـــɲكـــمࢫجنــوبࢫشـــرقࢫتـــو

العاصمةࢫمماࢫجعلɺاࢫواحدةࢫمنࢫأفضلࢫمناطقࢫالسياحةࢫࢭʏࢫتوɲس،ࢫتتم؈قࢫȊشـواطِڈاࢫالسـاحرةࢫمـعࢫالمبـاɲيࢫالبيضـاءࢫاݍݨذابـةࢫ

وأفضـــلࢫالفنـــادقࢫࢭـــʏࢫࢫبجانـــبࢫالبحـــرࢫכزرقࢫفضـــلاࢫعڴـــʄࢫاݍݰقـــولࢫاݍݵضـــراءࢫوȌســـات؈نࢫال؄فتقـــال،ࢫوتحتـــويࢫأيضـــاࢫعڴـــʄࢫأܷـــݵم

تـــوɲسࢫوالۘـــܣࢫتـــوفرࢫمختلـــفࢫכɲشـــطةࢫال؅ففٕڈيـــةࢫوالرʈاضـــاتࢫالمائيـــة،ࢫكمـــاࢫتتم؈ـــقࢫبمɴشـــآتࢫومرافـــقࢫســـياحيةࢫراقيـــةࢫومتطـــورةࢫ

وفنادقࢫفخمةࢫومارʈناࢫومجمعاتࢫسكنيةࢫمستوحاةࢫمنࢫالعمارةࢫכندلسيةࢫɠلࢫذلـكࢫࢭـʏࢫمحـيطࢫزاخـرࢫبأɲشـطةࢫال؅ـفوʈحࢫعـنࢫ

ولاتࢫوالصــــناعاتࢫالتقليديـــةࢫال؅فاثيــــةࢫواݍݰـــرفࢫالفنيــــةࢫالشـــعبية،ࢫومــــنࢫأشـــɺرࢫمعــــالمࢫالـــنفسࢫوال؅ففيــــھࢫمثـــلࢫالمطــــاعمࢫوالمؤɠـــ

المنطقـةࢫحمامــاتࢫالياسـم؈ن،ࢫالقصــبة،ࢫالقلعـةࢫכثرʈــة،ࢫفـيلاࢫجــورجࢫسʋباســȘيانࢫومت؇ـقهࢫقرطــاجࢫلانـدࢫأك؄ــفࢫمدينـةࢫألعــابࢫࢭــʏࢫ

قامࢫࢭʏࢫمدينةࢫنابلࢫ   ؛كمࢫمنࢫاݍݰماماتࢫ11عڴʄࢫȊعدࢫإفرʈقيا،ࢫبالإضافةࢫإڲʄࢫفرصةࢫȖسوقࢫراǿعةࢫࢭʏࢫسوقࢫاݍݨمعةࢫالذيࢫيُ

 قـةࢫالۘــܣࢫ:منطقـةࡧنابـلʈـدةࢫوالعـاداتࢫالعرʈـةࢫالفرʈـةࢫوالثقافيـةࢫواݍݵصــائصࢫالمعمارʈوتتم؈ـقࢫمنطقـةࢫنابــلࢫأيضـاࢫبالمنـاطقࢫכثر

ȖســـْڈويࢫالزائـــرࢫوالمقــــيمࢫمثـــلࢫمدينـــةࢫقليȎيــــةࢫأوࢫمينا٬ڈـــاࢫالقـــديم،ࢫحيــــثࢫيجـــدࢫɸـــواةࢫصــــيدࢫالســـمكࢫخاصـــةࢫســــمكࢫالتونـــةࢫࢭــــʏࢫ

حزʈـــرانࢫيجـــريࢫســــنوʈاࢫ/ اةࢫالصـــيدࢫبالصـــقورࢫال؄ــــقدرةࢫأوࢫالب؈ـــقرةࢫموســـماࢫرائجــــاࢫɸنـــاكࢫࢭـــʏࢫيونيــــوموســـمࢫالصـــيفࢫومعɺـــمࢫɸــــو 

بحضـــورࢫعشـــراتࢫالمـــولع؈نࢫ٭ڈـــذهࢫالرʈاضـــةࢫالنȎيلـــة،ࢫكمـــاࢫȖشـــْڈرࢫمدينـــةࢫنابـــلࢫبصـــناعاٮڈاࢫالتقليديـــةࢫوأɸمɺـــاࢫصـــناعةࢫاݍݵـــزفࢫ

مــــنࢫاليابـــانࢫإڲــــʄࢫالصـــ؈نࢫوصــــولاࢫإڲــــʄࢫوʉعـــدࢫاݍݵــــزفࢫالنـــابڴʏࢫمــــنࢫأجـــودࢫכنــــواعࢫعڴـــʄࢫלطــــلاقࢫوȋلغــــتࢫشـــɺرتھࢫأصــــقاعࢫالعـــالمࢫ

ࢫفنيـــــةࢫ ـذيࢫجعـــــلࢫمـــــنࢫالملاȊـــــسࢫالɴســـــائيةࢫࢭـــــʏࢫنابـــــلࢫواݍݰمامـــــاتࢫتحفـــــاً الولايـــــاتࢫالمتحـــــدة،ࢫكمـــــاࢫȖشـــــْڈرࢫالمنطقـــــةࢫبـــــالتطرʈزࢫالــــ
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  499 .الوادي،ࢫاݍݨزائرالشɺيدࢫحمھࢫݍݵضرࢫب،ࢫجامعةࢫ» 504 -485،ࢫصࢫ2023جوانࢫ،ࢫ01 :العدد،ࢫ06 :،ࢫالمجلدقتصاديالمٔڈلࢫלمجلةࢫ« 
 

حقيقيـــة،ࢫأمـــاࢫمدينـــةࢫدارࢫشـــعبانࢫالفɺـــريࢫفتعـــرفࢫبـــالنقشࢫعڴـــʄࢫاݍݱݨـــارةࢫالۘـــܣࢫصـــنعتࢫشـــɺرةࢫالشـــرفاتࢫالتوɲســـيةࢫࢭـــʏࢫɠـــلࢫ

 .أنحاءࢫالعالم

 شــاطɲــعࡧلمنتجــاتࡧالصــناعاتࡧالتقليديــةࡧتنظــيمࡧʉنظــراࢫلݏݵصوصــيةࢫالثقافيــةࢫلمنتجــاتࢫالصــناعةࢫالتقليدية،وضــعتࢫ :التوز

 .توɲسࢫمجموعةࢫمنࢫالميك؇قماتࢫلتنظيمࢫɲشاطࢫتوزʉعࢫɸذاࢫالنوعࢫمنࢫالمنتجات

 عࡧمنتجاتࡧالصناعةࡧالتقليديةࡧʉسيةشروطࡧتوزɲرࢫالتجارةࢫوالصناعاتࢫالتقليدية،ࢫ(التوʈ240،ࢫصفحةࢫ2009قرارࢫوز(: 

 عـــرضࢫمنتجــاٮڈمࢫبالأمـــاكنࢫȊســـيةࢫטل؅ــقامࢫɲــعࢫمنتجـــاتࢫالصــناعةࢫالتقليديــةࢫالتوʉࢫمســـالكࢫالتوزʏࢫالمتـــدخل؈نࢫࢭــʄيتعــ؈نࢫعڴــ

يــةࢫالمــرخصࢫلɺــمࢫمــنࢫالســلطةࢫونقــاطࢫبيــعࢫالراجعــةࢫلɺــمࢫدونࢫغ؈فɸــاࢫأوࢫبــالمواقعࢫالمتواجــدةࢫبالأســواقࢫوالفضــاءاتࢫالعموم

  ؛المعنية

  ࢫمســالكࢫالتوزʏࢫالمتــدخل؈نࢫࢭــʄســيةࢫكمــاࢫيتعــ؈نࢫعڴــɲــعࢫمنتجــاتࢫالصــناعةࢫالتقليديــةࢫالتوʉمســك ʏــرࢫالتجــارةࢫ(مــايڴʈقــرارࢫوز

 :)241،ࢫصفحةࢫ2009والصناعاتࢫالتقليدية،ࢫ

 ســـميةࢫالدقيقـــةࢫللمنتـــوجࢫومـــاࢫيفيـــدࢫأنـــھࢫينـــدرجࢫضـــمنࢫمنتجـــاتࢫالصـــناعاتࢫالتقليديـــةࢫ فـــاتوراتࢫتحمـــلȘعࢫوالǿاســـمࢫالبـــا

لفــرديࢫوכداءࢫوقاعدتــھࢫمحــررةࢫباللغــةࢫالعرȋيــةࢫوعنــدࢫالتوɲســيةࢫومصــدرهࢫوصــنفھࢫوالكميــةࢫالمشــ؅فاةࢫوالســعرࢫاݍݨمڴــʏࢫوا

 ؛جنȎيةࢫכك؆فࢫتداولاࢫࢭʏࢫالعالمטقتضاءࢫبإحدىࢫاللغاتࢫכ 

 مࢫوفقاࢫلɺشاطɴةࢫذاتࢫالعلاقةࢫبʈيةࢫوالتجارȎبࢫاݍݨاريࢫبھࢫالعملجميعࢫالوثائقࢫالمحاسʋعࢫوال؅فتʉشرȘ؛ل 

 ــعࢫباݍݨملــةࢫوتʉࢫاݍݰــرفي؈نࢫوالمؤسســاتࢫاݍݰرفيــةࢫوتجــارࢫالتوزʄــعࢫبالتفصــيلࢫومجمعــاتࢫيمنــعࢫعڴــʉجــارࢫالتجزئــةࢫوتجــارࢫالتوز

ال؅قوʈـدࢫتـروʈجࢫمنتجــاتࢫالصـناعةࢫالتقليديـةࢫכجنȎيــةࢫࢭـʏࢫنفـسࢫالمحــل،ࢫوȋالɴسـبةࢫللمغـازاتࢫذاتࢫכجنحــةࢫالمتعـددةࢫالۘــܣࢫ

ترغبࢫࢭʏࢫممارسةࢫɸذاࢫالɴشاطࢫفأنھࢫيتع؈نࢫعلٕڈاࢫࢫتخصيصࢫجناحࢫل؅فوʈجࢫالصناعةࢫالتقليديـةࢫووضـعࢫلافتـةࢫبـارزةࢫعڴـʄࢫ

 ".منتجاتࢫصناعاتࢫتقليديةࢫتوɲسية" تحملࢫعبارةࢫࢫاݍݨناح

 عࡧʉـعࢫ: ةاݍݨملةࡧوالتجزئةࡧلمنتجاتࡧالصناعةࡧالتقليديبتنظيمࡧالتوزʉࢫاݍݰـرفي؈نࢫوالمؤسسـاتࢫاݍݰرفيـةࢫوتجـارࢫالتوزʄيتع؈نࢫعڴـ

جـــارةࢫقــرارࢫوزʈــرࢫالت(باݍݨملــةࢫوتجــارةࢫالتوزʉــعࢫبالتفصــيلࢫومجمعـــاتࢫال؅قوʈــدࢫتــروʈجࢫمنتجــاتࢫالصــناعاتࢫالتقليديـــةࢫالتوɲســية

  :)243،ࢫصفحةࢫ2009والصناعاتࢫالتقليدية،ࢫ

 سيةɲلࢫمنتوجࢫمنࢫمنتجاتࢫالصناعةࢫالتقليديةࢫالتوɢاتࢫعرضࢫمستقلةࢫلɺ؛تخصيصࢫأروقةࢫووج 

 ࢫכقــــلࢫبإحــــدىࢫʄيــــةࢫ،وعڴــــȋـــاتࢫلمصــــدرࢫالمنتــــوجࢫباللغــــةࢫالعرɺــــذهࢫכروقــــةࢫوالوجɸࢫʄࢫالعمــــومࢫعڴــــʄإبـــرازࢫكيفيــــةࢫواܷــــݰةࢫعڴــــ

ʄيةࢫلأك؆فࢫتداولاࢫعڴȎسية"لمستوىࢫالعال׿ܣࢫاࢫاللغاتࢫכجنɲمنتجاتࢫصناعاتࢫتقليديةࢫتو   ."  

 ــــعʉࡧالمحــــلاتࡧمنتجــــاتࡧالصــــناعاتࡧالتقليديــــةࡧتنظــــيمࡧالتوزʏجࢫ: ࡩــــʈࢫمحــــلاتࢫتــــروʏࢫالبيــــعࢫࢭــــʄࢫالعمــــالࢫالقــــائم؈نࢫعڴــــʄيتعــــ؈نࢫعڴــــ

  :)244،ࢫصفحةࢫ2009قرارࢫوزʈرࢫالتجارةࢫوالصناعاتࢫالتقليدية،ࢫ(منتجاتࢫالصناعاتࢫالتقليديةࢫالتوɲسيةࢫأنࢫيɢونࢫلɺم

  حذقونࢫالتخاطبࢫبإحدىࢫاللغاتࢫכʈافࢫوɠنࢫʈوɢࢫالعالمتʏيةࢫכك؆فࢫتداولاࢫࢭȎ؛جن 

 افيةࢫبطبيعةࢫمنتɠسيةدرايةࢫɲ؛جاتࢫالصناعاتࢫالتقليديةࢫالتو  

 سيةɲعࢫمنتجاتࢫالصناعاتࢫالتقليديةࢫالتوʉندامࢫلائقࢫيتماءۜܢࢫمعࢫخصوصياتࢫتوزɸرࢫوɺمظ. 

جــاتࢫالتقليديــة،ࢫوخاصــةࢫࢭـــʏࢫمعرفــةࢫخصوصــيةࢫتوزʉــعࢫمنتجـــاتࢫلاࢫتوجــدࢫبــاݍݨزائرࢫعمليــاتࢫالتɢــوʈنࢫموجɺـــةࢫلمــوزʉڥʏࢫالمنت

  .الصناعةࢫالتقليديةࢫوȖعليمࢫإحدىࢫاللغاتࢫכجنȎيةࢫכك؆فࢫتداولا



 كمنتجاتࢫثقافيةࢫوإقتصاديةࢫالصناعاتࢫالتقليديةࢫوالفنية؅فقيةࢫالȘسوʈقࢫالثقاࢭʏࢫلࢫآلياتࢫتفعيلࢫضرورة
 

  .الوادي،ࢫاݍݨزائرالشɺيدࢫحمھࢫݍݵضرࢫب،ࢫجامعةࢫ» 504 -485،ࢫصࢫ2023جوانࢫ،ࢫ01 :العدد،ࢫ06 :،ࢫالمجلدالمٔڈلࢫלقتصاديمجلةࢫ«   500
 

  :آلياتࡧتفعيلࡧالȘسوʈقࡧالثقاࡩʏࡧبالأردن.3.4

 جࡧللمنتجاتࡧالتقليديةʈشاءࡧقرىࡧحرفيةࡧلل؅فوɲإ: 

 ةࡧالعالميةࡧכردنيةʈةࡧحرفيةࡧداخلࡧالقرʈشاءࡧقرɲࢫسنةࢫ:إʏاركتࢫجمعيـةࢫصـناعࢫاݍݰـرفي؈نࢫالتقليديـةࢫالمرخصـةࢫشࢫ2006ࢭ

لدىࢫوزارةࢫالثقافةࢫࢭʏࢫالقرʈةࢫالعالميةࢫࢫمنࢫخلالࢫاقامةࢫالقرʈـةࢫاݍݰرفيـةࢫטردنيـة،ࢫوɠانـتࢫࢫمسـاحةࢫالقرʈـةࢫاݍݰرفيـةࢫحـواڲʏࢫ

اݍݰـــــــرفࢫ الـــــــفࢫم؅ـــــــفࢫمرȌـــــــع،ࢫوشـــــــاركࢫفيـــــــھࢫعـــــــددࢫكب؈ـــــــفࢫمـــــــنࢫاݍݰـــــــرفي؈نࢫوالمؤسســـــــاتࢫاݍݰرفيـــــــةࢫواݍݨمعيـــــــاتࢫالمعنيـــــــةࢫبانتـــــــاج

ࢫ تࢫالتقليديـــــــةࢫمٔڈـــــــاࢫصــــــناعةࢫالفـــــــروࢫواݍݨلـــــــديات،ࢫالنحاســـــــيات،ࢫالســــــيوفࢫواݍݵنـــــــاجرࢫوالفخارʈـــــــات،ࢫالفضـــــــياتوالصــــــناعا

الزجــاجࢫوȖعبئــةࢫالرمــل،ࢫاݍݵشــبࢫال݀ݨ׿ــܣࢫوטراســبكࢫوالمصــدفࢫوالمطــرزاتࢫوالمحميــاتࢫوالقماشــياتࢫال؅فاثيــة،ࢫكمــاࢫɠانــتࢫ

جمعيـةࢫصـناعࢫاݍݰـرفࢫالتقليديـةࢫࢭـʏࢫالقرʈـةࢫ(مجانـاطرȋ؈نࢫכردنيـ؈نࢫلݏݨمɺـورࢫفيھࢫمسرحࢫȖعرضࢫعليھࢫالفرقࢫالشعبيةࢫوالم

 ؛)2006العالمية،ࢫ

 جࡧللمنتجاتࡧالتقليديةࡧכردنيةʈةࡧتراثيةࡧلل؅فوʈشاءࡧقرɲࢫ: إʏـةࢫتراثيـةࢫࢭـʈشـاءࢫقرɲࢫإʄࢫعڴـʏࢫالوقـتࢫاݍݰـاڲʏع؅قمࢫכردنࢫࢭȖكماࢫ

للمنطقــةࢫمــنࢫخــلالࢫملايــ؈نࢫدينــارࢫ،ࢫسʋܨــݨعࢫɸــذاࢫالمخطــطࢫטســ؅فاتيڋʏࢫعڴــʄࢫإحيــاءࢫال؅ــفاثࢫالشــعۗܣࢫࢫ8الب؅ــفاࢫبمبلــغࢫقــدرهࢫ

فــــتحࢫالمجــــالࢫلإيجــــادࢫالصــــناعاتࢫاݍݰرفيــــةࢫالتقليديــــةࢫوالعمــــلࢫ٭ڈــــاࢫȊشــــɢلࢫتفــــاعڴʏࢫمــــعࢫالزائــــر،ࢫبالإضــــافةࢫإڲــــʄࢫأنࢫالمشــــروعࢫ

سـيعملࢫعڴـʄࢫرȋـطࢫالقرʈـةࢫال؅فاثيـةࢫبالقرʈـةࢫالسـياحيةࢫالبيȁيـةࢫوسـيطيلࢫأمـدࢫإقامـةࢫالزائـرࢫوتنقلـھࢫداخـلࢫלقلـيمࢫمـاࢫʇشــɢلࢫ

اتࢫالقرʈــــةࢫال؅فاثيــــةࢫوالۘــــܣࢫȖعكــــسࢫالطــــاȊعࢫال؅فاȜــــيࢫللمدينــــةࢫكمــــاࢫࢫســــʋتمࢫعــــرضࢫقيمــــةࢫمضــــافةࢫمــــنࢫخــــلالࢫمشــــاɸدةࢫمɢونــــ

المنتجـــــاتࢫالمحليــــــةࢫبɢافـــــةࢫأشــــــɢالɺاࢫســـــواءࢫالمصــــــنعةࢫأوࢫالنباتـــــاتࢫالعطرʈــــــةࢫوالطبيـــــة،ࢫوإيجــــــادࢫمركـــــزࢫثقــــــاࢭʏࢫȖعلي׿ـــــܣࢫمعۚــــــܣࢫ

 .باݍݰفاظࢫعڴʄࢫال؅فاثࢫالثقاࢭʏࢫوالصناعاتࢫالتقليديةࢫواݍݰرفية

 جࡧالمʈشاءࡧشركةࡧכردنيةࡧل؅فوɲ2012نتجاتࡧال؅فاثيةࡧسنةࡧإ : 

،ࢫوٮڈـــــدفࢫإڲـــــʄࢫرفـــــعࢫوتحســـــ؈نࢫمســـــتوىࢫالصـــــناعاتࢫ2012تأسســـــتࢫالشـــــركةࢫכردنيـــــةࢫل؅ـــــفوʈجࢫالمنتجـــــاتࢫال؅فاثيـــــةࢫࢭـــــʏࢫالعـــــامࢫ

اݍݰرفيـــــةࢫوالغذائيـــــةࢫالتقليديـــــةࢫࢭـــــʏࢫכردنࢫوتروʈجɺـــــاࢫمحليـــــاࢫوعالميـــــاࢫمـــــعࢫاݍݰفـــــاظࢫعڴـــــʄࢫɸوʈْڈـــــا،ࢫحيـــــثࢫت؅فكـــــزࢫɸـــــذهࢫالصـــــناعاتࢫࢭـــــʏࢫ

نيــة،ࢫالتطرʈــزࢫوالɴســيجࢫوالمــوادࢫالغذائيــةࢫوغ؈فɸــاࢫمــنࢫحــرفࢫتــرȋطࢫتــراثࢫכردنࢫبإبداعــھࢫوࢫحداثتــھ،ࢫحيــثࢫالفخارʈــاتࢫواݍݰڴــʏࢫالمعد

Ȗعكــسࢫالتنــوعࢫטجتمــاڤʏࢫ) أردن(تــمࢫإɲشــاءࢫمتجــرࢫأردɲــيࢫليقــدمࢫتجرȋــةࢫȖســوʈقࢫأردنࢫفرʈــدةࢫمــنࢫنوعɺــا،ࢫمــنࢫخــلالࢫعلامــةࢫتجارʈــةࢫ

 :)صندوقࢫالملكࢫعبدࢫاللهࢫالثاɲيࢫللتنمية(إڲʄوالثقاࢭʏࢫوלبداڤʏࢫالذيࢫيتمتعࢫبھࢫسɢانࢫالمملكة،ࢫوٮڈدفࢫ

 ࡧأساسࡧاݍݨودةࡧوالنوعيةʄࡧعڴʏيࡧوالمنتجࡧالمحڴɲةࡧلبناءࡧالثقةࡧب؈نࡧالمسْڈلكࡧכردʈسࡧعلامةࡧتجارʋ؛تأس 

 ࡧعصــرنةࡧʄةࡧوجــودةࡧالمنــتجࡧمــعࡧال؅فك؈ــقࡧعڴــʈع؈نࡧوالمنتجــ؈نࡧכردنيــ؈نࡧمــنࡧخــلالࡧرفــعࡧســو لمصــنّ مســاعدةࡧوتمكــ؈نࡧصــغارࡧا

 ؛جذابةࡧمحلياࡧوإقليمياࡧودولياعرضࡧتلكࡧالمنتجاتࡧݍݨعلɺاࡧ

 ࡧʏࡧالمســــــتوىࡧالمحڴــــــʄقيةࡧجديــــــدةࡧلمنتجــــــاٮڈمࡧعڴــــــʈســــــوȖقــــــةࡧفاعلــــــة،ࡧمــــــنࡧخــــــلالࡧفــــــتحࡧقنــــــواتࡧʈجࡧللمنتجــــــاتࡧبطرʈال؅ــــــفو

 ؛وלقليميࡧوالعالمي

 ࡧمختلـــــــفࡧʏخدمــــــةࡧالمجتمعـــــــاتࡧالمحليــــــةࡧمـــــــنࡧخـــــــلالࡧشــــــراءࡧالمنتجـــــــاتࡧاݍݰرفيـــــــةࡧوالغذائيــــــةࡧمباشـــــــرةࡧمـــــــنࡧالمنتجــــــ؈نࡧࡩـــــــ

 ؛عࡧمتطلباتࡧالسوق محافظاتࡧالمملكةࡧورȋطɺمࡧم

 ناسبࡧمعࡧذوقࡧالمسْڈلكȘࡧعددࡧالمنتجاتࡧالمحليةࡧلتʏادةࡧالتنوعࡧࡩʈࡧزʄادةࡧعددࡧالمزودينࡧالذيࡧيؤدىࡧإڲʈز. 
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 عࡧلمنتجاتࡧالصناعاتࡧالتقليديةࡧכردنيةʉشاطࡧالتوزɲتنظيمࡧ: 

 قࡧبالأمـــــاكنࡧالۘــــܣࡧتبــــاعࡧمنتجـــــاتࡧالســــʈســــوȘــــاراتࡧالɺࡧمجــــالࡧالبيــــعࡧبالتجزئـــــةࡧومʏيــــةࡧࡩـــــȎʈشـــــملࡧ:ياحعقــــدࡧدوراتࡧتدرʉو

التـدرʈبࡧمɺــاراتࡧإدارةࡧכعمـالࡧوإدارةࡧمحــلاتࡧالبيـعࡧبالتجزئــةࡧوخدمـةࡧالعمــلاءࡧوتوقعـاتࡧالمشــ؅فينࡧوعـرضࡧالمنتجــاتࡧ

ومــــــنࡧشــــــأنھࡧלدارةࡧالمحســــــنةࡧوالمطــــــورةࡧࡩــــــʏࡧمؤسســــــاتࡧالبيــــــعࡧبالتجزئــــــةࡧومحــــــلاتࡧالȘســــــوʈقࡧכخــــــرىࡧأنࡧȖســــــɺلࡧبيـــــــعࡧ

ضــــــاࡧالعمــــــلاءࡧوارتفــــــاعࡧالطلــــــبࡧعڴــــــʄࡧالمنتجــــــاتࡧالمنتجــــــاتࡧللســــــياحࡧممــــــنࡧيɴــــــتحࡧعنــــــھࡧتحقيــــــقࡧمســــــتوىࡧمقبــــــولࡧمــــــنࡧر 

 ؛)22،ࡧصفحةࡧ2009وزارةࡧالسياحةࡧوךثار،ࡧ(السياحيةࡧ

 ࡧقطــــــاعࡧالصــــــناعاتࡧالتقليديــــــةʏشــــــكيلࡧوكــــــلاءࡧوتجــــــارࡧاݍݨملــــــةࡧوالمـــــــوزع؈نࡧࡩــــــȖ:كونـــــــواࡧحلقــــــةࡧوصــــــلࡧبــــــ؈نࡧالمنتجـــــــ؈نࡧࡧʈو

 :)23،ࡧصفحةࡧ2009وزارةࡧالسياحةࡧوךثار،ࡧ(ماࡧيڴʏوالمش؅فين،ࡧوʈقومࡧب

 عملࡧالوكيلࡧʇ ࡧالمش؅فيʄاࡧإڲɺقومࡧبتوصيلʈتحققࡧمنࡧجودٮڈاࡧوʈجمعࡧالمنتجاتࡧوʈࡧالقرىࡧوʏ؛معࡧالمنتج؈نࡧࡩ 

 ـــــقࡧʈࡧالقطــــاعࡧعــــنࡧطرʏــــاراتࡧالتصــــميمࡧوضــــبطࡧاݍݨــــودةࡧوإدارةࡧכعمــــالࡧࡩــــɺࡧمʏمعاݍݨــــةࡧمواضــــعࡧالــــنقصࡧوالقصــــورࡧࡩــــ

 ؛برامجࡧالتدرʈبࡧالمتخصصة

  دࡧمركزɺطࡧلمش؅فينࡧبالمنتج؈نࡧالمحلي؈نࡧبذلࡧجȋࡧالرʄ؛عڴ 

  عزȖشاءࡧوɲزࡧالعلاقاتࡧمنࡧخلالࡧتصميمࡧمنتجاتࡧخاصةࡧتلۗܣࡧمتطلباتࡧتاجرࡧالتجزئةࡧوتوفرࡧمنتجاتࡧخاصةࡧلھإʈ؛ 

 زࡧالروابطࡧب؈نࡧالمʈعزȖ ؛الوطۚܣࡧوלقليميࡧنتج؈نࡧوالسوق 

 ســـــبةࡧɲـــــةࡧالمحليـــــةࡧمـــــاࡧʈلࡧالمنتجـــــاتࡧاݍݰرفيـــــةࡧاليدوɢشـــــȖࡧכقـــــلࡧمـــــنࡧالمنتجـــــاتࡧالمعروضـــــةࡧلتجـــــارࡧ% 80يجـــــبࡧأنࡧʄعڴـــــ

  .التجزئة

  :خاتمةࡧ.5

ارࢫمعاݍݨتنـــاࢫللإشـــɢاليةࢫكيـــفࢫʇســـاɸمࢫالȘســـوʈقࢫالثقـــاࢭʏࢫࢭـــʏࢫترقيـــةࢫالمنتجـــاتࢫاليدوʈـــةࢫالتقليديـــةࢫوالفنيـــةࢫكمنتجـــاتࢫࢭـــʏࢫإطـــ

فضـلاࢫعڴــʄࢫاثبـاتࢫܵـݰةࢫالفرضـياتࢫالۘــܣࢫأثبȘنـاࢫأٰڈـاࢫܵـݰيحةࢫمــنࢫخـلالࢫالمحتـوىࢫلɺــذهࢫعـدةࢫنتـائحࢫثقـاࢭʏࢫواقتصـادية،ࢫتوصـلناࢫإڲــʄࢫ

  :التاليةࢭʏࢫالنقاطࢫالنتائجࢫوʈمكنناࢫعرضࢫ ،الدراسة

  ارɢـــذهࢫاݍݵاصــــيةࢫســــلطةࢫاحتɸࢫتتم؈ـــقࢫالمنتجــــاتࢫالثقافيــــةࢫبخاصـــيةࢫالفــــرادة،ࢫحيــــثࢫتمــــنحࢫʏــــةࢫللمؤسســـاتࢫالثقافيــــةࢫࢭــــʈفــــرضࢫ

الثقــاࢭʏࢫبدرجــةࢫمخــاطرةࢫكب؈ــفةࢫࢭــʏࢫالســوقࢫحيــثࢫࢫɴشــاطࢫالثقــاࢭʏيوصــفࢫالݍݵاصــيةࢫالفــرادةࢫللمنــتجࢫالثقــاࢭʏࢫࢫالســعر،ࢫونȘيجــة

لࢫالمنتجــاتࢫاࢭʏࢫȊســȎبࢫســلوكࢫالمســْڈلكࢫالــذيࢫʇعــدࢫمختلفــاࢫعــنࢫمجــايصــعبࢫالتɴبــؤࢫبɴتــائجࢫالتجديــدࢫوלبــداعࢫࢭــʏࢫالمنــتجࢫالثقــ

  ذاتࢫטسْڈلاكࢫالواسع؛

 ࢫمبــدأࢫʄقࢫالتقليــديࢫعڴــʈســوȘࢫ" الطلــبࢫقبــلࢫالعــرض"يركــزࢫالʄࢫعڴــʏقࢫالثقــاࢭʈســوȘنمــاࢫيركــزࢫالʋأيࢫتلبيــةࢫحاجــاتࢫالمســْڈلك؈ن،ࢫب

لك؈نࢫالمɺتمــــــ؈نࢫ٭ڈـــــذاࢫالنــــــوعࢫمــــــنࢫللمســـــْڈࢫȌعبــــــارةࢫأخـــــرىࢫɲشــــــرࢫالعمـــــلࢫלبــــــداڤʏو " العـــــرضࢫقبــــــلࢫالطلـــــب"Ȗســـــوʈقࢫالعــــــرضࢫأيࢫ

  ؛المنتجات

 عت؄ــــفࢫȖــــةࢫࢫصــــناعاتالʈونــــاتࢫأحــــدࢫࢫيــــةالفنالتقليديــــةࢫو اليدوɢࢫالمʏࢫ؅ــــفاثࢫالثقــــاࢭʏــــةࢫالتقليديــــةࢫوالفنيــــةࢫۂــــʈࢫفالصــــناعاتࢫاليدو،

؅قيɴيــــة،ࢫتتطلــــبࢫלتقــــانࢫاليــــدويࢫوال؅فك؈ــــقࢫوטبتɢــــارࢫواݍݵ؄ــــفةࢫالم؅فاكمــــةࢫنȘيجــــةࢫوال ســــتعماليةوحــــداتࢫفنيــــةࢫذاتࢫالوظــــائفࢫט 

  ؛ةࢫوالممزوجةࢫبروحࢫالفنࢫوלبداعالممارسةࢫالمستمرةࢫللصنع

 سبةࢫالبطالـةࢫلأٰڈـاࢫتتطلـبࢫɲةࢫالتقليديةࢫوالفنيةࢫبنوعٕڈاࢫال؅قييۚܣࢫوالوظيفيࢫوسيلةࢫفعالةࢫلتقليلࢫمنࢫʈعت؄فࢫالصناعاتࢫاليدوȖ

اديةࢫللصــناعاتࢫالتقليديـــةࢫɲســبةࢫكب؈ــفةࢫمــنࢫاليـــدࢫالعاملــةࢫبالمقارنــةࢫمــنࢫاحتياجɺـــاࢫلــرأسࢫالمــال،ࢫومــاࢫزادࢫمـــنࢫכɸميــةࢫטقتصــ



 كمنتجاتࢫثقافيةࢫوإقتصاديةࢫالصناعاتࢫالتقليديةࢫوالفنية؅فقيةࢫالȘسوʈقࢫالثقاࢭʏࢫلࢫآلياتࢫتفعيلࢫضرورة
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وɸـذاࢫمـاࢫجعلنـاࢫالقـولࢫأنࢫ.والفنيةࢫۂʏࢫخصوصيْڈاࢫالثقافيةࢫالۘܣࢫساɸمتࢫࢭʏࢫدعـمࢫوزʈـادةࢫݯݨـمࢫלيـراداتࢫالسـياحيةࢫللـدول 

  المنتجࢫالتقليديࢫوالفۚܣࢫɸوࢫمنتوجࢫثقاࢭʏࢫواقتصادي؛

 ميــةࢫטقتصــاديةࢫوالثقافيــةࢫللمنتجــاتࢫالتقليديــةࢫوالفنيــة،ࢫقامـــتࢫالعديــدࢫمــنࢫالــɸــذاࢫالقطــاعࢫمٔڈـــاࢫنظــراࢫلأɸࢫʏدولࢫالرائــدةࢫࢭــ

تـوɲسࢫכردنࢫوتركيـاࢫبتفعيــلࢫآليـاتࢫالȘســوʈقࢫالثقـاࢭʏࢫمٔڈــاࢫتنظـيمࢫɲشــاطࢫالتوزʉـعࢫوإحــداثࢫقـرىࢫصــناعاتࢫتقليديـةࢫووجɺــاتࢫ

  .سياحيةࢫب؅فكياࢫوتوɲسࢫلل؅فوʈجࢫلمنتجاتࢫالتقليديةࢫوالفنية

  :وࢭʏࢫכخ؈فࢫنقدمࢫȊعضࢫטق؅فاحات،ࢫمٔڈاࢫ

 جࢫوعـدمࢫمضرورةࢫتثم؈نࢫاݍݵصوصيةࢫالثقاʈةࢫالتقليديةࢫوالفنيةࢫعندࢫتحديدࢫسياسـاتࢫال؅ـفوʈعاملْڈـاࢫفيةࢫلمنتجاتࢫاليدو

  كمنتجاتࢫواسعةࢫטسْڈلاك؛

 عتʇࢫوالـــذيࢫʏڈاࢫالثقـــاࢭ ؄ـــفࢫإحـــداثࢫتɢونيـــاتࢫمتخصصـــةࢫلل؅ـــفوʈجࢫلمنتجـــاتࢫاليدوʈـــةࢫالتقليديـــةࢫوالفنيـــةࢫمـــعࢫمراعـــاةࢫمضـــموٰ

  قيمةࢫتنافسيةࢫثقافيةࢫࢭʏࢫالسوق؛

  ࢫمجالࢫتوʏشاءࢫتخصصاتࢫࢭɲعࢫالمنتجاتࢫالثقافيةࢫلوكلاءࢫوالمإʉوزع؈نࢫلمنتجاتࢫالتقليديةࢫوالفنية؛ز  

 ـةࢫالتقليديـةࢫوالفنيـة،ࢫمـثلاࢫʈࢫلمنتجـاتࢫالصـناعاتࢫاليدوʏقࢫالثقـاࢭʈسـوȘࢫمجـالࢫآليـاتࢫالʏضرورةࢫإجراءࢫدراساتࢫوأبحاثࢫࢭ

 .استغلالࢫالتكنولوجياتࢫالمتطورةࢫلتفعيلࢫالȘسوʈقࢫטلك؅فوɲيࢫللمنتجاتࢫالثقافية

 :لمراجعقائمةࡧا. 6
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