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ـذ إبـرازـدف ـ إ الدراسـة الثقـااليــاته ق سـو ـاال الصــنودور ترقيـة والفنيـة،ـ التقليديـة ـة اليدو التطــرق اعات خـلال مـن

الفـرق ـ إ شـارة مـع الثقـا ق سـو ال يم مفا ـإ ا بالاضـافة التقليـدي، ق سـو ال ن ـ و نـھ الصـناعاتب لمنتجـات قتصـادية ميـة

والفنية، رائدة كما التقليدية لدول الثقا ق سو ال تفعيل آليات عض التقليديةعرضنا الصناعات   .مجال

الد ــذه خــلال مــن تمكنــا أنــھولقــد ــ إ النتــائج ــ إ الوصــول ــراســة إ الثقــا ق ســو ال بــداــدف و ــ الف العمــل نمــاشــر ب

حاجــــــة تلبيـــــــة ــــــ إ التقليــــــدي ق ســــــو ال و ــــــدف لك، االمســــــ المنتجــــــات الثقافيـــــــةتجمــــــع صــــــائص ا ن بــــــ والفنيــــــة التقليديــــــة لصـــــــناعات

التقل ـ قتصـادي ـا دور ـ إ إضـافة مـا، مجتمـع وثقافـة حضـارة عـن ع حيث قتصادية، صائص قطـاعوا ودعـم البطالـة مـن يـل

ردنالســـياحة، س، تـــو ـــا م والفنيـــة التقليديـــة الصـــناعات مجـــال ـــ الرائـــدة الـــدول عـــض ـــت ـــومتب ســـمف اال ق خــــلالو مـــن لثقـــا

ع، توز شاط لل تنظيم السياحية ات الوج عض والفنيةوعرض التقليدية الصناعات لمنتجات ج  .و

المفتاحية لمات الثقا :ال الثقا،المنتوج ق سو والفنية،ال التقليدية ة اليدو الثقا ،الصناعات  .السياحة ،المضمون

يف   .JEL:Z1،M31،Z3تص
Abstract:  

This study aims to highlight the mechanisms of cultural marketing and its role in promoting traditional and artistic 

handicrafts, by addressing the concepts of cultural marketing with reference to the difference between it and traditional 

marketing, in addition to the economic importance of the products of traditional and artistic industries. We also presented some 

mechanisms for activating cultural marketing for leading countries. in traditional industries. 

Through this study, we have come to the following results : Cultural marketing aims to disseminate the artistic and creative 

products, while traditional marketing is designed to respond to consumer needs ,The products of traditional and artistic industries 

are a combination of cultural and economic characteristics. They reflect the civilization and culture of a society, in addition to their 

economic role in reducing unemployment and supporting the tourism sector ,Some of the leading countries in the field of 

traditional and artistic crafts, including Tunisia and Jordan, have adopted the concept of cultural marketing, through the 

organization of distribution activities and the presentation of certain tourist destinations, to promote the traditional and artistic 

crafts products. 
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  : مقدمة. 1

قت و الثقافـــــة ن بـــــ يجابيـــــة و نـــــة المت العلاقـــــة ـــــ إ الدراســـــات مـــــن ـــــ الكث النتـــــائجشـــــ ذلـــــك ـــــ ع دليـــــل ـــــ وخ  صـــــاد،

مختلــــف ــــق طر عــــن ماليــــة ــــاح أر تحقيــــق ــــ الثقــــا ــــا ترا توظــــف كيــــف عرفــــت ــــ ال المتقدمــــة الــــدول ــــا حقق ــــ ال يجابيــــة

الس الثقافية شاطات والفنون ال ة اليدو والصناعات   .نما

والفنيــة التقليديــة ـة اليدو المنتجــات ـ عت حيــث ، الثقــا اث ـ ال مــن جـزء والفنيــة التقليديــة ـة اليدو الصــناعات ل شـ

ســـوقا ـــا م شـــأ المجتمعات،و مـــن ه ـــ غ عـــن ه ـــ تم لمجتمـــع خـــا وتار امـــا،تراثـــا وثقافيـــا خصـــائصاقتصـــاديا مـــن تتمتـــع لمـــا نظـــرا

ستعماليةجمالي ا منفع غرار ع وزخرفية   .ة

يمكــن لا التقليــدي ق ســو ال مبــادئ تطبيــق أن نجــد والفنيــة، التقليديــة الصــناعات لقطــاع الثقافيــة صوصــية ل نظــرا

تلبيـــة ـــ ع التقليـــدي ق ســـو ال يركـــز حيـــث خاصـــة، بصـــفة التقليديـــة والمنتجـــات عامـــة بصـــفة الثقافيـــة المنتجـــات ـــ ع تطبيقـــھ

ناحتياجات لك ـائن،المس الز طلـب حسب المنتج تصميم أخرى عبارة سـتدأي مـا ـذا الثقـاو ق سـو ال تفعيـل  ،ضـرورة

تفعيـلحيـث خـلال مـن والفنيـة التقليديــة ـة اليدو لمنتجـات قي سـو ال شـاط ال قيـة ب قامــت الـدول مـن العديـد أن أليــاتنجـد

الثقا ق سو   .  ال

الية .1.1 ممـــا :البحـــثإشـــ ضـــوء ـــ نـــاســـبقوع الية عا الصـــناعاتالتاليـــةشـــ ترقيـــة ـــ الثقـــا ق ســـو ال م ســـا كيـــف

واقتصادية؟ ثقافية كمنتجات والفنية التقليدية ة  اليدو

البحث. 2.1 اوإمكنوالفرضيات جملةمن بحثالاذمقدي: فرضيات ييجاز   :فيما

 ال ـــ إ ــدف و الثقـــا العـــرض ق ســـو ـــ ع الثقـــا ق ســـو ال نيركــز لك المســـ ـــ إ الثقافيـــةوصـــول بالمنتجـــات ن تمـــ الم

  فقط؛

 ثقافي منتجات والفنية التقليدية الصناعات الوقتةعت نفس  .واقتصادية

البحث. 3.1 مية أن :أ البحث مية أ   :تكمن

 الصناعات ةقطاع وااليدو وثقافيةقطاع لفنيةالتقليدية اقتصادية عاد أ لھ   ؛ام

 ة مقار والفنيةتطبيق التقليدية المنتجات ع الثقا ق سو  .ال

البحث.4.1 داف ي :أ ما إ البحث   :دف

 المح المستوى ع ا م ستفادة و والفنية التقليدية لمنتجات الثقا ق سو ال سياسات عض  .إبراز

 وم مف الصناعات تحديد والفنيةقطاع االتقليدية نفس وثقا اقتصادي   ؛لوقتكقطاع

الدراســــة. 5.1 يــــة ــــ :من ـــــيصاعتمـــــدنا بت ول ــــزء ا ـــــ قمنــــا حيــــث أجـــــزاء، ثــــلاث ــــ إ البحـــــث تقســــيم ــــ إ البحـــــث ــــذا

المنتجـــــات ــــ ع الوصـــــفي المــــن تطبيـــــق ي الثــــا ـــــزء ا ــــ حاولنــــا ثـــــم الثقافيــــة، والمنتجـــــات الثقــــا ق ســـــو لل العلميــــة دبيــــات

ثقافيـــة كمنتجـــات والفنيـــة قالتقليديـــة ســـو سياســـات ـــ إ بـــالتطرق وذلـــك حالـــة بدراســـة قمنـــا الثالـــث ـــزء ا ـــ و واقتصـــادية

والفنية التقليدية ة اليدو الصناعات مجال رائدة لدول   .الثقا

التالية النقاط إ البحث قسمنا الية ش ع جابة إ   :وللوصول

الثقا: أولا ق سو ال حول يمي مفا   ؛مدخل

امي: ثانيا للمنتجات الثقافية صوصية ل قتصادية واة التقليدية ة اليدو   ؛لفنيةلصناعة

والفنية: ثالثا التقليدية الصناعات قطاع رائدة لدول الثقا ق سو ال آليات عض   .عرض
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الثقا.2 ق سو ال حول يمي مفا   :مدخل

لأ  ـنظرا ظ قتصـادي، و الثقـا الصـعيد ـ ع الثقـا اث ال مجـالمية ـ تبحـث المعاصـرة الدراسـات مـن العديـد رت

ق اثســـو ـــ الثقافيــــةال المنتجـــات المســـتوى ــــ ع تطبيقـــھ انيـــة وإم التقليــــدي ق ســـو ال أدبيـــات ــــ البحـــث خـــلال مــــن ، الثقـــا

ق ســــو ال ن بــــ الفـــرق نقــــاط ــــم أ طـــرح خــــلال مــــن الثقـــا ق ســــو لل ســــيط ي مفـــا تقــــديم ــــزء ا ـــذا خــــلال مــــن ســـنحاول

التقليديالث ق سو وال   .قا

الثقافية. 1. 2 المنتجات   :خصائص

التالية صائص با الثقافية المنتجات   :تتم

 الثقافيـــــة المنتجــــات منتجــــات: فــــرادة ـــــ ع الثقــــا اث ـــــ ال المؤسســـــاتثقافيــــة يحتــــوي تميــــل ذلـــــك ومــــع ـــــا نوع مــــن ـــــدة فر

نــا ــ ــ وال ـدة فر ــ غ الســلع مــع دمجـھ ــ إ اث ــ ال عــن اليةالمسـئولة إشــ يطــرح نــا ومـن مــا، فئــة أو لعصــر ونموذجيـة درة

ـــ عت اث ــ ال خســارة أن بالــذكر ــدير وا رة، المــا العاملــة اليــد تــوفر مــن بــالرغم ضــھ عو يمكــن ولا الثقــا اث ــ ال خســارة

اكمــة، الم للقــيم ا خســارة صــول ــ ع أحــدثت ــ ال ــوارث ال مــن العديــد ب ســ بوترجــع مــال ــ إ اثيــة ليــاتحيــثل

ة دار و ستالقانونية منل ل ان و وصونھ، اث ال حماية لضمان ـةhugoوvictoافية و و الفـن عن ن المدافع من

مســ تحــت كتــاب وألفــوا ــدم ال عمليــة ووقــف ــدم"الشــعوب ال ور" أوقفــوا تــد ضــد ثــارت ــ ال صــوات مــن العديــد مــع

اث تقل ،الثقاال ا أ ع ا يـاةوتفس ا لمتطلبـات عود ذلك ب والس والفن الشعوب ات و و خ التار قيمة من يل

وغالبـا والموضــة الوقـتالمعاصـرة ــ ذلـك ــ ع ينـدم ســاط(benhamou, 2019, p. 21)المتــأخرمــا و ايــات ا مـن فكــم ،

ـ و ا صـاح مـوت بموجب اندثرت ال الشعبية شعار و التقليدية رف ناوا اثتجـةخسـارة ـ ال ميـة بأ الـو قلـة عـن

الثقـا رث ـذا ل الـبعض إليـھ ينظر الذي حتقار ذلك إ بالإضافة ضاري وا أنالثقا كمـا التكنولوجيـة ، ـارات بت

الثقافيـة صـائص وا ة و ال ع سلبا أثر ا ش مع ات بمستو رتقاء الشعوب ساعدت صـفحة2018العبيـدي،(ال

ضف)83 ـا، لمالك ـة ار احت سـلطة الثقـا اث لل الفرادة خاصية تمنح ذلك ـىحيـثإ د ـد وا السـعر فـرض يمكنـھ

  .للزوار

 الثقــا للمنـتج التعقيـد ـف يمكـن: صـفة ـ الثقافيـة المنتجـات معظـم عر ـا ع  تتطلـب عنــدما معقدة،لاسـيما منتجــات أ

ـون  أن ،المنتجـة عمـال لك لـدى ي ـأ عنـدما أو حـددةم معرفـة المسـ ـ ت يم إ ـ المجـردة المفـا ـ القـدرة تتطلـب ال  تقـدير  ع

يم حيـثالمفـا ـون  ، ـ التعقيـد ي ـون  لا عنـدما أك لك ي ـ المسـ ، المجـال ـ ذلـك، ومـع ،المنـتج بنـوع درايـة ع  نـاك الثقـا

ـ ا،عقيـد أقـل منتجـات يل ع ان لغالبيـة عروفـةالم عمـال المثـال، سـ ـ أو السـ ـ تحتـوي  ال ي محتـوى  ع  ملمـوس مفـا

ـا. للغايـة ع" مصـط سـتخدم مـا غالبً ـف" شـا التـا ،المنتجـات ـذه لتعر  الصـيفي سـرحوالم الشـعبية غنيـة اعتبـار يمكـن و

سيطة المنتجات من ا أك  وال الكلاسيكية عمال من بدلا ال   .(colbert, 2019, pp. 26-27)عقيدً

ـف عر أيضـا مكننـا عقيــدو نقـصـفة عــدة ـ الثقافيـة ـااطالمنتجـات م فــاظ( أ ل الثقـا ق سـو ال ميـة أ صــديقي،

زائر، با والفنية التقليدية ة اليدو الصناعات منتجات صفحة2015ع ،53(:  

 الثقافيــــة المنتجــــات ب:اخــــتلاف ســــ دائــــم ل شــــ ات ــــ غي عــــرف و متباينــــة مجموعــــة الثقافيــــة ــــدمات وا الســــلع ل شــــ

ـــ ممـــظ دفون ســـ وآخــــرون م لأنفســـ يبـــدعون ن الفنــــان فـــبعض جديـــدة لمنتجــــات المســـتمر مــــاور بأوســـع ــــور م ا أو م اثل

  ؛يمكن
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 الثقـــا المنـــتج وظيفـــة ــــ: ضـــعف ع القيمـــة ـــذه ترتكـــز محتـــواه، ـــ وتكمـــن داخليـــة ء ـــ ــــل قبـــل الثقـــا المنـــتج فقيمـــة

ماعاد ا والبعد والمتعة ة،   ؛الرمز

 عا ددرجة التجر من يدفع :لية الثقا فالمنتج ساس ذا متعددةوع ي معا إنتاج إ لك   ؛المس

 الثقـا المنــتج أوجــھ عــدد و باســ:عقـد ــرتبط و لتعلمــھ خاصــة معـارف لك المســ مــن حيــان غالـب ــ يتطلــب يعابلأنــھ

الثقافية   ؛للرموز

 الثقــا المنــتج وجماليــة الثق:متعــة المنتجــات ــ أوتتم المتعــة حاجــة ــ تل ــ و أن لاك ســ الواســعة المنتجــات عــن افيــة

ومادية استعمالية حاجة فتل الثانية أما مادية غ   .حاجة

لاك اســـ يـــد لـــذا ، ـــ يي ال عـــده و ماليـــة وكـــذلك لك للمســـ ا يقـــدم ـــ ال المتعـــة ـــ الثقـــا المنـــتج قيمـــة تكمـــن كمـــا

المت لاك باس الثقا  ؛عةالمنتج

 الثقا للمنتج المرج ، التق ، الظر التا:البعد دول ا خلال من طرحھ   :سنحاول

الثقا: 1جدول للمنتج المرج ، التق ، الظر   البعد

المرج التق  البعد الظر  البعد   البعد

بتحديد لك للمس سمح

يتعلق فيما المنتج موقع

مختلفة مرجعية بنقاط

و لما انمقارنة وما موجود

  موجود

وتتضمن للمنتج والمادية الفنية ونات الم شمل   :و

نفسة مثلا( العمل   .)النحت

الف للعمل الف ،قرص(الدعم   .)كتاب

للعمل تمثيل الف(عنصر العمل   .)عرض

شمل و الفنان، ع تمر ال الظروف تتعلق

الفنا ا يمر ال والراحة والبدنية المزاجية الة نا

الثقا المنتج جودة ع تؤثر   .وال

داء جودة ع تؤثر للفنان المزاجية الة ا مثلا

المسرح   .ع

Source :www.managementculturel.com.le plan marketing  

  الســـــوق توقعــــات عـــــن الثقــــا المنـــــتج ارتفـــــاعيــــرتبط:  اســــتقلالية حــــول الســـــوق بتوقعــــات لاك ســـــ الواســــعة المنتجـــــات

المنــتج ــ عت نمــا ب ن، المنافســ ودراســة لك المســ احتياجــات حــول الســوق بدراســة المنــتج يقـوـم حيــث انخفاضــھ، أو الطلــب

أي الســــوق، توقعــــات ــــ إ ــــوء ال دون فــــردي عمــــل الفنــــان أو المنــــتج يقــــوم أي الســــوق توقعــــات عــــن مســــتقل ــــالثقــــا غ

بارتفاع امرتبط ف عمل لأنھ انخفاضھ أو المجتمعابدالطلب ثقافة   .(assassi, 2003, pp. 131-132)عكس

الثقا.  2.2 ق سو ال ف   :عر

السـبعينات أواخـر ـ الثقـا ق سـو ال حـول مطبوعـات أول إصـدار كتـب1970تـم ـا بي مـن ،Makwaن  Diggleوأخـر

ولقــد1986Mélilloو1880 تلــك، عــن م ف عــار نفــسالكتــباختلــف تحمــل ــا ل انــت ــ ال التقليــدي ق ســو بال تتعلــق ــ ال

ي   .المعا

أنـھ ق سـو ال ـوتلر ـا"عـرف ل ـ ال المؤسسـة ومـوارد اتيجيات، سـ شـطة، ومراقبـة التخطـيط، التنظـيم، التحليـل،

بط ن المصنف ائن الز رغبات إشباع دف لك المس ع مباشر مردوديةأثر ذات قة ورصاص،('ر و   .)3صفحة2015عمون

ــــاح ر عظـــيم و لك المســــ حاجـــات إشـــباع ــــ إ ـــ و بالدرجــــة ـــدف التقليـــدي ق ســــو ال أن ـــ يت ــــف التعر ـــذا مـــن

يقــوم أي ــدف، لل للوصــول اللازمــة اتيجيات ســ تحديــد تــم ومـن الســوقية اجيــات ا تحديــد يتطلــب ــداف تحقيــق ولأجـل

العرض"مبدأع قبل   ".الطلب

دف الثقا ق سو ال نما الماليـة،ب النتـائج أفضـل تحقيـق مـع الف العمل شر إ أسا ل ـ ش أك ـ ف ـدف ال أي

وتقـــديره الثقـــا بـــالمنتج فـــھ عر و ـــور م ا جلـــب ـــ إ ســـ الثقـــا ق ســـو فال ، مـــا ـــو  Le Marketing appliqué à la)مـــا

culture)مبدأيرك،أي ع الثقا ق سو ال الطلب"ز قبل   " .العرض
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الباحــــث الثقــــا Dominique Bourgeon ،Renaultفحســــب المنــــتج بخصــــائص الثقــــا ق ســــو ال خصوصــــية يــــرتبط

لأنــھ معقــد ــو ف محــدد تجعلــھ ة ــ م لــھ ــ خ ــذا ف ــة"نفســھ، رمز قيمــة ذو نوعــھ، مــن ــد فر للغايــة، وظيفــي س ولــ ملمــوس ــ غ

ناقـل ـة الـزوالقو ع وسـر دائـم الوقـت نفـس ــ و ن، معـ زمـان مـن جـزء ـو و مـال وا ــ" للمتعـة ع الثقـا ق سـو ال يقـوم كمـا

والطلب العرض حيث من الثقافية للمنتجات التعقيد صفة ز  .(renault, 2009)عز

تمـة م ـون ت أن المحتمـل السـوق قطاعـات ـ إ الوصـول فـن أنـھ ـ ع الثقـا ق سـو ال ف عر مـنالثقـابـالمنتجيمكن ،

ـــــعـــــديلاجـــــراءخـــــلال اتصـــــالع ـــــ المنـــــتج جعـــــل أجـــــل مـــــن ـــــع، والتوز والعلاقـــــات الســـــعر مثـــــل ات ـــــ مـــــنالمتغ ــــاـ عـــــدد مـــــع

المنتجـــــــــات ــــــــ ع وتحديـــــــــدا الثقافــــــــة ــــــــ ع ق ســـــــــو ال تقنيــــــــات بتطبيــــــــق ـــــــــذا ــــــــون و المحــــــــددة، ـــــــــداف وتحقيــــــــق ن لك المســــــــ

قأي. (colbert, 2019, p. 2)الثقافية سو ال تقنيات تطبيق عند الثقافية المنتجات خصائص مراعاة   . يجب

ســــبقوم ثــــمنــــايمكنمـــا أولا الثقــــا المنــــتج تحديــــد الثقافيــــة المؤسســــات ــــ ع تحـــتم الثقــــا المنــــتج خصوصــــية أن القــــول

السعر، اتيجيات اس تحديد خطوة ي تأ ثم ، الثقا بالمنتج فقط ن تم الم ن لك المس ع جالبحث و ال ع،   .التوز

منتــ ــ إ ــ الف العمــل ــل تحو ــ ع الثقــا ق ســو ال مرحلــةمعــروضجو يقــوم مــن نتقــال أخــرى عبــارة ور،و م ل للبيــع

المتعلقـ ق سـو وال ـع التوز مرحلـة ـ إ ـ والتق ـ الف بالمجـال المتعلـق نتـاج ـو و ـوةبـداع الفنـان عمـل يصـبح ومنـھ بالسـوق

تجـاري ــا(assassi, 2003, p. 132)عمـل عل يحصـل ــ ال القـيم أو الفوائــد مـن مجموعــة أنـھ ــ ع الثقـا المنــتج عـرف أنــھ ـ إ ،

ي شـــ بـــل الســـلعة أو دمـــة ا الواقـــع ـــ لك المســـ ي شـــ لا الثقـــا المنـــتج ق ســوـ حالـــة ـــ و ميـــة، و أو حقيقيـــة انـــت ســـواء

و  ة، ميةمنالتجر أ وتحديد لك المس رغبة ي تأ بدقةنا الثقا  .(Marketing culturel du spectacle vivant)المنتج

مجم دائمــــــا ــــــو ق ســـــــو ال فــــــان الثقافيـــــــة، المؤسســــــة توجـــــــھ ـــــاـن مــــــا يعم ـــــــ ل المؤسســــــة ـــــــذه ل المتاحــــــة دوات وعـــــــة

ممـا ن، لك المسـ دراسـة ـ ق سو لل ة المركز داة أي ا، داف أ لتحقيق الملائم السلوك ع ن لك وصـفالمس عمليـة ل سـ

ــ ــداف، تحقيــق نحــو بفعاليــة العمــل التــا و م ســلوك ــم المؤسســةوف ــداف أ تتمثــل الســياق مــعــذا العلاقــة ن تحســ ــ

ـا حتفـاظ ثـم القيمـة خلـق ـق طر عـن م رضـا ادة ز أجل من ور م الثقافيـة،(renault, 2009)ا المؤسسـات ـ ع يجـب لـذا

ي   :(Marketing culturel du spectacle vivant)ما

 محدد سياق المناسبة المعرفة ع ور م ا يع و ز عز خلال من الرئ ا(العرض  ؛)التحف

 دمة ا تقديم أثناء ون الز مع ت( العلاقة فاعلا عنصرا لك المس تھجعل  ؛)جر

 ئة الب عاد دمات( أ ا ان،  ).الم

ش ور ا ع لاك خـلال مـن فأك أك تلفةمخ ثقافية تجارب م ـ بأنـھ وصـفھ يمكـن الـذي سـ  أو/  و جمـا أو/  و علي

ج خلال من ، )ترفي علي( مرح ـون  أن ذلـك عد يمكن،الثقافية نواع من مز مات ت ق مسـا سـو ة ال ـ ـة ـ كب  مسـألة معا

لاك سلوك ضور  ع والتأث الثقا س التا ا قماس أن يمكن و سـو ن عميـق ـ الثقـاال لك معرفـة وتحسـ  مـن المسـ

ن توصيات تقديم أجل ني م سمح للم ن ل ور، مع العلاقة بتحس م ا يمكن وال ا ا وصف داثة مفرطة بأ   .ا

و وللتوض التقليدي ق سو ال ن ب الفرق التايح ل الش عرض الثقا ق سو   :ال
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ل المتعلق: 1الش والصناعيةالمخطط ة التجار المؤسسات تطبقھ الذي التقليدي ق سو   بال

 
Source :francoiscolbert,les éléments du marketing des arts et de la culture, séminaires de management culturel, p : 3. 

ل تطبقھ:1الش ال الثقا ق سو بال المتعلق الثقافيةالمخطط  المؤسسات

المعلومات                                               السوق              المؤسسة           نظام

                                                                                  2                                                                             1 

 

 

                                                                                  3                                                                              4 
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Source : francoiscolbert, les éléments  du marketing des arts et  de la culture, séminaires de management culturel, p 4. 

 ؛المنافسة 

 ؛الوقت 

 ؛المنافسة 

  الوقت 

 ا مراقب يمكن لا ات  ؛متغ

 المؤسسة ة   .م

الثقا.  3.2 قي سو ال ج   :المز

مـن ـ متغ ـل عـرض سـنحاول ـع، التوز ج، و ـ ال السـعر، المنـتج، ات، متغ ع أر ع الثقا أو التقليدي ق سو ال يرتكز

المحور  ذا   .خلال

 السوق

المعلومات  نظام

 المؤسسة

ة التجار  المركبات

12
 

3
 

4
 

ن لك   المس

  

  الدولة

اء   الشر

  

ع التوز   وسطاء

  

مة   المنتوج         الم

  البداية

  التحليل

  داف

  التخطيط

  التنفيذ

 المراقبة

ج و السعر         ال

ع      التوز
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 الثقـــا المنـــت:المنــتج والـــذيعـــرف والمنظمـــات فـــراد حاجـــات لتلبيــة مـــادي ء ـــ فكـــرة، خدمــة، ســـلعة، عـــن عبـــارة بأنــھ ج

عبـــارة المنــتج مـــن تجعــل مبتكـــرة صــورة و ـــائن الز رغبــات حســب ـــتج ت المؤسســات وأصـــبحت التبــادل عمليـــة حــدود يتجــاوز

المؤسسـة قـدرات عن ع ميـد،(قيمة صـفحة2018ا أ)17، ـف التعر ـذا مـن لنـا ـ يت ـ، منتجـات ـتج ت المؤسسـة ن

خـــــدمات أو ســـــلع ل ـــــذا،شـــــ و الســـــوق، ـــــ ـــــائن الز اجـــــات طبقـــــا مصـــــممة ـــــون الســـــوقوت ـــــ ا صـــــور عكـــــس المنتـــــوج

ائن(   ).الز

المنتــوج أن كمــا قية، ســو ال ا سياســ تحديــد عنــد مؤسســة لأي انطـلاق نقطــة ــ عت ، الثقــا ق ســو ال ــ المنتــوج أن ـ إ

الثقــا المــدلول ـــوــ ء ــ إبــداع أو لـــق إجــراء نــاتج ــل عـــن ــ ع ــو ف ، ـــ ف عمــل فكــرة، خدمــة، شـــمل ل ي معــا عــدة يأخـــذ

ثقافيـة رات تظـا معـرض، كتـاب، حصـة، حـة، المق دة المشـا رجـان، الم السـوق ـ عـرض صــفحة2010/2011لعـوج،(محـل ،

151(.  

 الثقا الم:السعر ا بدل س ال النقود مجموع أنھ وتلر أوعرفھ السـلعة أو المنتجـات فوائد ع صول ا مقابل لك س

ا اســـتخدام أو ـــا ميـــد،(امتلاك صـــفحة2018ا ا،)18، ســـعر تحـــدد لاك ســـ الواســـعة المنتجـــات أنـــھ عليـــھ المتفـــق مـــن

الي للت ـطبقا إ ـا، إنتاج عمليـة ـ الداخلـة تقـديرف ة لصـعو ا أسـعار تحديـد الصـعب مـن الثقافيـة المنتجـات العمـلأن

وليــــة المـــواد ســـعر مـــثلا خـــرى ـــاليف للت معرفـــة رغـــم لإنتاجــــھ لا طـــو وقتـــا ســـتغرق غالبـــا الـــذي بـــداع و ـــارة والم ـــ الف

، وف تقليــــدي منتــــوج اللإنتــــاج ــــاليفحيــــث مــــنالمت ــــا وغ كتــــاب تــــأليف مســــرح، مسلســــل، أو فــــيلم لإنتــــاج اللازمــــة اليــــة

ــارة الم تتطلــب ــ ال الثقافيــة يصــعبشــطة الســعر أن القــول يمكننــا ومنــھ نقــدا، تقييمــھ يصــعب الــذي بــداع و والفــن

الثقا المنتوج  .تحديده

أن الفرادةكما الثقاخاصية المبدع للمنتج أو للفنان ة ار احت سلطة فرضحيث تمنح   .المنتوجسعر  يمكنھ

 الثقـــا ـــع بإمـــد:التوز الثقـــا الميـــدان ـــ المـــادي ـــع التوز بـــثشـــمل د، المشـــ دورة تنظـــيم يخـــتص فقـــد المنتـــوج، ـــع توز اد

أن يجــب عــاملا التجــاري الموقــع ــ عت كمــا نما، الســ قاعــات ــ فــيلم ــع توز أيضــا أو لك المســ ــ إ الناشــر مــن الكتــاب ونقــل

المؤسســـة نجــــاح لضـــمان عنايـــة تقـــى ال: ي محـــلات وكـــذلك المتحــــف دة، المشـــا قاعـــة نما، الســـ قاعــــة المكتبـــة، تجــــارةموقـــع

صــفحة2010/2011لعــوج،(التقليديــة شـــبكةأي،)153، تحديــد ضــرورة يجعـــل الثقــا للمنتــوج الفنيــة صـــائص ا أن

عليھ للمحافظة المؤسسة قبل من عناية ع الثقا(توز   ). المنتوج

 الثقا ج و ايد"عرف:ال خد" ان أو سـلعة عـن معلومات نقل ع يقوم اتصال نظام بأنھ ج و إقنـاال بأسـلوب مـة

ـا ل المـروج دمـة ا أو السـلعة قبـول ـ ع أفـراده مـل ن لك المسـ مـن دف مسـ ـور جم ـ صــفحة2014/2015فطنـة،(إ ،

ون )19 ج و ال مية أ تتج كما رئف،(، و صفحة2005معلا ،310(:  

د - س اقناعية محاولات ع تنطوي اتصال عمليات يمثل ج و ال شاط استماأن معينة؛ف سلوكية استجابات  لة

لتحقي - ادفة، و مصممة عملية و ج و ال المروج؛أن ما ف يرغب محددة غايات  ق

الذ - التأث أساليب ع وإنما ة القسر قناع أساليب ع عتمد لا ج و  .ال

خصو  عتبـــار ن عــــ أخـــذ ضــــرورة الثقـــا للمنتــــوج ج و ـــ ال اتيجيات اســــ تحديـــد عنــــد يجـــب الثقــــاكمـــا المنـــتج صــــيات

ا عل ك   .وال

  

  



لآلياتتفعيلضرورة الثقا ق سو والفنيةقيةال التقليدية وإقتصاديةالصناعات ثقافية  كمنتجات
 

قتصاديمجلة«   492 ل المجلدالم ص2023جوان،01 :العدد،06 :، جامعة» 504 -485، ب، ضر حمھ يد زائرالش ا   .الوادي،
 

والفنية.3 التقليدية ة اليدو الصناعة للمنتجات الثقافية صوصية ل قتصادية   مية

المجـال ـ ـام ال ـا دور عـن يـك نا مجتمـع، وثقافـة حضـارة عكـس ثقافيـة صناعات والفنية التقليدية الصناعات عت

المحور ذا من سنحاول والفنيةقتصادي، التقليدية للصناعات قتصادية و الثقافية مية و خصائص  .طرح

ال.1.3 ف والفنيةعر التقليدية ة اليدو وموالمصناعات والفنيةف التقليدية ة اليدو الصناعات لمنتجات قي سو   :ال

نــدوة ــ التقليديـة الصــناعة للتجـارة العــالمي والمركــز سـكو اليون منظمــة وال-عرفـت ـرف ــا المنعقــد العـالمي ســوق

ر8 ال1997أكتــــو ن بــــالفلب نتقليديـــــةالصـــــناعاتبمـــــانيلا ـــــرفي ا طـــــرف مــــن المصـــــنوعة باســـــتخدامالمنتجــــات أوامــــا باليـــــد

المنتجــات ــذه ي، ا ال المنــتج مــن ــ ك ــزء ا ــ ر ل ــة اليدو مة المســا ل شــ أن شــرط انيكيــة مي أو ــة يدو أدوات بمســاعدة

تحديــد دون امــن ســما مــن اصــة ا ــا طبيع ســتمد و المســتدامة الطبيعيــة المــوارد مــن مــأخوذة أوليــة مــواد باســتخدام الكميــة

نفعيـة، أن يمكـن ـ وال ة ـا جماليـة، المتم يجعل مـا ـذا و اجتماعيـة أو عقائديـة ـة وج عكـس و ـة ورمز وزخرفيـة وإبداعيـة فنيـة

واقتصاديا وثقافيا اجتماعيا دورا ش(تلعب و صفحة2019راف،بوحديد ،177(.  

أعطــــــى التقليديــــــةكمــــــا للصــــــناعة العـــــــالمي ل: المجلــــــس تقســـــــيمات ــــــع ـــــــــــــرفأر ع ــــــا م واحــــــد ـــــــل وعــــــرف التقليديــــــة

صفحة2016رفيقة،(حدا ،309(:  

 ن ــرفي ل ــ الف ع الطــا ذات إن:بــداعات ســتلزم و إبــدا محتــوى ذات ــا منتجا ــون ت ــ ال شــطة ــ ــاوتتمثــل تاج

ارا جدام مرتفعة وتقنيات   ؛ت

 ـــة لور الفل الشـــعبية المحليـــ: الفنـــون وثقافــــات تقاليـــد مـــن مســــتوحاة عـــاب ـــا منتجا عكــــس درجــــةةو والوطنيـــةوتتطلب

ةعالي اليدو والتقنيات الكفاءة من   ؛ة

 التقليدية ا:الصناعات أصيل،والمصنوعةيدو تقليدي ع طا ذات لمنتجات المنتجة الورشات شمل بكميو ةولكن كب   ؛ات

 الصــنا كميــات:نتـاج و أوتوماتكيـة آلات بواســطة ـا إنتاج المعــاد المـواد أو التقليديــة الصـناعات نمــاذج ـل تخــص ـو و

ة   . كب

والفنية التقليدية ة اليدو الصناعات عرف أحيانـا:  و ـ ر ا فيـھ ن سـتع و اليـدوي العمـل عليـھ غلـب صـنع ـل ـا بأ

و نفعيـــة أشـــياء لصـــنع ســــمح/بـــآلات فنيـــا عـــا طا والفنيـــة التقليديـــة ــــة اليدو الصـــناعات ـــ وتك ، ـــ حر ع طـــا ذات يــــة ي تز أو

ن نوع إ ا وظيف حسب وتنقسم قة عر ارة م   : بنقل

 فنية تقليدية ية(صناعة ي  ؛)تز

 اســـتعمالية تقليديـــة الفنيـــ:صـــناعة التصـــاميم ـــون ت حيـــث العاليـــة، الفنيـــة ة ـــ ا الصـــناعات ـــذه تتطلـــب ـــالا لمنتجا ة

عـــــن النظــــر غــــض ــــذا ،و نتــــاج مراحــــل ــــل ــــ ــــام الم ــــع وتوز سلســــل الم العمــــل ــــ ع عتمــــد ســــيط تكــــراري ع طــــا ذات

الصـناعة لمنتجـات ساسـية الوظيفـة تتمثـل كمـا م منـازل ـ عملـون والذين استعمالية منتجات تجون ي الذين ن رفي ا

اجات ا تلبية ستعمالية اليوميةالتقليدية ياة  . (JACQUES, 1984, pp. 3-7)ا

ــ إ ا بــدور التقليديــة الصــناعات ة،وتنقســم اليدو ــرف ا مــن جــزء إلا ــ مــا التقليديــة الصــناعات أن بالــذكر ــدير ا

استعمالية تقليدية وصناعات فنية التقليدية صناعات ن   .قسم

ومأما التقليديـةالمف ـة اليدو الصناعات لمنتجات قي سو ـو والفنيـةال الـدو:ف لك المسـ ـة رؤ ـ مـا سـؤال يطـرح

والمرتبطـــــة التقليديــــة للصــــناعات الـــــدو لك المســــ عليقــــات الدوليـــــة التجــــارة مركــــز ـــــص ي التقليديــــة، الصــــناعات لمنتوجــــات

التالية الفقرة ن رفي ل م فـ: بنظر عـن عب م فصناع فنانون، م و التقليدية، ن رفي ا مـنعت جماعـة وتقنيـات ن



صليحة ي دية                                     بوسليما م    بوجمعة
 

لمجلة«  المجلدقتصاديالم ص2023جوان،01 :العدد،06 :، جامعة» 504 -485، ب، ضر حمھ يد زائرالش ا   493 .الوادي،
 

م أجداد من ورثوه وما م ثقاف يمثل ما إنتاج م موا عن عب وكذلك التقليديـة(الناس، ـي الزرا صـادرات دفـع صـديقي،

الثقـــا ق ســــو ال ـــة مقار بتطبيـــق ـــة زائر ماجســـت(ا صــــفحة2001/2002،)رســـالة قي)57، ســــو ال ـــف عر أن لنـــا ـــ يت ،

التق الصـناعات عتمــدلمنتـوج رفيعـة نوعيــة وذات فنيـة وحــدات ـ نظـره ــ و الوحـدات، ــذه ـ إ لك المسـ بنظــرة يتعلـق ليديــة

عإنتاج را ا ب   .موا

قــدر و يبحــث لك المســ أن نجــد صــلية،  كمــا رفيــون المنتجــات ــــم وا يتم كمــا للأصــالة، ــ( ضــمان ر بالمعرفــة)ا

منتجــات يصــنع تجعلــھ ــ ال أصــيلةالفنيــة منتجــات ــ لك المســ ــن ذ ــ ــة أمــرو يدو عــد صــالة أن أي أيضــا، ونــادرة ــدة فر

لك المس سلوك ع ي ايجا تأث ا ل لما   .(dezecot & nathalie , 2016, p. 2)ضروري

ا يـام أثنـاء ـى أ الوصـف ـذا و التقليديـة، الصـناعة المنتوجـات اتجـاه الـدو لك للمسـ أخـر وصـف يوجد لدراسـيةكما

بمرســيليا والمنعقــد المتوســط بـــيض البحــر لبلــدان التقليديـــة الصــناعات ر بتطــو اصــة ـــو1993ا الوصــف ــذا ومحتـــوى ،

المنتــوج: "التــا يــة ومجلو صــالة عــن يبحــث ــو ف انتقــاء ــ وأك اطا اشــ ــ أك ــو المعاصــر لك المســ الصــفات" إن ــ فالأصــالة

ا ــ المنجـز للمنتـوج والــذيالفنيـة ـارج ا مـن المجلــوب أو الـدخيل المنتـوج عـد ــ ع ـ ف يـة المجلو أمــا تقليـد، دون صـ لبلـد

ومجتمعــھ ــ ر ا ثقافــة عــن ان ــ ع يــة والمجلو صــالة أن نــا شــ و ــ جن لك المســ بلــد ــ انجــازه يمكــن دفــع(لا صــديقي،

ال ة مقار بتطبيق ة زائر ا التقليدية ي الزرا الثقاصادرات ق ماجست(سو الصفحات2001/2002،)رسالة ،57-58(.  

والفنية.2.3 التقليدية ة اليدو الصناعات   :خصائص

لاك ســ منتجــات بــا عــن ــا تم صــائص ا مــن بجملــة والفنيــة التقليديــة ــة اليدو الصــناعات قطــاع منتجــات ــ تتم

التاالواس النحو ع ا ذكر مكن و   :ع،

 التق العمالــــــة ليديـــــةالصـــــناعة كثيـــــف للصــــــناعات:  قطـــــاع يمكـــــن العمـــــل فـــــرص وغيـــــاب البطالــــــة لة مشـــــ تفـــــاقم ظـــــل ـــــ

ة، ـ كب ثمارات اسـ تتطلـب لا صناعة ا أ وخاصة لة المش ذه حل مـن التقليدية النـوع ـذا ـ إ ـدوى ا دراسـات وأشـارت

التقليديـة الصـناعات قـدرة أي العمـل فـرص لفـة ت انخفاض إ يؤدي ـاالصناعات غ مـن ـ أك العمـل فـرص إتاحـة ـ ع

المـال رأس ـ إ العمـل سـبة بارتفـاع ـ تتم نـا ومـن للعمل تكثيفا أك إنتاجية فنونا ستخدم وخليـل،(و ـ صـفحة2009ن

يا،)28 ســـ ســـيطة نتـــاج ومســـتلزمات لات و المعـــدات ـــ إ الصـــناعات مـــن النـــوع ـــذا تحتـــاج كمـــا ـــا ، عل غلـــب حيـــث

معــد ســبةاســتخدام ب شــري ال العنصــر ــ ع عتمــد المنتجــات مــن النــوع ــذا ف ا، يــدو ا شــغيل يــتم انيكيــة مي أو ــة يدو ات

رأس ذات للــدول فرصــة ــ عت ــذا و مــنخفض، مــال رأس ــ إ ــة اليدو الصــناعات تحتــاج المقابــل و نتــاج عمليــة ــ ة ــ كب

العاملة اليد شغيل و البطالة لامتصاص منخفض   ؛مال

 ا ــالفــرادة والف التقليــدي اليــدوي للمنــتج الــذي:لثقافيــة ــد الفر ــا ع بطا والفنيــة التقليديــة ــة اليدو الصــناعات ــ تتم

مــن يحميــھ التقليديــة الصــناعة لمنــتج الفــرادة وصــفة فيــھ، ش عــ الــذي والبلــد ــان والم ع الصــا وحضــارة ثقافــة عــن ــ ع

بالأ  وثيقــا ارتباطــا مرتبطــة فــالفرادة لــذلك ــرى. صــالةالتقليــد، العمــلevrardو إنتاجــھ لإعــادة قابــل ــ غ الثقــا المنــتج أن

، إنتاجـھ ص أعـاد لـو ـ ح فرديـا يبقـى صـ نجـاز أن إذا صـل مثـل إنتاجـھ لإعادة قابل غ عت الثقا فالمنتج

يوصـــف الثقـــا للمنـــتج الفـــرادة اصـــية يجـــة ون نتـــاج، لإعـــادة ة عصـــر ابتقنيـــات مخـــاطرةســـوق بدرجـــة الثقـــا قـــل

ة مجـال ،كب عـن مختلفـا عـد الـذي لك المس سلوك ب س الثقا المنتج بداع و التجديد تائج ب بؤ الت يصعب حيث

اتي ســ م اختيــار ــ وع ن ف ــ للمح قــرار اتخــاذ ــ ع التأكــد عــدم يــؤثر كمــا الواســع، لاك ســ ذات صــديقي(المنتجــات



لآلياتتفعيلضرورة الثقا ق سو والفنيةقيةال التقليدية وإقتصاديةالصناعات ثقافية  كمنتجات
 

قتصاديمجلة«   494 ل المجلدالم ص2023جوان،01 :العدد،06 :، جامعة» 504 -485، ب، ضر حمھ يد زائرالش ا   .الوادي،
 

ال ميـــة زائر،أ بـــا والفنيـــة التقليديـــة ـــة اليدو الصـــناعات منتجـــات ـــ ع فـــاظ ل الثقـــا ق الصـــفحات2015ســـو ،51-

 ؛)66

 التقليديــة الصــناعة لمنتجـــات التنمــيط ة تجعـــل: صــعو ــ ال س والمقــاي المعـــاي تحديــد ــ المنتجـــات تنمــيط ــدف يتمثـــل

المنتج عاد أ مختلف من سة متجا النوعيةال ستعمال،: المنتجات المستعملة، المواد ل،   . ش

سـتعمالية القيمـة ذات والمنتجـات التنمـيط ن ب ايجابية ارتباط علاقة ناك أن نجد التقليدية، الصناعات حالة و

لمـا التقليـدي فـالمنتج ، العاليـة الفنيـة القيمـة ذات والمنتجـات التنمـيط ن بـ سـلبية رتبـاط علاقة نجد ذلك من العكس ع

تنمــيطا ة صـعو ،وترجـع تنميطـھ صـعب لمــا و الفنيـة قيمتـھ زادت لمـا و للتنمـيط قابلــة انـت لمـا اسـتعمالية قيمـة ذات نـت

ـــــذه لمثــــل بــــداع عامـــــل عــــن فضــــلا ـــــ ر ا وثقافــــة ــــار بأف يــــرتبط الـــــذي للمنــــتج ــــ الف للبعـــــد والفنيــــة التقليديــــة المنتجــــات

  .المنتجات

عـــــادة يخـــــص الت ،فـــــالتنميط وانـــــب لـــــوانا المســـــتعملة، وليـــــة المـــــواد طبيعـــــة تخـــــص ـــــ وال التقليـــــدي للمنـــــتج قنيـــــة

وانب تقنياتو  ا من ا وغ التقنيةالصنع والرموز ال ش تحدد لا   .ال

لك والمســـ عمومـــا لك المســـ تجـــذب ـــ ال العوامـــل ن بـــ ،مـــن للتنمـــيط القابلـــة ـــ غ الفنيـــة ـــة الرمز صوصـــيات ا وتمثـــل

للمنت ـــــذهالــــدو ــــود ر عــــدم عــــن ة ــــ م المنتجــــات ــــذه ــــ المحــــدود ــــ غ بــــداع ل شــــ كمــــا ، خاصــــة بصــــفة التقليديــــة جــــات

جـدا عـن الموروثـة صوصيات ا ع فاظ ا مع الية ا ذواق مع وتماشيا ـ(دالصناعات الثقـا المضـمون دور صـديقي،

يـــــة جن ســـــواق نحـــــو ـــــة الموج المنتجـــــات قيمـــــة والفنيـــــةدراســـــ"تحديـــــد التقلييـــــة ـــــة اليدو المنتجـــــات حالـــــة 2014-2013،" ة

  .)116-115الصفحات

والفنيةمية.3.3 التقليدية ة اليدو لمنتجات الثقا للمضمون   :قتصادية

، ثقـــا مضــــمون ـــ ع والفنيــــة التقليديـــة المنتجــــات اقتصـــادي،تحتـــوي تــــأث لـــھ المضــــمون ــــزء ــــذا ا ــــذا ـــ ســــنحاول

ذه قتصاديةتقديم   : مية

 الثقـا اث ـ ال مـن جزء والفنية التقليدية ة اليدو ثقـا: الصناعات وتـراث مـادي ثقـا تـراث ـ ع الثقـا اث ـ ال شـمل

تحفـظ أن ـا لقيم سـتحق ـ ال شـياء و ثـار و خيـة التار والمواقـع شـآت الم المادي الثقا اث ال عكس حيث مادي، غ

نظــر  جــزءاللمسـتقبل ــ الطبي اث ــ ال يمثــل كمــا لثقافــة، سـبة بال التكنولوجيــة أو العلميــة أو ــة المعمار أو ــة ثر ــا مي لأ ا

ــــــــارات والم والفنــــــــون والطقــــــــوس الثقــــــــا ــــــــ التعب ال أشــــــــ ــــمل شــــ المــــــــادي ــــــــ الغ الثقــــــــا اث ــــــــ ال أمــــــــا الثقافــــــــة، مــــــــن مــــــــا م

ــــة صــــفحة2015امـــــل،(اليدو الثقـــــ.)304، اث ــــ ال ـــــ عت ســـــياحيةكمـــــا جـــــذب وســــيلة ـــــو ف للاقتصـــــاد ــــة ر تطو وســـــيلة ا

اث ــ ال فأصـبح العـالم ــ ع السـياح جـذب ـ عليــھ فـاظ وا الثقـا ــا ترا توظيـف ـ ـت ن الــدول مـن فالعديـد ـة، نا

العمل فرص جذب ما م عام؛عاملا ل ش التحتية يات الب ن   وتحس

 الســـ ــــذب ا ـــ ــــم م عامـــل الشــــع الثقـــا اث ـــ المرتبطــــة:ياال التقليديـــة والصــــناعات ـــة ثر والمنــــافع المتـــاحف عــــد

أخــــذت كمــــا خيــــة، التار الزمنيــــة ــــا ا ف بــــاختلاف الســــيا ــــذب ا عوامــــل أبــــرز مــــن ضــــاري ا والثقــــا الشــــع اث بــــال

ع الســــياحة وتــــرتبط الثقافيــــة، الســــياحة بــــرامج ــــ عـــــروض مــــن امــــا جــــزءا الثقــــا اث ــــ ال مواقــــع العامـــــلســــياحة نصــــر

ــع والروا ــة ثر التحــف الســائح يجــد حيــث والتــار الثقــا انــب با المرتبطــة التقليديــة الصــناعة نــا قصــد و شــري ال

اقتصـاد ـ ع إيجابـا عكـس مـا ـو و المـزار للبلـد ار كتـذ ا شـرا يقـوم ـ ،ال ـة ثر والمواقع المتاحف ا د ش ال الفنية

البلـــد المســـؤولية)20صـــفحة،2021عـــلال،(ـــذا ومبـــادئ خلاقيـــة المبـــادئ ام بـــاح الســـيا شـــاط ال ممارســـة طة شـــر ،



صليحة ي دية                                     بوسليما م    بوجمعة
 

لمجلة«  المجلدقتصاديالم ص2023جوان،01 :العدد،06 :، جامعة» 504 -485، ب، ضر حمھ يد زائرالش ا   495 .الوادي،
 

السـياحية شـطة بالأ يضطلعون الذين اص سلوك توجيھ خلال من ن المعني اص و ال الثقا اث ال اتجاه

م نفس و،(والسياح س صفحة2016اليون ،16(.  

يجا النتائج عض ذكر مكننا يو فيما الثقا اث ال لسياحة قتصادية   :بية

 موسمية عمل فرص   ؛خلق

 المجت شة مع مستوى م؛رفع ش مع نمط ن وتحس والشعوب   معات

 السيا المقصد بدول العامة دمات وا أماكن ر تطو ع   ؛ساعد

 الع فــــرص وخلــــق التقليديــــة الصــــناعات ر تطــــو خــــلال مــــن ن المحليــــ ان لســــ شــــة مع مســــتوى المنتجــــاترفـــع يــــع و مــــل

ا ا م والسياح؛المحلية للأجانب الفنية   لمنتجات

 ووسـائل الفنـادق ـدمات ا مجموعـة مـن سـتفيد للبلد ارتھ ز خلال فالسائح المضيف، للبلد القومي الدخل من رفع

دما ا ذه و ة، ثر المواقع ارة وز والمطاعم المضيف؛النقل للبلد عود عائد عت   ت

 الســ المــدفوعاتتــأثر ان ــ م ــ ع مــوال: ياحة رؤوس دخــول ــا عل تــب و المنظــورة ــ الغ العناصــر ــ الســياحة تــدخل

الســـياحية ــدمات وا الســـلع مــن الصـــادرات يضــم الـــذي التجــاري ان ـــ الم مــن ول قـــل ا ــ تـــدون ــ وال الدولـــة ــ إ

الصـــــادرات ـــــذه ل النقديـــــة القـــــيم الســـــياحية" وتمثـــــل كمـــــا"العوائـــــد رؤوس، خـــــروج الســـــياحية شـــــطة عـــــن تـــــب ي

ـدمات وا السـلع ذه ل النقدية القيم وتمثل ارج ا من دمات وا السلع اد است يجة ن الدولة من نفـاق"موال

،("السيا ة نبو و صفحة2018عواطف التالية)37، بالعلاقة السيا ان الم حسب   :و

السيا ان السيا=الم السيا–العائد   نفاق

السيا                                                                      ان   الم

المدفوعات ان م ع السياحة   X 100%                                     = أثر

المدفوعات                                                                      ان   م

 الســيا ـــذب ا عوامـــل مــن عامـــل ــ والف التقليـــدي اليـــدوي للمنــتج الثقـــا ل:المضــمون التعــرض الثقـــاعنـــد انـــب

التقليديــــة ــــرف رفــــة،فالفنون ل وا الفنـــــون ن بــــ ط الــــر يــــتم مــــا كـــــذلكتــــعــــادة ــــو يــــرتبط الــــذي بــــداع و ــــارة بالم رتبط

التقليديـة، رفة ا وم نإضـ بمف جـانب تحمـل رفـة فا ذلـك ـ ع ـجانـبافة جماليـةوجانـبنف خصـائص ـا ل أي جمـا

واجتماعيــ اقتصــادية ــداف أ ــا ل الوقـــت نفــس ــ و بالســعادة الشــعور عطــي ونفعيــة أنةزخرفيــة كمـــا ، ــ العم الواقــع ــ

إ رفيــة ا الوحــدات ســمات تحمــل أن يمكــن والنفعيــة العمليــة الوظــائف ذات الفنيــة عــضالوحــدات تصــنف المنتجــاتذ

ة فنيةاليدو وحدات ا أ   .ع

والفنيــةتحمــل التقليديــة ــة اليدو ثقافيــةالصــناعات وقــيم فنيــة عــاد وأ ــة رمز ي معــا ل شــ ــ عنــھ ــ ع ثقــا مضــمون

ــا ع ــ المع أو الثقافيــة ــات و ال مــن ــة(المسـتدامة الموج المنتجــات قيمــة تحديــد ــ الثقـا المضــمون دور ســواقصــديقي، نحــو

يـــــة والفنيـــــة"جن التقلييـــــة ـــــة اليدو المنتجـــــات حالـــــة صـــــفحة2014-2013،" دراســـــة ـــــة)104، اليدو المنتجـــــات ـــــ عت حيـــــث ،

والفنية سـوقاالتقليدية ـا م شـأ المجتمعات،و مـن ه ـ غ عـن ه تم لمجتمع خا وتار امـا،تراثا وثقافيـا تتمتـعاقتصـاديا لمـا نظـرا

جماليـــة خصـــائص ستعماليةمـــن ـــا منفع غـــرار ـــ ع الثقافيـــة،فوزخرفيـــة صوصـــية ـــةللمنتجـــات ا والفنيـــةاليدو التقليديـــة

ـة ار تذ كمنتجـات للبلـد ارتـھ ز خـلال ا شـ ل السـائح تجـذب حيـث اقتصادية داف أ التقليديـةتخدم الصـناعة علـب حيـث ،



لآلياتتفعيلضرورة الثقا ق سو والفنيةقيةال التقليدية وإقتصاديةالصناعات ثقافية  كمنتجات
 

قتصاديمجلة«   496 ل المجلدالم ص2023جوان،01 :العدد،06 :، جامعة» 504 -485، ب، ضر حمھ يد زائرالش ا   .الوادي،
 

،دو  الســيا القطــاع تــدعيم ــ ــام الرا الفــرادة خصوصــية أن عــنكمــا مختلفــة تنافســية ة ــ م ــا تمنح المنتجــات ــذه ل ثقافيــة

العالمية المنتجات   .با

بمـــدى وثيقـــا ارتباطـــا يـــرتبط التقليديـــة الصـــناعات ج تـــرو أن مـــثلا س تـــو ـــ الـــبلادنجـــد ـــ إ جانـــب الســـياح إذ ،توافـــد

الــذي الصـيف فصــل ـ خصوصــا السـيا الموســم خـلال ــا ذرو التقليديـة ســواق جميــععـرف مــن الـزوار ن الملايــ سـتقطب

المعتدل ومناخھ الفصل ذا مال نظرا وذلك العالم   .أنحاء

ذلــكيضـن ـ إ المــاليف لـرأس سـبة بال العاملــة اليـد بكثافــة الصـناعات مـن النــوع ـذا ـ ـا،تم يجعل حــلممـا ـ م ســا

البطالة لة المش قطـاع م سـا الرسمية سية التو حصائيات ووفق حيث سـبة، ب التقليديـة ـمـن %2صـناعات المح النـاتج

من أك وفر و العمل %10جما فرص ي،(من   .)2015الغر

حضـارة عكـس ال وأشـ ورمـوز ي معـا مـن تحملـھ لمـا ثقافيـة منتجـات ـ والفنية التقليدية المنتجات أن تاج است يمكن

معينـــــة منطقـــــة خ الثقـــــاوتــــار المضـــــمون ــــذا و ـــــ، ـــــام دور فلعــــب ، الســـــيا ــــذب أنا للســـــياحة العالميـــــة المنظمــــة حســـــب

تمثل التقليدية السياحة%10الصناعات إيرادات   .من

أن القول يمكننا سبق تمما علاقـة والفنية التقليدية والصناعات السياحة سـتفيدعلاقة قطـاع ـل ف امليـة وت بادليـة

خر القطاع ذمن من نة،،وانطلاقا المت العلاقة ـه والفنيـةاتج التقليديـة الصـناعات مجـال ـ الرائـدة الـدول مـن العديـد ت

جعــل ــ ســياحيةإ ــات آليــاتوج ــ إ بالإضــافة والفنيــة ــة اليدو الصــناعات لمنتجــات ج و ــ لل الثقــا ق ســو ال آليــات مــن كآليــة

التا المحور بالتفصيل ا إل تطرق س   .أخرى

الثقا.4 ق سو ال تفعيل آليات عض والفنيةعرض التقليدية الصناعات رائدة   لدول

المـ الثقـا اث بـال ـف للتعر الثقـا ق سـو ال ـوم مف ـ تب ـ إ الـدول مـن العديـد أ ـدافت أ وتحقيـق المـادي ـ والغ ادي

ـــااقتصــادية وم شــغل مناصـــب تــوف وة، ـــ ال ـــ.....خلــق والفإ التقليديــة ـــة اليدو الصــناعات ـــ عت كمــا مـــن، جــزء اثنيـــة ـــ ال

لتفعيـــلالثقـــا اتيجيات واســـ بـــرامج عـــدة ـــ ب ت والفنيـــة التقليديـــة الصـــناعات قطـــاع ـــ الرائـــدة الـــدول مـــن العديـــد أن حيـــث

ـذه ل الثقـا ق سـو ال تفعيـل آليـات عـض عـرض المحـور ـذا خلال من سنحاول والفنية، التقليدية ا لمنتجا الثقا ق سو ال

  .الدول 

تف.1.4 آلية عض تركياعرض الثقا ق سو ال   :عيل

 ج و لل سياحية ات التقليديةلموج الصناعات  :نتجات

 شــرناق حـوا: محافظـة المدينــة ان ســ قـدر و تركيــا كردســتان بمنطقـة تركيــا شــرق بجنـوب ومــن52.743تقــع ســمة

ك قصــــر ومضــــيق ســــطورة ــــن وز مــــن ة ــــ ومق نــــوح ــــ الب ومرقــــد جــــودي جبــــل الســــياحية معــــالم الزراعــــة.أبــــرز ــــ عت

المحاصـــــــيل وأبــــــرز شـــــــرناق، مدينــــــة ــــــ قتصـــــــادية يــــــاة ل ـــــــ الرئ المصــــــدر دوديــــــة ا والتجـــــــارة يوانــــــات ا يــــــة وتر

والعنـب الرمـان بيـة ب ي وسيلو ر س قوم و ، صنا كمحصول القطن زرع و والعدس، والشع القمح سية الرئ

ا تجـــارة ـــ ع الرحـــل البـــدو قـــوم و ـــودة، ا المـــاعزعـــا مـــن مختلفـــة وأنـــواع غنـــام ـــون ر و العـــادي(يوانـــات، المـــاعز

بالمنطقــة ــاص ا ــ الب الشــعر ذو والمــاعز نجــورا لــيم)ومــاعز وال اد ــ ال مــن الكلاســيكية ــة اليدو ــرف ا وتتمثــل ،

صوف من شرناق مدينة ة أو وتصنع كياس، والماعزو  .)2021عتوم،(غنام

 مدي ـوتمتلك م سـا أن يمكن ال المصنوع والشيخ والشال ساط وال الم العصا مثل ثقافية منتجات شرناق نة

ستخدم حيث الثقافية للسياحة ج و ةال ار تذ  :(celik, 2018, pp. 690-691)كمنتجات



صليحة ي دية                                     بوسليما م    بوجمعة
 

لمجلة«  المجلدقتصاديالم ص2023جوان،01 :العدد،06 :، جامعة» 504 -485، ب، ضر حمھ يد زائرالش ا   497 .الوادي،
 

 ناك ســـ مـــن :عصـــا مايتـــھ ســـتخدم منـــتج ـــو و ـــ الم أثنـــاء م ســـاعد الســـن لكبـــار ســـتخدم أداة ـــ يوانـــاتو ا

قـــرون منـــذ قــديما تقليـــدا ــ لم ـــ ع عــد و منطقـــة ــ إ ـــ ت ي المنطقـــة، ــ لعبـــة كــذلك ســـتخدم و ــف الر ـــ يــة ال

اص ن ب جدا قيمة ة ار تذ دية ك تمنح  ؛وكما

 ســاط اد:ال ـــ و الصـــناعة ـــ النـــاعم ا وأســلو العديـــدة ـــا بأنماط ـــا وجود ــت أثب ـــة يدو حرفـــة ـــ GuyanوJirkiو

ــا ف صــنعت ــ ال للمنطقــة ســمية ال عــود و المنطقــة ــ رة شــ ســاط ال ــ أك ــان"مــا وجو يــ ا" جر صــناع ــ ــدخل و

المعتقـــد عـــن ـــ ع و م منــازل ـــ ســـاط ال ـــذا ســاء ال ـــ وت اد ـــ ال ـــ الطبيعيــة ـــذور ا وصـــبغة قيقـــي ا الصــوف

حــــوا حاليــــا ســــتخدم و ن المحليــــ ان للســــ الصــــعبة يــــاة وا أنــــواعالــــدي عــــض ونكــــر اد ــــ ال ــــ نموذجــــا ن خمســــ

ـ كمـا بالمنطقـة ـا ع ـ التعب قة وطر اد  Highland Rose (Gılagever) ،Earring Rose (Gılagaharik) Saraye :ال

Rose (Gılsariye) ،Frog (Bekık) ، GuyanTribeAnalogy (Guyani) ،Beloved (Half) Yıldız (Steyre) ،Bey 

Houses (MalaMirik.(لممارســة مختلفــة مؤسســات قبــل مــن القــرى ــ ســاط ال ــ ل يــة تدر دورات افتتــاح تــم كمــا

اد ال الفن  ؛شاط

 ـاء ســ:ز صــوف مــن مصــنوعة شــرناق محافظــة ــ شــرة من الرجــال ــس ملا مــن" جــيج"نجــد عليــھ صــول ا ــتم و

المؤسسا من قليل عدد قبل من حاليا إنتاجھ تم و المنطقة يةماع التدر الدورات عض و  .ت

 تــاب عي غــازي ــ:مدينــة مدينــة أقــدم مــن تــاب عي غــازي مدينــة ــ شــري عت مجتمــع أول عــاش حيــث مدينــةالعــالم تقــع ،

وحضــــارة ثقافـــة ــــل مت ،ســـا ضــــارات ا مـــن العديــــد واستضـــافت المتوســــط بـــيض والبحــــر ن ـــر ال ن بــــ تـــاب عي غـــازي

إثـــر  ــ تـــاب عي غـــازي ا ـــاستضــيف م المدينـــة ــ ـــة اليدو ـــرف ا مــن العديـــد ـــور ظ ــ إ أدى كمـــا المدينـــة، وتطــور ثقافـــة اء

الموســيقية لات و رات والمجـــو المكعبــات وصـــنع اد ــ ال ـــ و والفضــة ـــ وال النحــاس ـــق،صــناعة وإبر الطــبخ ـــي وأوا

ــ وا ــذه ميــة أ وتكمــن تــاب عي غــازي مؤسســات إنتــاج مــن ــ ا ــوة الق وعــاء ــةالشــاي ار وتذ ســياحية كمنتجــات تبــاع ي

ـــيــ ال التقليــــدي ـــــ النحا الفــــن ة اســـــتمرار يضــــمن غـــــازي،ممــــا مدنيــــة ـــــ التقليديــــة ـــــة اليدو ــــرف ا أن المعـــــروف ومــــن

مدينـــة أن القـــول يمكـــن ومنـــھ ن للســـائح الفـــردي نفـــاق ـــادة ز عـــن فضـــلا للمدينـــة الثقافيـــة القـــيم ـــ ع تحـــافظ تـــاب عي

م عت تاب عي وخلقغازي المدينة اقتصاد مة المسا سياحيةمة  ؛(AKIN, 2018)جاذبية

 الفخـــار وتجــــارة ناضـــول ــــر: منطقـــة ال مـــن ن الطــــ مـــن ن المحليـــ ان الســــ أخـــذون و تركيـــا وســــط ناضـــول منطقــــة تقـــع

السياحة شطت ولما تركيا أنحاء جميع ا ع توز تم وال طباق و الطبق ي أوا لعمل انحمر السـ وجـد ابادوكيا

التقليـــل ـــ إ وأدى ســـلبا أثـــر ممـــا ة ـــ بك الطـــبخ ـــي أوا لات تصـــنع حاليـــا ولكـــن التقليديـــة م منتجـــا ـــع لتوز جديـــدا منفـــذا

م متجار  ؛(deggin, 2016)إنتاج

 التقليديــة لمنتجـــات ج و ــ لل نــت ن شـــ"لمدينــة"  Meerschaum" اســتخدام ي كيــة" اســ مدي: ال ي"نــةتتوســط اســـ

حـوا" شـ أنقـرة العاصـمة عــن وتبعـد كيـا، ل ـي الغر الشــمال ـ ناضـول ــ233منطقـة ع ـق غر زمـن ـ ــت بن كـم،

ـــ الطـــرق تقاطعـــات ـــم أ مــن ـــ عت و القديمـــة، بالمدينـــة تلقــب بحيـــث المـــيلاد، قبـــل ـــ و لفيــة ـــ بورســـيك ـــر شــواطئ

ارة ا ا بميا ورة مش و عتتركيا، و مراض، من ا ً كث شفي ش"ال ي مـن" اس العديـد ـا م خـرج ثقافيا مركزا

المدينـــــة باســـــم أيضـــــا ومعروفــــة بـــــداع، و والســـــكينة نـــــة الطمأن ــــ ع ا د شـــــوا بـــــھ تبعـــــث لمــــا تـــــراك، والكتـــــاب الشــــعراء

ناضــــو  وجامعــــة غــــازي، عثمــــان جامعــــة ــــا يوجــــد حيــــث الطــــلاب، مدينــــة أو امعيــــة، مــــنا مًا ــــ ا عــــددً تحــــوي ــــ ال ل

ــــــ ســــــتخرج كمــــــا شــــــ"الطلبــــــة، ي ــــــر" اســــــ ســــــ ــــــار مــــــن يوليت"نــــــوعٌ صــــــناعة"ســــــ ــــــ ســــــتخدم والــــــذي ،



لآلياتتفعيلضرورة الثقا ق سو والفنيةقيةال التقليدية وإقتصاديةالصناعات ثقافية  كمنتجات
 

قتصاديمجلة«   498 ل المجلدالم ص2023جوان،01 :العدد،06 :، جامعة» 504 -485، ب، ضر حمھ يد زائرالش ا   .الوادي،
 

ــــا م أســـــماء عـــــدة عليـــــھ وتطلـــــق ـــــا، وغ ، ـــــ وا بـــــيض"المنحوتــــات، ب و"الـــــذ البحـــــر"، ـــــد و"ز وأجمـــــل"، لـــــد، ا ـــــر

تصــن جـودة ــا وأك ـر ا ــذا ـمنتجـات المتحــدة" ألبــو"ع الولايــات مـن ــل ـ ســتخرج مـا وتضــا ، شـ ي اســ بولايـة

والمغــرب وإسـبانيا ســا وفر شـيك ال ــة ور وجم واليونـان، كيـة، ــون.مر القرو قـوم شــ"و ي مــن" باسـ عموديـة آبــار بحفـر

ـــــ40عمـــــق أمـــــاكن330إ ـــــ إ للوصـــــول رض، بـــــاطن ـــــ ا ـــــ ت"م يولي ثـــــم"ســـــ ومـــــن دون، يـــــدوي ل شـــــ ســـــتخرجونھ

آلات ـ.استخدام غ ـون ي الـذي ـر ا ـذيب يـتم بدايـة فنيـة، قطعـة ـ إ يتحـول أن قبل يع تص مراحل عدة ر ا مر و

خاصــــة ـــارة م ذلـــك يحتـــاج بحيـــث ـــا إل تحول ســـ ـــ ال الفنيـــة القطعـــة وطبيعـــة مـــھ، و لھ شـــ حـــدد و طـــراف، منـــتظم

ش و ا، لبيع سواق عرض تبـدأو بحيـث الفنيـة، القطع ذه مثل باقتناء يرغبون الذين والسياح تراك من إقبالا د

ا5سعر آلافل إ وتصل تركية، اتت ،(الل  .)2015خض

 مدينــة شــ" عــرف ي حر Meerschaumبحرفــة" اســ ــ والصــو ــارة والم ة ــ ا تتطلــب ــم،فــة م جــد ق ســو ال ونجــاح

رغــــوةMeerschaum الفنيــــة،القطــــعــــذهلاســــتدامة أو بــــيض ب الــــذ باســــم ومعــــروف ن الطــــ شــــبھ أبــــيض معــــدن ــــو

القـــرن أوائـــل ـــ إ ـــب ناب صـــناعة ـــ اســـتخدامھ عـــود و المســـامية بطبيعتـــھ ـــ تم و ـــ18البحـــر، شــــ"،يتواجـــد ي " اســـ

مثــل % 85حــوا ف زخــار ــ إ ــا ل وتحو ــار ــة معا ــتم و تركيــا احتياطــات أنمــن ن حــ ــ ، ــ وا والمســابح ــب ناب

مـــــــــــن المصـــــــــــنوعة المنتجـــــــــــات الشـــــــــــوارعMeerschaumعــــــــــض ـــــــــــ للبيـــــــــــع شـــــــــــ"معروضــــــــــة ي منـــــــــــازل"اســــــــــ توجـــــــــــد حيـــــــــــث

Odunpazarıكيـــة مر المتحــدة والولايــات ن الصـــ ا مقــدم مختلفـــة بلــدان ــ إ ا تصـــدير ــتم و خيــة عـــام. التار عــد 2018و

مـــن كيـــة ال صـــادرات انـــتMeerschaumوصـــلت ـــ ـــ1,5ال إ دولار ن5مليـــون شـــوم"صـــادرات(دولارملايـــ تركيـــا" الم ـــ

إ ا،5تصل سنو دولار ن   .)2022ملاي

س. 2.4 تو الثقا ق سو ال تفعيل   :آليات

 سية التو التقليدية الصناعات لمنتجات ج و لل س بتو التقليدية الصناعات  قرى

 الت ن بياســم مامـــات ا ــة ســـيةقر عــد: و ـــ ع مــال ا عـــة را خصــبة منطقـــة قلــب ـــ س65تقــع تـــو شـــرق جنــوب كـــم

ذابـة ا البيضـاء ي المبـا مـع السـاحرة ا شـواط تتم س، تو السياحة مناطق أفضل من واحدة ا جعل مما العاصمة

م ـــ أ ـــ ع أيضـــا وتحتـــوي تقـــال، ال ن ســـات و ضـــراء ا قـــول ا ـــ ع فضـــلا زرق البحـــر ـــبجانـــب الفنـــادق وأفضـــل

ومتطـــورة راقيـــة ســـياحية ومرافـــق شـــآت بم ـــ تتم كمـــا المائيـــة، اضـــات والر يـــة ف ال شـــطة مختلـــف تـــوفر ـــ وال س تـــو

عـن ح و ـ ال شـطة بأ زاخـر محـيط ـ ذلـك ل ندلسية العمارة من مستوحاة سكنية ومجمعات نا ومار فخمة وفنادق

ـــ والمؤ المطــــاعم مثـــل فيــــھ وال معــــالمالـــنفس ر أشـــ ومــــن الشـــعبية، الفنيــــة ـــرف وا اثيــــة ال التقليديـــة والصــــناعات ولات

ــ ألعــاب مدينـة ــ أك لانـد قرطــاج ه ـ ومت يان باســ س جــورج فـيلا ــة، ثر القلعـة القصــبة، ن، الياسـم حمامــات المنطقـة

نابل مدينة قام يُ الذي معة ا سوق عة را سوق فرصة إ بالإضافة قيا، عدإفر مامات11ع ا من   ؛كم

 نابـل ــ:منطقـة ال قـة العر والعـادات ـدة الفر ـة المعمار صــائص وا والثقافيـة ـة ثر بالمنـاطق أيضـا نابــل منطقـة ـ وتتم

ــــ التونـــة ســــمك خاصـــة الســـمك صــــيد ـــواة يجـــد حيــــث القـــديم، ـــا مينا أو يــــة قلي مدينـــة مثـــل والمقــــيم الزائـــر وي ســـ

ــــو  ـــم ومع الصـــيف يونيــــوموســـم ـــ نـــاك رائجــــا موســـما رة ـــ الب أو درة ــــ ال بالصـــقور الصـــيد ا/ اة ســــنو يجـــري ـــران حز

ـــزف ا صـــناعة ـــا م وأ التقليديـــة ا بصـــناعا نابـــل مدينـــة ر شـــ كمـــا يلـــة، الن اضـــة الر ـــذه ن المـــولع عشـــرات بحضـــور

العـــالم أصــــقاع رتھ شـــ لغــــت و طــــلاق ـــ ع نــــواع أجـــود مــــن النـــاب ــــزف ا عـــد ــــو إ وصــــولا ن الصـــ ــــ إ اليابـــان مــــن

فنيـــــة تحفـــــاً مامـــــات وا نابـــــل ـــــ ســـــائية ال ـــــس الملا مـــــن جعـــــل ـذي الــــ ز بـــــالتطر المنطقـــــة ر شـــــ كمـــــا المتحـــــدة، الولايـــــات



صليحة ي دية                                     بوسليما م    بوجمعة
 

لمجلة«  المجلدقتصاديالم ص2023جوان،01 :العدد،06 :، جامعة» 504 -485، ب، ضر حمھ يد زائرالش ا   499 .الوادي،
 

ـــل ـــ ســـية التو الشـــرفات رة شـــ صـــنعت ـــ ال ـــارة ا ـــ ع بـــالنقش فتعـــرف ـــري الف شـــعبان دار مدينـــة أمـــا حقيقيـــة،

العالم  .أنحاء

 شــاط التقليديــةتنظــيم الصــناعات لمنتجــات ــع التقليدية،وضــعت :التوز الصــناعة لمنتجــات الثقافيــة صوصــية ل نظــرا

المنتجات من النوع ذا ع توز شاط لتنظيم مات الميك من مجموعة س  .تو

 التقليدية الصناعة منتجات ع توز سيةشروط التقليدية،(التو والصناعات التجارة ر وز صفحة2009قرار ،240(: 

 بالأمـــاكن م منتجــا عـــرض ام ــ ل ســـية التو التقليديــة الصــناعة منتجـــات ــع التوز مســـالك ــ ن المتـــدخل ــ ع ن يتعــ

العموم والفضــاءات بالأســواق المتواجــدة بــالمواقع أو ــا غ دون ــم ل الراجعــة بيــع الســلطةونقــاط مــن ــم ل المــرخص يــة

  ؛المعنية

  التوز مســالك ــ ن المتــدخل ــ ع ن يتعــ ســيةكمــا التو التقليديــة الصــناعة منتجــات التجــارة(مــاي مســكــع ــر وز قــرار

التقليدية، صفحة2009والصناعات ،241(: 

 تحمـــل التقليديـــة فـــاتورات الصـــناعات منتجـــات ضـــمن ينـــدرج أنـــھ يفيـــد ومـــا للمنتـــوج الدقيقـــة ســـمية وال ع البـــا اســـم

وا ــ م ا والســعر اة المشــ والكميــة وصــنفھ ومصــدره ســية وعنــدالتو يــة العر باللغــة محــررة وقاعدتــھ داء و لفــردي

اللغات  بإحدى العالمقتضاء تداولا ك ية  ؛جن

 ل وفقا م شاط ب العلاقة ذات ة والتجار ية المحاس الوثائق العملجميع بھ اري ا ب ت وال ع شر  ؛ل

 وت ملــة با ــع التوز وتجــار رفيــة ا والمؤسســات ن ــرفي ا ــ ع ومجمعــاتيمنــع بالتفصــيل ــع التوز وتجــار التجزئــة جــار

ــ ال المتعـددة جنحــة ذات للمغـازات سـبة ال و المحــل، نفـس ـ يــة جن التقليديـة الصـناعة منتجــات ج تـرو ـد و ال

ـ ع بـارزة لافتـة ووضـع التقليديـة الصناعة ج و ل جناح تخصيص ا عل ن يتع فأنھ شاط ال ذا ممارسة ترغب

ناح عبارةا سية" تحمل تو تقليدية صناعات  ".منتجات

 ع التوز التقليديبتنظيم الصناعة لمنتجات والتجزئة ملة ـع: ةا التوز وتجـار رفيـة ا والمؤسسـات ن ـرفي ا ـ ع ن يتع

ســية التو التقليديـــة الصــناعات منتجــات ج تــرو ــد و ال ومجمعـــات بالتفصــيل ــع التوز وتجــارة ملــة الت(با ــر وز جـــارةقــرار

التقليدية، صفحة2009والصناعات ،243(:  

 سية التو التقليدية الصناعة منتجات من منتوج ل ل مستقلة عرض ات ووج أروقة  ؛تخصيص

 بإحــــدى قــــل ــــ ،وع يــــة العر باللغــــة المنتــــوج لمصــــدر ـــات والوج روقــــة ــــذه ــــ ع العمــــوم ــــ ع ة ــــ وا كيفيــــة إبـــراز

ع تداولا لأك ية جن العالااللغات سية"لمستوى تو تقليدية صناعات   ".   منتجات

 ــــع التوز التقليديــــةتنظــــيم الصــــناعات المحــــلاتمنتجــــات ج: ــــ تــــرو محــــلات ــــ البيــــع ــــ ع ن القــــائم العمــــال ــــ ع ن يتعــــ

م ل ون ي أن سية التو التقليدية الصناعات التقليدية،(منتجات والصناعات التجارة ر وز صفحة2009قرار ،244(:  

  اللغات بإحدى التخاطب حذقون و اف ن و العالمت تداولا ك ية  ؛جن

 منت بطبيعة افية سيةدراية التو التقليدية الصناعات   ؛جات

 سية التو التقليدية الصناعات منتجات ع توز خصوصيات مع يتما لائق ندام و ر  .مظ

المنت لمــوز ـــة موج ن ــو الت عمليــات زائر بــا توجــد منتجـــاتلا ــع توز خصوصــية معرفــة ـــ وخاصــة التقليديــة، جــات

تداولا ك ية جن اللغات إحدى عليم و التقليدية   .الصناعة



لآلياتتفعيلضرورة الثقا ق سو والفنيةقيةال التقليدية وإقتصاديةالصناعات ثقافية  كمنتجات
 

قتصاديمجلة«   500 ل المجلدالم ص2023جوان،01 :العدد،06 :، جامعة» 504 -485، ب، ضر حمھ يد زائرالش ا   .الوادي،
 

بالأردن.3.4 الثقا ق سو ال تفعيل   :آليات

 التقليدية للمنتجات ج و لل حرفية قرى شاء  :إ

 ردنية العالمية ة القر داخل حرفية ة قر شاء المرخصـةش2006سنة:إ التقليديـة ن ـرفي ا صـناع جمعيـة اركت

حـوا رفيـة ا ـة القر مسـاحة انـت و ردنيـة، رفيـة ا ـة القر اقامة خلال من العالمية ة القر الثقافة وزارة لدى

بانتـــــــاج المعنيـــــــة معيـــــــات وا رفيـــــــة ا والمؤسســـــــات ن ـــــــرفي ا مـــــــن ـــــــ كب عـــــــدد فيـــــــھ وشـــــــارك ـــــــع، مر ـــــــ م ـــــــرف الـــــــف ا

الفضـــــــياتوالصــــــناعا ـــــــات، والفخار نـــــــاجر وا الســــــيوف النحاســـــــيات، لـــــــديات، وا الفـــــــرو صــــــناعة ـــــــا م التقليديـــــــة  ت

انــت كمــا اثيــة، ال والقماشــيات والمحميــات والمطــرزات والمصــدف راســبك و ــ ال شــب ا الرمــل، عبئــة و الزجــاج

والم الشعبية الفرق عليھ عرض مسرح ـورفيھ م ل ن ردنيـ ن ـة(مجانـاطر القر ـ التقليديـة ـرف ا صـناع جمعيـة

 ؛)2006العالمية،

 ردنية التقليدية للمنتجات ج و لل تراثية ة قر شاء ـ: إ تراثيـة ـة قر شـاء إ ـ ع ـا ا الوقـت ردن م ع كما

قــدره بمبلــغ ا ــ الشــع8الب اث ــ ال إحيــاء ــ ع اتي ســ المخطــط ــذا ع ــ س ، دينــار ن خــلالملايــ مــن للمنطقــة

المشــــروع أن ــــ إ بالإضــــافة الزائــــر، مــــع تفــــاع ل شــــ ــــا والعمــــل التقليديــــة رفيــــة ا الصــــناعات لإيجــــاد المجــــال فــــتح

ل شــ مـا قلـيم داخـل وتنقلـھ الزائـر إقامـة أمـد وسـيطيل يـة البي السـياحية ـة بالقر اثيـة ال ـة القر ـط ر ـ ع سـيعمل

ونــــ م دة مشــــا خــــلال مــــن مضــــافة عــــرضقيمــــة تم ســــ كمــــا للمدينــــة ــــي ا ال ع الطــــا عكــــس ــــ وال اثيــــة ال ــــة القر ات

ــــــ مع ـــــ علي ثقــــــا مركـــــز وإيجــــــاد والطبيـــــة، ــــــة العطر النباتـــــات أو المصــــــنعة ســـــواء ا ال أشــــــ افـــــة ب المحليــــــة المنتجـــــات

رفية وا التقليدية والصناعات الثقا اث ال ع فاظ  .با

 الم ج و ل ردنية شركة شاء سنةإ اثية ال  : 2012نتجات

العـــــام ـــــ اثيـــــة ال المنتجـــــات ج و ـــــ ل ردنيـــــة الشـــــركة الصـــــناعات2012تأسســـــت مســـــتوى ن وتحســـــ رفـــــع ـــــ إ ـــــدف و ،

ـــــ الصـــــناعات ـــــذه كـــــز ت حيـــــث ـــــا، و ـــــ ع فـــــاظ ا مـــــع وعالميـــــا محليـــــا ـــــا ج وترو ردن ـــــ التقليديـــــة والغذائيـــــة رفيـــــة ا

المعد ــ وا ــات حيــثالفخار حداثتــھ، و بإبداعــھ ردن تــراث ط تــر حــرف مــن ــا وغ الغذائيــة والمــواد ســيج وال ــز التطر نيــة،

ــة تجار علامــة خــلال مــن ــا، نوع مــن ــدة فر أردن ق ســو ــة تجر ليقــدم ــي أرد متجــر شــاء إ جتمــا) أردن(تــم التنــوع عكــس

دف و المملكة، ان س بھ يتمتع الذي بدا و للتنمية(إوالثقا ي الثا الله عبد الملك  :)صندوق

 والنوعية ودة ا أساس ع المح والمنتج ي رد لك المس ن ب الثقة لبناء ة تجار علامة س  ؛تأس

 عصــرنة ــ ع ــ ك ال مــع المنــتج وجــودة ة ســو رفــع خــلال مــن ن ردنيــ ن والمنتجــ ن ع لمصــنّ ا صــغار ن وتمكــ مســاعدة

ا عل المنتجات تلك ودولياعرض وإقليميا محليا  ؛جذابة

 ــــــ المح المســــــتوى ــــــ ع م لمنتجــــــا جديــــــدة قية ســــــو قنــــــوات فــــــتح خــــــلال مــــــن فاعلــــــة، قــــــة بطر للمنتجــــــات ج و ــــــ ال

والعالمي قليمي  ؛و

 مختلـــــــف ـــــــ ن المنتجــــــ مـــــــن مباشـــــــرة والغذائيــــــة رفيـــــــة ا المنتجـــــــات شــــــراء خـــــــلال مـــــــن المحليــــــة المجتمعـــــــات خدمــــــة

م م ط ور المملكة السوق محافظات متطلبات  ؛ع

 لك المس ذوق مع ناسب لت المحلية المنتجات عدد التنوع ادة ز إ يؤدى الذي المزودين عدد ادة  .ز

  

 



صليحة ي دية                                     بوسليما م    بوجمعة
 

لمجلة«  المجلدقتصاديالم ص2023جوان،01 :العدد،06 :، جامعة» 504 -485، ب، ضر حمھ يد زائرالش ا   501 .الوادي،
 

 ردنية التقليدية الصناعات لمنتجات ع التوز شاط  :تنظيم

 الســــ منتجـــــات تبــــاع ــــ ال بالأمـــــاكن ق ســــو ال ــــارات وم بالتجزئـــــة البيــــع مجــــال ـــــ يــــة تدر دورات شـــــمل:ياحعقــــد و

المنتجــات وعـرض ين المشــ وتوقعـات العمــلاء وخدمـة بالتجزئــة البيـع محــلات وإدارة عمـال إدارة ــارات م ب التـدر

بيـــــــع ل ســــــ أن خــــــرى ق ســــــو ال ومحــــــلات بالتجزئــــــة البيــــــع مؤسســــــات ــــــ والمطــــــورة المحســــــنة دارة شــــــأنھ ومــــــن

ر  مــــــن مقبــــــول مســــــتوى تحقيــــــق عنــــــھ ــــــتح ي ممــــــن للســــــياح المنتجــــــاتالمنتجــــــات ــــــ ع الطلــــــب وارتفــــــاع العمــــــلاء ضــــــا

ثار،(السياحية و السياحة صفحة2009وزارة  ؛)22،

 التقليديــــــة الصــــــناعات قطــــــاع ــــــ ن والمـــــــوزع ملــــــة ا وتجــــــار وكــــــلاء ن:شــــــكيل المنتجـــــــ ن بــــــ وصــــــل حلقــــــة كونـــــــوا و

ب قوم و ين، يوالمش ثار،(ما و السياحة صفحة2009وزارة ،23(: 

 الوكيل ي عمل المش إ ا بتوصيل قوم و ا جود من تحقق و المنتجات جمع و القرى ن المنتج  ؛مع

 ـــــق طر عــــن القطــــاع ــــ عمــــال وإدارة ــــودة ا وضــــبط التصــــميم ــــارات م ــــ والقصــــور الــــنقص مواضــــع ــــة معا

المتخصصة ب التدر  ؛برامج

  مركز د ج نبذل المحلي ن بالمنتج ين لمش ط الر  ؛ع

  عز و شاء لھإ خاصة منتجات وتوفر التجزئة تاجر متطلبات تل خاصة منتجات تصميم خلال من العلاقات  ؛ز

 الم ن ب الروابط ز والسوق عز ن قليمينتج و  ؛الوط

 ســـــبة مـــــا المحليـــــة ـــــة اليدو رفيـــــة ا المنتجـــــات ل شـــــ أن لتجـــــار% 80يجـــــب المعروضـــــة المنتجـــــات مـــــن قـــــل ـــــ ع

  .التجزئة

  :خاتمة.5

إطـــ كمنتجـــاتـــ والفنيـــة التقليديـــة ـــة اليدو المنتجـــات ترقيـــة ـــ الثقـــا ق ســـو ال م ســـا كيـــف الية للإشـــ تنـــا معا ار

ــ إ توصـلنا واقتصـادية، نتـائحثقـا ــذهعـدة ل المحتـوى خـلال مــن يحة ـ ـا أ نـا أثب ــ ال الفرضـيات ة ـ اثبـات ــ ع فضـلا

عرض ،الدراسة مكننا   :التاليةالنقاطالنتائجو

  ار احت ســــلطة اصــــية ا ـــذه تمــــنح حيــــث الفــــرادة، بخاصـــية الثقافيــــة المنتجــــات ـــ ــــتتم الثقافيــــة للمؤسســـات فــــرضــــة

يجــة ون الثقــاالســعر، للمنــتج الفــرادة الاصــية الثقــايوصــف حيــثشــاط الســوق ــ ة ــ كب مخــاطرة بدرجــة الثقــا

الثقــ المنــتج ــ بــداع و التجديــد تــائج ب بــؤ الت مجــايصــعب عــن مختلفــا عــد الــذي لك المســ ســلوك ب ســ المنتجــاتا ل

الواسع؛ لاك س   ذات

 مبــدأ ــ ع التقليــدي ق ســو ال العــرض"يركــز قبــل ــ" الطلــب ع الثقــا ق ســو ال يركــز نمــا ب ن، لك المســ حاجــات تلبيــة أي

أي العــــــرض ق الطلـــــب"ســـــو قبــــــل بــــــداو " العـــــرض العمـــــل شــــــر أخـــــرى مــــــنللمســـــعبــــــارة النــــــوع ـــــذا ن تمــــــ الم ن لك

  ؛المنتجات

 ــــ ــــةصــــناعاتالعت و اليدو ونــــاتأحــــديــــةالفنالتقليديــــة الثقــــاالم اث ــــــــ والفنيــــة التقليديــــة ــــة اليدو فالصــــناعات ،

الوظــــائف  ذات فنيــــة يجــــةوال ســــتعماليةوحــــدات ن اكمــــة الم ة ــــ وا ــــار بت و ــــ ك وال اليــــدوي تقــــان تتطلــــب يــــة، ي

للصنع المستمرة بداعالممارسة و الفن بروح والممزوجة   ؛ة

 تتطلـب ـا لأ البطالـة سبة من لتقليل فعالة وسيلة والوظيفي يي ال ا بنوع والفنية التقليدية ة اليدو الصناعات عت

قتصــ ميــة مـــن زاد ومــا المــال، لــرأس ـــا احتياج مــن بالمقارنــة العاملــة اليـــد مــن ة ــ كب التقليديـــةســبة للصــناعات ادية



لآلياتتفعيلضرورة الثقا ق سو والفنيةقيةال التقليدية وإقتصاديةالصناعات ثقافية  كمنتجات
 

قتصاديمجلة«   502 ل المجلدالم ص2023جوان،01 :العدد،06 :، جامعة» 504 -485، ب، ضر حمھ يد زائرالش ا   .الوادي،
 

للـدول  السـياحية يـرادات ـم ـادة وز دعـم مت سا ال الثقافية ا خصوصي أن.والفنية القـول جعلنـا مـا ـذا و

واقتصادي؛ ثقا منتوج و والف التقليدي   المنتج

 الــ مــن العديــد قامـــت والفنيــة، التقليديــة للمنتجــات والثقافيــة قتصــادية ميــة لأ ـــانظــرا م القطــاع ــذا ــ الرائــدة دول

ــات ووج تقليديـة صــناعات قـرى وإحــداث ـع التوز شــاط تنظـيم ــا م الثقـا ق ســو ال آليـات بتفعيــل وتركيـا ردن س تـو

والفنية التقليدية لمنتجات ج و لل س وتو كيا ب   .سياحية

ا م احات، ق عض نقدم خ   :و

 الثقا صوصية ا ن تثم مضرورة وعـدم ج و ـ ال سياسـات تحديد عند والفنية التقليدية ة اليدو لمنتجات ـافية عامل

لاك؛ س واسعة   كمنتجات

 عت والـــذي الثقـــا ا مضـــمو مراعـــاة مـــع والفنيـــة التقليديـــة ـــة اليدو لمنتجـــات ج و ـــ لل متخصصـــة ونيـــات ت ـــإحـــداث

السوق؛ ثقافية تنافسية   قيمة

  تو مجال تخصصات شاء والمإ لوكلاء الثقافية المنتجات ع والفنية؛ز التقليدية لمنتجات ن   وزع

 مـثلا والفنيـة، التقليديـة ـة اليدو الصـناعات لمنتجـات الثقـا ق سـو ال آليـات مجـال وأبحاث دراسات إجراء ضرورة

الثقافية للمنتجات ي و لك ق سو ال لتفعيل المتطورة التكنولوجيات  .استغلال

ا. 6  :لمراجعقائمة
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