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  الدين و الإعلام الجديد

  دراسة ميدانية على عينة من مستخدمي موقع الفايسبوك

 

   غردایة جامعة   فوزي شریطي .أ

  : الملخص  

أن تلج مختلف استطاعت وسائل الإعلام الجدید بمختلف تطبیقاتها ، ومن خلال الاستخدام و التوظیف الواسع لخدماتها     

تشكل معها أبعادا أخرى للعلاقة الكلاسیكیة بینها و بین الإعلام ، و أحد أهم تلك العناصر  أن، و عناصر المنظومة الاجتماعیة 

هو الدین ، فعلى الرغم من أن العلاقة بین الدین و الإعلام كانت متجسدة من قبل ، إلا أن هذه الوسائل أعطت دفعا قویا 

تجلیاتها ، و قد جاءت هذه الدراسة محاولة رصد و تشخیص أهم لاستمرارها في تجسید تمثلاتها و استظهار المزید من مظاهرها و 

باعتباره أكثر جماهیریة بین المواقع و التطبیقات الأخرى ،  facebookتلك المظاهر من خلال تركیزها على موقع الفایسبوك 

ت من المجتمع المبحوث و المتكون وباعتمادنا على منهج المسح وتطبیقنا لأداة الاستبیان الالكتروني كأداة أساسیة لجمع المعلوما

مفردة ، استطاعت الدراسة أن تخلص إلى أن أهم تجلیات تلك العلاقة بین الدین و الإعلام الجدید من خلال موقع  83من 

قد ، الفایسبوك و التي تكمن في استخدام الموقع لنشر وتبادل المواد الدینیة وتوظیفها للقیام بالدعوة و التبشیر ونشر مبادئ المعت

كما أن هناك أبعاداً أخرى لتلك العلاقة ، لا تتوقف عند حدود الاستخدام الیومي للموقع كسلوك افتراضي ، بل بانعكاسها على حیاة 

  . الأفراد وواقعهم 

  .الإعلام و الاتصال ، الدین ، الإعلام الجدید ، الفایسبوك ، شبكات التواصل الاجتماعي :  دالة الكلمات ال

Abstract :  

     The new media applications, through use and employment , delves into the various elements of the 

social system , especially after the strong new impetus to the continuation of the relationship between 

religion and media , this  study aims to monitoring and diagnosis the most important indictors of  this  

relationship , by focusing on facebook site, as the most popular among the other social networking web 

sites and adopting the survey method , with the employment of the electronic questionnaire tool , 

distributed to the research community of 83 single , the study determine the most important indicators of 

the strong relationship between religion and new media, through the use of the facebook in publishing and 

the exchange of religious content and employ it in missionary, in addition to the great  reflections and 

implications of  these uses on the religious life . 

Keywords : Religion , information and communication , new media , Social Networks .  
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  :   مقدمة  

تبدو العلاقة للوهلة الأولى بین الدین و الإعلام ، بصفة عامة ، أكثر من علاقة ضروریة تخضع لعامل       

الحاجة والغایة التي نزلت من أجلها تعالیم ذلك الدین ؛ فهي تقتضي إذ ذاك نشرها و إعلامها لأكبر قدر ممكن 

خّر مختلف الوسائل الإعلامیة لبلوغ تلك الأهداف و المقاصد بین بني البشر ،و في هذا السبیل كان لابد أن تس

التي یسعى الدین لتحقیقها ، فقد كان یكلف مع كل شریعة سماویة تنزل ، رسول أو نبي یقوم بمهام التذكیر و 

ي التبلیغ و الدعوة لتعالیم الدین السمحة ،و بالتالي تكون قد تشكلت تلك العلاقة القویة بین كلا الحقلین ، ف

  . البدایة ، خدمة للدین في ظل غیاب مؤسسات وهیاكل إعلامیة قائمة بذاتها 

، و رغم الفارق الزمني بین كل منها ، و ..بعد ظهور وسائل الإعلام كالجریدة و الإذاعة والتلفزیون ،     

ا ، إلا أن كل الاختلاف الكبیر في الظروف التي كان تشهدها المجتمعات و المكانة التي یحظى بها الدین فیه

تلك الوسائل كانت في أمس الحاجة لتعزیز حضورها و كسب أكبر قدر ممكن من الجماهیر التي تصغي 

لرسائلها و تتأثر بها تبعا لذلك ، أین تناما دور المحتوى على حساب الوسیلة و ألقى بثقله علیها ، حیث 

یزا محترما بین مضامینها ، ظهرت استطاع الدین كمضمون أن یفرض مكانته في تلك الوسائل و یشغل ح

خلالها الصفحات الدینیة على الجرائد ثم تطور الأمر لتصبح هناك صحف دینیة بأكملها ، نفس الشيء حدث 

  . مع باقي وسائل الإعلام من إذاعة و تلفزیون 

أصبحت  و في ظل هذا المناخ الدیني الإعلامي ظهرت أبعاد أخرى للعلاقة بین الدین و الإعلام ؛ حیث   

أكثر تكاملیة من الماضي ، و تجلت بشكل واضح  الإحداثیات التي یتبادلان فیها التأثیر و التأثر ،لم یعد بعدها 

یخفى على أحد أن الدین یعتمد على وسائل الإعلام من أجل نشر تعالیمه و تعزیز صفوف المنسبین إلیه ، و 

لتي تعتمد أیضا على المضامین و البرامج الدینیة طلبا هي الغایة نفسها التي تشاطره إیاها وسائل الإعلام ا

 .لتحقیق نسبة مشاهدة كبیرة و بالتالي الحصول على أرباح و سیطرة إعلامیة أكبر 

  : الإشكالیة   -

استمرت العلاقة بین الدین و الإعلام في بلورة العدید من الفضاءات الجدیدة التي یتقاسمان فیها الأهداف و     

مع تزاید استخدامات الانترنت كأهم وسائل الإعلام فاعلیة و تفاعلیة في الوقت الحاضر ، واتساع  الغایات ،و

نطاق توغلها في حیاة الناس العامة و الخاصة ، زیادة على تنوع تطبیقاتها و تجددها في كل مرة ، أصبحت 

تتفوق فیها التطبیقات الإعلامیة الحاجة أكثر إلحاحا من أي وقت سابق لاستغلال تلك الفرص و الإمكانات التي 

  .الجدیدة على وسائل الإعلام التقلیدیة 
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      - المتلقي - غیر أن الممارسات الإعلامیة الجدیدة تختلف عن سابقاتها كونها أعطت فرصا واسعة للفرد   

لى طبیعة و بالتالي كان لهذا التغیر في النموذج الإعلامي أثره ع -المرسل  - أصبح هو القائم بالاتصال و 

لاقة بین الدین و الإعلام الكیفیة التي تذاع بها ، ما یعني تغیراً آخر في العالإعلامیة الدینیة وجمهورها و المادة 

  .الجدید

لقد انسابت العدید من المواد الإعلامیة عبر هذه الحوامل الإعلامیة الجدیدة مؤكدة على أن العلاقة بین الدین   

     قى ممكنة حتى مع كل ذلك التغیر الذي مس مختلف مراحل العملیة الاتصالیة و وسائل الإعلام الجدید تب

و وسائلها ، و كذا التحول الكبیر في نظرة الفرد و المجتمع للدین ، و المكانة التي یحوزها هذا الأخیر ضمن 

ایزات بین معتقدي اهتماماتهم ، حیث تتعدد الممارسات الدینیة من ثقافة إلى أخرى ، فضلا عن وجود تلك التم

الدین الواحد ، لكن ومع ذلك فحجم الاستخدام الدیني لوسائل الإعلام الجدید و تطبیقاته في تزاید مستمر ، حیث 

، بالعدید من المستخدمین ..تعج مواقع شبكات التواصل الاجتماعي كالفایسبوك و مواقع التدوین الالكتروني، 

میة في نشر المواد الدینیة ؛ من معلومات و صور و فیدیوهات الجدد الذي یوظفون تلك التطبیقات الإعلا

وغیرها ، ساهمت في تشكیل مساحات جدیدة لتقاسم و تبادل المضمون الدیني وفق منظومة إعلامیة أكثر 

  .     تفاعلیة  

بیل العلاقة و حول طبیعة العلاقة الممكنة بین الدین و تلك التطبیقات الإعلامیة الجدیدة ، وهل هي من ق       

  :السابقة التي كانت تربطه بوسائل الإعلام التقلیدیة ، نطرح السؤال التالي 

  ما هي أهم تجلیات العلاقة بین الدین و الإعلام الجدید من خلال موقع الفایسبوك ؟

  : التساؤلات الفرعیة  -

  كیف یوظف المحتوى الدیني في موقع الفایسبوك ؟ -

 ید عونا للحضور الدیني وتعزیز مكانته في المجتمع ؟هل تشكل تطبیقات الإعلام الجد -

 كیف ینظر مستخدمو الفایسبوك للمادة الدینیة على ذات الموقع و كیف یتفاعلون معها ؟ -

  ما مدى مساهمة تطبیقات الإعلام الجدید في تقدیم المعلومة الدینیة ؟ -

   : أهمیة الموضوع و أسباب اختیاره - 

كونها بادرت لإثارة جانب مهم من تلك القضایا التي یطرحها الاستخدام و التنامي تكمن أهمیة الدراسة في       

المفرط في تطبیقات الإعلام الجدید واستخدامها على نطاع واسع في الحیاة الیومیة للأفراد و المجتمعات ، 

و بین وسائل الإعلام  لاسیما ما یتعلق بعنصر الدین ، ومحاولتها إبراز النقاط الرئیسة التي ترسم العلاقة بینه

، التي نالت حضها أیضا من الدراسة و .. الجدید ، كغیره من المیادین الأخرى كالاقتصاد و السیاسة و ، 
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البحث ، و بالتالي تأتي استجابة لفراغ بحثي كان له أثر واضح في تناول الظاهرة الإعلامیة الجدیدة ، التي 

م عناصر المنظومة الاجتماعیة و الثقافیة ، والوقوف على أهم انصرفت في الكثیر من الأحیان عن تشخیص أه

  .تلك الممارسات الدینیة أو السبل المستحدثة في تجسیر العلاقة بین الدین و الإعلام الجدید 

تصبو الدراسة من خلال أطرها المنهجیة ، النظریة و المیدانیة إلى تحقیق جملة من  :أهداف الدراسة  -

  :تي نجملها فیما یلي الأهداف العلمیة ال

  التعرف على أهم مظاهر الاستخدام الدیني لوسائل الإعلام الجدید وكثافته ؟  - 

  الوصول إلى أهم فرص استفادة المادة الدینیة من وسائل الإعلام الجدید ؟  - 

  ضبط طبیعة العلاقة القائمة بین الدین و الإعلام الجدید ؟  - 

  : منهج الدراسة و أدواتها  -

عتمدنا في إنجاز هذه الدراسة على المنهج المسحي نظرا لتماشیه و أهداف الدراسة و طبیعة المشكلة ا    

البحثیة المطروحة ، موظفین استمارة الاستبیان كأداة أساسیة في جمع المعلومات من المجتمع البحثي ، و قد تم 

  : تصمیم تلك الاستمارة لتتضمن أربعة محاور رئیسة هي  

  .ة الاستخدام الدیني لموقع الفایسبوك و كثافته محور طبیع - 

  . محور الغایة المتوخاة من وراء الاستخدام الدیني لموقع الفایسبوك  - 

  .محور أشكال التفاعلیة الممكنة مع المادة الدینیة في موقع الفایسبوك  - 

 . دین و الإعلام الجدید محور انعكاسات الاستخدام الدیني لموقع الفایسبوك على مستقبل العلاقة بین ال - 

  :   عینة الدراسة و حدودها  - 

نظرا لاتساع حجم المجتمع البحثي و عدم تمكننا من حصر مفرداته في قوائم من جهة ، مع توفر بعض     

٪ من المستخدمین 60المعطیات العامة عن هذا المجتمع ، من جهة ثانیة ، كونه أنثوي أكثر منه ذكوري بنسبة 

فقد  )1(سنة  44سنة إلى  24كور ٪ و أن الفئة العمریة الأكثر استخداما للموقع تتراوح بین ذ 40إناث و 

؛ بحیث اخترنا حجم العینة في إطار ما یحقق أهداف الدراسة و في  Quotaاعتمدنا على العینة الحصصیة 

في هذا الحقل المعرفي ، أین  مستعینین بخبرة الأستاذة المختصین )2(حدود إمكانیاتنا المادیة و الزمنیة المتاحة 

مفردة من مستخدمي الموقع في مختلف دول العالم ، ممن یتعاطون مع المواد الدینیة أو  100تم اختیار 

یتفاعلون مع الصفحات الدینیة على الفایسبوك ، وتوزیع حصصها تبعا للمعطیات المتوفرة لدینا من المجتمع 

سنة  44و  24مفردة ذكور تتراوح أعمارهم بین  40مفردة إناث و 60،وذلك بنسبة )3(البحثي بطریقة عشوائیة 

أسئلة ، وزعت في  10وقد تم تصمیم استمارة استبیان إلكتروني لهذا الغرض البحثي تحتوي محاور البحث في .
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على أفراد العینة من مستخدمي موقع الفایسبوك ،  31/12/2012إلى غایة  01/12/2012الفترة الممتدة من 

 .مبحوث  83عاة التنوع والاختلاف في المعتقد الدیني ، حصلنا من خلالها على إجابات مع مرا

  : الدراسات السابقة  -

الدوافع الدینیة لاستخدام الفایسبوك بین الطلبة " بعنوان Liza Shahnaz لیزا شاهناز : دراسة الأستاذة  - 1

  " . 2011الجامعیین المسلمین ، 

كخلفیة نظریة   Uses and Gratificationsل الاستخدامات و الإشباعات اعتمدت الباحثة مدخ       

لدراستها ، و كانت تهدف لمعرفة أهم الدوافع الكامنة لدى الطلبة الجامعیین المسلمین وراء استخدام موقع 

التدرج طالب وطالبة في قسم  299الفایسبوك ، ومن خلال الاستمارة التي وزعتها على أفراد عینتها المكونة من 

٪ ذكور ، استطاعت الوصول إلى مجموعة من  40.1٪ إناث و  59.9المالیزیة ، بمعدل  KIRKHSبجامعة  

النتائج أهمها أن نشر الآیات القرآنیة والأحادیث النبویة كانت أهم دوافع ذلك الاستخدام الدیني ، فیما رأى العدید 

لیم الإسلام والقیام بالدعوة إلى االله ، و أن أحد أهم من المبحوثین أن الفایسبوك یمثل مساحة مهمة لنشر تعا

فوائد استخدام الموقع بالنسبة إلیهم كانت تحقیق التواصل و كسب صداقات جدیدة ، في حین لم یخف البعض 

  .   الآخر سلبیات الموقع كونه یضیع الوقت ویشكل خطرًا على خصوصیتهم 

حول استخدام  Mary L. Gautierقوتییه .ل. اري ، م  Mark M. Grayقراي.م .مارك : دراسة :  - 2

  . 2012الكاثولیكیین لوسائل الإعلام الجدید في الولایات المتحدة الأمریكیة ، 

،و  2012انطلق الباحثان في البدایة من محاولة الوقوف على أهم الفروق الممكنة بین نتائج دراستهما   

،  2005في الولایات المتحدة الأمریكیة عام  (CARA)لتطبیقیة الدراسة التي أجراها مركز الأبحاث التبشیریة ا

و رصد مدى التغیر و التحول في استخدامات الكاثولیكیین لوسائل الإعلام الجدید ، وقد شملت عینة بحثهما 

٪  67و أكثر ، ومن خلال استمارة الاستبیان التي أجاب عن أسئلتها  18فرد تتراوح أعمارهم بین  1047

٪ منهم یملك حسابا على موقع الفایسبوك مقارنة  62أن : حثان إلى مجموعة من النتائج أهمها توصل البا

٪ منهم أنهم 27٪منهم یستخدمون الموقع عدة مرات في الیوم ، بینما عبر 20بالمواقع الأخرى ، و أن 

تتَبَُع الإدراجات الدینیة  یستخدمون الموقع مرة واحدة في الیوم ، و أن أبرز الممارسات الدینیة على الموقع كانت

  .للأصدقاء ، و الانضمام لحساب المجموعات الدینیة فیه 

  .الدین : المطلب الأول  -

  : تعریف الدین لغة و اصطلاحا  -أ 
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تحمل كلمة الدین في اللغة العربیة عدة معاني ، فهي یمكن أن تعني الجزاء و المكافأة ، ومن ذلك  :لغة  -1-أ

إضافة  )5( العادة ، الذل ، الانقیاد ، الحكم ، السیرة ، التدبیر كما یمكن أن تعني)4(" یوم الدین مالك "قوله تعالى 

و بالتالي یمكن أن تعني  )6(لمعاني الملّة ، الورع ، التوحید ، العبادة ، الشریعة ، فهي اسم لكل ما یعبد به االله 

سیاق الذي توظف فیه ، غیر أن الأهم في دلالة الكلمة معنى ثابتا ، أو عدة معاني في موضع واحد تبعا لل

  .الكلمة هي إشارتها لمعنى خضوع سلطة دنیا لسلطة أعلى منها 

بأنه نسق المعتقدات و الممارسات و القیم الفلسفیة المتصلة  Religionیعرف الدین و :  اصطلاحا  -  2-أ

نساني و یعتبر الدین طریقا نظامیا أو بتحدید ما هو مقدس و یفهم الحیاة و التخلص من مشكلات الوجود الإ

یعني حب االله المتشكل من كماله و عظمته ،  Spinozaسبینوزا و هو عند  )7(تقلیدیا نحو النجاة أو الخلاص 

ویقسم الدین إلى الدین العملي الذي یجب أن یعتقد به العامة من الناس و العقیدة الفلسفیة التي تختص بها فئة 

وهو أي الدین في الفقه  )8(ذه الأخیر تأتي من معرفة االله والتفكر العمیق في خلقه قلیلة من المجتمع وه

الإسلامي یعني مجموعة الأحكام و العقائد التي شرعها االله لعباده لیتعبدوا بها في الدنیا ، ثم یحاسبهم علیها في 

عیات واضعیها و هي مع ذلك و بالتالي تختلف تلك التعاریف الاصطلاحیة باختلاف توجهات و مرج )9(الآخرة 

 . تبرز قدر التنوع والتشعب في الظاهرة الدینیة التي عرفتها العدید من المجتمعات البشریة منذ القدم 

  : دور الدین في المجتمع  - ب 

لا تتوقف أدوار الدین و وظائفه على النفس البشریة الواحدة من خلال إبقائها متصلة بربها و بلورة تلك    

لتصبح سلوكا دائما تلتزم به من جهة أو من خلال تزویدها بتفاسیر و إجابات لما یحیط بها من ظواهر العلاقة 

، بل تعم فائدة الدین لتشمل المجتمع ككل ،و إذا من جهة ثانیة مختلفة تستعصي على العقل البشري تأویلها 

التي تتحول " المجتمعات الدینیة كان البعض یرى سلبیة مطلقة في تأثیر الدین على المجتمع من خلال تشكل 

تلغي الحراك الاجتماعي صعودا و هبوطا ، و تدمج الطبقات الاجتماعیة (Castes) إلى طبقات اعتقادیة مغلقة

فإن  )10(" و تسود في داخلها ثقافة كهنوتیة ، إرهابیة ، لا محاورة و لا معاصرة .. ،و الفئات و الشرائح المهنیة 

ض الآخر الذي یرى في الدین نموذجا متكاملا للحیاة الاجتماعیة في میادین الاقتصاد و الواقع یختلف عند البع

فإذا فهمنا الدین بمعنى السیاسة و التدبیر والطریقة عرفنا العلاقة بینه و بین الأسس " الثقافة و السیاسیة 

، ولیست عظمة الدین في .. ، الأخلاقیة التي بني علیها ، و بینه و بین المثال المحتذى لئلا ینزلق الإنسان 

إنبائه إیانا بما سیحصل في المستقبل و كشفه الغیب لنا ، إن ذلك و إن كان من مؤیدات صدقه ، فعظمته لا 

و بالتالي فالدیانات السماویة بما  )11( تكمن إلا حیث تكون علاقته بالإنسان أكثر وثوقا و أشد ارتباطا بحیاته

رب من حیاة الفرد و علاقته بغیره من أفراد المجتمع ، فهي تدعو للرحمة و تضمنتها من مبادئ و ضوابط تقت
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التآلف بین الأفراد ضمانا للتماسك الاجتماعي ، و تضمن قدرا كبیرا من احترام الفرد و التزامه بالقوانین التي 

خالف مبادئها ، و لا تحدد واجباته وحقوقه ، بما لها من سلطة و قوة في نفوس الأفراد ، تمنعهم من اقتراف ما ی

غرابة إذا أن نجد أن أهم مصادر التشریع في القوانین الوضعیة هو الدین ، و لم یقتصر دور الدین في المجتمع 

حیث عند مجال معین ، كما لم یتوقف عند فترة زمنیة محددة دون أخرى ، بل كان هذا هو شأنه منذ القدم ؛ 

ففي العصور الإسلامیة كان التعلیم و الفن یبرز " والأدب تأثیر كبیر كان للدین على التعلیم والفن و الموسیقى 

التأثیر الدیني بكل وضوح ، كان التعلیم تعلیما دینیا في أول الأمر ، وجمیع الفن العمراني كان متأثرا بالدین 

و الفن ) الموسیقى الغویغوریة ( الإسلامي ، كذلك في أوربا فقد كان للدین تأثیر واضح على الموسیقى 

المعماري للأدیرة و الكنائس وفن النحت والرسم و في الأدب أیضا ، و في بلادنا العربیة قاد الدین العلم في 

رغم .. جمیع مراحل تطوره بما في ذلك الجامعات القدیمة و الحدیثة مثلما قادت المسیحیة التعلیم في أوربا 

 ) .12(" الفصل بین السلطتین السیاسیة و الدینیة 

  : علاقة الدین بالتكنولوجیا :  ج   -

تفهم التكنولوجیا على أنها مجموعة من التقنیات والحلول الموصلة لإنتاج مبتكرات و آلیات تساهم في تلبیة      

حاجات الإنسان وتسهیل حیاته الیومیة ،وبالتالي فهي الجانب التطبیقي للمعرفة الإنسانیة و تجسدیها على أرض 

رح قضیة العلاقة بین الدین والعلم أو التقنیة الحدیثة المتجسدة في مختلف الإنجازات المادیة الواقع ، غیر أن ط

التي عرفتها البشریة ، یعرف تنكراً من فرق و توجهات فكریة شتى ترى في استحالة تلك العلاقة الممكنة بینهما 

تكنولوجیا و العلم ، هذا الأخیر الذي ،و لعل أهم خلفیات تلك الرؤى یأتي من المزج و التلاحم المنطقي بین ال

تصطدم حقائقه بالدین ، و بالتالي یستعصي في الكثیر من الأحیان على تلك الذهنیات تقبل التفسیرات المقدمة 

  .عن الظواهر الطبیعیة بأنها لیست تدخلا إلاهیا 

التكنولوجیات التي تتمیز بها لكن بالمقابل یجب أن لا نخفي الدافع الدیني الذي یقف وراء العدید من مظاهر   

تلك الإنجازات و النجاحات والاكتشافات العلمیة و التكنولوجیة ، تماشت وبسرعة في عمق " الحداثة ،وأن 

العقیدة البروتیستانتیة ،من آلة البخار ، إلى الكهرباء و غیرها ، و اعتبرت كقوة إلاهیة وضعها االله في ید 

كما لا یختلف الأمر عن النظرة الإسلامیة التي ترى تلك الإنجازات  )13(" الإنسان لخدمة الدیانة المسیحیة 

و بالنظر "الجلیلة التي تصب في صالح الإنسانیة توفیقا وعونا من االله للإنسان باعتباره خلیفة في الأرض 

، لأنها  للضبط الثقافي و بغض النظر عن السیاق التاریخي نجد أن تأثیرات التكنولوجیا راسخة في الدیانات

حیث تظهر أشكال ذلك التوافق في مختلف الشعائر الدینیة من ) 14(" تساهم في توصیل معناها وتبلیغ رسالتها 

 .، وباقي أشكل التقنیة التي تعتمد علیها المؤسسات الدینیة في أداء مهامها ..هندسة المساجد و منابرها ،
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سات قدر التآلف بین الدیني و التكنولوجي ، ومن بینها و وفق هذا الطرح كانت قد أثبتت العدید من الدرا    

الجماعات الدینیة التي تستخدم بشكل أكبر التكنولوجیا " حیث أكدت أن   Scott Thummaالدراسة التي أجراها

تفضل التعبیر عن عبادتها على أنها نوع من الإبداع ، الإلهام ، الفكر ، الإثارة ، وأن تلك الممارسات التي 

.. ) أدوات إلكترونیة ، شاشات عرض ، ( رجال الدین على عبادتهم ،و التي تستخدم فیها التكنولوجیا  یضفیها

٪ من عینة الدراسة أنهم كانوا  50یكون لها تأثیر على متبعین جدد لتلك الجماعة الدینیة ، حیث عبر 

ر استخدام التكنولوجیا في المجال یومیا في عبادتهم ، كأحد مظاه  Guitarsیستعملون أدوات موسیقیة كالقیتارة 

   ) .15(" الدیني 

  : الدعوة الدینیة : د   -

تبقى الدعوة الدینیة أو التبشیریة سلوكا تواصلیا مهما اختلفت مضامینها أو الشریعة و الدین الذین تدعو      

ین ویفرضها على إلیهما ، وهي مع ذلك تجد سندها في النصوص أو التوجیهات و التعالیم التي یقدمها الد

المعتقدین به ، وبالتالي لم تخل الدیانات التي عرفتها البشریة من محاولة تعزیز صف المنتسبین إلیها أو محاولة 

نشر تعالیم دینها من خلال التوسع إلى الأقالیم المجاورة أو البعیدة من مكان نشوئها وبدایاتها الأولى ، سالكة 

تختلف طبعا من دیانة إلى أخرى ، معتمدة في مختلف مراحلها على العدید من العدید من المناهج و الرؤى التي 

ففي البدایات الأولى للتبشیر المسیحي في إفریقیا ارتبط "الوسائل والأدوات التي تحقق الهدف من وراء انطلاقها 

دة في شرق آسیا و الهند واستطاع الإسلام أن یلج مناطق بعی) 16("  البعد الدیني لتلك المهمة بالثقافي والسیاسي 

من خلال أخلاق التجار في علاقتهم و معاملاتهم الاقتصادیة ،وبالتالي یمكننا أن نمیز بین نوعین من أنواع 

الدعوة الدینیة ؛ فهي قد تكون موجهة من طرف المؤسسات الدینیة التي تحرص على ضم عدد كبیر من 

ن خلال الاحتكاك المتبادل بین معتقدین اثنین ، و في هذا المعتقدین بدینها ، وقد تكون دعوة دینیة عفویة م

یعتبر التبشیر في التقالید المسیحیة كحركة موجهة من طرف الكنیسة التي ترسل المبشرین إلى الأفراد " الإطار 

سواء المستقبلین ، ومن خلال هذا البعد فإن هذه الحركة تقدم من خلال العلاقة بین المبشرین و المرتدین إلیها ، 

من طرف المرسل الذي ینقل الرسالة المسیحیة أو من طرف المتلقي الذي یستقبل تلك الرسالة بسلبیة في البدایة 

غیر أن هذا لا یستثني الدیانات  )17("  لأنها بطبیعتها یمكن أن تتعارض مع سلم القیم لدیه أو تخالف ذهنیته 

لیب وطرق مدروسة ، یحركها الوازع الدیني الذي یسعى الأخرى ، التي تمنهج عملها ونشاطها الدعوي وفق أسا

 .   لغرس معتقد جدید لدى المتلقین وتحقیق حیاة أفضل و أكثر توازنا من المعتقد السابق 

 : المحتوى الدیني في وسائل الإعلام : هـ  -
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بشیر ، فبعد أن كانت هذه أحدثت وسائل الإعلام تغیرا كبیرا في مسار الدعوة الدینیة و أسالیب القیام بمهام الت  

الأخیرة تتم من خلال وسیلتي الكلمة والخطبة والكتاب ، أصبحت تؤدى عبر وسیلة الرادیو و التلفاز و غیرها 

" من وسائل الإعلام على تنوعها وقدرتها على تجاوز حدودها الجغرافیة ، و أمام هذا التحول یرى البعض أن 

سبه حتى تقوم الحجة الله على عباده و یتحقق إبلاغ الناس دین االله أسلوب الدعوة یكون في كل عصر بما ینا

و من أهم مظاهر حضور المحتوى الدیني في وسائل الإعلام  )18("  بطریقة تحرك فیهم دواعي الاقتناع والقبول 

سام ، كانت و لا تزال الحصص و البرامج الدینیة سواء في الإذاعة أو التلفزیون ، وقبلها الصفحات ثم الأق

والصحف الدینیة ، إلى أن صارت هناك إذاعات و قنوات دینیة بأكملها تقوم بنشر المادة الدینیة من مواعظ ، و 

شروحات ، وفتاوى ترتبط بالحیاة الدینیة للأفراد على اختلاف مذاهبهم ،و قد تبلورت فكرة إفراد المضامین الدینیة 

ة إعلامیة تقتضیها ضرورة استمرار العلاقة بین الوسیلة و كمواد قارة في وسائل إعلام متخصصة ، تلبیة لحاج

جمهورها ؛ في تلبیة رغباته في الإطلاع و المعرفة والتثقیف الدیني ، و التي لم تكن متاحة بشكل مكتمل في 

،  كنداففي بلد مثل " التي تقدمها الوسیلة الواحدة .. ) سیاسة ، ریاضة ، اقتصاد ، ( ظل تنوع المواد الإعلامیة 

كان هذا هو الإشكال الذي تواجهه العدید من وسائل الإعلام ،خصوصا في ظل تعددیة دینیة أو وجود مجموعة 

 " أقلیات دینیة ، من واجبها أیضا أن تكون لها مساحات على وسائل إعلام وطنها ،تعبر عنها وعن وجودها 

دینیة في الكثیر من المجتمعات إلى قیام و من جهة ثانیة أدى تعاظم الإقبال على المادة الإعلامیة ال) 19(

یجب ألا نستثنى الجانب الربحي أو الاستثماري في هذا المجال " مؤسسات إعلامیة تهتم بتسویق هذا المحتوى ، 

لقانون العرض والطلب ، أین یبحث  - التي تقوى فیها المنافسة  - ، الذي یخضع كغیره من الأسواق الحرة 

و بالتالي یفرض على ) 20( " ل الإشهار الذي یرتبط هو الآخر بحجم الجماهیر الخواص عن الربح ؛ من خلا

القائمین في تلك المؤسسات الإعلامیة اختیار المواد الدینیة المناسبة ، التي تضمن أكبر قدر ممكن العوائد 

  .الربحیة 

الإعلام ، هناك العدید من و بجانب البرامج أو المساحات الواسعة التي یشغلها المحتوى الدیني في وسائل    

المواد التي تتنافي و المبادئ التي یدعو إلیها دین معین أو أكثر ، و لیس أدل على ذلك ما أحدثه تجسید صورة 

المسیح في أفلام سینمائیة ، من موجات غضب و رفض من طرف دیانات مختلفة ، غیر أن هذا لیس هو 

من خلال وسائل إعلامه و برامجه الخاصة ،  اللاّدین:لذي یدعو لـأو المحتوى ا اللادینيالوجه الوحید للمحتوى 

أمام هذا الواقع الإعلامي هي طبیعة النظرة التي  - في نظرنا على الأقل  - و مع ذلك فإن أحد أهم القضایا 

م تفسر من خلالها تلك الممارسات الإعلامیة الدینیة من قبل الدیانات ، ما یطرح العدید من علامات الاستفها
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حول وظیفة البرامج الدینیة و ضرورة عدم اقتصارها على تقدیم المعلومة الدینیة ، بل من واجبها خلق منافذ 

   . للحوار والاطلاع على معتقد الآخر 

  .الإعلام الجدید : المطلب الثاني   -

 :  تعریف الإعلام الجدید : أ  - 

كالدوت كوم صاحب ظهور مصطلحات أخرى  ، حیث 1960البعض أن المصطلح قد استعمل منذ یرى       

أو  Cybercpace The السایبر سبیس،و مصطلح  comوَسُ الدوت كوم هَ  أو Dotcom maniaمانیا 

ومع ذلك فإن أشكال تمثل المصطلح ) 21(  الفضاء التواصلي على الخط و مصطلحات التلفزیون التفاعلي وغیرها

لأفراد ، ظل غائبا في تلك الفترة ، وذلك نظرا لغیاب تطبیقات و تجسده كممارسات إعلامیة حاضرة في حیاة ا

یختلف الإعلام الجدید عن الإعلام " إعلامیة جدیدة تخلق أو تعمق الفارق بینه وبین الإعلام التقلیدي ، حیث 

ات ، التقلیدي في أنه ینبني على تفاعلیة تامة بین الأفراد ،وعلاقات شخصیة متبادلة ، و اتصال متعدد المستوی

إن الإعلام الجدید هو ذلك " ) 22( "و أسالیب متنوعة لنشر وتقاسم الیومیات و الحیاة الشخصیة في وقت واحد 

الجیل من الوسائط و التطبیقات الإعلامیة التي ظهرت في المشهد المعاصر ، متیحة فرصا جدیدة للتفاعلیة 

و بالتالي ألقت  )23(" تنامي أدوار الاتصال المتواسط الاجتماعیة ، و تشارك المعلومة وتقاسمها بین الأفراد ، و 

تلك التحولات و التغیرات بثقلها على الرسالة أو المحتوى بجانب تأثیرها في المتلقي ، و الذي لم یعد سلبیا بتلك 

الدرجة التي كانت لصیقة به في السابق ، بل أصبح أكثر مشاركة في صنع الرسالة و نشرها ، أي أن الإعلام 

 كالفایسبوك ، تویتر ، الیوتوب و المدوناتجدید یجب أن لا یعني فقط كل تلك الأشكال و التطبیقات الجدیدة ال

  .، بل تنطبق صفة الجدة أیضا على مختلف مراحل العملیة الاتصالیة ومضمونها و كیفیة تحققها .. ، 

 :  كأهم تطبیقات الإعلام الجدید " الفایسبوك " موقع : ب  -

تحت الرابط الالكتروني  Mark Zuckerbergمارك زوكیربیرغ من طرف الطالب  2004لموقع سنة أنشئ ا   

thefacebook.com هارفرد  حیث كان التسجیل في الموقع مقتصرا فقط على طلبة جامعةHarvard،  غیر

أصبح في إمكان أي شخص امتلاك حساب شخصي على الموقع ،بعد أن تم تغییر  2006ي أواخر العام أنه وف

الرابط ، وإضافة العدید من التحسینات علیه ، وتتلخص أهم خدماته في تكوین شبكات تواصلیة بین الأفراد عبر 

و .. ) ، صور ، رابط ،  نص( أنحاء العالم ، من خلال إتاحة فرص نشر معلومات في قوالب ومواد مختلفة 

إمكانیة بناء مجموعات تواصلیة و الانخراط فیها ، إضافة لتبادل الرسائل العامة والخاصة ، و المحادثة الفوریة 

مایسبیس و غیرها من التطبیقات التي تجعل منه مساحة تواصلیة تختلف عن غیره من المواقع المماثلة كموقعي 

حیث ) 25( مستخدم للموقع عبر أنحاء العالم  ملیار 1كان هناك  2012م وفي أواخر العا )24(.. وتویتر ، 
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ساهمت كل تلك الخدمات التي یقدمها في ربط الأفراد والعائلات والمجتمعات المتعددة الثقافات بعضها البعض ، 

لإعلامي الذي في أن یتصدر مراتب متقدمة بین أكثر المواقع زیارة في العالم ، و زیادة على ذلك كان للاهتمام ا

حظي به الموقع في مختلف وسائل الإعلام العالمیة ، و الأرباح التي حققها ، أثر كبیر في شیوع الموقع و 

توسع استخداماته التي تجاوزت التعبیر عن الیومیات و نشر الصور الشخصیة إلى اهتمامات أخرى تتعلق 

لدینیة ، وغیرها من الاستخدامات التي رافقت تنامي أساسا بتوظیف الموقع في الحملات الانتخابیة ، و الدعوة ا

   .  تطبیقات الموقع و زیادة عدد مستخدمیه 

 : الإنترنت من منظور دیني  :  ج -

تُصوّر حالات التلاقي بین الدین و الإنترنت ،كنتاج تكنولوجي ،في الكثیر من الأدبیات على أنها نموذج      

ر في الخصائص الممیزة للإنترنت عن باقي وسائل الإعلام لنشر هذا لتجسید المحتوى الدیني و الاستثما

المحتوى و جعله مشاعا بین عدد كبیر من مستخدمي الانترنت ، غیر أن ما لم یتوقعه الكثیر من المنظرین في 

لى حقل الإعلام و التكنولوجیا ، بما في ذلك رجال الدین و المؤسسات الدینیة ، على الأقل في البدایات الأو 

، تتحول فیها معظم تلك  The Second lifeللإنترنت ، هي قدرتها على تشكیل ما سمي بالحیاة الثانیة 

الممارسات الدینیة التقلیدیة إلى الفضاء الافتراضي ، وهو الأمر الذي خلق فیما بعد مجموعة آراء غیر متجانسة 

و بالنظر "فرق و المذاهب الدینیة من جهة ثانیة في المجتمع ، سواء بین الدیانات أو العقائد من جهة أو بین ال

للطریقة التي تتعامل معها الیهودیة ، الإسلام و المسیحیة مع النص ، إن في مراحل تاریخیة سابقة أو العالم 

المعاصر ، نلاحظ دور سلطة هذا النص الدیني المقدس في تشكیل و صنع نظرة تلك الدیانات ومنتسبیها 

 ) .26(" تي تطرحها التكنولوجیا لمختلف المستجدات ال

وفي هذا السیاق ، تصادفنا العدید من الرؤى حول حكم استخدام الانترنت ، ففي الإسلام حرم عدد من       

المشایخ استخدام الانترنت باعتبارها تمثل خطراً على قیم المجتمع و تسلب الوازع الدیني من الفرد المسلم ، 

مرأة إلا إذا كان معها محرم ، وغیرها من الفتاوى التي تعبر عن ظرف مستجد ومنهم من حصر تحریمها على ال

وجب التعامل معه و تكییفه مع ما توافر من نصوص دینیة تنظم تلك الممارسات الجدیدة على شبكة الإنترنت ، 

بارها وسیلة غیر أن هذا لا ینفي و لا ینقص من رأي بعض العلماء المسلمین المؤید لاستخدام الانترنت ، واعت

التي اعتبرت الانترنت "فعالة في التعریف بالدین و نشر تعالیمه ، مثل هذا التوجه نجده في الدیانة المسیحیة 

كأحد أهم شركائها في نشر تعالیم الدین المسیحي ، و كان أدب العبادة و الصلاة أحد أهم استخدامات الانترنت 

  ) .27( " الرئیسیة 



   فوزي شريطي. أ                             دراسة ميدانية على عينة من مستخدمي الفايسبوك - الدين والاعلام الجديد

 

  

 2013یسمبر د -ثالثالعدد ال                      جامعة الوادي - مجلة الدراسات والبحوث الاجتماعیة
91 

بأن القرن  ، André Malrauxأندریه مالرو ح نبوءة عالم الاجتماع السویسري لقد تأكدت بشكل واض    

الواحد والعشرین سیكون قرن الأدیان أو لن یكون ، حیث أن الإنترنت أصبحت أكثر فأكثر تشكل مفتاحا 

 spirituelلمستقبل الاتصال بالنسبة للأدیان ، وهذا لا یشمل فقط الباحثین عن التدین أو المحتاجین روحیا

seekers   فحسب ، بل كذلك للصحافیین و أي شخص یبحث عن معلومة دینیة فیتوجه إلى الانترنت ، غیر

أن هذا لا یخفي بالمقابل أن الانترنت یؤدي إلى تفكیك الأدیان ، و كسر المراجع الدینیة التقلیدیة و تفاقم 

ل العمودي أو الهرمي ، فأي شخص الفردانیة ، فهو یشجع بشكل أساسي على الاتصال الأفقي بدل الاتصا

على جمهور ، حتى الجماعات الصغیرة و الهامشیة یمكنها بناء واجهة  یمكنه الذهاب إلى الانترنت و الحصول

  ) .28(  كبیرة و تحقیق الانتشار

، و إذا كان هذا هو حال الدیانات السماویة فإن الأمر قد لا یختلف كثیرا في حالة الدیانات الوضعیة       

الهندیة ،في حوار معها ، أنه لا یمكن إنكار العلاقة  Punjabiبجامعة  Simone Mannحیث تؤكد الباحثة 

 shiromani gurdwara prabhadhankبین الدین و الإعلام الجدید ، ففي الانتخابات الأخیرة لجماعة  

ة التي تعیش فیها ، كان هناك دور كبیر التي تنتمي إلیها الباحثة ،والتي ترجع لها كل القضایا الدینیة في المنطق

، و أن .. لوسائل الإعلام فیها ، حیث وظف العدید من القادة الدینیین مواقع الفایسبوك و تویتر وغیرها ، 

الحدیث عن مكافأة االله أو انتظار الجزاء من وراء الاستخدام الدیني لوسائل الإعلام الجدید أمر ممكن عند 

  ) .29(لك الممارسات تتعلق بالجانب الروحاني للمستخدمین  بعض المستویات ،و أن ت

  :عرض و مناقشة أهم نتائج الدراسة المیدانیة  : المطلب الثالث  -

  .یبین طبیعة المواد الإعلامیة الدینیة المنشورة بشكل أكبر على موقع الفایسبوك ) 01(الجدول رقم  -

طبیعة       

  الإدراجات 

  المجموع  یوفید  صوت  روابط  صور  نصوص

  83  10  -   03  48  22  التكرار

  ٪ 100  ٪ 12.4  -   ٪ 3.61  ٪ 57.83  ٪ 26.5  النسبة

  16  المتوسط

  20.75  الوسیط

  



   فوزي شريطي. أ                             دراسة ميدانية على عينة من مستخدمي الفايسبوك - الدين والاعلام الجديد

 

  

 2013یسمبر د -ثالثالعدد ال                      جامعة الوادي - مجلة الدراسات والبحوث الاجتماعیة
92 

إن القراءة المتأنیة لوحدات التحلیل المجدولة أعلاه تترجم طبیعة المواد الإعلامیة التي تحظى باهتمام أكبر      

نا تلك البیانات الإحصائیة أمام واقع التعامل مع الخدمات التي من طرف مستخدمي موقع الفایسبوك ، أین تضع

یتیحها الموقع والمتعلقة أساسا بتوفیر إمكانیة نشر مواد إعلامیة بعدة صیغ ،في الوقت الذي یمكن أن تقربنا 

أكثر لملامسة حجم الاستفادة من هذه الخدمات و مدى إدراك المستخدمین لقوة أي وسیط من تلك الوسائط 

  .خمس ال

تشیر النسب المئویة بشكل واضح لارتفاع اعتماد مستخدمي موقع الفایسبوك على وسیط الصورة في نشر    

، في حین ) ٪ 26.5( ، مقارنة على الأقل بنسبة استخدام وسیط النص )٪  57.83( المواد الإعلامیة الدینیة 

المستخدمین الذین یوظفون وسیط الصوت إلى أو انعدام ) 0(بلغ التباین العام للنسب مداه الأقصى من حوالي 

  .ممن یعتمدون في نشر المادة الإعلامیة الدینیة على وسیط الصورة ) ٪ 48(  أو ) ٪ 57.83(  حوالي

و بالمتوسط نجد أن عدد الوسائط التي یعتمد علیها مستخدمو موقع الفایسبوك في نشر المادة الدینیة هو     

،  20.75نصف مجموع المواد الدینیة التي یتم نشرها باستخدام الصورة یقل عن  ، وتبعا لقیمة الوسیط فإن 16

( تخدمي الموقع عن توظیف وسائط ونصفها الآخر یزید عن ذلك ، و بالتالي یتضح أكثر مدى عزوف مس

و هو ما قد یعزى لأسباب فنیة كثقل خدمة قراءة و مشاهدة تلك الملفات أو الروابط ، ) الصوت الرابط و الفیدیو 

( ما یؤخر عملیة التفاعل معها ، وبالتالي یفضل المستخدمون الاعتماد على المواقع الخاصة بهذه الوسائط 

 Mark ث تقترب نتائج دراستنا مما كشفت عنه الدراسة التي أجراها كل منمثلا ، حی)  Youtubeالیوتوب

M.Gray , Mary L.Gauter   من المبحوثین فقط یفضلون متابعة الإدراجات النصیة  05" من أن ٪      

 "٪منهم یفضلون متابعة ملفات الفیدیو الدینیة على موقع الیوتوب  6و الصفحات ذات المحتوى الدیني ، مقابل 

في حین یدفعنا التشتت الواضح بین القیم للقول بأن هناك نوعا من اللاتجانس في شكل الإدراجات ) 30(

  .المتضمنة للمادة الدینیة على موقع الفایسبوك 

غیر أن ارتفاع نسبة الاعتماد على وسیط الصورة یكشف حجم إدراك المستخدمین لأهمیة هذا الوسیط        

ه في حمل المضامین الدینیة والتعبیر عنها من خلال قدرته على اختزال عدد أكبر من ومدى تفاعلیته و فاعلیت

الدلالات و المعاني التي تستقر في ذهن مشاهد الصورة ، كما تعجل في الوقت نفسه من إدراك مضمونها ، أي 

الناحیة أن تفضیل المستخدمین لوسیط الصورة على حساب الوسائط الأخرى له ما یبرره على الأقل من 

الإعلامیة التي تقتضي توظیف أحسن الوسائط لتحقیق أهداف الرسالة الإعلامیة الدینیة ، في حین أن تراجع 

توظیف وسیط النص مقابل الصورة لا یرجع فقط لوجود أوعیة أو مواقع إعلامیة أخرى أقدر على احتواء 

ضلا عن إثارتها الخیال ، تستطیع شد فالمضمون الدیني النصي ، بل لتفوق الصورة على النص أیضا ، فهي 



   فوزي شريطي. أ                             دراسة ميدانية على عينة من مستخدمي الفايسبوك - الدين والاعلام الجديد

 

  

 2013یسمبر د -ثالثالعدد ال                      جامعة الوادي - مجلة الدراسات والبحوث الاجتماعیة
93 

ریجیس دوبري الانتباه وجعله مستمرا حتى مع عدم التركیز فیه ، و في هذا الإطار یقول الفیلسوف الفرنسي 

Régis Debray  " لیست حركیة الصورة و الكلمة من نفس الطبیعة ، ووجهتهما لیست هي نفسها ، فالكلمات

ا الصورة في الخلف ، وهذا التراجع في زمن الفرد والجنس الإنساني یعتبر تقذف بنا نحو الأمام فیما ترمي بن

مسرعا ومحركا للقوة ، إن المكتوب نقدي أما الصورة فنرجسیة ومهمة أحدهما الإیقاظ فیما تكمن مهمة الآخر في 

  ) .31( "الكلمة توقف و الصورة تمدد . إنامة الیقظ و التنویم التدریجي 

مع المواد الإعلامیة الدینیة مقارنة بالمواد )إرسالا و استقبالا ( یوضح فترات التعاطي ) 02(الجدول رقم  -

  الإعلامیة الأخرى على موقع الفایسبوك  ؟

كثافة            

  الاستخدام 

  الجنس 

مرة واحدة في   یومیا

  الأسبوع

عدة مرات في 

  الأسبوع

مرة واحدة في 

  الشهر

  المجموع

  38  04  14  08  12  ذكور

  45  02  11  07  25  ثإنا

 83  06  25  15  37  المجموع

 44.57  النسبة

٪ 

18.07 ٪ 30.12 ٪ 7.22 ٪ 100 ٪  

مستوى الدلالة                          r =0.68  معامل الارتباط

0.05   

  3: درجة الحریة        

 

واد الإعلامیة الدینیة یعكس الجدول العلاقة بین متغیرین اثنین ؛ الأول مستقل ، هو جنس مستخدمي الم    

و الثاني تابع ، یمثل فترات الاستخدام ، حیث تكشف وحدات التحلیل التي عالجتنا بها  على موقع الفایسبوك ،

البیانات الإحصائیة عن ارتفاع نسبة المستخدمین الذي یتعاطون بشكل یومي مع المحتویات الدینیة على موقع 

) قراءة ، استماع ، مشاهدة ( ر تلك المواد الإعلامیة أو عبر تتبعها الفایسبوك ،سواء من خلال إدراجات و نش

٪ منهم عن  30.12٪ من المبحوثین ، و بالتوازي مع ذلك ، عبرت نسبة  44.57و التفاعل معها وذلك بنسبة 

لأول ، تعاطیها مع تلك المواد الإعلامیة الدینیة عدة مرات في الأسبوع ، و هو السلوك الذي لا یقل أهمیة عن ا

حیث یعتبر كل منهما مؤشرا دالا على كثافة الاستخدام الدیني لموقع الفایسبوك مقارنة بأنماط الاستخدام الأخرى 

،ولإن كان ارتفاع نسبة المستخدمات الإناث و كثافته مقارنة بأقرانهم الذكور یعزى لأسباب عدة ، كارتفاع النسبة 

          ناث ، فإنه یضمر في الوقت نفسه مجموعة من الفروقات العامة لاستخدام موقع الفایسبوك من قبل الإ
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، لا یزال لجنس في دراسة الظواهر الإعلامیةأو متغیر ا  Genderالجندرالتمایزات بین الجنسین ،و أن مدخل و 

  . یشكل مبحثا مهما في الدراسات الإعلامیة حتى مع التحولات الكبیرة التي عرفتها كل من الوسیلة و الرسالة

ومن جانب آخر تفصح قیمة معامل الارتباط بین كثافة الاستخدام و مدى تأثره بجنس المتعاطین مع المواد  

یتضح أن العلاقة  (r)الدینیة على موقع الفایسبوك ، أن هناك علاقة ارتباط موجبة و قویة ، فمن خلال إشارة 

بمعنى أنه كلما ارتفع الاستخدام الدیني لموقع في اتجاه واحد من حیث الزیادة و النقصان ؛ ) موجبة ( طردیة 

  . الفایسبوك من قبل الإناث ارتفع معه استخدام الذكور و العكس 

وعلى الرغم من الفرق المسجل بین كلا الجنسین ، إلا أنه یعبر في النهایة عن كثافة الاستخدام الدیني ، و      

جات الأخرى على صفحات موقع الفایسبوك ، وهو ما یؤدي أن عملیة نشر الإدراجات الدینیة تنافس باقي الإدرا

إلى إبقاء الحضور الدیني مستمرا في مختلف تطبیقات الإعلام الجدید ، أي أن المحتوى الدیني استطاع النفاذ 

داخل مختلف تلك الأوعیة ، تماما مثلما یشهده المحتوى السیاسي و الریاضي وغیرها ، حیث أصبح أحد أبرز 

ة بین الفرد المستخدم مع وسائل الإعلام بصفة عامة ، وموقع الفایسبوك بصفة خاصة ، إذ یشكل صور العلاق

هذا الأخیر جسرا للتواصل الثقافي و اكتساب معارف أوفر عن الدیانات الأخرى ، وفي هذا الإطار تقول الباحثة 

Brenda Brasher  في دراستهاGive me that online religion لخط هو مخرج ثقافي أن الدین على ا

حاسم في الوقت الحالي لمفاهیمنا عن الماضي ، و الذي في استطاعته أن یشكل مساهمة كبیرة في صنع 

  .) 32(" صداقات أوسع نطاقا جغرافیا و تكریس التفاهم بین الدیانات المختلفة 

ي في الكثیر من الحالات إلى لكن بالمقابل یمكن رد تلك الممارسات الإعلامیة الجدیدة ذات المضمون الدین     

عاملین اثنین ؛ فمن جهة كان لقوة التكنولوجیا وتطبیقات الانترنت الجدیدة قدرة على التوغل و الوصول إلى 

فضاءات أوسع ونقاط أبعد في حیاة الناس الاجتماعیة و الثقافیة و حتى الدینیة ،ومن جهة ثانیة شكلت سلطة 

إلیه أثرا  كبیرا في حیاتهم ما حتم تسخیر وسائل أكثر لنشر تعالیمه و إقناع  الدین و مكانته في نفوس المنتسبین

 .الآخرین بتبني مبادئه 

  .یوضح دافع نشر أو تلقي مواد دینیة على موقع الفایسبوك ) 03(الجدول رقم  -

        

  الاتجاه 

  الجنس 

انتظار الجزاء   التثقیف  الدعوة الله

  من االله

تعزیز الإیمان 

  باالله

  المجموع  فع أخرىدوا

  38  07  -  06  09  15  ذكور

  45  13  -  06  12  14  إناث
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  83  20  -  12  21  29  المجموع

  ٪ 100  ٪ 24.09  -  ٪ 14.45 ٪ 25.30  ٪ 34.93  النسبة

  

تحمل وحدات التحلیل المجدولة أعلاه العدید من المؤشرات و الدلالات وراء الاستخدام الدیني لموقع      

شفها عن تنوع الغایات والأهداف المرتبطة بذلك الاستخدام ، فارتفاع نسبة توظیف الفایسبوك ، من خلال ك

، تظهر استمراریة العلاقة التقلیدیة بین الدین ووسائل الإعلام ) ٪34.93(الموقع في الدعوة و التبشیر الدیني 

ي نسبة ارتفاع من خلال اعتماد كلاهما على الآخر في تحقیق أهدافه و تبلیغ رسالته ، في حین قد توح

المستخدمین الذكور عن إمكانیة انخراط هؤلاء بشكل أكبر ضمن مجموعات و صفحات على موقع الفایسبوك 

تخص مؤسسات و جمعیات دعویة أو تبشیریة ، ومن جهة أخرى تطالعنا نسبة مستخدمي الموقع لغرض 

عنصرا مهما ضمن منظومة الثقافة ،  باعتباره) ٪ 25.30(التثقیف و زیادة الرصید المعلوماتي في أمور الدین 

و أحد المصادر الفاعلة في الحصول على المعلومة الثقافیة و الدینیة ، و في هذا الإطار أثبتت الدراسة التي 

أن أحد أهم فوائد الاستخدام العام لموقع الفایسبوك عند الطلبة المسلمین عینة   Liza Shahnazأجرتها الباحثة 

ى المعلومات ، و القیام بالدعوة الدینیة و أن أبرز الدوافع الدینیة الكامنة وراء ذلك البحث كان الحصول عل

٪ ، التذكیر الدیني من خلال آیات قرآنیة  70.6، نشر القیم الدینیة  ٪ 71.3دعوة الناس " الاستخدام هي 

وغیرها من الدوافع التي  ،) 33("  ٪  69.3٪ ، التذكیر الدیني من خلال نشر الأحادیث النبویة الشریفة  69.8

           . تقف وراء الاستخدام الدیني لموقع الفایسبوك

عن شغور دافع تعزیز الإیمان باالله من وراء نشر ) - (و بالمقابل تفصح القیم المعدومة المرموز لها بـالرمز     

بدائل أخرى عن هذه الرغبة  أو تلقي المضامین الدینیة على موقع الفایسبوك ، وهو ما یمكن رده لوجود وسائل و

) ٪14.45(، و مع ذلك فإن نسبة عزیز الشعور الإیماني اتجاه االله، یحقق من خلالها المستخدمون هدفهم في ت

من المستخدمین لا تخفي رغبتها في انتظار الجزاء و المكافأة من االله وراء ذلك الاستخدام الدیني ، ممثلا في 

الوسیط الحامل  ون الدیني أو التعاطي مع إدراجات الغیر ، مهما اختلفعملیات نشر الإدراجات ذات المضم

غیر أن هذه المؤشرات لا تستثني دوافع أخرى قد لا تكون دینیة في بعض ) نص، صورة ، فیدیو( لتلك المواد 

  .الحالات ، وهي مع ذلك تظل مرتبطة بذلك الاستخدام 

ى موقع الفایسبوك یجعل المجال واسعا لتعدد استخداماته ، وكذا إن هامش الحریة الكبیر المكفول للأفراد عل     

تنوع غایات و أهداف مستخدمیه في نفس الوقت ، و بالتالي یكون من الصعب حصر مختلف تلك الأهداف و 

تعییرها ، وهو الأمر الذي نجده لا یزیغ عن باقي وسائل الإعلام الأخرى ؛ فكلما كانت هناك برامج على قنوات 
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اعات أكثر كانت هناك تفضیلات و تمایزات في رغبات مستخدمي تلك الوسائل ، إلا أن الأهم من ذلك هو أو إذ

أن موقع الفایسبوك یوفر حریة أكبر للمستخدمین في فرصة اختیار المواد التي یریدون تلقیها أو إرسالها ، و هو 

تعلق الأمر بین أفراد الدین الواحد أو بین ما ساهم أكثر في توظیف الموقع لنشر تعالیم الدین و مبادئه سواء 

الدیانات الأخرى ، ما خلق مساحات حرة و واسعة لتبادل المواد الدینیة ،وهي جوهر العلاقة بین كلا المنظومتین 

فرصة سانحة تفسح المجال واسعا أمام دعاة " حیث أن شرط الحریة كما یعتبره البعض ) الدین والإعلام ( 

مسؤولیاتهم و یمارسوا نشاطهم في تبلیغ الدعوة لمن یشاءون من أصحاب العقائد و المذاهب و الإسلام لیتحملوا 

  .) 34( "الأفكار الأخرى 

، سواء عبر توظیف هذا م الجدید من على موقع الفایسبوكو بالتالي فإن تجلیات التلاحم بین الدین و الإعلا    

اء روحي تعبدي ، تعتبر مظهرا آخر للانعكاسات التي الأخیر في أمور و أهداف دینیة بحتة أو تحوله لفض

، حیث كشفت الدراسة الیومیة بما فیها الجانب الدیني ، على حیاة الأفرادت عنها وسیلة الإنترنت، منذ مدةأسفر 

أن الإنترنت أصبحت تشكل مصدرا أساسیا للتعابیر الروحیة في "  1999عام  Bob Jacobsonالتي قام بها 

في  Ken Bedellكما توصل عالم الاجتماع ،  )35( "ن یسود فیه الفراغ الروحي في الغرب الوقت الذي كا

     ، نوا یقومون بتوزیع الكتب المقدسةكا٪من المبحوثین  53" دراسته التي استمرت حوالي عاما كاملا إلى أن 

٪ منهم أنهم كانوا  51 و یتبادلون دلیل الكنیسة من خلال الاتصال عبر البرید الالكتروني ، في حین عبر

  . )36( "یتبادلون قصص إیمان وشهادات الأعضاء 

-  

  

  

  

  .یوضح مدى اعتبار موقع الفایسبوك كمصدر للحصول على المعلومة الدینیة   –) 04(الجدول رقم  

  الاتجاه              

  الجنس 

  المجموع  لا أدري  لا  نعم

  38  -  16  22  ذكور

  45    17  28  إناث

  83  -  33  50  المجموع

  ٪ 100   -  ٪ 39.76  ٪ 60.24  النسبة
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تشیر النسب المئویة العامة لارتفاع مستخدمي موقع الفایسبوك الذین یعتقدون أنه ، ونظرا للكم الهائل من    

المعلومات التي یتضمنها وحركیة تبادلها یمكن أن یعد كمصدر للحصول على المعلومة الدینیة ، حیث تثیر 

مسألة غایة في الأهمیة ؛ وهي قدرة شبكات التواصل الاجتماعي و على رأسها ) ٪ 60.34( البیانات الإحصائیة

موقع الفایسبوك ، على تزوید المستخدمین بمختلف المعلومات ، كنتیجة لقدرة الموقع على احتواء كم هائل من 

تعزیز الرصید المعرفي  المعلومات و تناقلها بین المستخدمین  من جهة ، وفاعلیة ذلك التواصل الاجتماعي في

للمستخدمین ، و بالتالي فإن الموقع یشكل لدى الكثیر منهم مساحة إعلامیة یجدون فیها معلومات متنوعة ، 

حتى و إن اختلفت الطریقة التي یتم بها الحصول على تلك المعلومات ، أو القوالب التي تتضمن تلك المواد 

في نسبة الاعتماد علیه  Wikipediaالمرتبة الثانیة بعد موقع یأتي موقع الفایسبوك في "الإعلامیة ، حیث 

 " Head, A.J. & Eisenbergكمصر للحصول على المعلومة وفق الدراسة التي أجراها كل من الباحثین 

كما أن هذه الخدمة الإعلامیة لا تقتصر على مجال دون آخر ، فإلى جانب الدین ، كان لموقع الفایسبوك ، )37(

وید المستخدمین بالمعلومة الطبیة مثلا ، حیث أثبتت الدراسة التي أجرتها مؤسسة البحث الوطني أثره في تز 

أمریكیین یستخدمون شبكات التواصل الاجتماعي للحصول على معلومات  5من بین  1" أن  NRCالأمریكیة 

 94ین عبر ٪ من المرضى یحصلون على المحتوى الطبي من على موقع الفایسبوك ، في ح 41طبیة ، و 

، لكن ما تجب الإشارة إلیه هو أن التواصل مع ) 38(" ٪منهم أنهم كانوا قد تحولوا لاستخدام الموقع من أجل ذلك 

الأصدقاء وتبادل النقاش ، التعلیقات ، وغیرها من أشكال التفاعلیة المتاحة على الموقع هي من تصنع تلك 

٪من المبحوثین الذین لا یعتقدون أن الموقع  39.76سبة المساحات الواسعة للحصول على المعلومة ، و أن ن

هو مصدر للحصول على المعلومة ، تكشف قدر التنوع في أنماط التعاطي مع المعلومات المتاحة على الموقع 

من جهة ، واعتمادهم على مصادر أخرى ، قد تكون أكثر مصداقیة و تلبیة لحاجاتهم المعرفیة مما هو متاح 

 .هة ثانیة على الموقع من ج

  

  . یوضح مدى إفادة الاستخدام الدیني لموقع الفایسبوك في الحیاة الروحیة للأفراد ) 05(الجدول رقم  -

طبیعة             

  الاتجاه 

  الجنس 

  المجموع  لا أدري  لا   نعم

  38  02  06  29  ذكور
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  45  04  08  34  إناث

  83  06  14  63  المجموع

  ٪ 100  ٪ 7.22  ٪ 16.86  ٪ 75.90  النسبة 

  

   تفصح البیانات الإحصائیة المجدولة أعلاه عن أحد أهم انعكاسات الاستخدام الدیني لموقع الفایسبوك ،       

عن قدرة الموقع ) ٪75.90(اتجاه الأفراد حول مدى تأثیره في حیاتهم الروحیة و الإیمانیة ،حیث عبر أغلبیتهم و 

فضاء الواقع ، من خلال الإطلاع على المضامین التي على مساعدتهم في مختلف الممارسات الدینیة في ال

ینشرها الأعضاء الآخرون سواء كانوا أفراد أو جماعات ، و نجاح العملیات التواصلیة فیما بینهم ، بما تتضمنها 

من أسالیب إقناع وتأثیر في الاتجاهات والآراء التي تخص قضایا و مسائل دینیة معینة أو من خلال دفعهم 

فعل الخیر ، و المساهمة في الأعمال الخیریة العامة ، فالموقع باعتباره أحد أهم تطبیقات الإنترنت  وحثهم على

أحدث منفذا جدید للدین عبر هذه الوسیلة و أسس لطرق جدیدة للتواصل الدیني ، لیس فقط بین الأفراد ، لكن 

 Life، حیث یقول مدیر مؤسسة یها أیضا بین الجماعات الدینیة فیما بین أعضائها أو بین من لا ینتمي إل

Way  استخدام الجماعات الدینیة المسیحیة سرعان ما وظفت شبكات " عن الدراسة التي أجرتها المؤسسة أن

التواصل الاجتماعي ، لیس لتسریع عملیة التواصل فیما بینها فقط ، بل للتفاعل مع الأفراد من خارج الكنیسة ، 

و بالتالي الانتقال بمختلف تلك  )39(" قع الفایسبوك من بین المواقع الأخرى ٪ من الكنائس تستخدم مو 47و أن 

 "أن  Ken Bedelالممارسات الدینیة خارج النطاق الفیزیائي المخصص لها ، كما كشفت الدراسة التي أجراها 

بل فإن نسبة وبالمقا) 40(" ٪ من المبحوثین عاملا مساعدا لفعل الخیر و إرضاء االله  55الإنترنت شكلت لدى 

على حیاتهم الروحیة ، ) ٪7.22(و ) ٪16.86(المستخدمین الذین لا یدركون أو لا یرون أثرا لذلك الاستخدام 

 .  تعبر عن محدودیة الاستخدام الدیني للموقع ، و تفوّق عوامل أخرى في تعزیز إیمانهم و تقویته 

ي لموقع الفایسبوك أو الانترنت بصفة عامة إلا أن و على الرغم من الخدمات التي یقدمها الاستخدام الدین     

البعض لا یرى إمكانیة تحول مختلف الممارسات الدینیة إلى العالم الافتراضي حیث یقول في هذا السیاق  

André Malraux  " لا أعتقد أن الدین سیصبح افتراضیا ، و لست قلقا من ذلك ، لكني لا أستطیع أن أنفي أن

  . )41(" وافتراضیة من الأدیان هي قید التشكل  هناك أشكالا جدیدة

  :الإجابة على أسئلة الدراسة  -

لقد تمكنا ، بعد الدراسة المیدانیة ، من الإجابة على أهم التساؤلات الفرعیة للدراسة ؛ ففیما یخص          

اسة تنوع أشكال السؤال الأول و المتعلق بكیفیة توظیف المحتوى الدیني في موقع الفایسبوك أوضحت الدر 
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في تضمین مواد دینیة على صفحات موقع ) نص ، صورة ، صوت ، فیدیو ( الاعتماد على الوسائط الإعلامیة 

الفایسبوك ، و أن هناك ارتفاعا ملحوظا في نسبة توظیف وسیط الصورة لتلك المواد ، تبعا لأهمیته و قدرته 

ك بصفة تكاد تكون یومیة ، و من خلال الاعتماد على على اختزال عدد أكبر من الدلالات و المعاني ، كل ذل

  . عدد من المصادر ، أهمها إدراجات الأصدقاء 

أما السؤال الثاني و المتعلق بنظرة مستخدمي الفایسبوك للمادة الدینیة و الطریقة التي یتفاعلون معها ، فقد      

ثافة تعاطیهم مع تلك المحتویات على الموقع جاءت الدراسة لتؤكد اهتمام المستخدمین بالمضامین الدینیة و ك

و أن هناك نوعا من التفاعلیة مع تلك ) قراءة ، استماع ، مشاهدة ( سواء ارتبط الأمر بنشرها أو استهلاكها 

المواد المنشورة من خلال الإعجاب بها أو إعادة نشرها و التعلیق علیها ، و بالتوازي مع ذلك كان العدید منهم 

  .انخرط أو أنشأ مجموعة تواصلیة على موقع الفایسبوك ذات اهتمام دیني  قد سبق له أن

أما السؤال الثالث و المتعلق بمدى مساهمة موقع الفایسبوك في تقدیم المعلومة الدینیة فقد كشفت دراستنا أن     

ى المعلومة الموقع یشكل لدى الكثیرین مصدرا للحصول على المعلومة الدینیة و إن اختلفت طرق الحصول عل

عن باقي تطبیقات الإعلام الجدید أو وسائل الإعلام التقلیدیة ، فالموقع ومن خلال اتساع مساحة تبادل تلك 

المضامین أفاد العدید منهم في اكتساب رصید معرفي دیني فضلا عن تلبیته لحاجاتهم المعرفیة المرتبطة بالدین 

  .        فایسبوك لباقي وسائل الإعلام في تقدیم المعلومة الدینیة ، في حین أن العدید منهم عبر عن منافسة موقع ال

أما السؤال الرابع و المتعلق بأهمیة تطبیقات الإعلام الجدید و مساهمتها في تعزیز الحضور الدیني في  

المجتمع ، كشفت الدراسة عن قدر الأهمیة التي تكتسیها تلك التطبیقات و من خلالها موقع الفایسبوك في 

شكیل مساحة افتراضیة لتبادل المضامین الدینیة و نشرها بین أفراد المجتمع ، لیعم تأثیرها من خلال ما تدعو ت

إلیه من قیم و مبادئ ، و ما تتضمنه من تنوع أشكال التعبیر الدیني التي لم تعد محصورة فقط في مجالات 

أن یقوي الأدوار التي یمارسها الدین في فیزیائیة معینة ، كما أن تضمن الموقع لمحتویات دینیة من شأنه 

  .  المجتمع 

  

    

  : التوصیات و الاقتراحات  -

تبعا لنتائج الدراسة ، وكشفها عن أهم تجلیات الاستخدام الدیني لموقع الفایسبوك ، التي تحتاج هي الأخرى     

  : احث بـ لمزید من البحوث التي تثیر جوانب مختلفة من تلك العلاقة الممكنة ، یوصي الب
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ضرورة إثراء بحوث الإعلام الجدید ، و إبراز الأدوار التي تؤدیها مواقع التواصل الاجتماعي وغیرها من  - 

  .التطبیقات في تغییر سلوكیات الأفراد و اتجاهاتهم في المجتمع 

بات إزالة الضبابیة التي تكتنف حقل البحث في ظواهر الإعلام الجدید ، و ما یعترض الباحث من صعو  - 

الدینیة ، الاقتصادیة ، السیاسیة ( منهجیة ، وتنوع التحدیات التي یطرحها الإعلام الجدید في شتى مناحي الحیاة 

 ،. ( ..  

فتح آفاق واسعة للتلاقي بین منظومتي الدین والإعلام الجدید من خلال إیجاد منافذ و سبل جدیدة لتبادل  - 

  .العلاقة التكاملیة بینهما 

البحث في حقل الدراسات الدینیة ؛ من خلال إثارة الأدوار التي یقوم بها الدین في المجتمع ، و  توسیع دائرة - 

فق ضوابط علمیة و منهجیة ، لا تسيء لخصوصیته المقدسة ، كما لا تنزوي به كعنصر فاعل في منظومة 

  . المجتمع 

ار ، إن على مستوى الدین الواحد و توظیف وسائل الإعلام الجدید في إرساء روح الاتفاق و السلام و الحو  - 

 .  مذاهبه أو بین الدیانات الأخرى  

  :خاتمة  -

تعتبر هذه الدراسة ، على تواضعها ، محاولة في استنطاق تلك العلاقة القدیمة الجدیدة بین الدین و الإعلام     

إبراز العدید من تجلیاتها  ، و التي لم تشأ أن تنتهي عند ظهور كل وسیلة من وسائل الإعلام ، بل استمرت في

و مظاهرها ، و في خضم تلك المستجدات كانت قد طرحت العدید من القضایا ، ولعل أبرزها كان حول طبیعة 

العلاقة بین الدین والإعلام الجدید ، و سبل استفادت كل منها من الآخر ، حیث توصلت الدراسة إلى أهم 

  .تجلیات تلك العلاقة  

لتؤكد محوریة الاستخدام الدیني بین الاستخدامات الأخرى في موقع الفایسبوك ، و أهمیته  وقد جاءت الدراسة   

في التعریف بالدین كعقیدة وكعنصر ثقافي له وزنه في تكریس التواصل الثقافي ، و أن هذا الاستخدام لم یقف 

فرصة أخرى لنشر الدین ،  عند هذا الحد ، بل أعطى فضاءات جدیدة للممارسات الدینیة ، مشكلا لدى الكثیرین

و القیام بأعمال الخیر ،و غیرها من المظاهر التي تتجسد فیها العلاقة التي تجمع بین الدین و الإعلام الجدید ، 

ومع ذلك فإن دراستنا لا تدعى الإحاطة بجمیع جوانب و تجلیات تلك العلاقة ، وحسبنا أن تكون عونا وخطوة 

  .   ة الجدیدة الإعلامی نحو المزید من البحوث والدراسات

  : قائمة المراجع  -
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  .استمارة الاستبیان الالكترونیة الموزعة على أفراد العینة  : ملحق 

أو من یضیف ..الدین و الإعلام الجدید " هذه استمارة استبیان تم إعدادها لإجراء بحث علمي میداني بعنوان 

لذا نرجو منك التكرم بقراءة الأسئلة  " - دراسة میدانیة لعینة من مستخدمي موقع الفایسبوك -الآخر كصدیق 

بتأني و الإجابة عنها وفق رأیك الشخصي ، كما نؤكد لك أن المعلومات المقدمة من طرفك سوف لن تستخدم 

  .إلا للغرض العلمي الذي أعدت من أجله  

لمواد الإعلامیة مع المواد الإعلامیة الدینیة ، مقارنة با) إرسالا و استقبالا ( ما هي فترات تعاطیك  - 1س 

  الأخرى ، على موقع الفایسبوك ؟

یومیا                      م   مرة واحدة في الأسبوع                عدة مرات في الأسبوع                                   

  مرة واحدة في الشهر     

  ك على موقع الفایسبوك ؟ما هي طبیعة المواد الدینیة التي تنشرها بشكل أكبر في صفحت – 2س

نصوص                              صور                         روابط                    صوت                            

  فیدیو         
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  هل تعتبر موقع الفایسبوك مصدراً للحصول على المعلومة الدینیة ؟  -3س

 لا                             لا أدري          نعم                     

  ما هو دافعك لنشر أو تلقي مواد دینیة على موقع الفایسبوك ؟  -4س 

الدعوة إلى االله                         التثقیف                   انتظار جزاء من االله                     

  تعزیز الإیمان باالله  

  أخرى   

  كیف تتفاعل مع تلك المواد الدینیة المنشورة على موقع الفایسبوك ؟ -5س

لا أتفاعل معها               من خلال الإعجاب                  من خلال التعلیق                من   

  خلال إعادة نشرها

  ما هو مصدر المواد الدینیة التي تقوم بنشرها على صفحة الفایسبوك ؟ -6س 

  شخصي           مصادر أخرى                 صفحة الأصدقاء على الفایسبوك   

  هل ساعدك أو أفادك استخدام المواد الدینیة على موقع الفایسبوك في حیاتك الروحیة ؟  - 7س

  لا أدري   - نعم                    لا                         

  اقي وسائل الإعلام في نشر المواد الدینیة ؟هل تعتقد أن الفایسبوك ینافس ب -8س 

 نعم                 لا                              لا أدري                        

  فیها موقع الفایسبوك تشكل خطراً على الدین ؟ هل تعتقد أن وسائل الإعلام الجدید و تطبیقاتها ، بما -9س

                              لا أدري                    نعم                    لا  

  هل سبق و أنشأت مجموعة دینیة على موقع الفایسبوك أو انخرطت في إحداها ؟    – 10س 

 نعم                                             لا   

                                                                                                               


