
 

 

 
 الإعلانات التجارية ما لها وما عليها

Commercial Advertisements - Advantages and Disadvantages- 

 بومرداسجامعة  -طالب دكتوراه– مادني أحمدجامعة بومرداس                 -أستاذ محاضر أ– خليفي رزقي
      madni.med@gmail.com                                Khelifirezki2016@gmail.com   

 

 ملخص: 
هدددال لث إدددد اثدددت  يل دددط مهإ يدددش طادددلم سهدددا سدددد طادددلمل  لثس   دددل  ل  ه دددل يط    مهدددم  يهددد       

للإعدد د لثهرددليذل ماثددلا سددد ردد ش ل ددهلآيلء سره دد  لبيل  لثسهلآ لددط  ددلال إيددد هم دد طل سددد ردد ش هددا  
 لث يل ط  د هطللا لهرلهيد يئي ييد طإم هال لثطالم.

للأميل )لثس   دطل لثس دهه لال لثسرهسد ول ملهردل  لهردل   مش يديف هيدلا لثلآ يد  سدد للإيرل يدل  ثسره د  
 ثلد ييف هيلا لثكثيي سد لث   يل  ع ت لثس هه لا ملثسرهس ل مهلئ هلا هلآم  ع ت لثس   ط هلم.

مسد رد ش هإ يدش هدايد ل هردلهيد هم د طل اثدت  د للإعد د لثهردليذ سدل هدم ا  م دي ط له دلش  يدي 
ار يط ه لآت لثس   ط سد ر ثهل اثدت اعد ا لثس دهه لا مسإلمثدط لثهدعثيي ع يدلا مل  طلعدلا  اديل  سطهرلههدلل 

ل لث د  يل  لثسداكمية ثد ف م د للإيرل يل  لثساكمية ث ف ل هرل  للأمش هي لثإلثط لثم يلآيط ثهدا  لثم دي طل  سد
ر  يددط ثدد لآء لثس   ددل  )لثه دد يشل للأل هرددل  لثثددلطي ههددي إلثددط طلهرددط عددد لثسسلي ددل  لثرلمئددط م يددي 

 لثكابل لثس لثغطو.
 للإع طل  لثهرلييطل ل ه لشل لثس   ط ل  ه ل يطل   إلب لثس  إط.الكلمات المفتاحية: 

Abstract: 

This research aims to study and analyze one of important activities of enterprises, which 

is Commercial Advertisement or Advertising, by illustrating the various opinions related to it. 

So, we found through this study that there are two main trends toward this activity, A first 

trend considers that advertising has a many advantages to Stakeholders (Enterprise, 

Consumers, Society), and a second trend considers that advertising has disadvantages to 

Consumers and Society, and generates profits only to the enterprise. 

As a result, through the analysis of this two main trends we can define the Advertising as 

a non-personal means of communication through which the enterprise seeks to inform the 

consumer and try to influence him and convince him to buy their products, and we can 

consider the advantages mentioned in the first trend as characteristics of natural  and original 

state of Advertising, while the disadvantages mentioned in the second trend are the results of 

unethical practices of some enterprises (Misinformation, Falsity, exaggeration).  
Key Word: Commercial Advertisement, Communication, Enterprise, Stakeholders. 
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 : سل سط
مهال لثطالم يلآهس    مي  هلآهس   يط س   ط هي ل هه ل  ثز لئطهل ع ت سل ي ست لثطالم لثه ميليل 

ع ت سل ي ست  لثسزيج لثه ميليل ملثاذ يهكمد سد: لثسطهَجل لث لآيل لثهمزي ل لثهيميجل ها  لثلآطل ي لثهي 
هلما لثس   ط سد ر ثهل  لث رمش اثت   مل هل لثس هه هط مههطلهس سد ر ثهل س  س   ل  ممطيط 

لثيط مكفل ة ها  لثلآطل ي مس ف هكلس هل  لآ هل م رط يطل كسل يهم   طرلإهل   يرط ك يية ع ت س ف هلآ
 لث لآء.

طط ث سزيج لثه ميلي عط ي لثهيميجل هال لثلآط ي لثاذ ي لآب  ميل  د سد لثلآطل ي لثسهسط لثسكمِّ مل 
ك ييل هي اع ا لثز لئد  مرم  لثسطهرل  مسإلمثط لثهعثيي ع يها مل  طلعها  هرلا  يلي لثايل  سد ر ش 

ي: للإع دل لث ي  لثار يل هي يط لثس يلآل ل لثلآ  ل  لثلآلسطل لث عليط ملثطايل لثلآطل ي  لثسكمطط ثلا مه
مكسل طيف يلآ  للإع د  إ   ها عطل ي لثهيميجل ملثاذ ثلا  مي ك يي هي اع ا لثز لئد ملثهعثيي هي 

   مكلهها لثايلئيط.
   طلا ثا ي  ا سد مي ا للأهسيط لثك يية ثلإع د سد ع ة طملإي)ل ه ل يطل لرهسلعيطل ثللهيطو ا

ل طهلل ل ل إيد مرهط ثلا لثلآ ي  سد ل طهلل ل  مسد طملإي سره فط)ل ه ل يطل لرهسلعيطل ثللهيطول 
م طإلمش سد ر ش ها  لث يل ط ل هلآيلء سره   مرهل  لثطظي إمش لثطالم للإع طيل ملثم م  ع ت 

هل الإعلان للإاكلثيط لثهلثيط:  س ف  إط ل طهلل ل  لثسمرهط ث طالم للإع دل مث م مش ثاثلا طميح
 التجاري ممارسة إيجابية أم سلبية؟

مطه   سد ر ش هال لث إد لإ يلز للأهسيط لثك يية ثلإع د لثهرليذ ثسره   للأميل  ال  
لثلآ  ط)لثس   طل لثس هه لال لثسرهس ول ماثلا سد ع ة طملإي )ل ه ل يطل لرهسلعيطل ثللهيطول كسل طه   

   ي ل طهلل ل  لثسمرهط ثلإع د لثهرليذ مسإلمثط هل يا إ مش ث هل يش سطهل مهرط هل. ي ل اثت ا يلز س
مثلإرل ط عد ها  للإاكلثيط لثسميمإط ليهعيطل لثهميق  م   ثسره   لثسفلهيا للأ ل يط لثسهلآ لط 

 يذ. للإع د لثهرليذل ثا ط هلآيء  لآ  اثلا سره   للإيرل يل  ملث   يل  لثسهلآ لط  للإع د لثهرل
 

 المحور الأول : مفاهيم أساسية في الإعلان التجاري
سد ر ش هال لثلآط ي طهطلمش سرسمعط سد لثهلآليي  لثسهلآ لط  للإع د لثهرليذل ملثر لئص لثسسيزة 

 ثلال مللأه ل  لثهي ي لآت س هر سلا )لثس   طو ثهإليلهل.
هي لثه ميق مللإع د اعمل   مية إلمش لثلآ ي  سد لثكهلب ملث لإثيد لثسره يد أولا. تعريف الإعلان: 

 الس ط ثلإع دل سد ر ش ع ة هلآليي ل مهيسل ي ي اكي ث لآ هل:
هفي  لثسل ة لث غميط ث فظ للإع د عد: ) ع دل يلآ دل اع طلو سلآطت ) ظهيل  اهيل  :"للإع د ثغط .1

 1رهيو س  يهل سد ثفظ)لثلآ طيطول  ذ  سلآطت )للإظهليل للإاهليل لثرهيو"
 هطللا ع ة هلآليي  ثلإع د طاكي سطهل سل ي ي: :ل م إلللإع د  .2
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"للإع د هم سره   طملإي لثطالم لثهي ه  ذ اثت طاي  م االعط لثي لئش للإع طيط لثسيئيط  م  .  
لثس سمعط ع ت لثرسهمي  غيء إثلا ع ت ايل       م ر سل  سلآطيط  م   مش للأهكلي لثإ طط 

 2عد للأارلص  م لثسطاآ  لثسلآ طيد عطهل."
"للإع د ع لية عد سرسمعط سد لثم لئش سمرهط لإع ا لثس هه كيد لثسإهس يد مل  طلعها  ايل   .ب 

 3  لآط  م ر سط سلآيطط."
هلآيي  رسلآيط لثه ميق للأسييكيط للإع د ع ت  طلا: "لثم ي ط  يي لثار يط لثهل هط ثهل يا  .ج 

 4للأهكدلي عد لث     م لثر سل   مل مط رهط سلآ مسط طظيي ره  س همع."
اكي) هلطهمدو  د للإع د هم "عس يط له لش هه   اثت لثهعثيي سد  لئ  اثت ساهي ع ت   لس  .  

 يي ار ي إيد يف ح لثسلآ د عد طف لا)ار يهلاول ميها ل ه لش سد ر ش م لئش 
 5ل ه لش لثلآلسط."

"للإع د يه سد  ذ اكش س همع للأري ثلآيء مهيميج  ذ  هكليل  م    ل  م ر سل  ماثلا  .ه 
يلع سلآيم  مسإ   ماثلا  ل هر لا  لآء لثم لئش سثش لثسر   لملث إ ل  مل مط 

 6ملثس  لل ل مثمإل  للإع دل ملث يي  لثس لايل مللإالعط ملثه فزيمد.
سد ر ش ل هلآيل طل ث هلآليي  لث ل لط ط إظ  طهل مي ا لره ههل هي لثهلآ يي م لآء لثرزئيل ل اّ  

ثهل يُسيَّز للإع د عد  ل ي للأطامط لثه ميليط للأريفل  طهل ههفق هي ع ة ر لئصل ملثهي سد ر 
 ميسكططل اكي ها  لثر لئص سد ر ش لثلآط ي لثهلثي:

 يهسيز للإع د  لآ ة ر لئص طاكيهل هيسل ي ي:ثانيا.خصائص الإعلان: 
 للإع د ي ش اثت لثرسهمي ع ي م لئش له لش  للإع د طالم  يي ار يل ميلآطي اثلا  د

كلط  سكهم ط  م سيئيط  م س سمعطل  ذ يها للإع د ع ي ل هر لا مل مطل  يي ار يطل  مل  
 7مثيس عد مييق ل ه لش لثار ي لثس لاي؛

 طسل ياسش عيء للأهكلي ملثر سل ؛  8اد للإع د   يله ي ع ت عيء لث   ل مل 
 د اثلا للإع د يها سد   ش رهط سلآيمهط  مل  كلط  لثرهط لثسلآِ طط: لثسطهِج  م مكلثط للإع دل لأ

سيه م   فل  للإع د مهي لثس  ل يط مل ثهزلال هإال سل عي  لثس  ي هإد اثلا يلآطي ل ثهزلا 
 9لثكلسش سد   ش لثسلآ د عسل مي  هي س سمد للإع د  لطمطيل م ر  يل؛

  اد للإع د ع ي م لئش ل ه لش  يي لثار يط يها   ه  س لثغ سلثيط ثلل  اثلا لثطالم
لثرهط لثس  مثط عد م ي ط ل ه لشل هللإع د هي رمهي  هم طالم هرليذ للإع طيل لثسطفا سد 

هل   اثت هإليق لثي حل مي همرب  لثهلثي  د ي    لثسلآ د لثس لثغ لثسهيه ط ع ت لثليلا  للإع د 
 10اثت لثرهط لثللئسط  هطفيا للإع د؛

    يه   هلم اثت لثليلا اد للإع د كم ي ط ث ه لش يلآه ي سز مج ل هرل ل  سلآطت  د لثسلآ د
طسل يرب  د يهعك  سد  د ها  لثسلآ مسل     م      هم يش لثسلآ مسل  اثت لثس هه كيدل مل 
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 لثمييلط ملثكيفيط لثس هه هطل ميها اثلا عد مييق سلآيهط ي م  هلآش لثس هه كيدل مهم سل يلآي  
 11 لثهغايط لثلآك يط.

اد  ه ل  للإع د يرب  د هط   سد  يليل   ل لط إمش لث مق لثس هه هط مم   ثالثا.أهداف الإعلان: 
لثس   ط لثهطله ي هي لث مق ملثسزيج لثه ميليل إيد  د ا هيلهيريل  لثسزيج لثه ميلي هي لثهي 
هم ح م يلآط لثسهسط  م لثمظيفط لثهي يط غي ثلإع د  د يلما  هل هي املي  يطلسج لثه ميق ككش 

 د اثت هإليق لثلآ ي  سد للأه ل  يسكد هم يح  هسهل هيسل ي ي:مي لآت للإع 
  هلآيي  لثز لئد  إسكلطيل  م  يل  لثس   ط  لثط  ط ثها م لثسطهرل  لثهي هل سهل ثها عد مييق  يلد

ر لئص ها  لثسطهرل  م طملعهل مسكمطلههل م اكلثهل م سلكد لثإ مش ع يهل مكي  يسكد اا لع 
 ؛12إلرلهها مي  لهها سطهل

  يل ة لثس يلآل  هي سم ا لطرفلء لثم بل هسلآظا لثسطهرل  ملثر سل  ثهل سمل ا ايل   م ههيل  ز
 13ل هر لا م يلآيطل مث هغ ب ع ت اثلا هإلمش لثكثيي سد للإع طل  اثلية لثم ب ع ت س لي لث طط؛

  هغييي هف يش لثس هه كيد ث لآ سل  لثهرلييط لثسره فطل  ذ هإميش هف ي ها سد ع سط هرلييط
 14طله ط اثت لثلآ سط لثهرلييط لثهي يلآ د عطهل؛س

كسل يسكد لثلمش  د لثه   لثيئي ي ثلإع د لثهرليذ هم هغييي سيمش ملهرلهل  م  ملا لثس هه كيد 
لثسإهس يدل م اكش  م ح هإد للإع د كم ي ط ي هر ا ثهغييي   ملا لثس هه كيد لثسإهس يدل إهت 

لآت لثطالم للإع طي ثهغييي   ملا لثس هه كيد سد ر ش ث ثط يه يهمل  مييلط  كثي   م  ث سطهَجل مي 
 : 15  لثيب مهي

يسكد ث طالم للإع طي  د ي ثي ع ت   ملا مه يهل  لثس هه كيد سد ر ش اس ل  : همهيي لثسلآ مسل  .1
لثس هه لا  لثسلآ مسل  لثهي ه لع   ع ت لكهال  كثيي سد لثرملطب لثهي كلد يره هل عد لثسطهَجل 

طر   هيل ل ههعثي  يليلهها لثايلئيط  اكش س إمظ    ب للإع دل مريي سثلش عد اثلا مكثييل سل 
للإع طل  لثهي هه   اثت هغييي   ملا لثس هه لا عد مييق هزمي    لثسلآ مسل  هي للإع طل  عد 

 لثسطهرل  لثر ي ة؛
للإع د  اد هغييي ي  ل  ملهرلهل  لثس هه كيد س عثط  لآ طل مثكد: هغييي ي  ل  لثس هه كيد .2

 إسكلطلا لثليلا  ها  لثسهسطل اال ُ إ د ه سيسلا مل هر لسلال لأد لث  ملا ل  هه كي ه ثي ع يلا 
عملسش كثيية سطهل: لثظيم  ل رهسلعيط ملثثللهيط م ييهل مي همي  للإع د لثليلا  ها  لثسهسط اال 

 هإلل  لثايمم لثهلثيط:
 ت لثس هه لا طهيرط ل هطلعلا  لثفكية  م لثي  ط  د يُ يز للإع د لثسزليل ملثفملئ  لثهي هلآم  ع 

 لثر ي ة؛
 د يكمد لثس هه لا يل  ل هي هغييي لهرلهلهلا مه طي للأهكلي لثر ي ة؛  
 د يلآمي للإع د رمل علسل سد لثهعيي  ث س هه لا ي ك  ثلا   سط لثليلي لثاذ لهرا ؛  
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 لثإل   مللأ ملي لثسره فط  هإهلج س عثط هغييي لثي  ل  مل هرلهل  ث سزي  سد لثرهم  ثسهل لآط
طسل ع ت سيلإش.  لثهي يسي  هل لثس هه لال لأد هغيييهل   يعهي  هلآط ملإ ة مل 

هي كثيي سد للأإيلد   يإهلج لثسلآ د اثت هغييي   ملا  :هغييي هف يش لثس هه كيد ث لآ سل  لثسره فط .3
لثس هه لا هغيييل   ل يلل إيد   ي ه عي سطلا سثش هال لثهغييي هل يا سطهج ر ي  هسلسلل مثكد هي 
سلآظا للأإيلد ير  لثسلآ د طف لا هي سم   يهم ب سطلا هغييي   ملا لثس هه كيد لثايد يي  مد هلآ  هي 

ش  هف ي ها سد ع سط سطله ط اثت ع سهلال مهي ها  لثإل   يلآهس  لثسلآ د لثسطهَجل  سلآطت  د يُإمِّ
ع ت لثإلرل  ملثي  ل  لثإلثيط ث س هه كيدل ملثسلآ د ير  هي للأ لثيب للإع طيط لثسهلآ  ة م ي ط اثت 

 هإليق هال لثهغييي هي هف يش لثس هه كيد ثلآ سط  مد للأريف.
ع د هم اع ا لثس هه كيد لثسإهس يد ملثهعثيي هي سد ر ش سل   ق يه ح  د لثه   للأ ل ي ثلإ

  مكلهها سد  رش ايل  سطهرل  لثس   طل هال سل رلآش لثس   ل  ل  ه ل يط همثي ثلا  هسيط ك يية 
مههطلهس هيسل  يطهل سد ر ش عيء للإع طل  هي م لئش اع سيط سره فطل مهم سل   ف اثت ظهمي 

 ثطالمل ماثلا ي ا لثسزليل لثسلآه ية لثهي يمهيهل.لثلآ ي  سد ل طهلل ل  لثسمرهط ثهال ل

 المحور الثاني: مزايا الإعلان والانتقادات الموجهة إليه
 :16ثلإع د ع ة سزليل يسكد اكيهل سد ر ش ا يلز  هسيهلا هيسل ي يالإعلان: أولا.مزايا 

 ميسكططل ا يلز ها  للأهسيط هيسل ي ي: الأهمية الاقتصادية للإعلان: .1
ي ثي للإع د ع ت لثم ب ع ت لثسطهرل  كغيي  سد عطل ي لثسزيج  على الطلب: أثر الإعلان .أ 

 لثه ميليل ميسكططل اكي لبثلي لثطلهرط عطلا هيسل ي ي:
  ي لع  للإع د ع ت زيل ة لثم ب ع ت سطهرل  كثييةل ثكد يهم   س ف اثلا ع ت لثظيم  لثهي

 ة لثم ب  مل مط للإع د:هلآسش هيهل لثس   طل ملثظيم  لثهلثيط هلآه ي سملهيط ثزيل 
 اسكلطيط هسييز لثسطهرل  لثسلآ د عطهل عد  ييهل سد لثسطهرل  لث  ي ط؛ 
 اسكلطيط لثهعثيي هي  مله  لثايل  لثلآلمفيط ث ف لثس هه كيدل ماثلا سثش اثلية  له  لثهسيّز ملثهفمق؛ 
 لثلآملسش لثس ثية هي لثم ب سمر ط سثش ليهفلع لث رشل لثطسم لث كلطيل م ييهل سد  عط سل هكمد

 لثلآملسش.
  عط سل ههمهي لثظيم  لث ل لطل ي لها للإع د هي زيل ة  يعط لثم ب ع ت لثسطهرل  لثسلآ د عطهلل

 ط سسل ي  ذ اثت زيل ة سيمطط لثم ب ع ت ها  لثسطهرل ؛ م لثهلثي زيل ة لثفي ط لثسهلإط ث س  
 ثزيل ة س يلآلههل عد مييق هرفيء   لآلي لث ي .

 .ي سح للإع د  لثإ  سد  يعط لطرفلء س يلآل  لثسطهرل ل ميس   إيلههل 
 ميسكد ه ري لا هيسل ي ي:أثر الإعلان على تكاليف الإنتاج:  .ب 

   ي لع  للإع د ع ت زيل ة إرا للإطهلجل طهيرط ثهعثيي  هي لثم بل سسل ي  ذ اثت هرفيء هكلثي
 طهلجل رل ط اال كلط  لثهكلثي  لثثل هط هاكش لثط  ط لثك يف سد لثهكلثي  لثك يط ثلإطهلج؛للإ
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  م إ  طهلئج  يل ط هس  إمش  ثي للإع د ع ت هك فط للإطهلج  د للإع د      ي ثي هي هك فط 
 للإطهلج هي  لآء لثإل   ثلأ  لب لثهلثيط:

  ميطل سثش: لث رل ل  طلعط للأثلد...ل اا مرم   لآء لثسطهرل  لثهي هلآهس  ع ت لثلآسلثط لثي
 ي لآب هرفيء هك فط لثمإ ة لثسطهرط طهيرط ثزيل ة للإطهلج؛ لأد اثلا ي لإب زيل ة هي للأرمي؛

  هفيء ظيم  لث مق للإطهلج  كسيل   غييةل مسد ثا   يسكد ثلإع د هرفيء هك فط اطهلج   
 لثمإ ة.

ع د ع ت لثإ  سد لثسطله ط لث لآييطل مههإ     يهلا ي لع  للإ أثر الإعلان على المنافسة السعرية: .ج 
 هي هإليق اثلا اثت إ  ك يي ع ت سل ي ي:

  م يلآط لثسطهَج طف لال هفي  لآء لثسطهرل  سثش س هإ يل  لثهرسيش هزي   هسيط ل  ا لثهرليذ
ملثلآ سط لثسسيزة سلليطط  لث لآيل اا ي لآت لثس هه لا ث إ مش ع ت ع سط سلآيطط  س همف رم ة 

ل م  يهها كثييل  ليهفلع لث لآي؛ م لثهلثي للإع د ي لآب  ميل هلسل هي لثإ  سد لثسطله ط سلآيد
لث لآييطل  سل هي إلثط لثسطهرل  لثهي   يهها لثس هه لا  ل ا  م ع سط سلآيطط سثش لث كيل ه  

 يُطهظي  د ي  ذ للإع د اثت راب لثس هه لال لأذ ع سط هلآيء   لآي سيهف  عد لث ليط؛
   ل  ه ل يطل هسث : هي إلثط لثك ل  طر   د لثسطله ط لث لآييط هفيء طف هلل إهت ع ت لثظيم

لثس   ل  لثهي هلآهس  هي لثسطله ط   ل ل ع ت للإع دل ماثلا عط  إ مد لطرفلء ك يي هي 
 س يلآلههل.

طملع ي لع  للإع د ع ت زيل ة رم ة لثسطهرل  مزيل ة للأأثر الإعلان على جودة المنتجات وأنواعها:  .د 
 لثسلآيم ط سطهلل ماثلا ثلأ  لب لثهلثيط:

  ي لآت للإع د ثهسييز لثسطهَج عد  يي  سد لثسطهرل  لثسطله طل سسل يهم ب ايئل سلآيطل يها لثهيكيز
ع يلا لإيرل  هال لثهسيّزل سسل   ف اثت  لآي لثس   ل  لث لئا اثت همميي مهإ يد سطهرلههلل ميه  

 رم ههل؛
  للإع د ع ت هاري  للإطفلق ع ت  إمد لثسطهرل  لثر ي ة؛ ماثلا ثهم   مرم  م بل مزيل ة  ي لع

هال لثم ب  مل مط للإع دل اا  د لثس   ل  هكمد  كثي ل هلآ ل ل ثلإطفلق هي هال لثسرلشل عط سل 
 يكمد ل إهسلش  مذ لإسكلطيط هغميط هال للإطفلق هي ههية   يية س هل  ؛

  زيل ة  طملع لثسطهرل  لثسلآيم ط هي لث مق؛ ماثلا لأد زيل ة لثم ب لثطلهرط عد ي  ذ للإع د اثت
للإع د ه  ذ اثت هاري  لثسطله طل سسل ي  ذ اثت زيل ة للأطملع لثسلآيم طل ثهإليق للإا لع 

 ث س هه كيد لثايد
  .هره    امل ها مي  لهها 

لث مية لثهرلييط اال سل ُ إ د ل هر لسلال يسكد ثلإع د  د ي ثي هي  أثر الإعلان على الدورة التجارية: .ه 
اا يسكد ثلإع د  د يرف  سد إلثط لثك ل  مهرميهلل سد ر ش هاري  لثس هه كيد ع ت للإطفلق     
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سد ل  رليل مهل يا سطهرل  ر ي ة ث  مق ث إ  سد لطرفلء لثم بل كسل ي لع  للإع د  ي ل هي 
 هطايم لث مية لثهرلييط هي إلثط لثيملج.

ي لع  للإع د ع ت اعل ة همزي  لثسملي  مزيل ة  الإعلان على إعادة توزيع الموارد وفرص العمل: أثر .و 
 هيص لثلآسش ثلأ  لب لثهلثيط:

 زيل ة لثم ب مللإطهلج مزيل ة هيص لثلآسش لثسهلإط؛ 
  زيل ة ل  هثسليل  هي لثسطهرل  لثر ي ةل اا ي لع  للإع د هي هلآيي  للأهيل   ها  لثسطهرل ل

ها ع ت ل هر لسهلل سسل ي  ذ اثت زيل ة هيص لثلآسشل مزيل ة لث رش لثممطيل ميهلهيط ميإث
 لثسرهس  ككش.

 ماثلا سد ر ش سل ي ي:أثر الإعلان على سعر البيع:  .ز 
 يلآسش للإع د   فط علسط ع ت ث ل  للأ لآلي هي لث مق مهل يش سيمطط لث لآي؛ 
  هم   مي  ي  ذ اثت هيكيز لثلآيء هي ي لع  للإع د ع ت هيكيز لثم ب ع ت  لآء لثسطهرل ل م

 ي ذ لثل ط سد لثس   ل  لثس يميةل سسل يطهج عطلا  لل  للأ لآلي سيهفلآط ط  يلل ماثلا مهلل ثطظييط 
لثسطله ط ل إهكلييطل  يي  طلا يرب  د ي إظ  د للإع د ثيس هم لث  ب للأ ل ي هي هيكيز 

 لثلآيء هي  ي ذ لثل ط سد لثس   ل .
 رية المستهلك في الاختيار: أثر الإعلان على ح .ح 

  ي لع  للإع د ع ت زيل ة إييط لثس هه لا هي لرهيلي لثسطهرل ل ماثلا عد مييق اه لع  يل ط
هسييز لثسطهرل ل لثهي ها    لآء ي  ل  لثس هه لال لثاذ عل ة سل يل ش للأ طل  لثهي هملهللال 

 مييهء للأ طل  للأريف؛
  ث س هه لا  رهيلي لثسطهرل  لرهيليل   يسلل مثكد يسكد   يلآمي للإع د رسي  لثسلآ مسل  لثكلهيط

 د يللش  اكش علال اد للإع د سلزلش لثس  ي لثيئي ي ث سلآ مسل  لثرل ط  لثسطهرل  لثسمرم ة 
هي لث مقل ملثهي يإهلج اثيهل لثس هه لال لإيال   هي عس يط لثايل ل مع ت اثلا هللإع د   لة 

 ل  ه ل ذ.  يمييط ث همزي  ملثايل  هي سرهسلآطل
 أثر الإعلان على الاستثمار والدخل الوطني: .ط 

  ي لآب للإع د  ميل هلسل هي ههيئط للأاهلد ثس همف علش سد لثسلآياطل كسل ي لع  ع ت هطايم
إلرل  لثسرهس ل هع  إ  كسلثيل  للأسس  يمييل  لثيمال مهال سل   ف اثت مرم  هر ي ل  

ل طهج عطلا زيل ة لثسيش ث  هثسلي؛ م لثهلثي زيل ة مهإ يطل  س هسية هي سرهسلآطل ل  ه ل ذل سس
 لث رش لثممطي؛

  ي لع  للإع د لثسطهريد ع ت هإليق للأي لح لثسي م طل  سل يإثها ع ت زيل ة ل  هثسليل سسل يطهج
 عطلا زيل ة هي لثلآسلثط ملث رش لثفي ذ ملث رش لثممطي.

 ف للأهسيط لثهي يهسه   هل للإع د سد مسد همي طل ثلأهسيط ل  ه ل يط ثلإع د ي يز ثطل ر يل س
 لثطلإيط ل  ه ل يطل سسل يرلآ لا ايئل  زسل لأذ سرهس  ل ه ل ذ ييي  لثهل ا ملثي ي.
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  الا  د ثلإع د   ط مثيلط  لثسرهس ل اا  طلا يهعثي  لثسرهس  لثسإيم للأهسيط ل رهسلعيط ثلإع د:  .2
 رهس  هيسل ي ي: لا مي ثي هيلال ميسكططل اكي آثلي للإع د ع ت لثس

هللإع د كلمة هلآ يسيط ي ثي ع ت  هكلي لثطلس ميزي  سد ثللهههال ههم يلآسش ع ت  الإعلان قوة تعليمية: .أ 
ا طلع لثطلس  ايل  سطهرل  سلآيططل سد ر ش ل هر لا لثإرط ملثسطمقل هيإس ها ع ت هلآ ا  ايل  ثا 

ثللهطل  للإم ع ع يلا  م ل  هسلع اثيلا يكمطمل يلآ سمطهل سد   شل اد للإع د يلآه ي   لة سد   مل  لث
يهلآ ا لثطلس  ايل  ر ي ة ههلآ ق  هيكيب لثسطهرل  مهكميطهلل مل هر لسلههل مهملئ هل مهلييرهلل مسل اثت 
اثلال هسل كلد ثطل  د طلآي  عد لثكثيي سد لثسطهرل  لثهي ط هر سهل لبدل معد ر لئ هل 

ع د م ي ط ثطلش للأهكلي سد لثسلآ طيد اثت لثرسهمي مل هلآسل ههل مسكلد ايلئهل   مد للإع دل مللإ
 مرلا علال ملثس هه كيد   فط رل طل يطلش اثيها سد لثسلآ مسل  سل يزي  هي ثللههها ل  ه ل يط 

 مل رهسلعيط.
ي هر ا للإع د كاثلا كم ي ط ثهيميج  الإعلان وسيلة لترويج المبادئ السياسية والاجتماعية: .ب 

 يط مل رهسلعيط  يد  هيل  لثسرهس ل م سث ط اثلا ع ي ة سطهل: لثإس   للإع طيط لثس ل ئ مللأهكلي لث يل
عد لثه لسد هي إلثط إ مد لثكمليد)لثه يع  للأسملشل  لث ا...ول معد لثساليكط هي ل طهرل ل ل معد 

 إب لثممدل م ييهل.
مش ع ت لثسطهرل  لثهي هللإع د يهيئ ثلأهيل  هي لثسرهس  لثإ  الإعلان ييسر على الأفراد الحياة: .ج 

 يإهلرمطهل  عي ي لثميق م  طت للأ لآليل سمهيل ع يها لثره  هي لث إد عطهل.
اد سد طهيرط ل هلآسلش للأهيل  لثسهكيي ث سطهرل  لثسلآ د  الإعلان ينشئ لدى الأفراد عادات جديدة: .د 

عطهلل هطاع عط ها عل ل  ر ي ة هز ل  ي مرل ك سل زل  هكيلي ل  هلآسلشل مسد  سث ط ها  لثلآل ل : 
هطظي  للأ طلد  لآ  للأكش  لثفيالةل مل هر لا سلآرمد للأ طلد ثهال لثغيءل ل هر لا لثس ي ل  

لث لية  لثسطلزش...ل مهكال يلآسش للإع د ع ت طاي عل ل  سفي ة  يد لثإاييط ث ل ل  ع ت لثإايل  
 لثطلس.

اد طاي للإع د ع ت لثس همف لث مثي يلآسش ع ت لثهلييب  الإعلان يقرب بين الشعوب والمجتمعات: .ه 
 يد لثسرهسلآل  لثسره فطل مهإليق ل ه لش  يد الآم هلل اثلا لأطلا يطلش لثلآل ل   لآ هل اثت لث لآء 

 طلا يطاي   لثيب لثإيلة للأه ش  يد لث مشل ميطلش مرهل  لثطظي م  لثيب لثهفكيي مطاي  لبريل كسل
 لثلآ ما ملب لب ملثفطمد  يد للأسا.

مسد ر ش سل   ق هه ح للأهسيط ل رهسلعيط لث لثغط ثلإع دل سسل يرلآ لا طالمل     سطلا هي 
 لثسرهسلآل  لثسهل سط.

ثل  هلآيء للإع د مسلزلش يهلآيء ثسرسمعط ك يية سد ل طهلل ل ل ثانيا.الانتقادات الموجهة للإعلان: 
طإلمش هيسل ي ي ل هلآيلء سرسمعط سطهلل ميسكد لثهسييز  يد طلإيهيد سد طملإي للإع د هلآي هل 

 ث طهلل ل  مهسل:
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ي ا  د لثكثيي سد لثطلس يلآهل مد  د للإع د : 17ل طهلل ل  لثسمرهط ثلإع د سد لثطلإيط ل  ه ل يط .1
 لة سد للأ مل  لثسفي ة ث س   ل  ع ت مرلا لثلآسمال اّ   د هطللا ع  ل ك ييل سطها ياككمد هي هلئ هلا  

ثت لثطالم للإع طي   فط علسط.   ث سرهس ل ميظهي هال هي كثيي سد لثطل  لثاذ يمرلا اثت لثسلآ طيد مل 
طها هرله مل مثل  ه ليط  مرهل  طظي ل  ه ل ييد طإم للإع د  يد س ي  مسلآليءل هكثيي س

للإع د ك يطل  م طظيمل اثيلا طظية سام ط  لثيي طل مطهيرط ثاثلا ثا ي رش للإع د  سد  ذ طظييط سد 
لثطظييل  لثهل ي يط هي لثفكي ل  ه ل ذل مكلد " ثفي  سليالش"  مش ل ه ل ذ يهلآيء ثلإع دل هفي  طط 

ل مللإع د لثهطله يل هللإع د و هيق "سليالش"  يد طمعيد سد للإع دل للإع د للإع سي1922)
للإع سي هي ي يلا سفي ل لأطلا يس  لثطلس  لثسلآ مسل  عد لث    لثر ي ةل هي إيد  د للإع د لثهطله ي 
هي ي يلا رهم   لئلآطل لأد لثسطهريد ي هر سمطلا ثسملرهط اع طل  لثسطله يد مطلش لثم ب سد   لآط اثت 

 لثهلثي هإد "سليالش" س   يي  سد ل  ه ل ييد لثايد  ريفل  مد   ل   ذ ر سط لرهسلعيط سفي ة؛ م 
يطهسمد اثت لثس ي ط لثك  يكيط لثإ يثط   ف مل  م ثا يلآهيهمل  سفهما "لثليسط لثس لهط"ل م عد للإع د 

 يسكطلا  د يزي  لثم ب للأمثي ثسرسمعط سد لث   .
ا لثيرش ل  ه ل ذ كسل لطهل   لآء ل  ه ل ييد إ يثل للإع دل كمطلا يل ش سد  هسيط سفهم 

 )لثياي ول لثاذ يفهيء  د لثطلس ههرا  يليلههل ع ت   لس عل طيل مثيس ع ت   لس لطفلآلثي.
 مهيسل ي ي ل هلآيلء ثسره   ل طهلل ل  لثسمرهط ثلإع د سد لثطلإيط ل  ه ل يط:

م د ها  لثطفلط  ي مي سلآظا لثطل  لثاذ يمرلا اثت للإع د ع ت  طلا طفلط    يمية ثهلل :للإع د هك فط .أ 
 هطلآكس هي  مية  لآي  ع ت ث   لآطل هي إيد  د لثس لهلآيد عد للإع د ييمد  د للإع د ييه  
سد إرا لثم بل مسد ثا يسكّد لثسطهريد سد ل  هفل ة سد سزليل للإطهلج ملثهمزي  ع ت طملق مل  ل 

 لثط  ط ث س هه كيدل ميسكد مهال ي  ذ   مي  اثت لطرفلء هك فط لثمإ ة سد لث  لآطل مسد ثا  لآي   ش 
لثهعك  سد   ق  إ  هايد للإ عل يد   يل ط لثلآ  ط  يد للإع د ملثلآملسش لثيئي يط لثسإ  ة ث  لآي 

 مهي:
  :عد للإع د ي ها هي هرفيء هك فط لثمإ ة لثسطهرط يلما ع ت   لس  د  اد للإ عل تكلفة الإنتاج 

للإع د  يهلآلا ثإرا لثم ب ع ت لث  لآط يُسَكِّد سد ل  هفل ة سد سزليل للإطهلج ع ت طملق مل  ل مس  
هال هإد م يلآط لثلآ  ط  يد للإع د مللإطهلج ع ت طملق مل    لث ل سل ي لثغ هيهلل ه  ي  ذ للإع د 

ث يمية اثت زيل ة لثم ب ع ت لث  لآطل مسد ثا زيل ة للإطهلجل مهال ي  ذ اثت ل  هفل ة سد سزليل  ل
للإطهلج ع ت طملق مل  ل مإهت هي إلثط لطرفلء هك فط للإطهلج هإد ل طرفلء    يكمد  ئي  م  

 يلآمء طفلل  للإع د.
 :هكلثي  لثك يط ث ه ميق  مييلهيد:يسكد لثلمش عسمسل  د للإع د يسكد  د يرفء لث تكلفة التسويق 

 طلا  يرص مييلط لإر لي لثرسهمي  مرم  لث  لآط مر لئ هل؛  
  طلا ي  ذ اثت زيل ة سلآلس   لثس   ط مسد ثا ل  هفل ة سد لثمهميل  لثهي هطهج سد لثهمزي  ع ت 

طملق مل  ل مثم ل هلآ طل عد للإع د  مييلط  ريف سد ميق للإر لي كلث ي  لثار ي سث ل 
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ال  ليطل ط يب    ه زا هال ل هر لا لثسئل   ش للأثم  سد سط م ي لث ي  ث ليلا  ها  لثلآس يطل مل 
لثمإ ة لثس لعط سد هكلثي  للإع د مط ي هل سد هكلثي  يرلش لث ي ل ثمر طل  د ط ي هل هي لثإلثط 

لثإلثط للأمثت للأمثت   ش  كثيي سطهل هي لثإلثط لثثلطيطل مهال اثت رلطب  يعط عس يط للإر لي هي 
 م مئهل هي لثإلثط لثثلطيط.

يل ا لثس لهلآمد عد للإع د ع ة  سث ط عد لث    لثهي   ها للإع د : للإع د ملثم ب ع ت لث  لآط .ب 
هي ه يي  طسم لثم ب ع يهل مرفء   لآلي لثهرزئطل مس  هال هإد هطللا سد لث يل ل  لثرل ط  لبثلي 

ل سل ي لثغ هي  مي للإع دل م د لثظيم  ل رهسلعيط ل  ه ل يط ثلإع د هم    اثت  طلا  لث 
 ملث يئيط لث لئ ة  كثي  هسيط هي هإ ي  لهرلهل  لثم ب.

كسل هم    لث يل ل  اثت  د للإع د هي إ  الهلا   ي ها هي زيل ة لثم ب ع ت   لآط سل  ل ي 
لهرلهل  لثم ب ث ه مم  ا هلسلا  للإ يلع هي زيل ة لثم ب لثاذ يإ د طهيرط ظيم  سملهيطل  م ي ري هي

طهيرط ظيم   يي سملهيطل م لثط  ط ث سطهرل  لثهي يظهي  د للإع د      ها هي زيل ة لثم ب ع يهلل 
 يير  هال اثت ملإ   م  كثي سد لثسمل   لثهلثيط:

  عط سل هكمد لثلآملسش لثطف يط ملثسل يط لثس ثية ع ت لثم ب سملهيطل مهاسش "لثسم ط" لثسلآلييي
 ل لث رشل إرا لث كلد مهمزيلآها؛ل رهسلعيط

  عط سل يكمد سد لث هش لثهسييز  يد لث  لآط م  لئ هل؛ م لثهلثي هإد للإع د عد لثث رل ل  رهزة
 لثه فزيمدل...يكمد  كثي هلآلثيط سد للإع د عد لث كي ملثس ح...؛

 ي هر ا للإع د ث كا  عد ر لئص لث  لآط  يي لثظلهية ملثهعكي  ع يهلل كسل هي إلثط  عط سل
لثث رل  ع ت   يش لثسثلشل  سل هي إلثط لثس  س هإد هعثيي    شل لأد ر لئ هل يسكد لثكا  

 عطهل   همثط؛
 عط سل يكمد سد لثسسكد اثلية  مله  لثايل  لثلآلمفيط كلث إط ملثغيمي؛ 
 .عط سل ههمهي للأسملش ث  ي  ع ت للإع د عط  إ    طت سلآيد 

يره   لثس ف لثاذ يسكد  د ي هر ا هيلا للإع د ثاش هممي لثسطله ط : للإع د ملثسطله ط لث لآييط .ج 
لث لآييط سد  طلعط لأريفل هفي لث    لثكسلثيط سث  كس هإ يل  لثهرسيش لثهي هاهيف ع ت   لس 

ليل ه ك  لثسطله ط طف هل هي اكش إس   اع طيط  رسط هليكط  مي لطفلآلثي مثيس ع ت   لس سطم
  يكل  ياكي ث  لآي كسهغيي هطله يل  سل هي إلثط لث    لث يمييط لثهي هاهيف ع ت   لس سطملي 

 مثيس ع ت   لس لطفلآلثيل هإد لث لآي ي لآب  ميل ك ييل كسهغيي هطله يل هليكل  ميل سإ م ل ثلإع د.
ثل  هلآيء للإع د مسلزلش يهلآيء ثسرسمعط سد ثلإع د سد لثطلإيط ل رهسلعيط:  ل طهلل ل  لثسمرهط .2

 :18ل طهلل ل  سد لثطلإيط ل رهسلعيطل مهيسل ي ي اكي لأها ها  ل طهلل ل 
ييف لثس لهلآمد عد لث غطل  د لثي لثط للإع طيط)لثطص لثسكهمب هي : للإع د يإم سد   ي لث غط .  

ثغط  م ثهرط علسطل  م ثغط عي يط) م  يي عي يطو  يي   يسطل مهال سل  للإع طل ول عل ة سل ه هر ا
ي  ذ اثت للإ ل ة اثت لث غط. اّ   د لثسلآ طيد ي هيا مد   إمد للإع د لثهي هايي اثت  د لثطلس 
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ي هري مد ع ت طإم  ه ش ث غط لثإملي لث  يمط ملثسهمل لآطل سلليطط  عاكلش لثكهل ط لثي سيط لثي يططل 
يكهب لثسلآ طمد ي لثهها للإع طيطل هإطها عل ة سل يكه مطهل   غط م فيط ه ميييطل إله ط هلآط سل 

 للأثملد ملث    للإط لطيل مطهيرط ث إلرط ثلإيرلز هإد لثسلآ طيد ي هر سمد عل ة ك سل    يمطل هه ا 
  لثإيميطل مهلآكس ل  هر لا لث غمذ ث رسهمي لثس هه  .

اك  سد  اكلش ل ه لش لثرسلهييذل  ملثاذ ي ثي  اكش هلآلش هي مسسل   الا هيلا  د للإع د يلآ  
  ملا م يا لثرسهميل كسل  د ثغهلا لثس هر سط سد ر ش لثي لثط للإع طيط  مييلط رال ط هرلآش لثرسهمي 
لثسه لي هي لثلآ ي  سد  مش لثلآلثا يي   رس لا م ثفلظلال مسد ثا هإد ع ت لثللئسيد ع يلا سد سلآ طيد ممكل   

م لئش طايل لثإفلظ ع ت لث غط لثممطيطل إهت   ه  ح لث غط للأرط يط  م لث هرل  لثسإ يط لثلآلسط اع د م 
هي لث  يش لثاذ يلآ ي  لا للإع د عسل ييي  هم ي لا اثت لثرسهمي لثس هه  ل مها  لثظلهية    إ  

 ئش ع ت  د سطهاية إيد    ح ث غط للإع د هعثيي هلآ ي ع ت لثثللهط لثلآلسط هي لثسرهس ل مظهي   
ها  لث غط سطهاية هي كلهط لثم لئش مكثيي سد للأعسلش لثطثييطل ماثلا لأد للإع د ي رع اثت سل يلآي  

  للأثفلظ لثسطسلط  م )لثهزميقو لث فظي لإ طلع رسهمي لثس هه كيد.
سطم ق هال ل طهلل   د للإع د ي يمي ع ت  هكلي  :للإع د ي ه  لثس هه لا ثايل  سل   يإهلرلا .ب 

ثس هه كيد مه يهلههال سد ر ش سهلرسهها   يش سد للإيإل ل  لثلآلمفيطل لثهي   يسكد ث لآلش ل
لثملعي  د يكهافهل؛ م لثهلثي هرلآش لثس هه لا يه ي  ه يهل   يي ياي ةل ميلما  ايل  سل   

ع د يإهلرلال ميي  لثس لهلآمد عد للإع د ع ت هال ل طهلل ل  لثلمش اال كلد سد لث هش  د يلط  للإ
لثس هه لا  لثايل ل ه سلال هفاش لثكثيي سد لثسطهرل ل ميلمثمد  ي ل  ططل هي ع ي " يل ة 
طسل لثس هه لا هم لثاذ يهإكا  لثس هه لا"ل هلثس   ل    ههإكا هي لثس هه لا عد مييق للإع دل مل 

 هي لث مق عد مييق لرهيليلهلا مع ت  م   ر لا لثسهلح.
لثاي  لثس إظ  د للإع طل     إ   لآ   ك يي ر لل مهال سل ي ثي ع ت  :للإهيلم هي للإع د .ج 

لثس هه لا مع ت  يرط ل هيلآل لال مثهال هإد لثسهر  يد هي للإع د  طف ها يالآيمد  لثل ق  إيلطل 
 سد للأثي لث   ي لثطلهج عد لطهالي للإع د.

ثل  هطلمث  ع ة  يل ل   ر  يل  للإع د ملثسي ةل ماثلا سد ر ش  :19ل هر لا لثسي ة هي للإع طل  .  
ل ههسلا   يل ط مهإ يش س ف  ر  يط  مية لثسي ة  لرش للإع طل ل مثل  لهفل  ها  لث يل ل  رسيلآهل 
ع ت  د لثسي ة يها ل هر لسهل   مية  يئط هي للإع دل م اكش   يلآ ي عد  ميهل لثإليلي كعا مزمرط 

 ل ه   عد ع ا س  سط هال ل  هر لا س  م يلآط لث  لآط لثسلآ د عطهلل م   عيء لث لإثيد هي لثمل 
طهلئج  لآء لث إمد لثهي  ريي  ع ت للإع طل  لثه فزيمطيطل ملثهي ه يد سطهل  د ل هر لا لثسي ة 

ث يل ل  مه مييهل هي للإع د لثه فزيمطي كع لة ث رطس مللإثلية هي هزلي  س هسي  لثسلليطط  طهلئج ل
لث ل لط هي هال لث   ل مسد هطل     سد اعل ة لثطظي هي  لئسط لث مل م لثهي هإكا للإع طل  

 لثه فزيمطيط ع ت لثطإم لثاذ يكفش إسليط لثليا مللأر  يل  ث سرهس .
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مهال يلآطي  طهل   هف ح عد  ايل  سلآيططل مهه    :20اع طل  هإهمذ ع ت سلآ مسل   يي كلهيط .ه 
لآ مسل  لثهي هإهمذ ع يهلل مسد  سث ط ها  للإع طل : اع د عد س هإ ي ثطسم  لثطلص هي لثس

لثالآي هي اإ ف لث إ  ي مي هيمة ي س لثارص   ش ل هلآسلثلا لثس هإ يل مطفس لثفيمة  لآ  
ل هلآسلثلال ميه يد سد لث ميهيد هإمش لثارص سد      هسلسل اثت ارص اذ الآي  زييل ماثلا 

لثهيدل  م كسيط لثس هإ ي لثهي يها ل هر لسهل ثهإمش لثارص اثت ها   مد هإ ي  لثس ة سل  يد لثإ
لث ميةل مهطللا لثلآ ي  سد ها  لثطمعيط سد للإع طل ل إيد يهلآس  لثسلآ د ارفل   لآء لثسلآ مسل  
لثهي ثم ها للإه لح عطهل ث س هه كيد لأ   اثت هكميد إكا سره   هسلسل عد لثسطهَج سم   

 للإع د.
ميل    اثلا  طهل اع طل  هإهمذ : 21ث  ق هي رز  سطهلل مع سلا هي لثرز  لبرياع طل  هه    ل .م 

ع ت سَلْآطَيَيْد  إ هسل  يي  ل قل مسد  سث ط اثلا اع د عد  إ  "لثكييسل " )لث همدو لثرل ط 
ع د عد  هد لإزلثط لث سططل هللإع د للأمش يطص ع ت  د هال لث هد" ث ك   ملثطسش   لث ايةل مل 

لكطط ع ت لثمرلا ملثر ال يزي هل هسلسل  طلآمسط م يعط"ل ميسكد لعه لي هال للإع د رل عل ملث ل  لث 
إيد  د سد ياكم سد  لآء ها  للأعيلء    ي هفي  سد لث هدل اّ   د لث لآء لبري سد ها  
طسل يير  ثلآملسش سي يط  ريف  للأعيلء      يكمد    لا يلرلآل ثساك ط هي  مح لثر  )لث ايةول مل 

اثت هاريص مع ج هإ  اايل   م ل  سره يدل مطفس لثاي   لثط  ط ثلإع د لثثلطي عد  هإهلج
 هد ازلثط لث سططل    ي هفي  سد ل هلآسلثلا لث لآءل ثكد    هكمد لث سطط لأ  لب ر   ه لا لثسهلآ لط 

 -كسل هم لثإلش هي مرم  ر ش هي لثغ    م ايلهط لثارص ثلأكش– لثر   
يط لث يهلد لثسم معي ع ت ع ا  إط لث عمف لثملي ة  هلل مثكطهل هلآمي اع طل  هه    لآ ا اسكلط .ز 

ميل    اثلا للإع طل  لثهي هإهمذ ع ت معم  سُ لثغ هيهل   يسكد  :22معم ل سد لث لآب هإليلهل
لث يهلد لثسم معي ع ت ع ا  إههلل مهي طفس لثم   ي لآب  يلس هإلق لثمع  سد ع سلال مس  

لال مسد  سث ط اثلا: اع د عد ثفلئ  ه غ) رلئيول ي عي  عطلا سلآهل اثلا يسكد  د ي   هل لثس هه 
 هميب للأم ل .

 
 الخـاتمة:
 

سد ر ش لث إد لثسطرز ملثاذ كلد هإ  عطملد: للإع طل  لثهرلييط سل ثهل مسل ع يهلل هم  طل اثت 
ميل ل هسث  سد  د لثطالم للإع طي ام  هسيط ك يية سد لثطلإيهيد ل  ه ل يط مل رهسلعيط ثسره   للأ

لثطلإيط ل  ه ل يط ييه  للإع د سد لثم ب ع ت لثسطهرل ؛ م لثهلثي ليهفلع إرا لثس يلآل  مللأي لح 
ث س   ل ل مييه  اييل ل  لث يلئبل كسل يرفء سد هك فط للإطهلج سد ر ش ل  هفل ة سد ل ه ل يل  

ثيه  سد لثل ية لثايلئيط ث س هه لال مسد لثإرا؛ م لثهلثي هكمد   لآلي لثسطهرل  سطرف ط مهال سل ي سح  ل
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لثطلإيط ل رهسلعيط ي لها للإع د هي زيل ة ثللهط لثس هه كيدل ميي ي لثإيلة ثلأهيل   همريهها ثسكلد 
 هملر  لثسطهرل ل كسل يليب  يد لثالآمب ملثسرهسلآل  ماثلا سد ر ش طلش لثلآل ل  ملثهللثي .

طهلل ل  مرل   سرسلآط هي طلإيهيد ل ه ل يط ي ا اثلا ثا ي  ا للإع د سد سرسمعط سد ل 
ملرهسلعيطل مهطل طر   د ل طهلل ل  سد لثطلإيط ل  ه ل يط ع لية عد  يل  يسكد طفي  إههلل ماثلا سد 
ر ش لث يل ل  لثهي هث    د للإع د ثلا ر مف ل ه ل يطل  سل ل طهلل ل  لثسمرهط ثلا سد لثطلإيط 

 سهسلآد هيهل ير   طهل طلهرط عد سسلي ل  هلآ يط سث هط.ل رهسلعيط ههي سلآ  ط  ع ثطل ملث
 مرهلسل هم  طل سد ر ش هال لث إد ثسرسمعط سد لثطهلئج طاكيهل هيسل ي ي:

 م لئش  للإع د لثهرليذ ع لية عد طالم له لثيل يها سد ِ َ شِ رهط سلآيمهط)س   طل سطهِج...ول ع ي
له لش  يي ار يطل مسلل ش  ري سإ  ل  ه   اع ا مل  طلع لثرسهمي)لثس هه كيدل لثس هر سيد...و 

  سطهَج سلآيدل  م هكية سلآيطط؛
  لثه   للأ ل ي ثلإع د لثهرليذ هم زيل ة إرا لثس يلآل  مك ب ز لئد ر  ل ماثلا سد ر ش اع ا

   لثسطهَج؛لثس هه لا  لثسطهَج ملث لآي ث هعثيي هيلا سد  رش ايل
  يهسه  لثطالم للإع طي  لآ ة سزليل ثرسي   ميل  لثلآس يط لثه ل ثيط)لثس   طل لثس هه لاو سطهل

 ل  ه ل يطل مسطهل ل رهسلعيطل
    ي ا لثسزليل لثسلآه ية ث طالم للإع طي ا   طلا يهلآيء ثسرمعط ك يية سد ل طهلل ل  سطهل ل  ه ل يط م

طرز ل مسطهل لطهلل ل  لرهسلعيط م   ث    إههل سد ر ش سل ث   ع ا  إههل سد ر ش  يل ل   
 هم سمرم  سد اع طل  هي لث مق.

م غيط ل  هفل ة سد سزليل للإع طل  لثهرلييط مهرطب ل طهلل ل  لثسمرهط ثهلل يسكططل هل يا ل  هيلإل  
 لثهلثيط:

 لثس   ل   لثهاييلآل  مللأر  يل  لثسطظسط ثلإع طل  لثهرلييط؛ لثهزلا 
 لإهيلا لثثللهل  لثلآل ل  ملثهللثي  لث لئ ة هي لثسرهس ؛ 
   هرطب لثكاب ملثه  يش ملثر لع ملثس لثغط هي م   سزليل لثسطهَجل ماثلا هي املي هم يق لثف  فل

 لثإ يثط ث ه ميق)لثه ميق  لثلآ  ل و؛
 ط ا  لي  ملطيد هسط  لثكاب ملثه  يش ملثر لع هي للإع طل  لثهرلييط ع ت لث  مل  لثسره 

 ملثإيص ع ت هم يلهل مسلآل  ط سرلثفيهل.
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