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Esquisse sur la disponibilité de la marque en droit algérien
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Résumé:

Parmi les signes distinctifs permettant aux agents économiques de distinguer
leurs produits ou leurs services de ceux de leurs concurrents, la marque occupe une
place de choix.Celle-ci permet en effet au public de savoir exactement quelle est
I'origine du produit qu’il achete ou du service qu'on lui offre. A cet effet, le |égislateur
algérien oblige les agents économiques, non seulement a utiliser une marque pour
tout produit ou service offert, vendu ou mis en vente sur le territoire national, mais
aussi celle-ci doit étre enregistrée ou faire objet d'une demande d'enregistrement
aupres de I'INAPI.

Toutefois, pour qu’un signe susceptible d’étre pris comme marque puisse étre
légitiment déposé, il faut qu'il soit « disponible », c'est-a-dire nouveau. Pour cela,
avant de procéder a l'enregistrement de la marque et a la délivrance du titre de
protection, I'INAPI doit impérativement réaliser un examen de forme et de fond et

vérifier la disponibilité de la marque sur le territoire algérien.

La disponibilité du signe est la piece maitresse dans |'échiquier de la validité
de la marque. La marque est susceptible dannulation car l'indisponibilité de la
marque peut étre évoquée a n'importe quel momentdes qu'il y a un droit antérieur
sur le signe qui constitue la marque. C'est pour cette raison dailleurs que |'étude
de la disponibilité du signe en tant que marque savére d'une grande importance

scientifique mais aussi pratique.

Mots clés : marque, marque notoire, disponibilité, annulation, dessins et modéles,
nom de commerce, appellation d'origine, droit d‘auteur, principe de Territorialité,

principe de spécialité.

@ ol ly 25001 Slolyld oLl 3] Alma




e golzdl suall
disponibilité de la marque en droit algérien AV g

P gl

Ol golaid¥l (gall maud 3] Birall SHLEY o (o Lo WlSe Ldladl Jies
O ol (085 LMty . B ud! (§ duudlin Slads g ilmiin (e dilods g dilmitin o
ol ol 1t 4 el Zeasdl 1iSy dgidy gl zoud) ol de Lapally Céyall
olmiie Ogudym Lodie Umus ladle Jlaniwly abiaid¥ olee¥l 5305l &4l
Sl @logll all st Adlall Jumead) bojiing .6 3ll @8l J51s mlas of
pody curadl 1y o Ll Ban @] Bz Ll (aay B2 L 0655 O Bue byl 2SLel
o (o ISy A gunolly LA Wl oo 2dkadl Jixad b oy dall
Lo

Sy 3] cldlall dmio Jlma 3 dlSli ASYI jniall Ldladl Bax of Head siny
dad dlat ey ) 1A Ll Aad Bales 3> 3929 Jady B9 (ol (3 Adladl Dllay 8,L5]
Agdaatly Aealadl s L (po 230l Aanl 13 Adlall jeids §oudgm Ay
(Srlmi puel gz 3ladg pguny (Dllay i e B g Adle (Ade A lide lalS
oamasill T AaddYl Tae calye 5o Lide deeud

Introduction:

Les rapports économiques, c'estaujourd’huiun constatd’évidence, présentent
un visage nouveau depuis que le marché se caractérise par une production
et une distribution de masse. Le développement de l'industrie des services, la
diversification des productions, le rafinement des stratégies de commercialisation
et I'apreté de la concurrence conduisent a une plus grande volatilité des clientéles.
Les agents économiques recherchentalors au travers des signes de reconnaissance,
a s'identifier et a authentifier leurs produits, a se distinguer, a attirer une clientéle

et a la fidéliser’

Parmi les signes distinctifs permettant aux agents économiques de distinguer
leurs produits ou leurs services de ceux de leurs concurrents, lamarque occupe une
place de choix®.Celle-ci permet en effet au public de savoir exactement quelle est
I'origine du produit qu’il achete ou du service qu'on lui offre. Elle lui permet aussi
symétriquement, lorsqu'il est a la recherche de tel produit ou de tel service dont il
apprécie la qualité, de pouvoir l'obtenir sans risque de se tromper ou d'étre trompé.
Elle joue donc a lafois unrole de garantie de provenance et de garantie de la qualité

dans la mesure otl le consommateur attache a l'objet désigné par la marque une

Aleadlg A g3lall colualyald s L 3Ll Aome @




e goldl sl
2018 1o disponibilité de la marque en droit algérien

certaine qualité.

A cet effet, le législateur algérien oblige les agents économiques3, non
seulement a utiliser une marque pour tout produit ou service offert, vendu ou mis
en vente sur le territoire national, mais aussi celle-ci doit étre enregistrée ou faire

objet d'une demande d’enregistrement aupres de I'INAPI *

Toutefois, pour qu’un signe susceptible d'étre pris comme marque puisse étre
légitiment déposé, il faut qu'il soit « disponible », c'est-a-dire nouveau > Pour cela, il
est préférable que la personne qui souhaite déposer un signe comme marque doit
sassurer dabord qu'un tiers n‘ait pas déja acquis des droits sur ce dernier. Car dans
le cas contraire, cela peut lui coliter cher : il peut étre poursuivi devant le juge par

une action en nullité, voire en contrefagon par le titulaire de droit antérieur.

A la lumiére de ce qui précede, I'étude de la disponibilité du signe en tant
que marque savere d'une grande importance scientifique mais aussi pratique.
Dailleurs, c'est la raison pour laquelle on estime judicieux de déterminer, dans un
premier temps, ce qui est susceptible de constituer une antériorité destructrice de la
disponibilité du signe réclamé comme marque (1), et d'expliquer, dans un deuxiéme

temps, les principes qui gouvernent l'opposabilité de ces antériorités destructrices
().

| - Les antériorités destructrices de la disponibilité du signe pris comme

marque

Contrairement a certains législateurs étrangers qui dressent une liste non
limitative de droits antérieurs de nature a empécher l'enregistrement d'un signe
a titre de marque ou justifier lannulation d'un tel enregistrements, le législateur
algérien, d'une maniére confuse et ambigué, limite la liste, selon l'article 7, alinéas
7 jusqu’a 9 de l'ordonnance n°® 03-06 relative aux marques, aux signes distinctifs
(A) ; maisdansla pratique, le droit sur la marque peut entrer en conflitavec d'autres

droits exclusifs autres que les signes distinctifs (B).
A - Les antériorités portant sur les signe distinctifs

L'antériorité la plus fréquemment invoquée est constituée par une autre
marque (1), seulement, dautres signes distinctifs peuvent également constituer des

antériorités et faire obstacle a l'enregistrement d'une marque 7l sagit du droit de
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l'appellation d'origine (2) et de nom de commerce (3)

1-La marque:

L'article 7 de l'ordonnance n®03-06 relative aux marques dans le 1*’paragraphe
de son alinéa 9 dispose :«sont exclus de l'enregistrement:... les signes
identiques ou similaires a une marque ayant déja fait l'objet d'une demande
d’enregistrement ou d’'un enregistrement pour des produits ou services
identiques ou similaires a ceux pour lesquels la marque de fabrique ou de
commerce est enregistrée dans le cas ol un tel usage entrainerait un risque

de confusion ».

A la lecture de ce texte, on déduit que lorsqu’un signe est déja déposé ou
enregistré en tant que marque a I'INAPI pour désigner des produits ou services
déterminés, il constitue en principe une antériorité opposable a l'enregistrement ou
a la validité d'une autre marqueg, par hypotheése identique ou similaire, 9désignant
des produits ou services identiques ou similaires'®.Ce droit antérieur opposable a
une marque algérienne peut résulter également de l'enregistrement international
effectué selon l'arrangement de Madrid concernant l'enregistrement international

des marques et désignant 'Algérie "'

Cependant,ilfautnoterque poury produire effet,lamarqueantérieure doitétre
c Je. 212 ’ ’ . ’ . .

en cours de validité '~ et que 'usage de marque postérieure n'entraine pas un risque
de confusion dans l'esprit du consommateur de moyenne attention 3 Toutefois,
contrairement a la régle et a titre d'exception, le législateur algérien " considere
que sont considérées aussi des antériorités opposables a l'enregistrement d'une
marque, les marques dont la protection a expiré un (1) an au plus avant la date de
dépot de la demande d'enregistrement, ou a I'égard des marques collectives™dont

la protection a expiré trois (3) ans au plus avant cette date.

Il faut signaler aussi que ne sont pas considérés disponibles les signes qui
sont identiques ou semblables au point de préter confusion avec une marque

notoirement connue en Algérie .
2-Nom de commerce

Le nom ou la désignation identifiant l'entreprise: le nom commercial est

un des éléments incorporels du fonds de commerce . Il est le nom sous lequel
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l'activité de lentreprise est connue du public (matérialisé par son enseigne) et peut

étre différent de sa dénomination sociale™.

Il peut apparaitre qu'il serait paradoxal et tout aussi dangereux de permettre a
undroitaunom commercial oual'enseigne, non publié, de constituerune antériorité
de nature a rendre nul un acte de dép6t postérieur, effectué alors que le déposant
n‘avait pas la faculté pratique de connaitre l'existence de ces droits antérieurs. D'un
coté, il semble difficile d'admettre que le titulaire d'un nom ou d’une enseigne nés
dans des conditions parfaitement correctes et normales, puisse voir l'efficacité de
ses droits compromise par le dépot postérieur d'une marque qui viendrait créer des
dangers de confusion avec ces derniers. Il y ala un probleme difficile a trancher que

I'on retrouve souvent en droit ot justice et sécurité s'opposent”.

Le législateur algérien exige que le nom de commerce soit notoirement connu
en Algérie et que la marque postérieure soit identique ou semblable au point de
préter a confusion avec ce nom et ce, pour des produits ou services identiques ou
semblables a ceux de l'entreprise titulaire de ce nom de commerce”?. Toutefois, le
nom commercial n'est pas protégé contre busage commercial de bonne foi par un

tiers lorsqu'il s'agit de son nom, de son adresse, de son pseudonyme”.
3-Appellation d'origine :

Les appellations d'origines en Algérie sont régies par un texte qui date de
I'époque de I'économie nationale dirigée. Malgré les mutations de I'économie
algérienne, celui-ci demeure toujours en vigueur et aucune mise a jour na été

opérée” : il s'agit de l'ordonnance n° 76-65.

On entend par « appellation d'origine » une dénomination géographique d'un
pays, d'une région, d'une partie de région, d'une localité ou d'un lieu-dit servant a
désigner un produit qui en est originaire et dont la qualité ou les caractéristiques
sont dues exclusivement ou essentiellement au milieu géographique comprenant
les facteurs naturels et les facteurs humains**

En droit algérien, sont protégées les appellations d'origine faisant l'objet d'un

enregistrement auprés du 'INAP| #

et nul na le droit d'utiliser une appellation
’ . - - / I 7 3 Ve ~ - . . ~ .
d'origine enregistrée s'il n‘est pas autorisé a le faire par le titulaire, méme si

I'origine véritable du produit est indiquée, ou si l'appellation fait I'objet d'une
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traduction ou d’une translittération, ou est accompagnée d’expressions telles que

«genre», «Type», «fagon » , « imitations » ou d'expressions similaires®

A cet effet, nul ne peut déposer a titre de marque un signe portant sur une
appellation d'origine enregistrée en Algérie, car dans ce cas, l'appellation d'origine
appartenantaautrui, constitue une antériorité opposable aunemarque postérieure,

celle-ci est indisponible du point de vue du droit des marques.

Atitred'exemple,sontdéclaréesnullesenFrancelesmarques :« champagne »?
« cru du FortMédoc» *, « Romanée-Conti» *°, car celles-ci représentent des

appellations d'origine appartenant a autrui.
B-Les antériorités portant sur des droits autres que les signes distinctifs

Les signes distinctifs ne sont pas les seuls a faire obstacle a l'adoption du signe
comme marque, car il existe aussi d'autres droits qui empéchent de la méme facon
son adoption comme marque, il s'agit du dessin ou modeéle (1), le droit d‘auteur (2)

et finalement droit de la personnalité (3).
1-Dessin et modéle

Lesdessinsetmodelessontdestinésaprotégerlapparence d’'unobjetindustriel
ou artisanal ou d'une partie d'un tel objet. lls sont régis en Algérie par un texte qu'on
a jugé obsoléte et dépassé®, il sagit de 'ordonnance n° 66 - 86 >, qui prévoit que
sont considérés comme dessins, tout assemblage de lignes, de couleurs, destiné
a donner une apparence spéciale a un objet industriel ou artisanal quelconque,
et comme modele, toute forme plastique associée ou non a des couleurs et tout
objet industriel qui peut servir de type pour la fabrication dautres unités et qui se

distingue des modeéles similaires par sa conﬁguraltion32 )

En enregistrant un dessin ou un modele a I'lNAPI, le déposant devient le
propriétaire et obtient un monopole d>exploitation sur le territoire algérien pour
une durée de 10 ans ™. Dans ce cas le dessin ou le modéle constitue une antériorité

. , , 34
opposable au signe déposé comme marque ™.

On peut imaginer facilement cette hypothése puisque larticle 2 de
I'ordonnance n® 03-06 relative aux marques permet de choisir a titre de marque les

dessins, ou les formes caractéristiques des produits ou de leur fonctionnement™
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2-Droit d’auteur

Le droit d'auteur est un terme juridique désignant les droits dont jouissent
es créateurs sur leurs ceuvres littéraires et artistiques. Les ceuvres protégées par le
I t | lite t artist L t [

roit d'auteur vont des livres, ceuvres musicales, peintures, sculptures et films aux
droit d
programmes d'ordinateur, bases de données, créations publicitaires, aux cartes et

dessins techniques.

Contrairement aux droits de la propriété industrielle, la protection au titre du
droit d‘auteur, en droit algérien, sacquiert automatiquement, sans enregistrement
ni autres formalités, la protection n'est subordonnée a l'accomplissement d'aucune

formalité *°

Cette disposition en vérité est conforme au principe de la « protection
automatique » consacré par la convention de Berne du 09 septembre 1886 relative
a la protection des ceuvres littéraires et artistiques, dont I'Algérie est devenue

membre depuis septembre 1997°".

On peutsignaler que le principe de la protection automatique rend la situation
unpetitpeupénible, carilne permetpasaladministration compétente38 deposséder
une base de données sur le droit d'auteur pouvant faire l'objet de recherches. Ce
qui rend l'enregistrement de la marque toujours susceptible d'annulation par voie
judiciaire *°.

3-Droit de la personnalité

Le législateur algérien pose une régle de principe concernant la protection des
droitde la personnalité a0 prévue alarticle 47 du code civil, qui dispose que : « Celui
qui subit une atteinte illicite a des droits inhérents a sa personnalité, peut en

demander la cessation et la réparation du pré]udice qui en sera résulté »*.

Cest dans ce sens que les droits de la personnalité peuvent constituer des
antériorités faisant obstacle a tout dép6t de marque par un tiers ne bénéficiant
d’aucune autorisation **. Mais en général, ce sont les noms et les images des tierces
personnes qui peuvent remettre en cause la disponibilité de la marque. Cette
hypothese est justifiée par larticle 2 de 'ordonnance 03-06 relative aux marques,
quin‘a pas distingué, lorsqu’il a prévu que la marque peut étre constituée d'un nom

de personne ou d'image, si c'est celui du déposant ou celui d’un tiers. C'est pour
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cela que le titulaire du nom ou de l'image peut demander aupreés de la juridiction

civile compétente * l'annulation d'une marque pour cause d'indisponibilité™
lorsque celle-ci est constituée de son nom ou de son image et demander également

la réparation du préjudice subi par celle-ci®.

Il faut souligner que le titulaire du nom ou de l'image dispose aussi d'une
protection pénale, ce que lui permet de solliciter la juridiction pénale compétente
lorsque l'utilisation de la marque est constitutive des faits incriminés par les
dispositions du code pénal . dans ce cas, le titulaire peut se constituer partie civile
et réclamer ainsi la cessation de l'atteinte et |a réparation du préjudice subi. Mais
s'il arrive que le titulaire engage une action civile en annulation de la marque et
dépose, en paralléle, une plainte tendant a faire constater que cette marque est un
fait puni par les dispositions pénales, l'action civile doit surseoir a son jugement en

attendant la décision pénale ¥

Il —Les principes gouvernant |'opposabi|ité des antériorités destructrices

de la disponibilité de la marque

Ladisponibilité du signe proclamé comme marque estrégie par deux principes

majeurs : la spécialité (A) et la territorialité (B).
A- Le principe de spécialité

Le premier principe auquel est soumise la disponibilité de la marque en droit
algérienestle principe despécialité. Il estdoncimportantde déterminer son contenu
(1), cependant la régle de la spécialité de la marque connait deux exceptions. La
premiére concerne la marque notoire (2), la deuxieme quant a elle, concerne les

antériorités autres que les signes distinctifs (3).
1-Le contenu du principe

Le principe de spécialité consiste a considérer que la protection conférée
par le droit des marques sur un signe est cantonnée aux produits et services
identiques ou similaires. Larticle 9/1 de l'ordonnance relative aux marques,
dispose que : «L'enregistrement de la marque confére a son titulaire un droit
de propriété sur les produits et services qu'il a désignés ». Ce qui signifie que le
signe constituant la marque est protégé seulement pour les produits et les services

indiqués dans la demande d'enregistrement48. En dautres termes, un signe, méme
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réservé atitre de marque, peut étre déposé et exploité pour des produits et services

différents.

Pour ce motif, le décret exécutif n°05-277 du 2 ao(it 2005 fixant les modalités
de dépotetdenregistrementdes marq ues™ exige que lademande d’enregistrement
de la marque doit comprendre une liste claire et complete des produits et services:
le déposant doit en effet mentionner les classes de produits ou de services pour
lesquels il sollicite la protection de son signe. C'est le périmetre de protection de
votre marque, et des concurrents pourront donc utiliser le méme signe pour des
produits et des services différents. Une marque antérieure peut cependant n'étre
que partiellement opposée si seulement une partie des produits ou services qu'elle

désigne sontidentiques ou similaires a ceux visés dans le dépot postérieur50

La désignation des produits et services lors du dép6t de marque est effectuée
sur labase de la classification internationale des produits et des services aux fins de

I'enregistrement des marques établie en vertu de I'arrangement de Nice>".

L'arrangement de Nice établit au niveau international une classification des
produits et des services comportant 34 classes de produits et 8 classes de services.
Le contenu de ces classes est plus ou moins arbitraire car la classification n'a été
établie que dans un but administratif pour les calculs des taxes de dépat et pour

faciliter, au plan national ou international, la recherche des antériorités™”.

La référence a une classe déterminée n'a qu'une valeur administrative sans
portée juridique de sorte qu'un dépot mentionnant telle ou telle classe ne couvre
pas automatiquement et nécessairement 'ensemble des produits ou de services de
cette classe. Dailleurs, est considéré nul le dépdt ne mentionnant que la classe™.
Cest ainsi que les titulaires de deux marques distinctes peuvent revendiquer des
produits différents mais relevant des mémes classes administratives sans qu'il y ait

contrefacon.

En d'autres termes, pour constituer une antériorité de nature a rendre un signe
indisponible comme marque, il est nécessaire que cette antériorité existe dans le
méme secteur commercial que celui ot 'on veut déposer la marque. Ainsi et en
regle générale, opposabilité de toute antériorité trouve ses limites propres dans la

sphere de la branche d>activité économique a laquelle elle se rattache strictement™>.
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En cas dabsence d'identité entre les signes et entre les produits ou services désignés

il est nécessaire de démontrer un risque de confusion.

Il faut signaler que cette régle sapplique aussi aux autres signes distinctifs,

tels que les dénominations sociales, noms commerciaux, enseignes, ou encore
. ’ P . . ’ PREN . .
appellations d'origine, celles-ci constituent -comme on l'a déja vu-des signes qui
sont opposables a l'enregistrement ou a la validité d'une marque identique ou
similaire désignant des produits ou services identiques ou similaires s'il existe un

risque de confusion™.
2-La marque notoire constitue une exception au principe de spécialité :

Au commencement, il faut reconnaitre que la protection de la marque notoire
constitue une avancée par rapport a l'ancien régime sous l'empire de 'ordonnance
n° 66-57, du 19 mars 1966 relative aux marques de fabrique et de commerce’.
En Effet, alors que celle-ci n»a pas prévu de protection pour les marques notoires,
I'ordonnance n° 03-06 précédemment citée, consacre la protection pour tous les
types de marques notoires’® et ce, conformément aux dispositions de baccord sur
les ADPIC*: en l>occurrence une protection accrue par rapport a celle accordée
par la convention de Paris puisque cette derniére n>évoque que la protection des
marques notoires de fabriques et de commerce sans pour autant mentionner les

marques de services®.

Le législateur algérien exprime d'une fagon claire et limpide que la marque
notoire constitue une restriction et une limitation au principe de spécialité sur
lequel repose le droit des marques. En effet, les marques notoirement connues en
Algérie peuvent constituer des antériorités susceptibles d'invalider une marque et
la rendre indisponible et ce, méme si les produits et les services concernées sont

différents®”.

On constate aisément que la marque notoire jouit d'une protection quasiment
absolue puisque son titulaire peut sopposer a son usage méme pour des produits
et services non visés dans le dépot par dérogation au principe de spécialité, ce
qui conduit, en principe, a limiter la protection d'une marque aux seuls produits
et services visés dans le dépot. Seulement il faut savoir que cette dérogation est

assujettie, d'une part a l'existence de confusion dans l'esprit du consommateur de
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moyenne attention si le signe est identique ou semblable a la marque notoire pour

des produits identiques ou similaires d'une autre entrepriseﬁz, et dautre part, il faut
que l'usage de la marque enregistrée risque de nuire aux intéréts du titulaire de
a marque notoire si les produits ou services ne sont pas identiques ou similaires a
I t [ duit t dent |

ceux pour lesquels I'enregistrement de la marque est demandé®.

Il est évident que l'appréciation de la similitude reléve du pouvoir souverain
desjuges du fond et que celle-ci n’est pas soumise au contréle de la cour supréme“.
Toutefois, ces derniers doivent motiver leurs décisions en précisant en quoi le signe
est susceptible d'étre identique ou similaire a la marque notoire. C'est dans ce sens
dailleurs que la cour supréme algérienne a estimé incorrecte Iannulation du signe
« Dakar » par les magistrats de la cour d’Alger et ce au motif que ces derniers n'ont
pas pu démontrer quels sont les éléments techniques sur lesquels ils se sont basés
pour estimer qu'il y a eu confusion entre le signe déposé le 30/04/1997 par la Sarl
COSMESAV et la marque notoire« Dakar » appartenant a la société PARFUMS GUY
LAROCHE SA®.

Il est important de signaler que malgré I'étendue de la protection de celle-ci
par apport a une simple marque, le législateur ne donne pas de définition claire ou
absconse de la marque notoire et ne fournit aucun critere décisif ou prépondérant
sur lequel on peut qualifier une telle ou telle marque de notoriété. Toutefois, la
jurisprudence considere notoire une marque qui est largement connue d’'une partie

trés importante du public algérien, comme par exemple la marque « Bel »%
3-Les droits antérieurs absolus

Certains éléments constituent des antériorités opposables a la validité
d’'une marque alors qu'ils ne sont pas des signes distinctifs servant a identifier des
produits ou services. Il s'agit de droits absolus tels que le droit dauteur, les dessins
et modeéles, ou droits de la personnalité. Le droit d'auteur ainsi que le droit sur le
dessin ou modele permettent a leur titulaire de s'opposer a toute exploitation non
autorisée sans qu'il y ait lieu a démontrer un risque de confusion ou un usage dans
une méme spécialité. Lorsqu’il y a un conflit entre le droit dauteur et la marque,

c'est le droit d'auteur qui prime.
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En effet, c'est ainsi, qu'a titre d'exemple, le juge francais a rejeté la demande

de la société Carpoint Inc visant l'annulation de la marque figurative « Car View »
la Société francaise 3D Soft en raison de |'atteinte portée aux droits antérieurs de
son nom de domaine et ordonna, en paralléle, le transfert des noms de domaine
« carview.com » et « carview.fr » appartenant a la société Carpoint Inc au profit de
la société 3D Soft, au motif que l'utilisation des noms de domaines portait atteinte

aux droits d'auteur de la société 3D Soft sur le titre de son |0giciel67.

Ilestimportantde noter que les droits dauteur peuventaussise cacherderriere
un signe distinctif et échappent ainsi au principe de la spécialité. Dans le cadre
d’'une action en nullité de la marque HIGH SCORE®, la Cour de cassation francaise
a reconnu lantériorité des droits dauteur sur le signe, nés avant la constitution
de la société HIGH SCORE, qui a été immatriculée en 1990. La cour, dans cette
affaire, reconnait dans un premier temps qu'une dénomination sociale comme un
logo peuvent constituer une « ceuvre de l'esprit », et dans un second temps que la
protection d'un signe par le droit dauteur n'est pas incompatible avec sa protection

atitre de marque.

Quant aux droits de la personnalité, il faut garder a l'esprit que le dép6t d'un
patronyme a titre de marque permet au titulaire du patronyme de s’y opposer
dés lors que ce dépot porte atteinte a son nom. Des lors, un nom patronymique
ne constituera une antériorité opposable que si le titulaire du nom démontre
que la reprise de son patronyme comme marque crée une confusion qui lui est
préjudiciable. Dailleurs, la jurisprudence francaise précise a plusieurs reprises
que: «si le nom patronymique d’'une famille donne a ses membres le droit
de s'opposer a toute appropriation indue par un tiers au méme titre de nom
patronymique, il est nécessaire (...) lorsque le nom est utilisé a des fins
commerciales ou publicitaires, que le demandeur justifie de l'existence d'une

confusion a laquelle il aintérét a mettre fin »%9.

Ainsi, la confusion est fréquemment retenue dans le cas d’'une reprise comme
marque de noms célebres ou rares. En effet, le titulaire du patronyme subit alors un
préjudice moral, les tiers étant fondés a penser qu'il a monnayé I'usage commercial
de son nom. De son c&té, le déposant profite de la notoriété du nom en conférant

a ses produits ou services une bonne image de marque70. Cependant le nom ne
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devient plus une antériorité destructrice si le déposant porte lui aussi le méme nom

que le tiers opposant et que celui-ci l'utilise de bonne foi”".
B-principe de territorialité

La territorialité est le second principe auquel les marques sont soumises pour
vérifier la disponibilité. La territorialité en matiere de marque est un principe précis
dans son contenu (1) justifié dans son application (2). Mais contrairement a ce que
tout le monde croit, les marques notoires n'échappent pas elles aussi au principe

de territorialité (3).
1-Le contenu du principe:

Selon le principe de la territorialité, une marque n'est protégée que dans
les limites territoriales de I'Etat dans lequel elle a été déposée72. Il ssensuit que la
territorialité se présente comme lexpression géographique de la relativité du droit

sur la marque.

En effet, une marque enregistrée seulement en Algérie ne peut bénéficier
d>une protection qui dépasse les frontiéres de la République algérienne : il est donc
possible d>enregistrer et doutiliser, dans un autre pays, la méme marque pour des
produits identiques ou similaires sans que la non disponibilité de celle-ci ne puisse
étre retenue comme motif pour annuler un tel enregistrement ou interdire un tel
usage. Un méme signe peut donc étre déposé en tant que marque en Algérie, en
France et en Tunisie ou au Maroc par deux agents distincts, pour des produits et/ou

services identiques, similaires ou différents.

A cet effet, l'office algérien, 'INAPI, doit réaliser un examen de fond, et vérifier

la disponibilité de la marque sur le territoire algérien.

L'INAPI a déja refusé la demande d'enregistrement de la marque « poivron
dano » établi par la Sarl Profert pour motif d’existence de marques antérieures
en Algérie, il sagit des marques suivantes: « Danone, Dany » appartenant a la
compagnie francaise Gervais Danone, « Dante » appartenant a la société belge
UNIFIN HOLDING SA, « DANECO » appartenant a la société italienne DANECO
SPA CON UNICO SOCIO™.
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Il faut signaler que l'obtention de protection de la marque dans des pays

étrangers en vertu des conventions internationales ne modifie pas la territorialité
dans son principe, car si les conventions internationales permettent au droit sur
la marque dvétre reconnu dans plusieurs ordres juridiques distincts, elles ne font
quinstituer un ordre juridique spécial plus large : ainsi la territorialité du droit sur
la marque ne fait que passer a une aire géographique plus large sans quselle ne soit

modifiée dans son principe.

Tel est le cas de henregistrement international des marques dont les effets se
répercutent dans les Etats-membres de arrangement de Madrid que le déposant
auradésigné dans bacte de dépot. « Toutse passe commesile déposantinternational
avait directement effectué un dépdt dans chacun des pays de harrangement». D>un
point de vue terminologique, on parle d>un dépét international de marque et il
n>est jamais question d>une marque internationale’*.D’ailleurs les enregistrements
internationauxde marquesétendusal’Algériedansle cadre daccordsinternationaux
auxquels I'Algérie est partie sont soumis a I'examen d'office pour vérifier s'ils ne
sont pas exclus de I'enregistrement pour un ou plusieurs motifs de refus visés a

I'article 7 de 'ordonnance n° 03-06 relative aux marques75.
2-La territorialité en matiere de marques est un principe justifié:

La territorialité du droit sur la marque est un principe qui s'explique surtout
par la nature subjective du droit en question. Pour le Professeur BOUCHE : « le
droit subjectif ne peut étre localisé dans l'espace qu'au sein du territoire
couvert par l'ordre juridique qu'il a créé, car cest la seulement qu’il a une
existence et une signification »’°. C'est ainsi que le droit sur la marque comme
tout droit subjectif est relatif a un ordre juridique déterminé, il ne s>étend dans
lrespace que dans la mesure ot l>ordre juridique lui-méme s>étale dans bespace.
Il mva donc géographiquement dsexistence et dreffet que sur le territoire de hordre

juridique au sein duquel il a été créé.

De la territorialité du droit sur la marque se dégage une indifférence générale
par rapportaux faitsintervenus a I>étranger etayant pour objet une atteinte au droit
surlamarque car le droit sur la marque ne peut, en principe, étre violé dans un pays
ot il ma point dvexistence ou de protection. Il ssensuit qusune marque déposée en

Algérie ne pourra faire l>objet d>un acte de contrefagon que si les faits incriminés se
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sont réalisés sur le territoire algérien.

La limite du droit des marques dans bespace saffirme aussi en vertu du
principe de la territorialité de happlication de la loi pénale77. En effet, lron sait
que la contrefagon de marque est érigée en délit pénal selon les articles 26 et 27
de l'ordonnance n°03-06, la conséquence en est que batteinte a la marque n>est
poursuivie et qualifiée de contrefagon que dans les limites de haire géographique

couverte par la loi pénale algérienne.

3-La marque notoire n'échappe pas elle aussi au principe de la

territorialité

Pour certains auteurs, les marques notoires échappent et constituent une
exception au principe de la territorialité 8 la célébrité d'une marque représente
une sorte d'Eldorado, qui permet de transcender le droit des marques79. Le principe
de la territorialité des droits sur la marque tient aussi face a la marque notoire®. En
vertu de barticle 6 Bis de la Convention de Paris, le titulaire d>une marque notoire
se trouve implicitement dispensé de bobligation de benregistrement de la marque
dans les pays Unionistes, en raison de la notoriété qui se substitue a lobligation

drenregistrement.

Toutefois, exception dont bénéficie la marque notoire n>est en fait due que
grace a une appréciation objective et territoriale de la notoriété, car pour exonérer
le titulaire d>une marque notoire de | obligation d>enregistrement, il faut d>abord,
au sens de barticle 6 Bis de la Convention de Paris, « que I'autorité compétente du
pays de l'enregistrement ou de l'usage estimera y étre notoirement connue
comme étant déja la marque d’'une personne admise a bénéficier de la
présente Convention ». On y voit un critére relatif de l'appréciation de la notoriété
puisque cette derniere peut varier en fonction des pays, notamment en fonction du

pays dans lequel la protection est demandée®".

Ainsi, on peut conclure aisément, que toute la construction érigée au phare de
la marque notoire se trouve subordonnée a la reconnaissance de la notoriété par
les autorités algériennes compétentesgz, elle ma donc de sens que dans les limites

de bordre juridique étatique qui la reconnait.

@ ol ly 25001 Slolyld oLl 3] Alma




e golzdl suall
disponibilité de la marque en droit algérien AV g

Pour un auteur algérien83, les marques notoires non enregistrées en Algérie

ne bénéficiée pas de la protection par le droit des marques algérien du moment
que les articles 4, 26 et 27 de lI'ordonnance n°3-06 relative aux marques exigent
I'acte d'enregistrement de celle-ci pour leur utilisation et leur protection. Toutefois,
un tel avis ne résiste pas a l'analyse : d'une part la marque notoire peut profiter de la
protection prévue par la convention de I'Union de Paris du fait qu'en droit algérien,
les traités ratifiés par le Président de la République, dans les conditions prévues
par la Constitution, sont supérieurs a la l0i®*. D'autre part, la marque notoirement
connue peut bénéficier également de la protection prévue par les dispositions
de la loi n°04-02 du 23 juin 2004, fixant les régles applicables aux pratiques

commerciales®.

Conclusion:

De ce qui précede, il est permis de conclure que la disponibilité de la marque
est la piece maitresse dans 'échiquier de la validité de la marque. La marque est
susceptible dannulation car l'indisponibilité de la marque peut étre évoquée a

I \ I . . . . -
n'importe quel moment dés qu’il y a un droit antérieur sur le signe qui constitue la

marque.

Pourtant, avant de procéder a l'enregistrement de la marque et a la délivrance
du titre de protection, 'INAPI doit impérativement réaliser un examen de forme et

de fond et vérifier la disponibilité de la marque sur le territoire algérien.

Cette situation s'explique, d'une part par la non fiabilité de 'examen effectué
par I'INAPI, puisque la recherche des antériorités seffectue sur la base du registre
national des marques suivant les paramétres qui lui sontsuggérés par le demandeur
de larecherche, et dautre part, par la limitation de la recherche, du moment qu'elle
ne couvre que les marques a I'exclusions des autres droits qui peuvent constituer

des antériorités opposables a la marque enregistrée.

Il'y a lieu également de noter que le droit algérien, contrairement a certains
droits comparés tels que le droit francais et tunisien, ne prévoit aucune procédure

d'opposition aupres de I'INAPI concernant I'enregistrement des marques.

Enfin, une telle affirmation permet de conclure sans crainte que les titres de

protection des marques en Algérie sont faibles et fragiles. Le porteur du titre peut
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en effet étre poursuivi facilement en justice. Le titulaire de droit antérieur peut

intenter a son égard une action en annulation du titre ou une action en contrefacon
ou en concurrence déloyale. Toutefois, celui-ci peut échapper a ces poursuites s'il
démontre la déchéance du droit intérieur du demandeur ou s'il démontre que le

défendeur n'a pas agi a temps et que son action est atteinte par la prescription.

On peut rajouter in fine, qu'il parait facile sur le plan théorique de minimiser
les dégats, en effectuant une recherche d'antériorité avant le dépét de la demande
d’enregistrement, mais sur le plan pratique cela savere difficile et pénible voire
impossible puisqu’il n‘existe pas de base de données qui recouvre toutes les
antériorités possibles. En somme, le sujet de la disponibilité de la marque en droit
algérien attend d'étre affiné par dautres analyses dés que les pouvoirs publics
mettent en place un mécanisme de recensement des marques ; chose qui ne devrait

pas tarder si I'on considere qu'on est réellement entré dans |'ére du numérique.
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35 Dans laffaire opposant la société GERVAIS DANONE ¢/ la société Sarl fromagerie la joyeuse vache et compagnes,
les magistrats de la Cour Supréme ont exclu les dessins et les colleurs de la discussion sous prétexte que celles-
ci ne constituent pas la marque en litige. Voir : Arrét de la Cour Supréme, Chambre commerciale et maritime, du
07/02/2007, pourvoi n° 377788, affaire Société GERVAIS DANONE ¢/ Société Sarl fromagerie la joyeuse vache et
compagnes, Revue de la Cour Supréme, n° spécial, 2012, p.189.
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41 Voir lordonnance n°75-58, du 26 septembre 1975, portant le code civil, JORA n°78, du 30 septembre 1975
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droit a busage d>un nom est injustement contesté ou dont le nom a été indéiment porté par un autre, de demander la
cessation de ce fait et la réparation du préjudice subi. Seulementil faut signaler qu'une erreur matérielle estintroduite
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52 GAUMONT-PRAT Héléne, op.cit, p.159.

53 CHAVANNE Albert et BURST Jean-Jacques, op.cit, p.578.

54 Cour d’Appel de Paris 4e chambre, Ter janvier 1992. In GALLOUX Jean —Christophe, op.cit, p.442.
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mondial. Voir: la Cour Supréme, Chambre commerciale et maritime, du 23/07/2002, pourvoi n°® 282207, Société
Sovanc/Société Bic et Compagnie, Revue de la Cour Supréme, n° spécial, 2012, p.44.
64 Cour Supréme, Chambre commerciale et maritime, du 07/02/2007, pourvoi n° 378916, Laboratoires SACO ¢/
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67 Pour plus de détails sur cette affaire, veuillez voir :TGI de Bobigny, 5 éme chambre civile, Jugement du 25 juin 2002.
Société Carpointinc/Société 3D Soft.voir aussi: Cour d’Appel de Paris 4¢éme chambre, section B Arrét du 17 février
2006. Microsoft, Carpoint /3D Soft. Les deux disponibles sur : https://www.legalis.net (vu le 01/03/2018).
68 Cour de Cassation, Chambre commerciale, du 4 juillet 2006, pourvoi n°03-13.728, disponible In :https://www.
legifrance.gouv.fr
69 Cour de Cassation, Chambre civile 1, du 19 décembre 1967, disponible In :http://www.legifrance.gouv.fr

- Cour drappel de Paris, 4¢éme chambre B, 15 décembre 2000, Dr Virag ¢/ Sté Pfizer, concernant la marque « Viagra ».
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