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Au cours de ces dernières années, les changements qu’a connus l’Algérie  dans de divers 
domaines et sur tous les plans, notamment sur le plan économique en adoptant une politique 
d’économie de marché et  en essayant  de s’ouvrir sur les marchés mondiaux, ont fait que le  
secteur de la publicité  devienne plus que nécessaire, voire vital et inévitable. Cette valeur 
considérable est en raison de ces effets sur les aspects économiques et sociaux touchant non 
seulement l’individu mais aussi la société algérienne toute entière. 
          Cette importance de la publicité exige une réflexion profonde sur la problématique du  
monopole de l’Etat  dans ce secteur vital, et ses effets sur la prospérité, le développement et la 
croissance de la publicité d’une part, ainsi que sur le  rôle du secteur privé dans le 
développement du processus publicitaire en Algérie en le rendant plus scientifique et plus 
professionnel d’autre part. 
Mots clés : le secteur publicitaire, la publicité , les agences publicitaires, le secteur économique 
publicitaire. 
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