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ص   م

إ       الرحلة تلك عد فلم للسياحة أخري ممارسات ناك أصبح الوقت مرور وإنماالمع فقط راء ال أو شاطئ

و ان الم ل أ مع تواصل زائرالأصبحت وا التقليدية، رفية ا م منتجا ع تقليديةتعرف حرفية بمنتجات تزخر

مركز ون ت أن ا ل وليؤ علمية أسس ع ية مب سياحية جية ترو اتجيات اس ع اعتماد تم إذا السيا ذب

للإس  ا اج ان فرغم وجعلاتجيةمنظمة، الدولية المعارض و سواق ولوج إ أكمترمي التقليدية الصناعة نتج

ظلتنافسية، التقليدي المنتج ج ترو لة مش ا رأس ع و التحديات و المعوقات من جملة تواجھ مازالت ا أ إلا

طر  البحث و النظر إعادة ستوجب مما الدولية، الساحة ة القو وسائلالمنافسة ع اعتماد و ج و ال ق

بالدرجة لفة م مة الم ذه و ، سيا كمنتج التقليدي المنتج فعالية بحقيقة يمان و فعالية وأك حديثة جية ترو

و رات التظا مجمل عن المسؤولة و زائر با القطاع نواة ا باعتبار التقليدية للصناعة الوطنية للغرفة و

  .الصالونات

لما   الحرفية التقليدية المنتجات ؛الصناعة التقليدية الحرفية ؛الترويج السياحيالترويج ؛ : ت المفتاحيةال
  Z39. JEL ،Z33تصنيف 

Abstract  
There are other practices for tourism, it is no longer a trip to the beach or the desert, but rather 
to get to know the customs and their craft products for other peoples, and Algeria is rich in 
traditional craft products that qualify it to be a tourist attraction if it relies on tourism 
promotion strategies based on scientific and organized foundations, but it does not It still 
faces a set of obstacles and challenges, on top of which is the problem of promoting the 
traditional product in light of the strong competition at the international level. Therefore, it is 
necessary to review and research the methods of promotion and rely on modern and more 
effective promotional means. 
Keyword; Promotion ,tourism promotion, traditional industry, traditional craft products 
JEL classification code ; Z33  ،Z39 
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:مقدمة  

ة ج من م أنفس بالسياح ا ارتباط تكمن ة كب سياحية مية أ التقليدية رفية ا للمنتجات

ات واتجا وميول رغبات تخص ال العوامل تلك بالأو فيقصد ثانية، ة ج من المنتجات ذه و و

ذكرى  لغرض أو الفنية و الثقافية ا لقيم المنتجات ذه اقتناء و شراء داالسياح و تبا ء،،

النفسية، وانب ا عض تمس ر،جتماعيةكما جو فتخص الثانية أما ، الثقافية و قتصادية

للسياح سبة بال فعالة و مة م جذب عناصر ل ش ال ة اليدو رفية ا ات المنتجات مغر ا  باعتبار

ذلك و فن ثقافية، ة م ذات ا و ول ، ا معظم وزن خفة و م ولصغر بالإضافةية ، اثقافية لتعب

حياة بأنماط ا ارتباط و عرقية جماعات و قومية أقليات و شعوب ثقافات و خصوصيات عن الصادق

التقليديو ،مختلفة ر ا المنتج اء ال و دمات ا و ات مم ع التعرف من السائح يتمكن ي ل

زائري ذا و المنتج ذا إليھ يصل أن أولا باعتماديجب ة،ا عصر و فعالة سياحية ج ترو آلية ع

تدفقلأن ع ة كب بصورة ساعد سياحية منطقة أي مع يتلاءم الذي يد ا السيا ج و ال

ج و ال و ق سو ال مجال البحث و الدراسة من الكث إ يحتاج ذا و ، المنطقة تلك إ السياح

ال إ المنتج إيصال اجل من ملائمةخاصة جية ترو اتجيات اس و أدوات ع اعتماد خلال من سائح

  .وفعالة

التالية الية ش طرح يمكن سيق ما خلال   :فمن

البحث الية زائر: إش ا التقليدية رفية ا للمنتجات السيا ج و ال تحديات و واقع و   ? ما

البحث   : فرضية

من - أسلوب إلا و ما السيا ج و ديثة؛ال ا البيع  أساليب

؛ - ترو ج مز بل واحدة جية ترو قة طر تتطلب لا التقليدية رفية ا  المنتجات

التقليدي - المنتج عد ز ت لم زائر ا التقليدية رفية ا للمنتجات جية و ال السياسة

المبذولة؛ ودات المج غم ر سيا   كمنتج

داف وأ مية  أ

تقديم إ الدراسة ذه التقليديةدف منتجات و السيا ج و ال حول أساسية يم مفا

ال ات والصعو العراقيل م أ و زائر، ا التقليدية للمنتجات السيا ج و ال ال أش ار وإظ

ذا الدولة ودات مج ار إظ إ بالإضافة زائر ا التقليدي المنتج ج ترو أمام عائقا ل ش بقيت

نما ب حياةالمجال، ضمان تكمن ال جية و ال عملية أو سياسة ر جو الدراسة مية أ تتج

الطرق إيجاد ومحاولة شعوب، وحضارة خ لتار صورة عن عبارة و الذي التقليدي المنتج ة استمرار و

بھ اصة ا منطقة و منتج ل طبيعة و ظروف مع المناسبة جية و  .ال

ش ذه ة معا التاليةسنحاول البحثية طة ا خلال من فرضيات ع جابة و   :الية
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ول  ؛:المحور السيا ج و لل النظري  طار

ي الثا زائر؛:  المحور ا التقليدية رفية ا   المنتجات

الثالث تحدياتھ: المحور و زائر ا التقليدية الصناعة للمنتجات السيا ج و ال  . واقع

السيا: ول المحور ج و لل النظري   طار

و الوسائل مختلف و ميتھ أ و السيا ج و ال وم للمف ذا تطرق لتحقيقاس طوات

فعال سيا ج   .ترو

السيا.2 ج و ال وم   مف

و ف ، المع نفس تصب ف التعار ذه ومعظم السيا ج و ال وم لمف ة كث فات عر ناك

عن رسائلعبارة أو رسالة ونقل إعداد إ الرامية العامة والعلاقات والدّعائية علامية ود ا افة

جذب غرض الفعلية بالوسائل محددة أسواق إ ما منظمة أو ما لدولة السياحية الصورة عن معيّنة

و دف ال أنّ أي دفة المس المناطق تلك سيا شاط ممارسة إ م ودفع ما الطلبا

صفحة1980إمام،( السيا ،95( 

لمختلف قية سو ال شطة و ود ا افة ل العاكسة المرأة عن عبارة انھ جكما قمز سو

اتجية س شودة الم داف للأ تبعا بنقلھ السياحية ات ا بھ ترغب ما ل ينقل انھ أي ، سيا

لك المس سلوك عديل و ج و ال من خ دف فال فعليھ قية؛ سو مة)السائح( ال م أن كما ،

من ا بمواصل ا تقو أو ي شرا سلوك عديل الشراء عملية بدء ج و لتحقيقال و لك، المس طرف

جية ترو سياسة ب ب السياحة صناعة مجال العاملة يئات ال و المنظمات ع يتوجب ام الم ذه

ذه ل ن ل مؤ و ن متخصص اص ع معتمدة فكرة بيع ع عتمد التنفيذ و التقنية عالية

ص2006القادر،(العملية صفحة ،77(.  

(Hollier, 2002, p. p69) و ج و ال نجاح تحكم مبادئ ثلاثة ناك :و  

مستمر تكرار خلال من إلا ثماره يج أن ج و لل يمكن لا حيث سيق الت و التلا ة، ستمرار

ع المستعملة الوسائل من للعديد واحد أن جمع أو إشراك و جيدا المحددة ار ف أو للفكرة

و لل شامل ف عر تقديم يمكن سبق ما خلال من ع تتا و بتعاقب أو عشوائيا، عانفراد السيا ج

أو سيا منتج عن للسائح والبيانات للمعلومات مباشرة غ أو مباشرة اتصال و إيصال عملية أنھ

وسائل مختلف ق طر عن إليھ للوصول دعمھ و حثھ و ا، ل ج و ال المراد سياحية خدمة و فكرة

السيا ج و ال ج بالمز س السيا ج و   .ال

مية.3 جأ و   السياال

ي فيما السيا ج و ال مية أ ص1995اب،( تتمثل صفحة ،71(:  
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وعيةتحقيق .1.3
ّ
 السياحيةالن

أداء عن السياحة عوق ال العوامل أحد ور م ا لدى السيا الو مستوى انخفاض عت

رتقاء و المجتمع تنمية ا مقوماتھدور م أ السيا المنتج تفقد ال ة ط ا العوامل وأحد بھ

جدّا مّة م السياحية النّوعية فتحقيق لذلك ا ّ يتم  .ال

 السياالمضمون عالطلبتحف .2.3

تجذب ال السيا ذب ا عناصر إجما
ّ
إلا و ما ما، منظمة أو ما لدولة السيا فالمضمون

تلك إ للاستمتاعالسياح ا ار ز إ م وتدفع المنطقة أو ا الدولة ف  .بالسياحة

 السياحيةالمعرفةشر  .3.3

لدى السياحية والثقافة المعرفة شر ل ساسية الوسائل أحد ج و ال الداخ  عد ور م ا

دمات وا السياحية والمعالم ثار عن شر ت ال المعلومات خلال فمن ار المختلفةوا امج وال

ور  م ا ومواقف ات جا
ّ
وات آراء يؤثر ثمار س و ذب ا أوجھ  .وعن

  السائحلدىقتناعتحقيق.4.3

ساعد ال قناعية ساليب و جية و ال شطة افة باستخدام السيا شيط التّ يتحقق

داخل من ن والمرتقب ن الفعلي ن السائح إعداد ادة ز بالإضافةع السواء، ع ا خارج من أو الدولة

ادة كز السياحية يئات وال والمؤسسات ات الشر عن ن المسؤول تحف إ ود ا ذه دف ذلك إ

ن السائح من عدد أك لاجتذاب ا ود  ج

السيا:4 و ال ج المز وسائل و   أدوات

أو ة فر بصورة تتم لا السيا ج و ال عملية مزجإن ق طر عن لكن و ا ود بوسيلة

السيا ج و ال أدوات تتمثل و ، السيا ج و ال ج مز عليھ يطلق ما ذا و من الوسائل من مجموعة

:  

السيا.1.4   علان

ملصقات و مجلات و جرائد و راديو و تلفاز من علان وسائل مختلف السيا علان يتمثل

ملات  ا من ا غ السياحو أراء و المواقف ع التأث إ دف ال ارجية وا المحلية علانية

ع ن المحتمل للسياح ملائمة ك ي علا ج المز اختيار يجب انھ إ ش حيث ن المحتمل و ن الي ا

من دفة المس للأسواق ميدانية قية سو إجراءات وضع يجب ذا ل ، والدو المح اجلالمستوى

ن دولي أو ن محلي انوا سواء السياح طرف من والمقبول المناسب ي علا ج المز ،2015سامية،( اختيار

ص   .)03صفحة

ا م السيا علان خصائص مجموعة توافر من لابد ،( كما ص،2010ع   : )10صفحة

 يخاطبھ؛ الذي المجتمع قيم و تقاليد و عادات مع سة متجا رسالة ون ت  أن

 المنظمة ا ستقدم ال دمات ا عن فعلا ة والمع الصادقة البيانات و حقائق ع عتمد أن

مبالغة؛ بدون عنھ المعلن السيا نامج ال خلال  السياحية
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 تضمنھ ما عن فعلا ع السياأن ذب ا عناصر و السياحية المحفزات من السيا البلد

البلد؛ ذا ارة ز إ م تدفع و السياح تجذب   ال

ال.2.4   البيع

تحقيق ستطيع وسيلة ناك توجد لا و ديث ا ق سو ال لإدارة الرئ دف ال قناع عت

ال البيع سوي قناع عملية من تبة الم والمنافع رغبتھ إثارة و للعميل المعلومات بتوف ذلك و

أن فيھ لاشك مما و جر، مدفوع ال تصال خلال من دمات ا و السلع شراء إقناعھ

نقل أو يصال تم أذا إلا كب ل ش ا ج ترو و ا بيع يمكن السياحية دمات ا و السيا السوق

دقيق ل ش   .المعلومات

المبي.3.4 شيط   عاتت

تؤدي ة تجار اتصالية تقنية ف ، و ال ج المز عناصر من فعال عنصر المبيعات شيط ت عت

نحو السياحية دمات ل الدفع اتجية إس ع ا مبد عتمد و السائح سلوك ع المؤقت التأث إ

و ن لك المس سلوكيات ا ا التغي ا دف و ن دف المس جلالسياح المبيعات ارتفاع بالتا

من العديد التقنية ذه تأخذ و محدودة، زمنية ة الف خلال المبيعات المؤقتة ادة الز أي ، القص

ا م نذكر ال رجانات: ش الم و المعارض صوم، ا و التخفيضات المسابقات، دايا، ال القسيمات،

المبي شيط الت وسائل من ا غ و ص2006دى،( عاتالسياحية صفحة ،25(
.  

العامة. 4.4   العلاقات

ن الت ا كلا و المعرفة، ع التأكيد تضيف العامة العلاقات و المعرفة، إ تؤدي المعلومة

المعلومات من شبكة يح ت العامة العلاقات تصال، ارات م أي ارة الم الموضوعيةيتطلب و الصادقة

صورة ن تحس ع عمل كما خاص، ل ش محددين لعملاء مخصص و منظم اتصال خلال من

للعرض ور م ا تمام ا ادة ز ع عمل و سياحية خدمة أو سياحية ة ج و سمعة و ة التجار العلامة

  .(Parenteau, 1997, pp. pp99-100) المقدم

السياحية.5.4 والدعاية شرات   ال

ذه ف م غ و الفنادق و السفر وكلاء بالسياحة العلاقة ذوي طراف قبل من ا إعداد يتم

السياحية المواقع لمختلف افية و دقيقة معلومات ع تتضمن أن يجب المطبوعات و شورات الم

ال الدليل تصبح ح ذلك و جذابة بصور الموادمرفقة تتمثل والمحتمل، ا ا السائح عليھ ند س ذي

من وكذا ة مع لمات ب و محددة أوقات السيا الموقع عن محددة أخبار شر تصميم الدعائية

العام الرأي قادة عض دعوة أو ونية التلفز و ذاعية فلام عرض و المقالات و الصور شر خلال

ن علامي و ن السياالسياسي الموقع ارة   .لز

ي الثا زائر:  المحور ا التقليدية الصناعة   المنتجات

للمنتجات ا و التقليدية رفية ا بالمنتجات اصة ا ف التعار م لأ المحور ذا تطرق س

زائر ا رفية   .ا
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المنتجات. 1 وم التقليدية مف رفية ا   الصناعة

من متباينة فات عر ا ل اقدم م نذكر مختلف ودول   :يئات

التقليدية.1.1 الصناعات العالمي  المجلس

سنة ا تقسيم ق طر عن ا ف بتعر مجموعات1985قام عة أر الصفحاتJacques،1984( إ ،

pp3-7( : 

الف  - أ ع الطا ذات ال: بداعات شطة بالأ مر يتعلق إبداو محتوي ذات ا منتجا ون ت

مرتفعة تقنيات و ارات م ا إنتاج يتطلب ال  .و

ة  - ب لور الفول الشعبية ثقافات: الفنون و تقاليد من مستوحاة عاب ا منتجا عكس

ة اليدو التقنيات و كفاءة من عالية درجة تتطلب و ووطنية  .محلية

التقليدية  - ت المنتجة:  الصناعة الورشات شمل ولو أصيل تقليدي ع طا ذات لمنتجات

إ الوصول غاية إ رشات الو ذه توسع حالة و ة كب بكميات ولكن ا يدو المصنوعة

مصنوعة ا منتجا ولكن تقليدية لصناعة مواد ا منتجا آنذاك عت لا العمل تقسيم

الواسع السوق إ ا موج و محليا ذوقا تحمل  .بالسلسلة

نتاج  - ث بواسطة: الصناو ا إنتاج المعاد المواد أو التقليدية الصناعات نماذج ل تخص و

ة كب تكية توما أو  .آلات

التقليدية.2.1 الصناعة للتجارة العالمي والمركز سكو اليو   منظمة

ذه ا ةعرف المنعقد خ العال والسوق رف ا ر 8ندوة ن1997أكتو بالفلب بمانيلا

المصنوعةا المنتجات تلك رفية ا أدوات لمنتجات بمساعدات أو باليد حصر إما ن رفي ا قبل من

ذه ي، ا ال المنتج من ك زء ا ر ل ة اليدو مة المسا ل ش أن شرط انيكية مي أو ة يدو

الط المواد من مأخوذة أولية مواد باستخدام و الكمية تحديد دون من تج ت والمنتجات المستدامة بيعية

إبداعية، فنية، جمالية، منفعية، ون ت أن يمكن وال ة المتم ا سما من اصة ا ا طبيع ستمد

اجتماعيا درا تلعب ا يجعل ما ذا و اجتماعية أو عقائدية ة وج عكس امة و ة زخرفيھ،رمز ثقافية،

اقتصادية و ثقافيا  .(OIT, 2007) و

رفية. 3.1 ا التقليدية للصناعة زائري ا ف    التعر

مر نجد زائري، ا ف التعر (5-4ص .Jorap, 1996, pp) / 10/01/1996المؤرخ 01-96أما
 

أو ل تحو أو إيداع أو إنتاج شاط ل ا أ رف ا و التقليدية الصناعة عرف ا ل التطبيقية والنصوص

و سية رئ بصفة يمارس و اليدوي العمل ا عل يط خدمة أداء أو تصليح أو صيانة أو ف ميم ال

للص عاونية ضمن أو فرديا إما يمارس ، معر أو متنقل أو مستقر ل ش و ودائمة التقليدية ناعة

التنفيذي المرسوم بمقت و رف، ا و التقليدية للصناعة مقاولة ضمن أو رف ،تضم339-07ا

التقليدية الصناعة شاطات ال شاط لل فروع ثلاثة المحدثة رف ا و التقليدية شاطات ال قائمة
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رفية ا التقليدية الصناعة شاطات الفنية، التقليدية الصناعةوالصناعة شاطات و المواد، لإنتاج

دمات ل رفية ا صJorap،2007( التقليدية صفحة ،18(  

منتجات.2 مّ زائر أ با التقليدية رفية ا   الصناعات

رفية ا التقليدية الصناعات واختلفت زائرتنوعت حضارات،ا عدت لتعاقب يجة ومنن

التقليدية الصناعات م رف أ ا نجدو زائر  :)MTA،2018( ا

نصناعة.1.2 والط ذا: الفخار ح
ً
مُستمرّة زالت لا ال التقليديّة الصناعات من

ً
واحدة عت

ُ

ال،اليوم المناطق م أ من و ا،
ً
خاصة

ً
لمسة زائر ل أنّ إلا العالم الفخار صناعة شار ان رغم

نجد رفة ا ذه ا زائر: تتمركز الدف ،المديةالعاصمة،: با ن بازةع ت نوة(، القبائل)ش منطقة ،

رج)جرجرة( بوعر برج والبابور (، بان البوا) الب أم شلة، خ باتنة، م) وراس(،قسنطينة، غ  و

التقليدية.2.2 رات والمجو ّ ا ّ:صناعة ا بصناعة ا غ دون زائر ا مناطق عض ر ش

ا رة ش المناطق وأك رات ّ: والمجو ا رة ش ا وأك قار، وال وراس، و القسطنطينة،

مناطق صنع
ُ
ت ال ّ ا نما ب لوان من ا ذه وتخلو الفضة، من يُصنع الذي ورا

بألوا ّ تتم ا ّ فإ   .االقبائل

ي صناعة.3.2 سيج و الزرا يّ  :ال زائر  الصوفية الصناعات أقدم من  الزرا  الصعب من لكنھ ا

ة تحديد شـأت ال الزمنية الف ا أ ي صناعة ف زائر  الزرا ل ،ا ل منطقة ول ند ش  وطرز   ال

اص، عمورا جبل ية زر ا ر أش و بة الزر نجد زائر با ا تمركز ومناطق سيج ال أنواع م أ ومن

أقلو القبائل، ،)غواط(بمنطقة بمنطقة معاتقة بة القبائل  زر بمنطقة شام أيت بة بة زر ،زر

نوس ال ثم ، البوا أم بمنطقة منحراكتة ره و ببوسعادة  أش المسيلة، برنوس برنوس ،برنوس

لفة  ا

الغذائية.4.2 و :الصناعات محليةٍ، منتجاتٍ ع عتمد
ٌ
غذائية صناعاتٌ فية الر سر ن ب شر لتن

تقلدي بطبق ر ش  .منطقة

التقليدية.5.2 س الملا خلال:صناعة من سرد سوي ال الزى صوص ا وجھ وع زائري ا الزى

وقد نوب، ا إ الشمال من الغرب إ الشرق من ة، جزائر وتقاليد عادات وطرزه وحياكتھ سيجھ

، البلاد ا عرف ال خية التار المراحل نفس اء ز نعرفت صنف إ ا يف تص مكن في :و الر ول

ضري  ا ي   والثا

النحاس.6.2 موجودة:صناعة النحاسية ي زائروا الوسطىمنذ ا ا،العصور توارثو حرف و

ن،ومن زائر ا لدى خاصة انة وم عراقة ا ل نة م النحاس صناعة و جداد، المراكزعن م أ

نذكر النحاس زائر، تلمسان، قسنطينة، صناعة    . غرداية ا

لد.8.2 ا البليغة،:صناعة لدية ا المستلزمات افة الصناعة ذه وتدخل لد، ا ع شتغال

إ يول، ا وسروج التقليدية، والمحفظات قائب   .وا
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السلال.9.2 حرفة:صناعة السلالستخدم جدا صناعة قديم شاط و و النباتية، لياف

زائر وا رفية ، ا ذه زائرتطور الوزن ا خفيفة المادة لفة ا و لفاء، ا مادة توافر ب   .س

 

الثالث تحدياتھواقع:المحور و زائر ا التقليدية الصناعة للمنتجات السيا ج و  . ال

تط زائرس ا المعتمد رفية ا للمنتجات السيا ج و ال ال وأش طرق إ المحور ذا رق

جية و ال سياسة تواجھ ال ات والصعو العراقيل م أ زائرو ا ا اتبع ال اتجية س كذلك و

المجال ذا ر   .لتطو

التقليدية. 1 الصناعة للمنتجات السيا ج و ال ال زائرأش   ا

اتجيةإ س جالدولةطار و ال إ الرامية التقليدية الصناعة و السياحة قية ب المتعلقة

الدو و الوط الصعيدين ع التقليدي الصناعةللمنتج بقطاع لفة الم الوطنية السلطات رت

نذ زائري، ا ر ا بالمنتج ف عر اجل من ال أش و أساليب عدت االتقليدية م  :كر

والدولية1.1 الوطنية والصالونات المعارض رات،    التظا

ـا يتم رات مكثـف برنامـج سطيـر سنو  انتقل  حيث  والدوليـة والوطنيـة المحليـة والصالونـات للتظا

رات عدد ة التظا قو ة الوطنية ال رة 30 متوسطھ ما السنو رة 65 إ 2009 إ. 1999 من تظا  ح تظا

رة 292 إ لتصل ،2013 اية ن عدد ارتفع كما .2017 سنة تظا رفي رات ذه من المستفيدين ا  التظا

ا  مشارك 1800 من ة خلال سنو  2014 سنوات خلال مشارك 6800 إ لتصل. 2009 إ 1999 من الف

رات.)MTA، 2018( 2017 سنة خلال مشارك 7200 و 2016و التظا ذه دف و و الدولية و الوطنية

إ الدولية الصالونات ات   :المشار

الدولية؛ - و المحلية سواق التقليدي المنتج  ترقية

من - قتصادية حياة رفية ا شاطات ال إدماج و التقليدية الصناعة لقطاع عتبار إعادة

شغل، مناصب خلق  خلال

عتبار - ة؛إعادة العصر متطلبات مع تكيفھ و التقليدي  لمنتج

؛ - والتار الثقا الموروث نقل التقليدي المنتج مة  مسا

الوطنية.1.1.1 والصالونات المعارض رات،   التظا

ا م نذكر المحلية الصالونات و أعياد و ة سنو برامج وضع تم ودوليا محليا المنتج ترقية اجل   : من

ر.أ ل الوط اليوم رة   تظا

سنة من ابتداء لتصبح التقليدية للصناعة الوط اليوم سمية غ خ2014تم تار بالضبط 09و

مجال أو فئة لأي ناء ست دون ن رفي ا ل ل حتفال ون ي ح ر ل الوط اليوم سميتھ نوفم

شاط   .أو

  

  



مة.د.ط       كر عثمان. د. قاسيمي  علام
 

22 

التق.ب للصناعة الوط    ليديةاليوم

ر ش من التاسع صادف الذي التقليدية للصناعة الوط باليوم مرة لأول زائر ا احتفلت

بالصناعة،2007نوفم وض لل الوطنية اتجية س ضمن التقليدية للصناعة الوط اليوم ى وا

متھ ومسا القطاع شطاء ال ن ب بداع و التنافس يع غية و رف ا و عالتقليدية فاظ ا

ضاري  ا لدينامكية رث محرك و ثقا كعامل باعتباره بالقطاع تمام للا ن علامي يع و

،(اقتصادية ر ا   )2008مجلة

التقليدية.ت للصناعة الوطنية   جائزة

التقليدية للصناعة الوطنية الة الو منتوج )ANART(تنظم لأحسن الوطنية جائزة ا سنو

التقليدية الصناعة مؤسسات أو التعاونيات أو ن رفي ا قبل من سواء ، ف منتوج أحسن و تقليدي

لف الم ر وز ا يقدم ة سنو افأة م و رف ا و التقليدية الصناعة غرف مستوى ع ن ل الم

ر ا بداع عاش إ ا م دف ال التقليدية التقليديةبالصناعة رف ا ميدان اراتھ م تنمية   و

الوطنية.ح    الصالونات

مكن و ن، رفي ل سبة بال ة تجار و ة تنمو مية أ ذات ة ترقو ة تجر رف ل الوط الصالون عت

التا دول ا السنة مدار ع ا تنظيم النعتاد الصالونات م أ ا يص   :ت

رقم دول زائر) 1(ا با الوطنية رات   التظا

الوط خ  الصالون ان  التار   الم

ية للزر الوط مارس  الصالون ر ش   غرداية  خلال

غية الر التقليدية للصناعة الوط ماى  الصالون ر ش   الشلف  خلال

الصوفية للمنتوجات الوط ماى  الصالون ر ش   المدية  خلال

للنحاس الوط ماى  الصالون ر ش   قسنطينة  خلال

الموسيقية للألات الوط جوان  الصالون ر ش   تلمسان  خلال

ن ي ال ادوات و الزجاج ، الف زف ل الوط جوان  الصالون ر ش زائر  خلال   ا

التقليدية للصناعة الوط لية  الصالون جو ر ش زائر  خلال ا المعارض   قصر

لود ل الوط لية  الصالون جو ر ش ران  خلال   و

التقليدية ل الوط لية  الصالون رجو ش وزو  خلال ي   ت

التقليدي الطرز للباس الوط أوت  الصالون ر ش   عنابة  خلال

شب وا ن للفل الوط اوت  الصالون ر ش   جيجل  خلال

الف زف ا و للفخار الوط ر  الصالون اكتو ر ش   سكرة  خلال

التقليدية للصناعات الوط ةالصالون راو سم  ال د ر ش است  خلال   تم

التقليدية: صدرالم الصناعة و والمتوسطة ة الصغ المؤسسات   2009وزارة
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المحلية.د وال: عياد المنطقة ا ر ش حرفية تقليدية بمنتجات خاصة محلية أعياد تقام كما

ا م نذكر و بھ ف عر و المح اث ال إحياء م الكسكس:سا تون عيد الز عيد ميلة، ولاية

وكث سكرة، ب التمور عيد سعيدة، بولاية لفة ا عيد بقسنطينة، الورد تقط عيد بجاية، بولاية

البلديات مستوى ع أو ي الولا المستوى ع تقام أعياد   من

زائر.خ با التقليدية لصناعة الدولية تقدمھ:الصالونات ما أحسن عن الصالون ذا ع

الموا دول ا و التقليدية الصناعة منتجات ترقية إ دف و منتجات من التقليدية الصناعة

ة الف خلال مجة الم الصالونات م أ   2018- 2003يو

رقم ة)3(جدول الف خلال مجة الم الدولية   2018-2003الصالونات

رة  السنة ن  الدوليةالتظا المحلي ن رفي جانب  ا ن رفي   مجموع  ا
الدول عدد

  المشاركة

الدو  2003 للصالون العاشرة   7  130  28  102  الطبعة

الدو  2004 للصالون العاشرة ادية ا   8  253  36  217 الطبعة

الدو  2005 للصالون العاشرة الثانية   18  307  12  295 الطبعة

لعاشرة  2006 الثالثة ا الدوالطبعة للصالون  304  83  387  20  

ي  2007 العر   15  452  80  372 الصالون

الدو  2008 للصالون العاشرة عة الرا   11  338  55  283 الطبعة

الدو  2010 للصالون العاشرة امسة ا   14  333  51  282 الطبعة

2011  
للصالون العاشرة السادسة الطبعة

 الدو
203  18  212  5  

الدوالطبعة  2012 للصالون عشر عة السا  233  20  253  4  

الدو  2013 للصالون العاشرة الثامنة   19  452  90  362 الطبعة

الدو  2014 للصالون العاشرة التاسعة   546  77  469 الطبعة
إ15 بالإضافة

  جمعيات

2017  
للصالون العشرون و الواحد الطبعة

 الدو
349  61  410  9  

2018  

للصالونالطبعة العشرون و الثانية

 لاقتصاد دعم التقليدية الصناعة الدو

 مستدام

408  22  430    

حالة:المصدر دراسة ية جن سواق نخو ة الموج المنتجات قيمة تحديد فت الثقا المضمون دور شفيقة، صديقي

زائر ا جامعة ، سي ال علوم و قتصادية علوم دكتوراه أطروحة الفنية و التقليدية ة اليدو 3،2014المنتجات

موقع128ص يو و للصنالك الوطنية الة التقليديةللو   /https://anart.dz. 2020عة
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لصناعة الدو الصالون ن المشارك ن المحل ن رفي ا عدد تزايد نلاحظ دول ا خلال من

مية أ عكس ما

ذه المشاركة ية جن الدول عدد

الدول و ية العر المنطقة دول من ا اغل دولة

بھ س ون ي أن يمكن والذي ،

الصناعة قطاع عرف كما أخرى ة ج من التنظيم قلة و

تحت ان عدما السياحة وزارة وصاية تحت فأصبح التنظي إطاره غ ة الف ذه التقليدية

ن المشارك جانب ن رفي ا عدد ارتفاع نلاحظ

دت فش

فق و الدولية الصالونات و المناسبات رف ا و التقليدية الصناعة قطاع مشاركة تنظيم يتم

عارض38

المشاركة ة زائر ا ات الشر

ثاث، التقليدية، الصناعات الغذائية، الصناعات غرار ع القطاعات عديد المعرض ذا

برنامج إطار المعرض ذا ا نوع من الثالثة و المشاركة ذه وتدخل

اص ا المعرض قيم كما

من شركة

29إ23

شعار رة التظا ذه تحمل ز" و عز

مة كر عثمان. د. قاسيمي علام

ة الف خلال المشاركة والدول ن رفي ا عدد و مجة الم الصالونات 2018-2003عدد

لصناعة الدو الصالون ن المشارك ن المحل ن رفي ا عدد تزايد نلاحظ دول ا خلال من

مية2014 أ عكس ما

ذه المشاركة ية جن الدول عدد

الدول و ية العر المنطقة دول من ا اغل دولة

بھ س ون ي أن يمكن والذي ،

الصناعة قطاع عرف كما أخرى ة ج من التنظيم قلة و

تحت ان عدما السياحة وزارة وصاية تحت فأصبح التنظي إطاره غ ة الف ذه التقليدية

ن المشارك جانب ن رفي ا عدد ارتفاع نلاحظ

سنة أما دت2014، فش

فق و الدولية الصالونات و المناسبات رف ا و التقليدية الصناعة قطاع مشاركة تنظيم يتم

من أك 38شارك

المشاركة ة زائر ا ات الشر

ثاث، التقليدية، الصناعات الغذائية، الصناعات غرار ع القطاعات عديد المعرض ذا

برنامج إطار المعرض ذا ا نوع من الثالثة و المشاركة ذه وتدخل

اص ا المعرض قيم كما

حوا المعرض ذا شارك و تانيا، مور بدولة بنواكشوط ة زائر ا من170بالمنتجات شركة

من الممتدة ة الف رة التظا ذه فعاليات ت أجر 23و

شعار رة التظا ذه تحمل و
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ة الف خلال المشاركة والدول ن رفي ا عدد و مجة الم الصالونات عدد

  

لصناعة الدو الصالون ن المشارك ن المحل ن رفي ا عدد تزايد نلاحظ دول ا خلال من

2014وسنة200

ذه المشاركة ية جن الدول عدد

الدول و ية العر المنطقة دول من ا اغل دولة

بھ2012 س ون ي أن يمكن والذي ،

الصناعة قطاع عرف كما أخرى ة ج من التنظيم قلة و

تحت ان عدما السياحة وزارة وصاية تحت فأصبح التنظي إطاره غ ة الف ذه التقليدية

ن المشارك جانب ن رفي ا عدد ارتفاع نلاحظ

سنة كب انخفاض دلك عد د ش سنة2018ل أما ،

فق و الدولية الصالونات و المناسبات رف ا و التقليدية الصناعة قطاع مشاركة تنظيم يتم

من 2019 أك شارك

الـ الدو مرسيليا معرض مختلفة اقتصادية قطاعات من المشاركة 95جزائري ة زائر ا ات الشر

ثاث، التقليدية، الصناعات الغذائية، الصناعات غرار ع القطاعات عديد المعرض ذا

برنامج إطار المعرض ذا ا نوع من الثالثة و المشاركة ذه وتدخل

نباء، الة اص)2019و ا المعرض قيم كما

حوا المعرض ذا شارك و تانيا، مور بدولة بنواكشوط ة زائر ا بالمنتجات

من الممتدة ة الف رة التظا ذه فعاليات ت أجر و

شعار رة التظا ذه تحمل و

التا ي البيا ل   :الش

ة الف خلال المشاركة والدول ن رفي ا عدد و مجة الم الصالونات عدد

السابق دول ا معطيات ع   بناءا

لصناعة الدو الصالون ن المشارك ن المحل ن رفي ا عدد تزايد نلاحظ دول ا خلال من

سنة ن ب مرات ثلاثة تضاعف ن المشارك عدد أن حيث 2003التقليدية

تذبذب نلاحظ كما ر ل سبة بال الصالون ذا ذهالمشاركة المشاركة ية جن الدول عدد

الدول و ية العر المنطقة دول من ا اغل دولة

2012و2011

الصناعة قطاع عرف كما أخرى ة ج من التنظيم قلة و

تحت ان عدما السياحة وزارة وصاية تحت فأصبح التنظي إطاره غ ة الف ذه التقليدية

ن المشارك جانب ن رفي ا عدد ارتفاع نلاحظ

سنة كب انخفاض دلك عد د ش ل

فق و الدولية الصالونات و المناسبات رف ا و التقليدية الصناعة قطاع مشاركة تنظيم يتم

سنة من ر أكتو ر ش 2019ففي

الـ الدو مرسيليا معرض مختلفة اقتصادية قطاعات من جزائري

ثاث، التقليدية، الصناعات الغذائية، الصناعات غرار ع القطاعات عديد المعرض ذا
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نباء، الة و
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وا نواكشوط مدينة بوسط ، القديم المعارض بقصر شعار، رة التظا ذه تحمل و
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ا نجسد السابق دول ا معطيات سيط لت التاو ي البيا ل الش

ة الف خلال المشاركة والدول ن رفي ا عدد و مجة الم الصالونات عدد

السابق دول ا معطيات ع بناءا

لصناعة الدو الصالون ن المشارك ن المحل ن رفي ا عدد تزايد نلاحظ دول ا خلال من

سنة ن ب مرات ثلاثة تضاعف ن المشارك عدد أن حيث التقليدية

تذبذب نلاحظ كما ر ل سبة بال الصالون ذا المشاركة

ن ب اوح ي ان 20و7ف

سن خلال دول عة أر إ ا عدد لينخفض قية، 1فر

الصناعة قطاع عرف كما أخرى ة ج من التنظيم قلة و

تحت ان عدما السياحة وزارة وصاية تحت فأصبح التنظي إطاره غ ة الف ذه التقليدية

سنة و والمتوسطة، ة الصغ الصناعات ن 2013وصاية المشارك جانب ن رفي ا عدد ارتفاع نلاحظ

سنة كب انخفاض دلك عد د ش ل

الدولية والصالونات المعارض رات،    التظا

فق و الدولية الصالونات و المناسبات رف ا و التقليدية الصناعة قطاع مشاركة تنظيم يتم

سنة من ر أكتو ر ش ففي

الـ الدو مرسيليا معرض مختلفة اقتصادية قطاعات من جزائري

ثاث، التقليدية، الصناعات الغذائية، الصناعات غرار ع القطاعات عديد المعرض ذا

برنامج إطار المعرض ذا ا نوع من الثالثة و المشاركة ذه وتدخل

ة( زائر نباء،, ا الة و

حوا المعرض ذا شارك و تانيا، مور بدولة بنواكشوط ة زائر ا بالمنتجات

من الممتدة ة الف رة التظا ذه فعاليات ت أجر و

وا نواكشوط مدينة بوسط ، القديم المعارض بقصر ،

ا نجسد السابق دول ا معطيات سيط لت و

ة الف خلال المشاركة والدول ن رفي ا عدد و مجة الم الصالونات عدد

السابق: مصدر دول ا معطيات ع بناءا

لصناعة الدو الصالون ن المشارك ن المحل ن رفي ا عدد تزايد نلاحظ دول ا خلال من

سنة ن ب مرات ثلاثة تضاعف ن المشارك عدد أن حيث التقليدية

تذبذب نلاحظ كما ر ل سبة بال الصالون ذا المشاركة

ن  ب اوح ي ان ف

سن خلال دول عة أر إ ا عدد لينخفض قية، فر

ية العر البلدان ا مرت ال الصناعةوضاع قطاع عرف كما أخرى ة ج من التنظيم قلة و

تحت ان عدما السياحة وزارة وصاية تحت فأصبح التنظي إطاره غ ة الف ذه التقليدية

سنة و والمتوسطة، ة الصغ الصناعات وصاية

سنة كب انخفاض دلك عد د ش ل

  

الدولية والصالونات المعارض رات، التظا

فق و الدولية الصالونات و المناسبات رف ا و التقليدية الصناعة قطاع مشاركة تنظيم يتم

ا سنو الوزارة سطره محدد نامج سنةال من ر أكتو ر ش ففي

الـ الدو مرسيليا معرض مختلفة اقتصادية قطاعات من جزائري

ثاث، التقليدية، الصناعات الغذائية، الصناعات غرار ع القطاعات عديد المعرض ذا

برنامج إطار المعرض ذا ا نوع من الثالثة و المشاركة ذه وتدخل

لسنة ارج با قتصادية رات (   2019التظا

حوا المعرض ذا شارك و تانيا، مور بدولة بنواكشوط ة زائر ا بالمنتجات

قتصادي شاط ال قطاعات من. مختلف الممتدة ة الف رة التظا ذه فعاليات ت أجر و

وا نواكشوط مدينة بوسط ، القديم المعارض بقصر ،

ا نجسد السابق دول ا معطيات سيط لت و

ة الف خلال المشاركة والدول ن رفي ا عدد و مجة الم الصالونات عدد

مصدر

لصناعة الدو الصالون ن المشارك ن المحل ن رفي ا عدد تزايد نلاحظ دول ا خلال من

سنة ن ب مرات ثلاثة تضاعف ن المشارك عدد أن حيث التقليدية

تذبذب نلاحظ كما ر ل سبة بال الصالون ذا المشاركة

ة الف خلال رة  2009- 2003التظا

سن خلال دول عة أر إ ا عدد لينخفض قية، فر

ية العر البلدان ا مرت ال وضاع

تحت ان عدما السياحة وزارة وصاية تحت فأصبح التنظي إطاره غ ة الف ذه التقليدية

سنة و والمتوسطة، ة الصغ الصناعات وصاية

و  الماضية بالسنوات سنةمقارنة كب انخفاض دلك عد د ش ل

ن المحلي ن رفي ل ة كب   .مشاركة

الدولية والصالونات المعارض رات، التظا

فق و الدولية الصالونات و المناسبات رف ا و التقليدية الصناعة قطاع مشاركة تنظيم يتم

ا سنو الوزارة سطره محدد نامج ال

الـ الدو مرسيليا معرض مختلفة اقتصادية قطاعات من جزائري

ثاث، التقليدية، الصناعات الغذائية، الصناعات غرار ع القطاعات عديد المعرض ذا

محلية، منتجات و سيج برنامج ال إطار المعرض ذا ا نوع من الثالثة و المشاركة ذه وتدخل

لسنة ارج با قتصادية رات التظا

حوا المعرض ذا شارك و تانيا، مور بدولة بنواكشوط ة زائر ا بالمنتجات

قتصادي شاط ال قطاعات مختلف

وا نواكشوط مدينة بوسط ، القديم المعارض بقصر ،

ا نجسد السابق دول ا معطيات سيط لت و

رقم ل ة) 1(ش الف خلال المشاركة والدول ن رفي ا عدد و مجة الم الصالونات عدد

لصناعة الدو الصالون ن المشارك ن المحل ن رفي ا عدد تزايد نلاحظ دول ا خلال من

سنة ن ب مرات ثلاثة تضاعف ن المشارك عدد أن حيث التقليدية

تذبذب نلاحظ كما ر ل سبة بال الصالون ذا المشاركة

ة الف خلال رة التظا

سن خلال دول عة أر إ ا عدد لينخفض قية، فر

ية العر البلدان ا مرت ال وضاع

تحت ان عدما السياحة وزارة وصاية تحت فأصبح التنظي إطاره غ ة الف ذه التقليدية

سنة و والمتوسطة، ة الصغ الصناعات وصاية

و  الماضية بالسنوات مقارنة

ن المحلي ن رفي ل ة كب مشاركة

الدولية والصالونات المعارض رات، التظا

فق و الدولية الصالونات و المناسبات رف ا و التقليدية الصناعة قطاع مشاركة تنظيم يتم

ا سنو الوزارة سطره محدد نامج ال

الـ الدو مرسيليا معرض مختلفة اقتصادية قطاعات من جزائري

ثاث، التقليدية، الصناعات الغذائية، الصناعات غرار ع القطاعات عديد المعرض ذا

محلية، منتجات و سيج ال

لسنة ارج با قتصادية رات التظا

حوا المعرض ذا شارك و تانيا، مور بدولة بنواكشوط ة زائر ا بالمنتجات

قتصادي شاط ال قطاعات مختلف

وا2018 نواكشوط مدينة بوسط ، القديم المعارض بقصر ،

ن المحلي ن رفي ا

جانب ن رفي ا

المشاركة الدول عدد

ا نجسد السابق دول ا معطيات سيط لت و

رقم ل ش

لصناعة الدو الصالون ن المشارك ن المحل ن رفي ا عدد تزايد نلاحظ دول ا خلال من

سنة ن ب مرات ثلاثة تضاعف ن المشارك عدد أن حيث التقليدية

تذبذب نلاحظ كما ر ل سبة بال الصالون ذا المشاركة

ة الف خلال رة التظا

سن خلال دول عة أر إ ا عدد لينخفض قية، فر

ية العر البلدان ا مرت ال وضاع

تحت ان عدما السياحة وزارة وصاية تحت فأصبح التنظي إطاره غ ة الف ذه التقليدية

سنة و والمتوسطة، ة الصغ الصناعات وصاية

و  الماضية بالسنوات مقارنة

ن المحلي ن رفي ل ة كب مشاركة

الدولية.2.1.1 والصالونات المعارض رات، التظا

فق و الدولية الصالونات و المناسبات رف ا و التقليدية الصناعة قطاع مشاركة تنظيم يتم

ا سنو الوزارة سطره محدد نامج ال

الـ الدو مرسيليا معرض مختلفة اقتصادية قطاعات من جزائري

ثاث، التقليدية، الصناعات الغذائية، الصناعات غرار ع القطاعات عديد المعرض ذا

محلية، منتجات و سيج ال

لسنة ارج با قتصادية رات التظا

حوا المعرض ذا شارك و تانيا، مور بدولة بنواكشوط ة زائر ا بالمنتجات

قتصادي شاط ال قطاعات مختلف

ر 2018أكتو

المشاركة الدول عدد
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تانيا مور و زائر ا ن ب قتصادية التنمية و قلي ندماج ضمان أجل من ي الثنا و".التعاون

التا دول ا الدولية المعرض و الصالونات م أ يص ت   :يمكن

رقم ا) : 4(جدول و السنة مدار ع مجة الم الصالونات و المعارض م التقليديةأ الصناعة بالمنتجات   اصة
رات خ  التظا ان  التار   الم

ي لد الدو جانف  المعرض ر ش المتحدة  يخلال ية العر   مارات

الشعبية الفنون و رف ل الدو رجان الم

  بمسقط

جانف ر ش عمان  يخلال   سلطنة

بجاكرت التقليدية للصناعة الدو رجان ل  الم افر ر ش سيا  خلال   أندون

بجنيف التقليدية الصناعة ول   معرض ي سرا  الثلا   سو

بواشنطن ة زائر ا التقليدية الصناعة ول   معرض ي   أ.م.و  الثلا

وكسل ب و اد ا اودو ارجية  معرض ا مع خ التار ا  يحدد ي   ب

أدوات و ت ب الدو بانت(الصالون تم  )قيل س ر ش س  خلال   بار

الزجاج زف، ا نصالون ي ال تم  وأدوات س ر ش سيا  خلال   اسبانيا-فالو

لأبوظ الدو تم  المعرض س ر ش   ابوظ خلال

اتبورغ س ي ارو تم  المعرض س ر ش اسبورغ خلال   س

التقليديةالدوالمعرض تم  للصناعة س ر ش تقال-لشبونة خلال   ال

نInport-shopمعرض نوفم  برل ر ش   المانيا  خلال

ميلانو التقليدية الصناعة سم  معرض د ر ش   ايطاليا  خلال

سم Caroussel du louvereمعرض د ر ش س  خلال سا-بار   قر

ار للابت الدو مارس  الصالون ر ش س  خلال   تو

التقليدية: مصدر الصناعة و والمتوسطة ة الصغ المؤسسات  2009وزارة

زائر. 2 ا ر ا المنتج ج ترو ات صعو و   عراقيل

إتباع خلال من رفية ا المنتجات ن تحس و ج ترو اجل من المبذولة ودات المج من بالرغم

عرقل و ن رف ا تواجھ العراقيل عض ناك مزال انھ إلا زمنية، مراحل ع مختلفة اتجيات س

ا م نذكر و م لمنتجا ج و ال   :عملية

ر.1.2 ا شاط ال ممارسة ظروف  سوء

سمح منظم ل ش رف وا التقليدية الصناعة شاطات ممارسة دون تحول مختلفة عوائق

ساسية المواد توفر عدم و انيات م قلة ا م ، جيدة نوعية وذات ة كب بكميات المنتجات بتقديم

ممارسو  أ ي ا،كما عل صول ا ة صعو وسائلاأو استعمال إ حيان اغلب رفية ا شطة

شاط ال نوعية مع تتلاءم لا ص2004شكري،( .إنتاج صفحة ،10(.  
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ن.2.2 رفي ل الم يل التأ  نقص

ن الممارس يل تأ و ارة م ع أساسية بصفة قطاع أي نجاح و فعالية فرفعتتوقف ذا ل لھ،

الصناعة قطاع يتطلبھ ما ذا و التطورات، مواكبة و ستمرار ات ولو من عد يل التأ مستوى من

رف ا يل التأ و ن و الت يك التا و ، ة ار ا قتصادية التحولات ظل خاصة التقليدية

السوق متطلبات مع لتتما بالغة مية   .أ

الت.2.3 القدرة للمنتجضعف  نافسية

ا م نذكر أسباب عدت إ ة الف تلك التنافس ع المنتج قدرة عدم   :يرجع

ودة.أ وا ب:النوعية س المطلوب المستوي عن عيدة القطاع ذا المواد جودة و نوعية عت

ن ني الم ة خ قلة كذل و ا، عل صول ا يصعب و محدودة نوعية ذات أولية مواد ممااستعمال ،

مطابق غ انھ و خاصة الدولية سواق دخول من يمنعھ ما محدودة، نوعية ذو و قليل منتوج تج ي

ودة ا س ص2002مختار،( لمقاي صفحة ،48( . 

ا: السعر.ب قدر كب حد إ السلعة سعر يحدد ودة ا و النوعية جانب وإ خاصة التنافسية،

غطية اجل من مرتفعة بأسعار منتجاتھ يع ي الدولية والصالونات المعارض شارك الذي ر ا

مھ ون في السوق، دراسة و بالمنتج ج ترو و جانب مع العلاقات ط ر فرصة ضيع و نتاج، اليف ت

مرتفع سعر المنتج بيع  .و

التقل4.2 المنتج تصدير الية   يديإش

رف ا و التقليدية منتجات تصدير انيات إم دون تحول العراقيل و العوائق من مجموعة توجد

تتمثل ،( و ص2020ش الصفحات ،54 -55( :  

و - ة المطلو المنتجات نوع و دفة المس سواق حول حصائيات و الدراسات و المعلومات قلة

حول ك دف تحديد عدم إ بالإضافة ا، سعار ات اتجا و ا الصادراتخصائص م

ن ب سيق الت غياب ذا من ك و ا سنو ا تحقيق المرافقةالمتوقع يئات ن؛ال  للمصدر

ا - ضور زائري  لمتقطعا ا المنتجاتللمنتج أمام الفرص يفتح ما الدولية، رات التظا

المرتفع، المنتج سعر إ إضافة بقوة اضرة ا  المنافسة

القطاع - و مارك ا يئات ال عض عليمات و إجراءات ملائمة عدم و المعاي و ودة ا لة مش

؛   المصر

ج.5.2 و ال ق سو ال وم مف ال  اخ

إ النظر جدر ان ن ح فقط، جية ترو عملية بأنھ ق سو ال وم مف ال اخ ناك ان لقد

قيقة ا ة خ ذه قية، سو ال العملية الوحيدة ست ل و امة ال عاد أ احد انھ ع ج و ال

الم لتصميم مفيدة معلومات توفر إ السوق بدراسة بالأساس ترتبط املة مت سياسةعملية ووضع نتج

ن المحتمل ائن الز من بالقرب المنتجات تواجد جانب إ مناسبة، ة صفحة2012مسعود،( سعر ،

  . )6ص
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نظام.6.2 نقائص  الموضوعالمعلوماتوجود

لمواكبة التنفيذ ح وضعتھ و ي معلوما نظام بانجاز السلطات التكنولوجيةبادرت التطورات

الية إش ولكن القرار، للاتخاذ خام مادة منھ يجعل الذي ل بالش و المعلومات سي مجال الية ا

و ديد ال و نت ن شبكة ع محملة ا باعتبار علامية المنظومة سي ال جانب من المطروحة

ص و النظام ا تضم ال المعلومات إ الولوج انية لةأم الم النقائص عض إ إضافة ا تأمي ة عو

كفؤ شري ال التأط إ ة خ ذه تفتقد و ، ا مستوا ع المعلومات استغلال و سي ال   .عملية

اتجية.3 التقليديةإس الصناعة قطاع لتنمية التقليديالدولة للمنتج السيا ج و ال   مجال

وضع ع الدولة عملعملت ةخطة اليدو رف ا سنةللتنمية غاية اعتمدتو 2020 إ عال

دف نقاط جديدةإعدت حرفية شطة أ شاء إ و القطاع ر المبادرةتطو روح إوتنمية بالإضافة

ر ا للمنتج التنافسية القدرة ز ماعز ن مرحلت ع اتجية س ذه الدولة طبقت ذا ل و ،: 

والت - الدمج  )2017 -  2012( وحيدمرحلة

اف - ح  )2020 -  2017( مرحلة

والتوحيد:ومرحلة. 1.3 نذكر): 2017 -  2012( الدمج المرحلة ذه إجراءات م أ  :من

ة  - أ وتقو ب التدر ز ادةعز زة:عمالر ج لتنفيذ آليات بوضع مر يتعلق المجال، ذا

إ دف  :ال

ات - مستو ز عز و المتمي يل مبتدئ( التأ حر ، حر ر، ما حر ، رئ  ،)مدرب

عام  الشروع - من ة الف عام 2012 خلال ن 2017 إ لتحس مستمرة إجراءات اتخاذ ،

و السلع إنتاج نية الم لات المؤ ز عز ،/  و رفية ا دمات ا  أو

المحلية، - الدراية مراكز خلال من باستمرار، ن ني الم المعداتيع جميع استخدام ع

ر ا نتاج نوعية تكييف و ديثة ا والتكنولوجيا المحددة  .التقنية

ز - عز و إقليمية صائص
ً
وفقا رفية ا شطة للأ ي حصا ع للتوز منتظمة خرائط رسم

المناطق، ذه ناقصة أو جديدة حرفية شطة أ   ممارسة

لا.ب كجزء ر ا للمنتج ج و السياحةال تنمية من   يتجزأ

للمنتجات ج و ال اتيجية س شأن ت أجر ال الدراسة توصيات تنفيذ القطاع ع ن تع س

رفية للتصدير. ا ا ستوف أن المنتج ع يجب مسبقة شروط وضع و و ستد ذا  .و

ة.ت اليدو رف ا صناعة المعاي وتنفيذ ر  تطو

المعاي وتطبيق ر تطو لعامعد ارات الم ر تطو عمل خطة اتيجيًا اس ونًا م رف ا  صناعة

ي2020 كما و رفية ا للمنتجات التقييم مخطط وضعت السياق، ذا و ،: 

ع - طا مع لزامية ة و ال زائر" تحديد ا ،" صنع العبوة وع المنتج ع ن  المب

خلال - من صل، و ودة ا ضمان أنظمة شاء  :إ
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بھ - ف مع تقليد ا ل ولكن ن، مع بأصل ا ط ر يمكن لا ال للمنتجات والعرف الضمان  .علامة

نتاج - مناطق بمختلف المرتبطة للمنتجات شأ الم  .تحديد

التنافسية.ث والقدرة قية ال  دعم

إ الوصول من رفية ا المؤسسات ن لتمك ة اليدو رف ا بقطاع خاص ترقية برنامج وضع يجب

تنافسية قدرة إ تؤدي و المطلوب، التناف الملكية.المستوى حقوق حماية ضمان يجب كما

مكرسة جديدة فنية أنظمة خلال من قيقي ا القومي صل ذات عمال و ارات للابت الصناعية

شألم م سمية و علامة تحمل ال المنتجات ج وترو  . راقبة

التصدير.ح ع افز  ا

ذلك بما العمليات من مجموعة خلال من جراء ذا تنفيذ تم  :س

ات، - الشر تصدير أو لتصدير مباشر  دعم

ديدة - ا سواق و دفة المس سواق التصدير انات إم عن والبحث  ؛تحديد

ودعم - ز للمنتجاتعز فضل التنافسية القدرة لضمان ار بت و ودة ا ن  ؛تحس

قتصادية - المناسبات المشاركة خلال من ر ا نتاج و شطة للأ المستمر ج و ال

و المتخصصة/  المتخصصة الدولية  ؛أو

سواق - إ الوصول شروط شأن السوق معلومات عن  ؛البحث

افالفرص :الثانيةمرحلة2.3 ح مرحلة ز عز إ الرامية  2020- 2017 والتداب

قليم  . أ  :تنمية

بع ست ال جتماعية و قتصادية ات التوج يحدد أنھ حيث حقيقية، ر تطو فرصة رف ا لقطاع

عام بحلول ا صائص وفقًا منطقة و 2020 ل عة ر ا إرشادا إ شارة مع ذا،  :و

الموارد - اتيجيةاستدامة المساواةس قاليم، وتنافسية جاذبية ، قلي التوازن ،

قليمية و  جتماعية

فية.ب الر  التنمية

أخرى داف أ إ و صلية، م مناطق ان الس إبقاء إ فية الر المناطق التجديد سياسة دف

وة ال تولد ال ن والم رفية ا شطة ر تطو وجھتتمثل ع العمل فرص خلق مة والمسا

صوص  .ا

 السياحة  . ت

رفية  ا شطة ر تطو ايمكن ج ترو منو سيما ولا للسياحة، ة التنمية مخططات ق طر عن

و مسة ا ا دينامكي  :خلال

السياحة - التم  أقطاب

- ، السياحة جودة  خطة
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- ، اص وا العام ن القطاع ن ب الشراكة  خطة

السياحةخطة - مجال شغي ال ل  .التمو

التقليدية: 4 الصناعة قطاع ر تطو اتجية إس خلال من المحققة ع المشار و انجازات م أ

السيا ج و ال   2020لسنةمجال

مخطط لم2020لأفاقالتنميةعت القطاعمكملا قية ل ول م 2010لسنةخطط أ و

ال القرارات و نذكرنجازات ر ا للمنتج السيا ج و ال تخدم و المخطط ذا ضمن   :جاءت

البحر.1.4 جنوب الثقافية و بداعية الصناعة المتخصصة التجمعات التنمية مشروع

المتوسط   )MTATF،2019( :بيض

للمشروع -أ العام مة:طار المسا القطاعات ن ب من الثقافية و بداعية الصناعات عد

أن ،إذ المتوسط بيض البحر جنوب دول الشغل مناصب خلق   خلق أستوجب سنة ل

المنطقة 5.000.000 حوا جتما نتعاش لضمان عمل المؤسسات  .منصب شاء فبإ

ميدان ة الصغ و فاعليةالمتوسطة و تنافسية أك ا سيجعل الثقافية و بداعية ،الصناعات

نية الم التجمعات من إدخال بفكرة المشروع جاء القيم "cluster " وقد سلسلة   داخل

الثقافية و بداعية   .الصناعات

للمؤسسا   نتاجية و التنافسية روح ر لتطو ميدانيا ا نجاع ت ثب قد ة المقار ذه تإن

ة الصغ و ف المتوسطة التعر البحرأك و مستوي ع زائري ا التقليدي بيضبالمنتج

جوان.المتوسط إ المشروع تمديد ع اتفق قد إطار2019 و المشروع ذا ل تمو انية إم مع

كــ ي ور تحاد ا س ال امج إشراف  économie verte و PADSEL NOA  ال  ONUDI تحت

عنوان.2.4 تحت ة و ا الندوة جنوب « تنظيم المحلية قتصادية والتنمية والشغل بداع

اطون  2017 نوفم 15و 14 يومي  "المتوسط الش    بفندق

تحت والمناجم، الصناعة وزارة منظمة نظمت مع بالتعاون ة ور م ا س رئ لفخامة السامية الرعاية

للتنمية المتحدة المتوسط  (ONUDI)الصناعيةمم أجل من تحاد  (UPM) و

دث ا ذا المتوسط إدف جنوب بداعية و الثقافية بالصناعات اصة ا التجمعات و تنمية

أفضل تبادل ذاتللممارساتإ وخدمات سلع إ بدا و الثقا اث ال ل تحو وكذا المجال ذا

مضاف وثقافية اقتصادية الدوليةقيمة سواق طلب تلبية ا شأ من أكة، المح بالمنتج ف عر وو ،

المشاركة يئات ال و الدول ن ب تحاد  من و إيطاليا، المغرب، س،لبنان، تو ردن، مصر، ن، فلسط

أجل الصناعية،(UPM) المتوسطمن للتنمية المتحدة مم منظمة ،(ONUDI) ي ورو تحاد ، .  

سنة.3.4 الوط ر ا المنتج ج و لل رقمية مدونة عمال: 2014إطلاق لمختلف ج و لل ساعد

بداعات و رفية للصناعةا الوطنية الة الو تنظم و الوطن، خارج و داخل ا ق سو و

توزع )ANART(التقليدية حيث ف منتج أحسن و تقليدي منتج لأحسن الوطنية ائزة ا ا سنو

جوائز و شرفية لوحات   . ميداليات،
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التقليدية4.4 الصناعة لمنتجات امتياز أقطاب شاء مناطق:إ امتياز أقطاب شاء إ من دف ال

عمال يع خلال من ، قتصادية للتنمية محفزة دينامكية خلق و فمعينة التعر و رفية ا

النمو ز عز مخطط جاء لذلك زائر، ل السيا و الثقا شاء2010/2014بالموروث إ تضمن الذي ،

التالية متياز مراكز و التقنية   :)MTATF،2019( المراكز

 ة زائر ا الشراكة إطار بارة بت زف ا متياز  سبانيةمركز

 بباتنة التقليدي ل التق  المركز

 ار ع للبحث التق  المركز

 لية از ال ة زائر ا الشراكة إطار است بتم مة الكر  .شبھ

رفية 5.4 وا التقليدية الصناعات بقطاع اص ا المعلومات نظام شاء الموقع"  Prometica" إ ع

المعلو  لتبادل للوزارة والرس ا ل عة التا المؤسسات و الوزارة ن ب ا تخز و الوطنية: مات الغرفة

ا عدد رفية ا و التقليدية التقليدية48للصناعة للصناعة الوطنية الة والو ،   .غرفة

اتمـــــــة    :ا

عام التقليدية رفية ا المنتجات المقوماتاحيولا عد ع فاظ ا كب ل ش م سا

سياحية تنمية خلق م سا ال الصناعات من أيضا عت و المجتمع أصالة و الوطنية صية ال

المنطقة، وتقاليد خ تار ع التعرف اجل من السياح استقطاب ق طر عن وانمستدامة خاصة

المجا ذا و متنوعة انيات إم تمللك زائر ا،ا اص ا منتج و ا ترا ا ل منطقة ل ف ال، أ لم إلا

من رالمنتجإيصالتتمكن فبقيا منطقة ل حدود رخارج ا منالمنتج حيان كث

لھامحصور  المنتج المنطقة منطقةداخل وجد إن مرتفعأخري و بثمن نجد،تجده ذا جأنل ترو

زائر  ا ر ا التحدياتيلاماز المنتج و المعوقات من جملة ةخاصةواجھ القو المنافسة ظل

الدولية الوطنالساحة داخل ية جن التقليدية المنتجات رواج سعرو و المح المنتج من أك

نأ يب ما ذا و أداءرخص، وقطاعضعف النظر إعادة ستوجب مما الوطنية، التقليدية الصناعة

ج و ال طرق ارالبحث ا و الداخ ن المستو كمنتجع ر ا المنتج فعالية بحقيقة ابمانا ،

زائراقتصاديسيا با السياحية التنمية ات محر احد ون ي أن   . يمكنھ

وس ع اعتماد من لابد العقبات لتجاوز للسائحو ا وتحف فعالية وأك حديثة جية ترو  ائل

وترقيتھ دوليا ر ا المنتج إيصال ذاغية التاليةل التوصيات إضافة   :يمكن

  

مراكز- كإقامة ره تطو و تنظيمھ متخصصة ل يا شاء إ خلال من للقطاع أك أولية إعطاء

المعروف التقليدي المنتج حسب منطقة ل ومتخصصة القبائل منطقة ح مثل و ا وراس

يصناعة قلةوا ة خ ذه د ش بدأت ال والعاصمة قسنطينة نالنحاسة ذهممارس ل

رفة   ؛ا
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و - لأنھ و بدرجة ر ا دعم اجل من القطاع اء شر مختلف مع الوطنية تفاقيات عقد

القطاع   ؛ نواة

توف- القطاع ع ن القائم ع خاصةالمنتجاتيجب مناسبة بمعاي و نقاط عدة التقليدية

ا يقصد ال   ؛السياحالمناطق

ط- شطةر بحركيةأ التقليدية ،الصناعية ار ا و الداخ المستوي ع الثقافة و  السياحة

و - علامي انب ا ودعم لتكنولوجياتترك ديثة ا التقنيات و الوسائل ع أك عتماد

االمعلومات ع طا ا ل منطقة ل و متنوعة بمنتجات يزخر التقليدية الصناعة فقطاع ،

قادرة ة قو و موحدة خطاب لغة ن و ت من فلابد بھ، ورة المش منتج و ا اص ا التقليدي

ال أن كما ، حقيقتھ و مھ عن التعب سباتيةع م برامج إلا ما الية ا علامية امج

الصناعة قطاع تضا لا قطاعات الوط قتصاد نجد كما دث، ا اء بان ت ت

ناه تت الذي علامي طاب ا قوة خلال من ز ت ا لك و مية حيث من  .التقليدية

رفي - ا ن ب ما ا العمل يحفز مس ل ع الفاعلةعتماد طراف جميع بمشاركة و ن

ما بقدر يلات س و تمام ا من قطاع لأي يتاح ما فبقدر القطاع، داخل اصة وا العمومية

ايجابية نتائج ون   .ت

ستمرار - اجل من المبيعات مستوي رفع و ا لبيع دائمة خارجية و وطنية أسواق وتوف

ا نوعي ن تحس و نتاجية  ؛العملية

نتاجيةدعم - عملية لاستمرار ن رف ل والما ج و ال و ق سو ال تقنيات ع م و ت و

المناسبة ولية المواد م اختيار ل يؤ عليم للمستوي تفتقرون ن رفي ا معظم أن خاصة

ديثة ا جية و ال و قية سو ال  ؛للممارسات

المراجع   :قائمة
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