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Résumé 
Le tourisme est parmi les activités les plus actives qui contribuent au développement des Etats.Ceci, de 
par sa contribution effective à l'augmentation du Produit Intérieur Brut (PIB).L'Algérie, comme de 
nombreux pays, tente de promouvoir ce secteur vital appartenant à celui des services.Et ce, en 
reconsidérant ses stratégies commercialesrelatives au tourisme et en le développantsuffisamment pour 
arriver aux objectifs y afférents en offrant le meilleur service.D’autant plus que l'Algérie connaît une 
baisse marquée des recettes pétrolières.En effet, L’Algérie tente de diversifierses sources de revenus dans 
des secteurs alternatifs pouvant contribuer à l'augmentation du revenu national. 
L'objectif principal de cet article est de mettre en évidence l'importance du tourisme et le mécanisme de la 
stratégie commercial algérienne, tout en montrant ses constituants et ses qualifications.L’on affichera de 
plus,les schémas directeurs d’améliorationdu produit touristique en Algérie. 
Mots clés : Marketing touristique – tourisme  
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