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Résumé : 
Au début des années soixante-dix du dernier siècle, les produits portant les marques de distributeur 
connus  de la demande sur les marchés  Européennes, ce sont  des marques appartiennent distributeur, où 
Ils sont devenus superviseurs sur la production et les prix des produits portant leur marques et sa 
présentation au magasin. 
Et avec l'influence croissante des distributeurs et l'apparition de grandes entreprises de distribution ont 
profité de leur expérience logistique pour offrir ces produits au plus bas prix possible et différents niveaux 
de qualité, afin d'attirer le plus grand segment de consommateurs, et de concurrencer les marques des 
producteurs, ce qui leur permet une couverture idéale pour les marchés locaux et internationaux. 
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  Source : Yves Pimor et Michel Fender, Logistique - production, distribution-, soutien, Dunod, 
France, 2008, 5°éd, P.06. 
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Source : F.Bergès Sennou, « L'analyse économique des pratiques commerciales dans l'industrie 
agroalimentaire », Thèse de doctorat, Université des Sciences Sociales (Toulouse1), France, 2002. 
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