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Résumé : 
Le but de cette étude est d'étudier  le développement technologique des banques. 
Cette étude  concerne les banques algériennes, et l’échantillon est constitué de directeurs de ces banques  
( Directeur général, ses adjoints, chefs de services et de  certains directeurs des directions), et la méthode 
appropriée pour cette étude est la méthode analytique pour tester l’hypothèse, en plus l'utilisation de 
l'approche descriptive dans la construction de l'aspect théorique de l'étude, et la collecte des données à 
travers le programme (spss). les résultats importants de cette étude sont les suivant: 
- la technologie est un élément important, en raison de son rôle important dans la réalisation de 
changements fondamentaux pour répondre aux besoins de l'avenir, et il faut que les banques commencent 
à partir d'aujourd'hui le développement de ses  différentes activités.      
- les banques cherchent toujours à avoir une bonne gestion à ses opérations et d'adopter des politiques 
spécifiques afin d'atteindre un équilibre entre la gestion des actifs et des passifs. Elles doivent donc 
développer ses opérations dans un cadre de stratégies claires fondées sur un développement 
technologique.    
- les banques algériennes ont une orientation stratégique vers la technologie. 
- les banques algériennes savent exactement ce qu'elles seront dans l'avenir et elles ont des perspectives 
d'avenir qui ne sont pas mauvaises. 
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