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Résumé 
L’entreprise utilise les  relations publiques pour la définition du fait que les efforts en faveur des 

consommateurs et de la société dans son ensemble, parce que les relations publiques dépend des 

piliers de principes sociaux et éthiques, donc l’entreprise devrait mettre les objectifs qui sont 

compatibles avec les circonstances de la société. 

Les Relations Publique considère  la société comme fondamentale pour sa matière première, et en 

tenant compte de l'intérêt public est les priorités de leur travail afin qu'ils travaillent sur la 

conception de programmes sociaux pour la mise en œuvre de la responsabilité sociale dans de 

nombreux domaines, par exemple, la mise en place de projets de bienfaisance, et sociale avec le 

développement dans la nature, et coïncident avec une campagne médiatique mettant en évidence le 

programme social adopté par l’entreprise, parce que les consommateurs préfèrent les produits de 

l’entreprise qui  prêté attention à la responsabilité sociale. 

Les mots clés : Les relations publiques, La responsabilité sociale, Les principes éthiques, La 

société.        
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