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:Résumé 

Le communication événementielle désigne un mécanisme de communication marketing qui 
permet d'obtenir des bénéfices pour l’entreprise ou la marque en participant à un événement ou 
événement public (local ou international) qui utilise plusieurs types d'événements sportifs, 
sociaux et culturels. Le communication événementielle inclut deux types de mécanismes  
mécénat et sponsoring sportif, La responsabilité sociale est une obligation éthique et humaine 
que l’entreprise prend en direction de la société environnante en parrainant plusieurs événements 
sociaux tels que l'éradication de la pauvreté, le cancer, l'éducation, l'amélioration des services de 
santé et des conditions de vie des clients et d'autres activités. l’entreprise utilise le 
communication événementielle pour améliorer et développer son image dans l'esprit des 
consommateurs par renforçant sa responsabilité sociale de participer à divers événements 
sociaux et événements qui améliorent leur statut et augmenter la réputation de leur marque et 
améliorer l'image de l’entreprise d'une part et contribuer au développement de la communauté 
dans laquelle elle opère d'autre part. 
Mots-clés : Le communication événementielle , mécénat, sponsoring sportif , responsabilité 
sociale. 
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