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Résumé  :  
Parmi les préoccupations que l'institution économique attache une attention particulière à 
l'évaluation de la performance  Grâce à cette recherche, nous essayons  d’obtenue une définition 
de la performance marketing qui reprisent l’une des préoccupations majeures des entreprises,  
pour évaluer leurs performance marketing et économique ou même temps, s’est imposée comme 
sujet très important au niveau de l’économie algérien, c’est pour ca nous avons choisis une  
institution économique  algérien pour mesurer la  performance marketing par des indicateur 
financier pour tester cette hypothèse. 
Mots-clés: performance marketing, analyse financière, indicateurs d'analyse financière 
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