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 ::  Résume  
La naissance, le 1 janvier 1995, de 

l’organisation mondiale du commerce (omc) 

constitue l’un des maillons forts dans le 

processus de mondialisation, et ce part la mise 

en œuvre d’une nouvelle logique concernant la 

libération des activités économiques, Dites néo 

libéralisation          Face a ces énormes 

évolutions.  

           L’Algérie a déployé tant d’effort pour 

décrocher sa place dans cette institution 

mondiale et ceci a travers le respect de ces 

règles et principes fondamentaux qui 

constituent les paramètres de base du système 

commerciale multilatéral par lequel l’Algérie se 

permet la sécurité et la prévisibilité de son 

accès aux marches mondiaux avec la couverture 

qui garantit ces droits autant que ces obligations 

vis-à-vis   ces partenaires économiqes.                            

            Dans ce contexte, L’Algérie vise d’une 

part :                                                       

- A se référer aux lois et règles  

internationales régissant les relations 

économiques Internationales.                                                

- et d’autre part a se mesurer aux nation 

qui ont acquis une grande expérience dans le 

marche mondial.  

 En épilogue, notre étude vise non 

seulement a définir les conditions appropries à 

sa candidature, à l’omc, mais aussi les 

retentissements des son adhésion a l’omc sur les 

secteurs de commerce et de service.         
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