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   :الملخــص
نسعى إلى رصد مدى التأثیر الذي تحدثه اللغة 

العربیة في الرسالة الإشهاریة ـ وتحدیدًا الإشهار 

لنماذج   التجاري المكتوب ـ وذلك عن طریق توظیفنا

إشهاریة جزائریة مختارة، وقد تمت دراستها  وفق 

المستوى الصرفي والتركیبي؛ وهذا لمعرفة دور البنیة 

المورفوتركیبیة للغة العربیة في تبلیغ الرسالة 

الإشهاریة، متبعین في ذلك المنهج الوصفي اعتمادا 

على آلیة التحلیل؛ كونه الأنسب لطبیعة عرضنا لهذا 

النتائج المتحصل علیها في هذه ومن . الموضوع

اللغة العربیة لغة ثریة في ألفاظها :الدراسة نجدأن

یستطیع المصمم من خلالها انتقاء البنى والتراكیب 

التي یتم بها توصیف منتجه الإشهاري، كما أنها 

  .اللغة الأساسیة للعدید من البلدان العربیة

الإشهار التجاري، اللغة العربیة، :كلمات مفتاحیة

 ، المستوى)المورفولوجي(المستوى الصرفي؛

 .التركیبي

Abstract:  
 

     we aim to reveal the extent of the influence 
that the Arabic language has on the advertising 
message - specifically the written commercial 
advertising - by employing selected Algerian 
advertising models, which have been studied 
according to the morphological and synthetic 
levels. This is to know the role of the 
morphological and structural structure of the 
Arabic language in communicating the 
advertising message, following the descriptive 
approach based on the analysis mechanism; 
Being the most appropriate to the nature of our 
presentation of this topic. From the results 
obtained in this study, we find that: The Arabic 
language is a rich language in its expressions 
through which the designer can select the 
structures and structures by which his 
advertising product is described, and it is also 
the basic language of many Arab countries. 

Key words:Commercial advertising ; Arabic 
language ; morphological level ; synthetic 
level 
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 :مقدمة. 1

یقوم بشرح الفكرة الرئیسیة لمنتجات  اوأیقونیً  الغویً  ال الرسالة الإشهاریة إنتاجً كِّ تُشَ 

قناعه باقتناء المنتَج  وخدمات تنطوي تحت علامة تجاریة؛ الغایة منها لفت انتباه المستهلك وإ

وقد تعددت أشكال الإنتاج اللغوي لهذه الرسالة بحسب طبیعة النظام اللساني للغة . المروج له

وتختلف درجة التأثیر لهذه ، بالرسالةوكذلك البیئة الجغرافیة المحیطة ، وثقافة المستهلك

واعتبارًا لتلك الرؤیة نهدف من خلال هذه ، الأخیرة باختلاف طبیعة اللغة التي تم توظیفها

ثر الذي تحدثه اللغة العربیة على الخطابات التجاریة الموجهة الأالدراسة إلى معرفة 

 .للمستهلك الجزائري من خلال بنیتها المورفوتركیبیة

  :الإشكالیة الآتیة نطرحومن هذا المنطلق 

  كیف أسهمت البنیة المورفوتركیبیة للغة العربیة في تبلیغ الرسالة الإشهاریة؟

هل اللغة العربیة استطاعت التبلیغ والتأثیر في هذا النوع من الرسائل : بمعنى آخر

  تهلك الجزائري؟والنصوص؟ أم أنها كانت عاجزة لعدم تداولها في الحیاة الیومیة لدى المس

تناول بعض المفاهیم ، وبناء على الإشكالیة المطروحة ننوي في هذه الدراسة

ومن ثمة التطرق إلى دراسة تطبیقیة ، الأساسیة المتعلقة بالإطار  العام للإشهار التجاري

وهذا  ؛لنماذج إشهاریة تخص هذا النوع من الإشهار التجاري وفق المستوى الموروفوتركیبي

 .كالیة المطروحةلحل الإش

  :الإطار المفاهیمي للإشهار التجاري. 2

  :تعریفه 1.2

قبل الحدیث  عن دور المستوى الصرفي والتركیبي في اللغة الإشهاریة وتحدیدًا في 

الإشهار التجاري؛ لابد أن نقف عند ضبط المفاهیم ضبطًا علمیًا یسهل فیما بعد فهم ما تم 

وأول هذه المفاهیم هي مصطلح الإشهار أو ما یُعرف ، شق التطبیقيالالتطرق إلیه في 

، مصر( في دول المشرق العربي )الإعلان( تستخدم كلمة« حیث، بمصطلح الإعلان

للتعبیر عن نفس المعنى في دول المغرب  )الإشهار(في حین تستخدم كلمة )..الأردن

وقد یكون سبب هذا التباین ، )15م، 2002الحدیدي ( »)..وسوریا، والمغرب، تونس(العربي

في المصطلحات اختلاف البیئات وتعدد زوایا النظر الفكریة لدى الباحثین والمختصین في 
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وبما أننا ننتمي إلى دول المغرب العربي سنعتمد على مصطلح الإشهار في ، هذا المجال

  .هذه الدراسة

 من بینها، )ر، ه، ش(من الناحیة المعجمیة لمادة  وردت معاني متعددةحیث      

  )433،432،431، )د،ت(ابن منظور الافریقي المصري ( :نذكر

  .ظهور الشيء في سُنْعَة حتى یشهره الناس أي یذیعوه :نحو قولنا، إذاعة أمر. 1

  .القمر؛ وسمي  بذلك لشهرته وظهورهیدل على اسم من أسماء . 2

  أشهرنا في هذا المكان؛ بمعنى أقمنا فیه شهرًا: كقولنا، كما یدل على الوقت.3

مختلفة ومتنوعة  ومنه نجد أن مصطلح الإشهار في مفهومه اللغوي یحمل عدة معانٍ 

  .الوقت وشیوع الأمر وانتشاره: منها

المختصین والمعنیین بهذا المجال قام العدید من أما في التعریف الاصطلاحي فقد 

  :ومن بین تعریفاته نذكر، )الإشهار(بتحدید فحوى هذا المصطلح

على أساس غیر  هوعملیة اتصال تهدف إلى التأثیر من بائع إلى مشترٍ  .1

 .حیث یفصح المعلن عن شخصیتهِ ویتم الاتصال من خلال وسائل عامة، شخصي

 )74م، 2014مشاقبة ( 

وهو العمل على جذب انتباه ، هو محاولة لكسب ثقة المستهلك أو العمیل .2

الجمهور بما یقدم من دعوى إعلانیة تحقق في النهایة اقتناع تام من قبل المشتري بأهمیة 

ه لها سیتحقق له أكبر قدر من الإشباع للحاجات ئوعند شرا، السلعة أو الخدمة وجدواها له

المصري ( .الحاجات الشرائیة التي تمثل بالنسبة للمنتج أكبر قدر من المبیعاتأو ، البشریة

 )11م، 2006

ونخلص من خلال  هذه التعاریف أن الإشهار عبارة عن نشاط اتصالي غیر 

یرمي إلى التعریف ، یتم عن طریق وسائل عامة بین المرسل والفئة المستهدفة، شخصي

أثر أو تغییر في سلوك المستهلك لتوجّه نحو  لإحداثبالسلعة أو الخدمة المقدمة فیه؛ وهذا 

هذا في تعریفه العام أما على وجه الخصوص فقد اختلفت  .اقتناء المنتَج المُعلَن عنه

وبالتالي ، مضامین ومعطیات العملیة الإشهاریة وخدماتها ما أدى إلى تعدد  أنواع الإشهار

ونجد أبرز هذه الأنواع و أشهرها على الإطلاق مایُعرف ، مفهومه من نوع لآخرخوصصة 

وهو الذي یتعلق بالسلع والخدمات التي تباع إلى الوسطاء بغرض إعادة « بالإشهار التجاري 



  دراسة مورفو تركیبیة لنماذج جزائریة مختارة*واقع اللغة العربیة في الإشھار التجاري المكتوب
 

 

723 
 

وفي بعض الكتابات یتم . بیعها مرة أخرى إلى المستهلكین النهائیین لا المشترین الصناعیین

ن هذین إحیث ، ي والإعلان الصناعي تحت مسمى إعلان الأعمالدمج الإعلان التجار 

ویركز هذا النوع من الإعلان على توفیر . النهائي الاستهلاكالنوعین لا یستخدما بغرض 

المعلومات عن السلع المنتجة و أسعارها والكمیات المتوافرة منها بغرض تشجیع الوسطاء  

  )98م، 2004الصحن ( ».على التعامل في سلع الشركة

ــا نجــد أن الإشــهارالتجاري یــدخل ضــمن میــدان  الســلع والصــناعات الموجهــة  ومــن هن

ــه یســعى إلــى عــرض المعلومــات والخــدمات ، للمســتهلك ویظهــرمن خــلال التعریــف الســابق أن

ي هـذا اللـون الموجودة في السلعة المروج لها من قبل المستصنع لغایة تحقیـق الـربح المـادي فـ

ــة التــي تهــدف إلــى تــرویج فكــري أو ، مــن الإشــهارات عكــس الإشــهارات السیاســیة والإجتماعی

  .إنساني بالدرجة الأولى

  :أنواعه 2.2

تنشطر ألوان الإشهار ـــ وتحدیدًا الإشهارا التجاري ـــ  من حیث الفئة المستهدفة والبیئة 

  )33،32م، 2015عبد الحسین ( :الآتيفي نذكرها ، الجغرافیة التي یحتلها إلى ثلاثة أنواع

وهو الذي یغطي الدولة بأكملها ولا یقتصر على : إعلان دولي أو إعلان عالمي 1.2.2 

بل یمتد لیشمل الدول وما حولها أو إلى أنحاء ، جزء محدد أو مساحة معینة داخل الدولة

هذه الأیام في استخدام الفضائیات لتوصیل السلعة أو الخدمة إلى العالم كما هو حاصل 

والتي تحمل ، ذهن الجمهور في أرجاء مختلفة من العالم كالإعلانات السیاحیة أو الریاضیة

 .كذلك مثل السیارات والعطور والأدویة وما شابه ذلك، علامات تجاریة مشهورة

مثل الإعلانات  التي توجه إلى حیث یغطي الدولة فقط :الإعلان الوطني 2.2.2 

المستهلكین في جمیع أنحاء السوق المحلي باستخدام الصحف أو المجلات أو منافذ 

 .ووكالات التوزیع المحلیة

وهو الإعلان الذي یقتصر على دائرة جغرافیة محددة كالإعلانات : الإعلان المحلي 3.2.2

مثل تسویق ، یهتمون في منطقة محددةالمستهلكین الذین في التي یقتصر هدفها على التأثیر 

علان عن مجمع استهلاكي الإعلان عن ي یخدم منطقة جغرافیة محلیة أو تسویق ف) مول(وإ

 .خدمات مقتصرة على أبناء الحي أو مدینة أو منطقة جغرافیة داخل الدولة
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تفشي دورًا ریادیًا في  انومن هنا یتبادر إلى أذهاننا أن العامل الجغرافي والثقافي یلعب

ویستطیع أن ، ویصبح بذلك إشهارًا دولیًا أو عالمیًا، فیمكن أن یجعله في الصدارة، الإشهار

 .یجعله لا یتعدى نطاق البیئة التي ظهر فیها

  :وسائله 3.2

فهي تمثل أداة اتصالیة بین المستصنع ، تعتبر الوسیلة أهم مقومات العملیة الإشهاریة

، وقد تطورت هذه الأخیرة مع طغیان العلم والتكنولوجیا، بین المرسل والمتلقي، والمستهلك

هي قناة أو أداة تنتقل عن طریقها « وهذا ما نستشفه في هذا التعریف للوسیلة الإشهاریة 

أي أن وسیلة  . الرسالة الإعلانیة من مرسلها وهو المعلن إلى مستقبلها وهو المستهلك

وهي البدیل الأنسب للاتصال ، ستفیدالإعلان هي عملیة اتصال واسعة بین المعلن والم

ناطق جغرافیة مموزع على ، مع جمهور غفیر صيباعتبار أن الاتصال الشخ، الشخصي

بینما الوسیلة الإعلانیة تضمن إلى درجة معقولة تغطیة شاملة وكبیرة . شاسعة أمر مستحیل

التفاعلیة أن الطبیعة  الإنترنتویرى خبراء . یصعب على عملیة الاتصال الشخصي بلوغها

أن  هاحیث یرى الكثیر من مستخدمی .قد أسهمت فعلاً في شخصیة الرسالة الإعلانیة لها

م، 2009العلاق ( ».بشكل كبیر )شخصیا(الاتصال والتواصل من خلال هذه الوسیلة أصبح 

في شخصنة الوسیلة الإشهاریة التي تمثل همزة وصل بین  الإنترنتحیث وضّح دور  )307

  .المنتجین والمستهلكین

أبو سمرة ( :وقد انقسمت من حیث طبیعة المحتوى الإشهاري إلى ثلاثة أقسام هي

  )145م، 2015

فالإعلان بواسطة ، تعتمد على الكلمة المسموعة مثل الإذاعة: وسائل الصوتیة1.3.2

وأن یمون المتحدث له القدرة في ، الوسائل المسموعة یجب أن یكون بصوت واضح ومؤثر

  .وهذا یكتسبه من التعلیم والخبرة في العمل. التأثیر على المستمعین

فهي تشبه التلفزیون وخصوصاً الفضائیات التي انتشرت : الوسائل الصوتیة المرئیة2.3.2

انب الصوت المؤثر فإن المتحدث أو المعلن یجب أن یكون لدیه لى جإفهنا ، في العالم

وأن یكون لدیه القدرة على مواجهة الكامیرا ، وكأنه یتحدث مباشرة مع الناس، الهیئة المناسبة

تجاري یجب أن تتفق عوامل  إعلانوفي حالة تسجیل دعایة أو . كان مباشراً  إذاخصوصاً 

  .رة في المشاهدینالصوت مع الصورة والحركة وبطریقة مؤث
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هي التي یشاهدها الناس كصورة أو حركة دون حاجة لصوت  :الوسائل المرئیة فقط3.3.2

سلعة فقط دون ذكر المعلومات  إلىوالهدف منها هو لفت نظرالمشاهد . متحدث أو موسیقى

  .بالصوت بل بالصورة فقط

والشعارات  لینذكر على سبیل المثال من الوسائل المرئیة فقط المجسمات والتماث

  .التذكاریة والأسماء والعلامات التجاریة والإشارات الضوئیة والمعارض والمهرجانات بوالنص

تشمل الصحف والكتب والنشرات والمجلات والدوریات والتقاریر و :الوسائل المطبوعة4.3.2  

تقانهاوتعتمد على الكتابة . والرسائل وغیرها أمر مهم في استخدام هذه الوسیلة من وسائل  وإ

  .الاتصال

ـــ وانتقاءالوسیلة الإشهاریة لا یتم بشكل اعتباطي و إنما یتم وفق معاییر واعتبارات ، ـ

  (146 ,م2015أبو سمرة ) :وعوامل نلخصها في النقاط الآتیة

 .الإعلان عنهانوع المعلومات المطلوب توصیلها أو  .1

 .طبیعة الجمهور المطلوب الاتصال به أو توصیل الإعلان له .2

 .مدى أهمیة الموضوع المطلوب الإعلان عنه .3

 .السرعة المطلوبة لتوصیل الإعلان .4

 .فصاح عنهفصاح عنه والمطلوب عدم الإما المطلوب الإ .5

 .الهدف من الإعلان المطلوب توصیله  .6

 .إلیهمتوقع في ضوء الهدف المطلوب الوصول التكلفة المتوقعة مقارنة بالعائد ال .7

 .مزایا وعیوب استخدام كل وسیلة من وسائل الاتصال أو الإعلان .8

  :فوائده4.2

تتجسد فوائد الإشهار التجاري على مستوى ثلاث جهات تمثل ثالوث العملیة 

، المنتج(الإشهاریة؛ لأن الغایة من تأسیس الإشهار هو جني الربح و الفائدة لهذه الجهات 

حیث سنقوم باستظهار أهم الفوائد التي تعود على هذه الفئات من خلال ، )التاجر، المستهلك

  )250م، 2015الزعبي و الحبوني ( :هذا النوع من الإشهار

 :بالنسبة للمنتجین1.4.2
  .التوفیر في تكالیف التوزیع  . أ
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 .كلف الإنتاج تخفیض  . ب

 .مندوبي البیع وتشجیعهم مساعدة. ج

  .مساعدة تجار التجزئة في عرض السلع.د

 :بالنسبة للمستهلكین2.4.2

  .تسهیل مهمة الاختیار بین السلع  . أ

 .توفیر المنتج في الزمان والمكان المحددین  . ب

  .تزوید المستهلك بمهارات مفیدة. ج

 ).تجار جملة، تجار تجزئة:(بالنسبة للتجار3.4.2
  .العملاء إلى المتجر والتعامل معهمیساعد على اجتذاب   . أ

 ).البیع السهل(في إقناع المستهلكین بالسلعة وشرائهالهم توفیر الوقت    . ب

 .الإعلان التجاري الناجح یكوّن شهرة كبیرة للمحل الناجح.ج

تطبیقات لنماذج إشهاریة (أثر البنیة الصرفیة والتركیبیة في الإشهار التجاري .3

 )مكتوبة
سنقوم  في ، بتحدید بعض المفاهیم النظریة الخاصة بالإشهار التجاريبعد أن قمنا 

غذاؤك ترعاه (هذ الجانب التطبیقي بالحدیث عن البنیة الصرفیة والتركیبیة للشعار الإشهاري 

ولكن قبل ذلك لابد وأن نستحضر هذا البیت من ألفیة ، )كل ما تهوا في سما(و )أیادي آمنة

، 2009مالك، ( :لتكون منطلقًا لدراستنا التطبیقیة الذي قال فیها) ابن مالك(العلامة النحوي 

   )6صفحة 

  .وَاسْمٌ وفِعْلٌ ثمَُّ حَرْفٌ الكَلِمْ )         اسْتقَِمْ (كَــكلامُنا لفظٌ مُفِید

وسیتم . وحرفاسم وفعل : بمعنى أن الكلام في اللغة العربیة ینقسم إلى ثلاثة أقسام

التطرق  إلى أبنیة هذه الأقسام وفق المستوى الصرفي والتركیبي من خلال هذه النماذج 

  .الإشهاریة

  :وفق المستوى الصرفي والتركیبي) غذاؤك ترعاه أیادي آمنة(تحلیل شعار 1.3

تهدف إلى  ، تُعد مؤسسة بلاط إحدى المؤسسات الجزائریة المنتجة للغذاء المعلب

اشتهرت على ، مجموعة من الأكلات یتم من خلالها توفیر الوقت بأقل جهد تسویق وترویج
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كما عرفت بهذا الشعار ، بأذواقه المختلفة والمتنوعة) الكاشیر(وجه الخصوص بانتاج مادة

 .والذي سیكون محل التحلیل اللساني في هذه الدراسة

ة العربیة على اللغ) غذاؤك ترعاه أیادي آمنة(والملاحظ أنها اعتمدت في شعار

ویعود سبب اعتمادهم على هذه اللغة في أن اللغة العربیة تتمتع بجزالة في ، الفصحى

فتؤدي بذلك إلى استقطاب ذهن المتلقي أو المستهلك والترسیخ في ، ألفاظها وقوة في معانیها

. ذاكرته الإشهار ودغدغة أحاسیسه ومشاعره بطریقة ذكیة لاقتناء ماتم طرحه في الإعلان

إلى هذا نجد أن العامیة لغة نسبیة تتصف بالمحدودیة یمكن أن تكون مفهومة عند  إضافة

ولاتكون ، رقعة جغرافیة واحدة كالعامیة الجزائریة أو بعض البلدان كتونس والمغرب مثلاً 

فیأتي دور اللغة . هذا من باب التمثیل فقط. مفهومة عند باقي البیئات الأخرى كسوریا ولبنان

التي تقوم بتوحید الفكرة الإشهاریة على مستوى البیئات الجغرافیة المختلفة  العربیة الفصحى

  .ویتم توسیع الإشهار من حدود البیئة التي نشأ بها إلى البیئات أخرى، من جهة

  :المستوى الصرفي1.1.3

سنتحدث في هذه الجزئیة عن بنیة الكلمة للأنموذج الإشهاري المتمثل في 

 :حیث انقسمت حسب طبیعتها إلى نوعین من الأبنیة، )منةغذاؤك ترعاه أیادي آ(شعار

  .أبنیة الأسماء 1.1.1.3

 .أبنیة الأفعال 2.1.1.3

فإن علماء العرب ، ومهما یكن من أمر... «وهنا لابد أن نقف عند هذه العبارة 

 .بأنه دراسة لنوعین فقط من الكلمة» الصرف«یحددون میدان 

  .الاسم المتمكن.1

  .الفعل المتصرف.2

الراجحي، ( »الفعل الجامدو لا، ولا الاسم المبني ، ومعنى ذلك أنه لایدرس الحرف

  )9، صفحة )د،ت(

  :أبنیة الأسماء 1.1.1.3

وسیتم . آمنة، أیادي ، غذاؤك: وشملت في هذا الأنموذج ثلاث كلمات تمثلت في

  .ووظیفتها الصرفیةالتفصیل في كل كلمة من ناحیة بنیتها 
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ما ساوى « ویُعرف اسم مصدر في أبسط مفهوم له عن ، هو اسم مصدر :غذاؤك •

غیر أن ، ولم یساوه في اشتماله على جمیع أحرف فعله، المصدر في الدلالة على الحدث

تكلم كلامًاــ أعطى : نحو، هیئته تخلو من بعض أحرف فعله لفظاً وتقدیرًا من غیر عوض

وقد جاء غِذَاءْ اسم مصدر على وزن فِعَالْ )154، صفحة 2010عبدالغني، ( »إلخ...عطاءً 

وقد جاءت وظیفة البنیة في هذه  ، مشتق من الفعل الرباعي غذَّى مشدد الدال على وزن فعَّل

لال ذكر اسم لتحدید نوع المنتج الموجه للقارئ من خ )غذاؤك ترعاه آیادي آمنة(الجملة 

المصدر المتمثل في الغذاء وعند إضافة كاف الضمیرأصبحت الهمزة المتوسطةمكتوبة على 

للتعریف بالفئة ) الكاف( وقد تم توظیف هذا الضمیر، الواو؛ لأن الهمزة كانت مضمومة

 .المستهدفة من هذا الشعار

الجموع التي وقد جاءت في هذا الشعار على صیغة منتهى ، مفردها كلمة ید:أیادي •

 »كل جمع وقع بعد ألف تكسیر حرفان أو ثلاثة أوسطها یاء ساكنة« یراد بها عند الصرفیین

ومن بین أوزان منتهى الجموع نجد وزن أَفَاعِلْ الذي )154، صفحة 2010عبدالغني، (

الأیادي العاملة والمنتجة لهذا النوع من جاءت به كلمة أَیَادِيْ لدلالة على أنه لایمكن عدّ 

وهذا لبرهنة على مدى اهتمام المؤسسة المعنیة بالمنتوج وحرصها وعملها الجاد ، الغذاء

 .لتوفیر الغذاء الأفضل والمناسب للمستهلك

اسم مصوغ لما وقع منه « ویُعرف هذا النوع من الأسماء بأنه ، اسم فاعل:آمنة •

، أو قام به على وجه الحدوث، معنى وقع من صاحب الفعلالفعل أو قام به؛ لیدل على 

ــ ناجح: نحو    )175، صفحة 2010عبدالغني، ( »زاهد ـ

مشتقة من الفعل الماضي أمن على ) فاعلة(ومنه نجد أن آمنة اسم فاعل  على وزن 

ــ :نحو، كانت فاء الفعل همزةإذا « التي انطلقت من  قاعدة مفادها ) فعل(وزن  ــ أَمَرَـ أَكَلَ ـ
عبدالغني، ( »...آَكِلٌ ــ آَمِرٌ ـــ آَفِلٌ ــ آَحِدٌ :فنقول، فإنها تمد في اسم الفاعل، ...أَفَلَ ـــ أَخَذَ 

  )176، صفحة 2010

) أیادي( أنتجت هذا الغذاء وقد وردت هذه الكلمة كدلالة على توصیف الذات التي 

  .والتي ینسب إلیها الأمان والحمایة في هذا الأنموذج الإشهاري

  :أبنیة الأفعال 2.1.1.3
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وهو فعل متعدي؛ بحكم أنه تعدى إلى ، وهو الفعل الوحید في هذا الشعار:ترعى •

ول أن یقبل هاء الضمیر التي تعود  إلى المفع« مفعول به وهذا من علامات الفعل المتعدي

   )81، صفحة 2010عبدالغني، ( »به

، تعرب مفعولاً به وبالتالي هو فعل متعدي، المتصل بالفعل ترعى) الهاء(فالضمیر 

  .وقد جاء هذا الأخیر في هذه الجملة كدلالة على رعایة التي تتولاها المؤسسة في هذا الغذاء

  :المستوى التركیبي2.1.3

وجب ، )المستوى التركیبي( قبل أن نقوم بتحلیل محتوى هذا الشعار في هذا المستوى

علینا إعراب هذا الشعار إعراب المفردات؛ وذلك لتتضح الوظیفة النحویة الدلالیة لكل 

 :وقد تم إعراب هذا الشعار على النحو الآتي، عنصر من هذه العناصر داخل التركیب

والكاف ، رفعه الضمة الظاهرة على آخره وهو مضافمبتدأ مرفوع وعلامة :غذاؤك •

  .ضمیر متصل مبني على الفتح في محل جر مضاف إلیه

، فعل مضارع مرفوع بالضمة المقدرة على الألف منع من ظهورها التعذر :ترعاه •

  .والهاء ضمیر متصل مبني في محل نصب مفعول به

  .من ظهورها الثقلفاعل مؤخر مرفوع بالضمة المقدرة على الیاء منع  :أیادي •

والجملة الفعلیة ، صفة مجرورة وعلامة جرها الكسرة الظاهرة على آخرها :آمنة •

  )غذاؤك(في محل رفع خبر لمبتدأ  )ترعاه أیادي آمنة(

فنجد أن ، عند دراستنا لهذا الشعار نجده عبارةعن جملة اسمیة مكونة من مبتدأ وخبر

ة ابتدائیة ابتدأ بها معنى التركیب  وهو هو المبتدأ؛ وسمي بذلك كونه  كلم )غذاء(لفظ 

، محور هذه الجملة لأن الغذاء هو المنتج الإعلاني المروج له من قبل الرسالة الإشهاریة

، لتعریف المستهلك الجزائري بنوع المنتج المروج له في هذه العملیة )بلاط(ومن قبل شركة 

وتم إعراب هذا الضمیر ، بةضمیر متصل متمثل في كاف المخاط )غذاء(وقد أُضیف لكلمة 

وتكمن دلالته  النحویة في التوجیه ، ؛ لأنه اتصل بالاسم)في محل جر مضاف إلیه( 

وذلك من خلال نَسب منتج الغذاء للمتلقي عن طریق ، والتأكید على ضرورة اقتناء المنتج

 وهنا یظهر تأثیرها الخفي وغیر المباشر على ذهنیة وعواطف، )الكاف(ضمیر المخاطبة 
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ولكن هذا لا یعني أن هذا المبتدأ قد أدى الغرض الذي صممت لأجله الرسالة ، القارئ

  :وهنا یتجلى الطرح الآتي، الإشهاریة

  ؟)غذاء(ـــ ما الذي أرید توصیله على المبتدأ 

فنرى أن ، وهنا یأتي دور الخبر الذي لولا وجود وظیفته لما كان لوظیفة المبتدأ وجود

یراد بها إخبار عن  المبتدأ ) ترعاه أیادي آمنة( جملة فعلیة  الخبر قد جاء في صورة

فتجاوز بذلك وظیفة الجملة الاسمیة التي تفید في أصلها ثبوت الوصف لموصوفه ، )غذاء(

وهذا ما عبر عنه ، والتي تفید التجدد والاستمرار) ترعاه أیادي  آمنة(إلى تجسده جملة فعلیة 

والجملة الاسمیة لا « : من خلال قوله"علم المعاني"به في كتا"عبد العزیز عتیق"الأستاذ 

تفید الثبوت بأصل وضعها ولا الدوام والاستمرار بالقرائن إلا إذا كان خبرها مفردًا أو جملة 

الدولة تكرم العاملین من (فإذا قلت. أما إذا كان خبرها جملة فعلیة فإنها تفید التجدد، اسمیة

عتیق، ( .»لدولة للعاملین من أبنائها أمر متجدد غیر منقطعكان معنى هذا تكریم ا، )أبنائها

  )49، صفحة 2009

ومن هنا نجد أن الخبر في هذا الشعار قد جاء في هیئة جملة فعلیة مكونة من فعل  

فعل حاصل ومستمر وتم توظیفه لتبلیغ القارئ  )ترعاه(وفاعل للدلالة على أن الفعل المضارع

 )أیادي(كما أفاد الفاعل المؤخر ، والعنایة به موجودة ومستمرة )الغذاء(بأن الرعایة بالمنتج 

في هذا التركیب على دلالة مجازیة توحي لذهن القارئ أو المستهلك على العمل الجاد 

؛ وذلك لتعریف المستهلك )الید(والمتقن في نفس الوقت من خلال اعتماده على الجمع لمفرد 

أن إنتاجهم یخضع لمعاییر الجودة العالیة وأنهم یعملون على تقدیم الأفضل والأنجع لجمهور 

 .وهذا  بغیة إحداث شهرة وتكوین سمعة وصورة طیبة وحسنة لمؤسستهمالمستهلكین؛ 

وقد تم إعرابها صفة؛ لأنها قامت ، )آمنة(إضافة إلى هذا نجد أن الشعار خُتِم بكلمة 

وقد تم  توظیف هذه الصفة ، بتوصیف الأیادي التي تعمل على إنتاج هذا الغذاء بالآمنة

ذاء صحي آمن؛ وهذا بغرض طمأنة المتلقي لتدل على أن المؤسسة حریصة على توفیر غ

  .وزرع الثقة فیما یتم تقدیمه له من خلال منتجاتهم

  

  :ومن هنا نخلص إلى عدة نقاط في هذا الإشعار تم إدراجها في الجدول الآتي
 وظیفتها في التركیب نوعها الكلمة

تعریف وتحدید نوع المنتج الموجه ضمیر في )+ غذاء(مبتدأ  غذاؤك
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 .للمستهلك .محل جر مضاف إلیه

ترعاه 

 أیادي
 جملة فعلیة

تعریف المستهلك على الجودة العالیة التي 

یحظى بها منتجهم وتقدیم صورة حسنة 

 .وسمعة طیبة لمؤسستهم

 صفة آمنة
بث وزرع الثقة من خلال طمأنة المتلقي 

 .أو القارئ بما یتم تقدیمه له من منتجاتهم

ونستشف من خلال ماتم التطرق إلیه أن البنیة التركیبیة للإشهار تم تنظیمها  

وترتیبها وفق عناصر كل عنصر منها یقوم بتأدیة وظیفة تبلیغیة تحددها الرتبة الإعرابیة 

كما لا یخفى علینا أن عناصر التركیب تتضافر وظائفها فیما بینها لتؤدي ، التي وُظف فیها

  .هدف الأساسي الذي من أجله تم تأسیس الرسالة الإشهاریةالغرض الرئیسي أو ال

 :وفق المستوى الصرفي والتركیبي) كل ما تهوا في  سما(تحلیل شعار  2.3
تقوم بتقدیم خدمات ، شریحة سما عبارة عن شریحة اتصال جدیدة في الجزائر

وقد قامت ، ینهماوامتیازات لمستعملیها سواء تعلق الأمر بالمكالمات أو الانترنت أو المزج ب

هذه الأخیرة ببلورة شعار إشهاري كي تقوم بترسیخ اسمها في أذهان المستهلكین أو الفئة 

سنتطلع في هذا الأنموذج ، )كل ما تهوا في سما(المستهدفة في إشهارها من خلال شعار

وفق المستوى الصرفي والتركیبي؛ وذلك )كل ما تهوا في سما( الإشهاري إلى تحلیل شعار

وسنشرع الآن ، لمعرفة دور البنیة المورفو تركیبیة في تبلیغ الرسالة الإشهاریة لدى المتلقي

، في دراسة هذا الشعار من الناحیة الصرفیة؛ بحكم أن هذا العلم یهتم بدراسة بنیة الكلمة

  .فالأولى والأصح أن نهتم بالكلمة قبل أن نهتم بدراستها داخل التركیب

خاصة بهذا المنتج في شعارها هذا على اللغة العربیة؛ وقد اعتمدت المؤسسة ال

ویرجع سبب اعتمادهم على هذه اللغة ـــ حسب وجهة نظرنا و كما ذكرنا سابقًا ــــ إلى أنها لغة  

تتمتع بجزالة في ألفاظها وقوة في معانیها تختلج وجدان القارئ وذهنه وتدفعه إلى اقتناء 

  .المنتج لتلبیة حاجیاته

  

  

 :ستوى الصرفيالم1.2.3
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من باب التذكیر؛ لابد و أن نشیر إلى أن علم الصرف ـــــ أو بالأحرى المستوى 

ودون ذلك فهو ، الصرفي ــــ یقوم بدراسة نوعین من الكلمة الفعل المتصرف والاسم المتمكن

كل ما (ونجد في هذا  الشعار . غیر معني بها هذا العلم ولا تخضع لأبنیة المیزان الصرفي

 .بنیة فعلیة متصرفة و بنیة اسمیة متمكنة)في سماتهوا 

من الفعل الثلاثي هوى الذي یدل على ) تهوا(بنیة فعلیة متصرفة تمثلت في الفعل 

فوظف المعلن هذه النیة اللغویة لیلفت ذهن المتلقي  بأن المرغوب موجود في ، الحب والمیل

  .سبل الاتصال والتواصل التكنولوجي على هذه الشریحة

والتي سمیت بها )سما(البنیة الاسمیة المتمكنة في هذا الشعار فتجسدت في كلمة أما 

للدلالة على )سماء(الشریحة الاتصال جدیدة بهذا الاسم فاشتقت اسما من البنیة اللغویة 

وقد تم وضع هذا المسمى لهذه الشریحة لكي یبرز للمتلقي حجم ونوعیة ، العلو والارتقاء

والامتیازات التي یمكن أن یحض بها إزاء اقتنائه لشریحة المعلن عنها في وجودة الخدمات 

  .هذا الإشهار

  :المستوى التركیبي2.2.3

ویعرف هذا المستوى فیما تم الإشارة إلیه من قبل أنه یعنى بدراسة بنیة الجملة 

ذج وقبل أن نخوض في غمار تحلیل الأنمو . والعلاقة بین العناصر التركیبیة الموجودة بها

؛ وهذا بهدف )كل ما تهوا  في سما(الإشهاري؛ لابد من إعراب تفصیلي لهذا الشعار 

 .استظهار وظیفة المستوى التركیبي و أثره في  إیصال الرسالة الإشهاریة للمتلقي

 .مبتدأ مرفوع وعلامة رفعه الضمة الظاهرة على آخره :كل •

  .اسم موصول مبني على سكون في محل رفع خبر :ما •

عل مضارع مرفوع وعلامة رفعه الضمة المقدرة على الألف منع من ظهورها ف: تهوا •

  ).أنت(والفاعل ضمیر مستتر تقدیره ، التعذر

  .لا محل من الإعرابحرف جر مبني على السكون  :في •

صلة موصول لا محل لها  )تهوا في سما (و الجملة الفعلیة . اسم مجرور: سما •

  .من الاعراب

هذه البنیة التركیبیة عند كل عنصر من عناصرها وهنا سنقف على تفصیل في 

  .وتبیین دوره وعلاقته بالعنصر الذي یجاوره في التركیب
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، وذلك أنها تصدرت الجملة، نجد أن هذه اللفظة في هذا الشعارقد جاءت مبتدأ :كل •

وقد دلت في هذا السیاق على معنى شمولیة للتصور في ذهن المتلقي أن هذا المنتوج یشمل 

  .سبل الاتصال التي یسعى الإنسان لتوفیرهاجمیع 

دلالة على غیر العاقل والمتمثل في شریحة " الذي"موصولة جاءت بمعنى  :ما •

 "كل" الاتصال؛ وذلك بهدف تفخیم المنتج في نظر القارئ خصوصا أنها جاءت بعد لفظة 

یستحضر في ..." اكل م" الدالة على الشمولیة فعندما یقرأ المتلقي هذا الشعار للوهلة الأولى 

ذهنه بطریقة لاواعیة أن هذا الإشهار الموجه إلیه یحتوي على جمیع الخدمات التي یحظى 

  .وبذلك فإنه یستحق الاهتمام والاقتناء، بها المنتوج المقدم إلیه وتلبي احتیاجاته

ولكن حذفت الهاء هنا من باب ، الأصل في الكلمة هنا تهواه أي تعشقه: تهوا •

وجاءت للدلالة على توفیر ، ي هذا الحذف في البلاغة الإیجاز الحذفونسم، التخفیف

مایلبي حاجة المستهلك وما یهواه ویرغب به في الاتصال من خلال هذا المنتوج المروج له 

  .والمشهر به

بمعنى " الظرفیة المكانیة"أفاد حرف الجر في هذه الجملة من ناحیة معناه  :في •

القارئ في هذا الإشهار أن الخدمات والامتیازات موجودة  وقد یدل "موجودضمن" أو  "داخل"

  .ضمن أو داخل هذه الشریحة

وهذا الاسم متعلق بالشریحة الذي أسست من أجلها الرسالة ، اسم مجرور :سما •

  .الإشهاریة

ـــ ومن هنا نخلص إلى عدة نقاط تم إدراجها في الجدول الآتي   :ـ
 وظیفتها في التركیب نوعها الكلمة

  كل
دلالة على شمولیة أي كل  مایتلقى من خدمات وامتیازات 

 .الاتصال والتواصل متوفرة في هذا المنتوج

 )المنتج(تدل على غیر العاقل اسم ما

 فعل مضارع تهوا
تدل على رغبة وحاجیات المستهلك متوفرة في هذا المنتج 

 .المعلن عنه

 حرف في
الخدمات یدل حرف الجر هنا على ظرفیة مكانیة و أن 

 .والامتیازات تجسد ضمن هذه الشركة المروج لها

اسم شریحة وقد اشتقت اسمها من كلمة سماء دلالة على  اسم سما
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 .حجم وجودة الخدمات المقدمة من طرفها للمستهلك

ومن خلال ما تم تداوله في هذا الشعار نجد أن طبیعة  العلاقة بین العناصر 

تُسهم كل منها في تأدیة وظیفة تبلیغیة توصیفیة ، تكاملیة ترابطیةالنحویة الدلالیة هي علاقة 

وذلك من خلال نوع رتبة كل عنصر وطبیعة السیاق الذي ، تأثیریة  في الرسالة الإشهاریة

 .وأیضا حسب البنیة المورفوتركیبیة التي تشكلت منها، وضعت فیه

  :الخاتمة.4

وفي الأخیر توصلنا إلى عدة نقاط تعتبر مفاتیح لحل الإشكالیة المطروحة في    

  :وهي كالآتي مقدمة هذا الموضوع

سبب اعتماد الإشهار التجاري الجزائري على اللغة العربیة في الخطابات المكتوبة  •

بأنها لغة  وتتمیز كذلك، یرجع إلى أن اللغة العربیة تتمتع بجزالة في ألفاظها وقوة في معانیها

فالبنیة الصرفیة للاسم المتمكن والفعل المتصرف تنتج عدة دلالات ومعانٍ من ، اشتقاقیة

سواء أكانت اسم ، ویتحدد المعنى والبنیة ودور الكلمة، الجذر اللغوي الواحد لتعدد اشتقاقاته

روة ومن هنا یتبین لنا أن اللغة العربیة تتمیز بث، أو فعل وفق التركیب الذي وضعت فیه

ووضعها مما تُسهل على المصمم الإشهاري انتقاء الألفاظ المناسبة ، هائلة في ألفاظها

 . المنتج والتعبیر عن امتیازاته وخدماته بشكل أرقى وأدق لتوصیف

اللغة العربیة لغة متمیزة تستخدم في المناسابات العلمیة والأدبیة والفنیة وما شابه  •

التي تستعملها لتطرب مسامع المتلقي والجمهور ، هذه المناسبات والمجالس العربیة

المستهدف كنوع من الاستمالة الذهنیة والعاطفیة لإقناع ما تم الحدیث عنه وتقبّل الأفكار 

وهذه نفس الغایة التي تسعى إلى تحقیقها العملیة الإشهاریة من خلال ، التي تم طرحها

  .المنتَج المروج له عن طریق هذه اللغة

نما تعني كل البلدان العربیة اللغة العربیة • فعند ، لا تختص ببیئة جغرافیة واحدة وإ

فإن هذا الإشهار لا یبقى حبیس ، توظیفها في الرسالة الإشهاریة وخصوصًا المكتوبة منها

نما یتعدى إلى الحدود الجغرافیة التي تُمثلها هذه اللغة من ، الموقع الجغرافي الذي نشأ فیه وإ

فیتحول هذا الإشهار من إشهار محلي إلى إشهار دولي وهنا ، تنوعةبلدان عربیة متعددة وم

  .تكمن أهمیة ودور اللغة في تبلیغ الرسالة الإشهاریة

ومن هنا یمكن القول أن للغة العربیة دور لا یستهان به إذا حَسُنَ توظیفها وتصمیمها 

وهذا من خلال المعرفة الكافیة بالقواعد ، وبالأخص المكتوبة منها، في الرسائل الإشهاریة
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سقاطها بما یتناسب مع الفكرة و الهدف  الصرفیة والنحویة لهذه اللغة وكیفیة نظمها وإ

  .المسطر في الرسالة الإشهاریة
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