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Résumé :

Notre objectif dans cet article est
d'étudier l'effet du pays d'origine sur
I'¢valuation des produits par les
consommateurs.

Nous avons choisi de mener une
¢tude théorique et analytique basée
sur des études antérieures des
chercheurs dans ce domaine.

Nous avons d'abord étudié tous les
concepts liés au pays d'origine, apres
nous avons entamé les évolutions de
la recherche qui passé d’une
concentration a une seul dimention
vers des plusieurs dimentions.

Et enfin nous présentons plusieurs
modéles de nombreux chercheurs qui
expliquent le mécanisme de 1'impact
du pays d'origine sur d'évaluation
d’un produit, le plus important, le
modele du chercheur (Pharr, 2005)
considérer plus complet que les
autres modéeles.
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