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 Résumé:

En dépit  du  succès du 

commerce des produits Halal 

qui  atteignent  environ 4.6 

billions de dollars en 2020 avec 

un taux de croissance qui 

dépasse la barre de  5%. 

  Cetype ducommerce a connu 

des scandales et des  

dépassements ce qui à exiger la 

mise en place d’un système de 

contrôle rigoureux  afin 

d’assurer une qualité Halal 

compatible avec la 

Shariaislamique. 

Cet article a pour but d’exposer 

l’expérience précieuse de la 

Malaisie dans le domaine du 

contrôle des produits Halal et ce 

à travers les différentes étapes 

de productions composantes de 

son système qui s’avère le plus 

avancé dans le monde islamique 

avec des critères assez 

rigoureux  assurant par la suite 

la confiance et la protection du 

consommateur musulman.   
Mots clés : Produits Halal, control de 

la Sharia, Malaisie . 

 

 

 



       

703                                        5102

I. 

II. 

III. 

IV. 

I. 

I.1. 



…. 

 5102703

ۚ

ۖ 

ۗ

MS :1500 ,2004

-us/about-m.my/abouthttp://www.mihas.co

halal.php

 

 

 

 

 

http://tanzil.net/#5:3
http://www.mihas.com.my/about-us/about-halal.php
http://www.mihas.com.my/about-us/about-halal.php
http://www.mihas.com.my/about-us/about-halal.php


       

751                                        5102

I.2. 

Florence etBruno,2010,p57

solis

Forbes



…. 

 5102750

 

 

 

 CBFC



       

755                                        5102

 

II. 

II.1. 

 

 

 

II.1. 



…. 

 5102758

II.3. 

 

Mostafa et Fethallah ,2010,pp119-144(

 

 

 

 



       

757                                        5102

 

 

 

 

II.4. 

II.5. 



…. 

 5102752

 

QIBLA FOOD CONTROL HALAL 

 

SGS

III. 

 

 



       

754                                        5102

 

 

 

 



…. 

 5102754

IV. 

 

 

 

 

 

MS1500 :2000



       

753                                        5102

 

 

MS1500 :2004

 

ASIDCOM,13/03/2013 

CNBC



…. 

 5102753

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



       

781                                        5102

 

 

 

 

 

 

 



…. 

 5102780

 

 

 

arabthought.org

 

 

 

http://www.alnabanews.com/node/855

7 

http://www.alukah.net/Spotlight/10/29517 

 

p://www.cnbcarabia.com/?p=69162htt

 ACIDCOM

www.acidcom.org

 Forbes

 

http://www.alnabanews.com/node/8556
http://www.alukah.net/Spotlight/10/29517/
http://www.cnbcarabia.com/?p=69162


       

785                                        5102

 

 

 

 

16)  :Florence B ergeaud-blackler et Bruno Bernard ,
«
  Comprendre le 

halal 
»
  ,Edi pro, Belgique,2010. 

17)  : Mostafa Brahami et FethallahOtmani ,
«
  Le Marché du Halal : 

Entre références religieuses et Contraintes Industrielles 
»
  , Edition 

Tawhid, UE , Décembre 2010.   

18)  :http://www.mihas.com.my/about-us/about-halal.php

 

http://www.mihas.com.my/about-us/about-halal.php

