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ࢫࢫȖعدّ  :مݏݵص ࢫالعملةࢫࢫأالسياحة ࢫمن ࢫالمزʈد ࢫجلب ʏࢫࢭ ࢫالمتقدمة ࢫالدول ࢫعلٕڈا ࢫȖعول ࢫالۘܣ ࢫالرɸانات حد

  .الصعبةࢫوزʈادةࢫاحتياطࢫالصرفࢫلدىࢫالبنكࢫالدوڲʏࢫمماࢫينعشࢫاقتصادɸا

المتأملࢫللمساحةࢫاݍݨغرافيةࢫوטثارࢫوال؅فاثࢫالۘܣࢫتزخرࢫ٭ڈمࢫاݍݨزائرࢫسيلاحظࢫعدمࢫاستغلالɺم،ࢫلاࢫمنࢫنࢫإ

جانبࢫالتعرʈفࢫ٭ڈمࢫولاࢫحۘܢࢫمنࢫجانبࢫالنفعࢫטقتصادي،ࢫوامامࢫالتحدياتࢫلمواجɺةࢫטزمةࢫטقتصاديةࢫ

ࢫلل ࢫأخرى ࢫبدائل ࢫإيجاد ࢫاوجب ࢫالب؅فولية، ࢫالدول ࢫمن ࢫاݍݨزائرࢫوالعديد ࢫتمرࢫ٭ڈا ࢫمنࢫالۘܣ ࢫʇعاɲي ࢫالذي نفط

  .انخفاضࢫࢭʏࢫأسعارهࢫوعدمࢫاستقرارهࢫالدائم،ࢫمنࢫاجلࢫالنموࢫטقتصاديࢫ

السياڌʏࢫɠاس؅فاتجيةࢫبديلةࢫȖعملࢫعڴʄࢫجذبࢫالسياحࢫوالتعرʈفࢫبال؆فاثࢫالثقاࢭʏࢫاݍݨزائري،ࢫࢫלعلاميأȖيࢫ

ʄذهࢫالورقةࢫالبحثيةࢫنحاولࢫالتطرقࢫاڲɸومࢫوآلياتࢫعملࢫ: ومنࢫخلالࢫɺࢫوكذاࢫالسيࢫלعلامتحديدࢫمف،ʏاڌ

  .تحديدࢫاس؅فاتجيةࢫاݍݨزائرࢫنحوࢫالتنميةࢫالسياحية

  .ال؆فاتࢫالثقاࢭʏ؛ࢫالتنميةࢫالسياحيةࢫ؛السياڌʏࢫלعلام ؛اس؅فاتجية: الɢلماتࡧالمفتاحية
Abstract: Tourism is one of the bets that developed countries rely on to bring in more hard 

currency and increase the exchange reserves of the World Bank, which will revitalize their 

economy. 

Those who contemplate the geographical area, antiquities, and heritage that Algeria abounds 

in will notice that they are not exploited, neither from the definition of them nor even from 

the economic benefit. In front of the challenges to face the economic crisis that Algeria and 

many petroleum countries are going through, it is necessary to find other alternatives to oil 

that is suffering from a decline in Its prices and its permanent instability, for the sake of 

economic growth. 

                                                            
 المؤلف المرسل :houria.benkadour@univ-biskra.dz  

  31/12/2022: تارʈخࡧالɴشر  26/11/2022: تارʈخࡧالقبول   22/05/2021: تارʈخࡧלرسال



  540 - 533صࡧصࡧ   

  

534 
 

The tourist media comes as an alternative strategy that works to attract tourists and 

introduce the Algerian cultural heritage, and through this research paper we try to address: 

Defining the concept and mechanisms of the tourism media work, as well as defining 

Algeria’s strategy towards tourism development. 

Key words: strategy - tourism media - tourism development - cultural artifacts. 

  :                                        مقدمة

Ȗعتمدࢫࢭʏࢫمداخيلɺاࢫعڴʄࢫالنفطࢫوالغازࢫبɴسبةࢫكب؈فةࢫتصنفࢫاݍݨزائرࢫضمنࢫالدولࢫالۘܣࢫ

ࢫيمكنࢫ ࢫمصادرࢫعديدة ࢫيمتلك ࢫبلد ࢫأٰڈا ࢫمن ࢫبالرغم ࢫبالمائة، ࢫالȘسع؈ن ࢫتتجاوز وغ؈فࢫعقلانية

ࢫالغازࢫوالنفط ʄࢫعڴʏࢫواݍݰدࢫمنࢫטعتمادࢫالكڴ ولعلࢫ. استغلالɺاࢫوטستفادةࢫمنࢫمداخيلɺا

البحرࢫכبيضࢫ(بمقوماتࢫطبيعيةࢫأɸمࢫɸذهࢫالمصادرࢫۂʏࢫالسياحة،ࢫذلكࢫلأنࢫاݍݨزائرࢫتتفردࢫ

ࢫبالبلد ࢫالمنȘشرة ࢫالطبيعية ࢫالمعالم ࢫمن ࢫوغ؈فɸا ࢫالɺضبات ࢫالتلال، ࢫالܶݰراء، ) المتوسط،

ࢫ ࢫوفيɴيقيࢫ(وحضارʈة ʏڧʉࢫوأماز ࢫعرȌي ࢫعمران ࢫأɸرامات، ࢫبالمنطقة، ࢫمرت ࢫݍݰضارات قصور

ࢫالȎشرࢫوإسلامي ࢫأيادي ࢫشيدٮڈا ࢫمعالم ࢫمن ࢫوغ؈فɸا ࢫوأوروȌي، ࢫالمم؈قا)وروماɲي ࢫɸذه ࢫɠل تࢫ،

ࢫʇسمحࢫ ࢫتنوع ࢫمن ࢫتحوʈھ ࢫلما ࢫللسياح ࢫوأك؆فࢫجذبا ࢫبامتيازࢫ ʏࢫسياڌ ࢫاݍݨزائرࢫبلد ࢫمن تجعل

  .بوجودࢫفعلاࢫالسياحة

ينظرࢫإڲʄࢫاݍݨزائرࢫعڴʄࢫأٰڈاࢫ"بالإضافةࢫإڲʄࢫأنࢫاݍݨزائرࢫبلدࢫيمتلكࢫمواقعࢫوآثارࢫسياحية،ࢫ

ࢫ ࢫلمɢانة ࢫتؤɸلɺا ࢫوךثارࢫالۘܣ ࢫالمواقع ࢫالكث؈فࢫمن ࢫمرموقةتملك ࢫحصة1"سياحية ࢫأن ࢫإلا ࢫ،

ࢫإحصائياتࢫ ʄࢫإڲ ࢫفاسȘنادا ࢫجدا، ࢫضȁيلة ࢫزالت ࢫلا ࢫالعالمية ࢫالسياحة ࢫسوق اݍݨزائرࢫمن

متأخرةࢫمقارنةࢫࢫالمنظمةࢫالعالميةࢫللسياحة،ࢫفإنࢫالقطاعࢫالسياڌʏࢫࢭʏࢫاݍݨزائرࢫيحتلࢫمراتب

بإمɢاناتھࢫالكب؈فة،ࢫوالسȎبࢫمتعددࢫوراجعࢫلعدةࢫظروفࢫوسياساتࢫلاࢫتمتلكࢫاس؅فاتيجيةࢫ

ࢫناݦݰة ࢫاقتصادية ࢫالسياڌʏ،ࢫلذ. سياحية ࢫلتطوʈرࢫقطاعɺا ࢫكب؈فة ࢫاݍݨزائرࢫجɺودا ࢫتبذل لك

ࢫوالمادية،ࢫ ࢫوالتارʈخية ࢫالطبيعية ࢫالمقومات ࢫمن ࢫاݍݨزائرʈة ࢫالسياحة ࢫبھ ࢫتتمتع ࢫما ࢫلɢل نظرا

  .الۘܣࢫȖساعدɸاࢫعڴʄࢫالقيامࢫبالمشارʉعࢫوטسȘثمارࢫࢭʏࢫɸذاࢫالقطاع

ʏࢫالتاڲ ࢫالȘساؤل ࢫنطرح ࢫ: وɸنا ࢫاس؅فاتيجية ʄࢫعڴ ࢫȖعتمد ࢫلݏݨزائرࢫأن ࢫيمكن ࢫלعلامɸل

ࢫكجزءࢫمنࢫ ʏࢫاݍݨزائر؟ࢫوماࢫࢫלعلامالسياڌ ʏࢫࢭ ࢫوتنميةࢫالسياحة ࢫوكبديلࢫلإɲعاش اݍݨديد،

  .السياڌʏࢫالممكنࢫטعتمادࢫعليھ؟ࢫלعلامۂʏࢫمم؈قاتࢫوخصائصࢫ

                                                            
ن، العدد الثامن، د̼سمبر  الإ̊لامجمیل ̮س̑يمة، Գنف˗اح ̊لى   1   .ˡ ،147امعة وهران، ص 2016الس̑یاݮ، مجߧ التدو̽
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 الماɸيةࡧوالمفɺوم: السياڌʏࡧלعلام .1

ʏࢫالتɴشئةࢫטجتماعيةࢫوالثقافيةࢫوȋناءࢫالدولࢫوȖعزʈزࢫاݍݰوارࢫوالتعاʇشࢫنظراࢫلمساɸمتھࢫࢭ

ࢫ ࢫدور ࢫي؅قايد ࢫالدول، ࢫالمجتمعࢫࢫלعلامب؈ن ࢫوتوعية ࢫتثقيف ʄࢫعڴ ࢫʇعمل ࢫحيث ࢫالمجتمعات، ʏࢭ

ࢫ ࢫفيھ، ࢫالعام ࢫالرأي ࢫوȖشكيل ࢫتوجٕڈھ ʄࢫعڴ ࢫالتنميةࢫ"وحۘܢ ʏࢫࢭ ࢫاس؅فاتيجيا ࢫ ࢫدورا ࢫيؤذي كما

ࢫوالقطاعا ࢫالمجالات ࢫلمختلف ࢫالمستدامة ࢫفيعكس ࢫالسياسيةࢫࢫלعلامت، القوى

ࢫטجتماعيةࢫ ࢫفالبʋئة ࢫالتفاعل، ࢫفٕڈا ࢫيحدث ࢫالۘܣ ࢫاݍݰدود ࢫتمثل ࢫوالۘܣ وטقتصادية،

ࢫטتصالࢫ ࢫوسائل ࢫملامح ࢫتحدد ࢫوالسياحية ࢫوالثقافية ࢫوטقتصادية والسياسية

  .1"اݍݨماɸ؈في 

تعددࢫࢭʏࢫالقطاعࢫالسياڌʏࢫواݍݵدماتࢫالسياحية،ࢫفالࢫלعلاملاࢫيخفىࢫعڴʄࢫأحدࢫأɸميةࢫ

يةࢫوטتصاليةࢫࢫتلعبࢫدوراࢫɸاماࢫࢭʏࢫتنميةࢫالسياحةࢫوتفعيلɺا،ࢫלعلاموالتنوعࢫࢭʏࢫالوسائلࢫ

ࢫ ࢫفللدور ࢭʏࢫالسياحةࢫأثرࢫإيجاȌيࢫوكب؈فࢫࢭʏࢫعمليةࢫال؅فوʈج،ࢫوȋالتاڲʏࢫالٔڈوضࢫࢫيלعلامولɺذا

ʏبالقطاعࢫالسياڌ.  

ࢫف ࢫɸنا ࢫالوطنيةࢫࢫالإعلامومن ࢫالسياحة ʄࢫالتحف؈قࢫعڴ ʏࢫࢭ ࢫכɸمية ࢫبالغة ࢫأداة ʏالسياڌ

ࢫالۘܣࢫ ࢫالواعدة ࢫטسȘثمارʈة ࢫبالفرص ࢫوالتعرʈف ࢫبأɸميْڈا، ࢫوالتوعية ࢫوتنميْڈا، والدولية

Ȗشملɺا،ࢫوالتأكيدࢫعڴʄࢫجدوىࢫالسياحةࢫࢭʏࢫتنوʉعࢫمصادرࢫטقتصادࢫالوطۚܣ،ࢫوتوف؈فࢫفرصࢫ

وضاعࢫالمعʋشيةࢫللمجتمعاتࢫالمحليةࢫحس؈نࢫכ ذاࢫالمجالࢫوللمواطن؈ن،ࢫوتالعملࢫللعامل؈نࢫ٭ڈ

ࢫالمواقعࢫ ࢫحيث ࢫمن ࢫبȘنوعɺا، ࢫالغنية ࢫاݍݨزائرʈة ࢫالسياحة ࢫمقومات ࢫوإبراز ࢫالمناطق، ʏࢭ

ࢫالثقافيةࢫ ࢫوالمعالم ࢫالتقليدية، ࢫوالصناعة ࢫالعمراɲي، ࢫوال؅فاث ࢫوךثارࢫالتارʈخية، الطبيعية

لࢫال؅ففٕڈيةࢫوالفنيةࢫوغ؈فɸاࢫوال؆فواتࢫاݍݰضارʈةࢫوالمواردࢫالبيȁيةࢫوالطبيعية،ࢫوحۘܢࢫالوسائ

  .عڴʄࢫمدارࢫالعام) داخليةࢫوخارجية(منࢫالمقوماتࢫالۘܣࢫتجعلࢫمنࢫاݍݨزائرࢫوجɺةࢫسياحيةࢫ

بمثابةࢫقناعاتࢫجديدةࢫتلڧʏࢫتلكࢫالصورةࢫالذɸنيةࢫالقائمةࢫࢫوȋالتاڲʏࢫيɢونࢫɸذاࢫלعلام

ࢫم ࢫنصبح ʏالتاڲȋࢫو ࢫاللائق ࢫمɢاٰڈا ʏࢫࢭ ࢫتضعɺا ࢫأخرى ࢫبرؤʈة ࢫواسȘبدالɺا ࢫالسياحة، ʄج؄فينࢫعڴ

  . عڴʄࢫטستفادةࢫمنࢫɸذاࢫالقطاع

ࢫȖعرʈفھأ ࢫعن ࢫ: "ما ࢫࢫלعلامفيعد ࢫأشɢال ࢫأحد ʏࢫأوجھࢫࢫלعلامالسياڌ ࢫʇعت؄فࢫɠافة إذ

ࢫتزوʈدࢫ ࢫ٭ڈدف ࢫومتخصصون ࢫإعلاميون ࢫيمارسɺا ࢫوالمستمرࢫالۘܣ ࢫالمخطط ʏࢫלتصاڲ الɴشاط

                                                            
ن، العدد الثامن، د̼سمبر  الإ̊لامجمیل ̮س̑يمة، Գنف˗اح ̊لى   1   .ˡ ،148امعة وهران، ص 2016الس̑یاݮ، مجߧ التدو̽
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ࢫوالمشكلاتࢫ ࢫالقضايا ࢫعن ࢫالܶݰيحة ࢫوالمعلومات ࢫوכخبار ࢫاݍݰقائق ࢫبɢافة اݍݨمɺور

مجرʈاتࢫכمورࢫالمتعلقةࢫبالسياحةࢫبطرʈقةࢫموضوعيةࢫوȋدونࢫتحرʈفࢫعنࢫطرʈقࢫوسائلࢫو 

وأشɢالࢫטتصالࢫالمختلفةࢫوɢȋافةࢫכساليبࢫالفنيةࢫللإقناعࢫࢫوالتأث؈فࢫمنࢫأجلࢫتنميةࢫالوڤʏࢫ

ࢫناحية ࢫمن ࢫاݍݨمɺور ࢫلدى ʏࢫللإقامةࢫالسياڌ ࢫכفراد ࢫمن ࢫأك؄فࢫعدد ʏࢫالتأث؈فࢫࢭ ࢫأجل ࢫومن ،

السياڌʏࢫࢫלعلامبحيثࢫيɢونࢫࢫ1"سواءࢫداخلࢫالبلادࢫأوࢫخارجɺاȊعيداࢫعنࢫموطنࢫإقامْڈمࢫ

ࢫ ࢫوسائل ࢫɠل ࢫمن ࢫטستفادة ࢫخلال ࢫمتɢاملاࢫمن ࢫوʈقومࢫࢫלعلامɲشاطا ࢫاݍݰديثة، وטتصال

ࢫ ࢫاݍݨمɺور ࢫواݍݵارڊʏ(بمخاطبة ʏࢫالمخاطبةࢫ) الداخڴ ࢫوتɢون ࢫטيجاȌي ࢫالتأث؈ف ࢫأجل من

  .عرʈفࢫبالمنتجࢫالسياڌʏموضوعيةࢫمستخدماࢫفٕڈاࢫɠلࢫعواملࢫاݍݨذبࢫوالȘشوʈقࢫࢭʏࢫالت

ࢫ ࢫباختصارࢫأن ࢫأن ࢫالقول ࢫࢫלعلاميمكن ࢫأشɢال ࢫɸوࢫأحد ʏࢫأوࢫࢫלعلامالسياڌ اݍݰديث

جزءࢫمنھ،ࢫيأخذࢫعڴʄࢫعاتقھࢫכمورࢫالسياحيةࢫوقضاياࢫالسياحة،ࢫمنࢫأجلࢫتنميةࢫوتطوʈرࢫ

ࢫالوسائلࢫ ࢫɠل ࢫباستعمال ࢫالمجال، ࢫɸذا ʏࢫࢭ ࢫاݍݨمɺور ࢫلدى ࢫوالتوعوʈة ࢫالمعرفية اݍݨوانب

  . لممارساتࢫטتصاليةيةࢫواלعلام

 :السياڌʏࡧלعلاممم؈قاتࡧوخصائصࡧ .2

ࢫ ࢫللتنميةࢫࢫלعلاميلعب ࢫالعامة ࢫטس؅فاتيجية ࢫأɸداف ࢫتحقيق ʏࢫࢭ ࢫɸاما ࢫدورا ʏالسياڌ

ࢫ ࢫوسائل ࢫɠل ࢫمن ࢫʇستفيد ࢫمتɢامل ࢫɲشاط ࢫفɺو ࢫاݍݰديثة،ࢫࢫלعلامالسياحية، وטتصال

المطبوعاتࢫࢫإنتاجيةࢫالمقروءةࢫوالمسموعةࢫوالمرئية،ࢫبالإضافةࢫإڲʄࢫלعلامفيتضمنࢫטɲشطةࢫ

ࢫالسياحيةࢫ ࢫالمواقع ࢫتȘناول ࢫالۘܣ ࢫالوثائقية ࢫوכفلام ࢫوال؅فاث، ࢫالسياحة ʏࢫࢭ المتخصصة

  .والتارʈخية

بإيضاحࢫاݍݨوانبࢫלيجابيةࢫوعناصرࢫاݍݨذبࢫالسياڌʏࢫ"ومنࢫخصائصھࢫأيضاࢫأنھࢫيقومࢫ

ɴشاطاتࢫالۘܣࢫتمارسࢫواݍݨوانبࢫالتطوʈرʈةࢫوטسȘثماراتࢫالطبيعية،ࢫوإبرازࢫالوزواياࢫלثارةࢫ

ࢫالسياحيةࢫ ࢫاݍݰركة ࢫنحو ࢫטتجاه ʄࢫعڴ ࢫالفرد ࢫلتحف؈ق ،ʏࢫالسياڌ ࢫלطار ʏࢫࢭ ࢫتحصل الۘܣ

ࢫالوڤʏࢫ ࢫنمو ࢫوضرورة ࢫالتوعية ࢫȊغرض ࢫوال؅ففيھ ࢫלثارة ࢫمراكز ʄࢫإڲ ࢫالسياح واستقطاب

  .2"السياڌʏࢫلديھ
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ࢫל  ࢫوسائل ࢫɠل ʄࢫعڴ ʏࢫالسياڌ ࢫלعلام ࢫوشمولية ࢫوالممارساتࢫࢫعلامقدرة وטتصال

טتصاليةࢫالۘܣࢫȖساɸمࢫوȌشɢلࢫمباشرࢫࢭʏࢫتنميةࢫالوڤʏࢫالسياڌʏࢫلدىࢫاݍݨمɺورࢫمنࢫجɺة،ࢫ

  .وخدمةࢫالسياحࢫوالسياحةࢫمنࢫجɺةࢫأخرى 

ࢫ ࢫ ࢫالسياحيةࢫࢫלعلامʇعمل ࢫالɺيئات ࢫب؈ن ࢫكب؈فة ࢫفعالية ࢫذو ࢫɠوسيط ࢫأيضا ʏالسياڌ

ࢫالسياح، ࢫكب؈فࢫمن ࢫعدد ࢫواستقطاب ࢫجذب ࢫ٭ڈدف ࢫتحف؈قࢫࢫوجماɸ؈فɸا، ʄࢫعڴ ࢫʇعمل وكذا

  . לقبالࢫوالزʈاراتࢫالسياحيةࢫالداخليةࢫوɸوࢫجزءࢫمɺمࢫلأيࢫدولةࢫولأيࢫɸيئةࢫسياحية

السياڌʏࢫعڴʄࢫɲشرࢫالوڤʏࢫالسياڌʏࢫمنࢫخلالࢫتكثيفࢫبرامجھࢫالتوعوʈةࢫࢫࢫלعلامقدرةࢫ

ࢫأنماطɺاࢫ ࢫوȋمختلف ࢫالداخلية ࢫوحۘܢ ࢫاݍݵارجية ࢫبالسياحة ࢫخاصة ࢫإعلامية ࢫبرامج وتوجيھ

  ...).ܵݰراوʈة،ࢫبحرʈة،ࢫجبلية،ࢫترفٕڈية،ࢫثقافية،ࢫديɴيةࢫوغ؈فɸاࢫ(

ࢫ ࢫيمتلك ࢫأن ࢫوو ࢫלعلاموʈجب ࢫمادية ࢫأمɢانيات ࢫوصناعة ࢫكأداة ʏةࢫالسياڌʈشرȊࢫ سائل

 .تمكناهࢫمنࢫالتحكمࢫوȖسي؈فࢫعملھ

ࢫ ࢫࢫלعلاميدفع ࢫبالسياحة ࢫالمعنية ࢫכطراف ࢫبجميع ʏࢫأوࢫ(السياڌ ࢫموظفون ࢫأو سياح

إڲʄࢫاݍݰفاظࢫعڴʄࢫالبʋئةࢫومحاولةࢫالتقليلࢫمنࢫךثارࢫالسلبيةࢫالناتجةࢫ...) السɢانࢫالمحلي؈ن،ࢫ

  .بالقطاعࢫالسياڌʏࢫعنࢫسلوكياتࢫالسياحࢫوالعمالࢫوالمسȘثمرʈنࢫوغ؈فɸمࢫممنࢫلɺمࢫعلاقة

 :السياڌʏࡧלعلامأɸدافࡧاس؅فاتيجيةࡧ .3

ࢫ ࢫواجبات ࢫودرايةࢫࢫלعلاممن ʏࢫوڤ ʄࢫعڴ ࢫاݍݨزائري ࢫالمواطن ࢫمن ࢫيجعل ࢫɸوࢫأنھ ،ʏالسياڌ

ࢫالقطاعات،ࢫ ࢫɠل ʏࢫࢭ ࢫالمجتمعية ࢫالتنمية ࢫمسارات ʄࢫعڴ ࢫوأثرɸا ࢫالسياحة، ࢫصناعة بأɸمية

المختلفةࢫوالمتنوعةࢫࢫوʈجبࢫأيضاࢫأنࢫيمتلكࢫالقدرةࢫعڴʄࢫالكشفࢫعنࢫالمقوماتࢫالسياحية

  .الۘܣࢫتتوافرࢫعلٕڈاࢫاݍݨزائر

  :،ࢫوالذيࢫيمكنࢫأنࢫɲعرفھࢫɠالتاڲʏالوڤʏࡧالسياڌʏومنࢫأɸدافھࢫأيضاࢫɲشرࢫ

ʏࡧالسياڌ ʏوࢫالوڤɸ" :اراتࢫɺࢫوالم ࢫوالمفاɸيم ࢫوالمعلومات ࢫللمعارف ࢫالفرد اكȘساب

ࢫنحوࢫالمظاɸرࢫالسياحية،ࢫ ࢫرشيدا ࢫسياحيا ࢫسلوɠا ࢫالفرد ࢫʇسلك ࢫلɢي ࢫوالقيم، وטتجاɸات

ࢫ ࢫوכماكنࢫوكذلك ࢫالمؤسسات ࢫمع ࢫوالتعامل ࢫوالتنظيم ࢫللتخطيط ࢫاللازمة العمليات

ࢫوالسياح ࢫ11"السياحية ࢫاݍݰديثة ࢫالمفاɸيم ࢫمن ࢫأيضا ࢫوɸو ࢫالدراساتࢫ، ࢫتناولْڈا الۘܣ

ࢫالمجتمعاتࢫ ࢫعكس ࢫالعرȋية، ࢫالمجتمعات ࢫلدى ʏࢫوالثقاࢭ ʏࢫالسياڌ ࢫالمجال ʏࢫࢭ المتخصصة

ࢫوȖعمل ࢫٮڈتم ࢫالۘܣ ࢫمصدرࢫصناعةࢫࢫالغرȋية ࢫȖعت؄فه ࢫالۘܣ ࢫوالɺيئات ࢫالمؤسسات ࢫوخاصة بھ،
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ࢫاݍݰركةࢫ ࢫوȖܨݨيع ࢫالصناعة ࢫتلك ࢫأɸمية ࢫترسيخ ʏࢫࢭ ࢫوفعال ࢫجدي ࢫوأسلوب السياحة

 . السياحية

والۘܣࢫتتمثلࢫࢭʏࢫɠلࢫכساليبࢫ: بالممارساتࢫטتصاليةࢫࢭʏࢫɲشرࢫالوڤʏࢫالسياڌʏࢫטɸتمام

الۘܣࢫمنࢫخلالɺاࢫيتمࢫتمرʈرࢫالرسائلࢫטتصالية،ࢫذاتࢫالطاȊعࢫالتوعويࢫوالتعرʈفيࢫوالتثقيفيࢫ

منࢫأجلࢫرفعࢫمستوىࢫالوڤʏࢫالسياڌʏࢫلدىࢫاݍݨمɺورࢫاݍݨزائريࢫوخلقࢫثقافةࢫالسياحةࢫࢭʏࢫ

 . أوساطھ

ࢫטس؅فاتيجي ʄࢫعڴ ࢫالɺدف،ࢫيجب ࢫإنجاح ࢫأجل ࢫمن ࢫفعالة ࢫتروʈجية ࢫسياسة ࢫتȘبع ࢫأن ة

ࢫأنࢫ ࢫالمجال، ࢫɸذا ʏࢫࢭ ࢫوقدراٮڈا ʏࢫالسياڌ ࢫب؅فاٯڈا ࢫالتعرʈف ࢫاݍݨزائرࢫوقصد ʄࢫعڴ ࢫيتع؈ن بحيث

السياڌʏࢫال؅فوʈڋʏࢫوالȘسوʈقي،ࢫوالذيࢫʇسمحࢫبإيصالࢫأفضلࢫصورةࢫࢫלعلامتȘبعࢫسياسةࢫ

،ࢫלعلاماءاتࢫטتصالࢫولݏݨمɺورࢫالمسْڈدف،ࢫوɸذاࢫيتوفرࢫمنࢫخلالࢫاستغلالࢫجميعࢫفض

ࢫوالمɺرجا ࢫوالمعارض ࢫالثقافية ࢫوالتظاɸرات ࢫالفعاليات ʏࢫࢭ ࢫالمشاركة ࢫالدوليةࢫوكذا نات

  .رثࢫالسياڌʏࢫاݍݨزائري للتعرʈفࢫبال؅فاثࢫوל 

ࢫ ࢫالتنميةࢫ"لذلك ࢫمخططات ࢫلنجاح ࢫأساسيا ࢫشرطا ࢫטجتماعية ࢫالعقلية ࢫال؅فبية Ȗعد

ورࢫمعࢫالتقدمࢫالعل׿ܣࢫوالعقڴʏ،ࢫفإنࢫالسياحية،ࢫفطالماࢫانࢫالسياحةࢫفلسفةࢫاجتماعيةࢫتتط

توعيةࢫالمواطنࢫۂʏࢫأك؄فࢫرصيدࢫࢭʏࢫأيةࢫعمليةࢫلإنماءࢫالسياحةࢫوتطوʈرɸا،ࢫوࢭʏࢫالوقتࢫنفسھࢫ

مش؅فكةࢫب؈نࢫالم؇قل،ࢫوالمدرسة،ࢫوالمجتمع،ࢫومرتبطةࢫبإدراكࢫالمسؤول؈نࢫوالمواطن؈نࢫلأɸميْڈاࢫ

ɢࢫت ʏࢫࢭ ࢫمɺما ࢫعاملا ڈا ࢫلɢوٰ ࢫالمواطن؈ن ࢫعند ࢫالشعور ࢫتن׿ܣ ࢫمفاɸيمɺمࢫباعتبارɸا وʈن

  . 1"وتصرفاٮڈم

 :السياڌʏࡧࡩʏࡧالتعرʈفࡧبال؅فاثࡧالثقاࡩʏࡧاݍݨزائري ࡧלعلامأɸميةࡧوسائلࡧ .4

ࢫ ࢫوتطبيق ࢫتبۚܣ ࢫأن ࢫشك ࢫɸذاࢫࢫלعلاملا ʏࢫࢭ ࢫالسياحة ࢫمتطلبات ࢫمن ࢫأصبح ʏالسياڌ

ࢫللٔڈوضࢫ ࢫالموضوعة ࢫטس؅فاتيجية ࢫاݍݵطط ࢫونجاح ࢫتفوق ࢫوجود ࢫʇعۚܣ ࢫوɸذا العصر،

لاتࢫوالقطاعاتࢫالمتداخلةࢫمعɺا،ࢫࢭʏࢫح؈نࢫترىࢫɸناءࢫحامدࢫزɸرانࢫأنࢫبالسياحةࢫوɠلࢫالمجا

تتجسدࢫࢭʏࢫتحقيقࢫالتوعيةࢫالسياحية،ࢫإذࢫʇعدࢫذلكࢫمنࢫمعيقاتࢫ" السياڌʏࢫלعلامأɸميةࢫ

  .2"التنميةࢫالسياحية

                                                            
، ص 2003وزیع، بيروت، في ال˖سویق الس̑یاݮ، راسة مقارنة، المؤسسة الجامعیة ̥ل̱شر والت الإ̊لاممصطفى عبد القادر، دور   1
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ࢫمتعددةࢫࢫלعلامלشارةࢫإڲʄࢫأȊعادࢫࢫيمكنࢫࢭʏࢫכخ؈ف ࢫ السياڌʏ،ࢫباعتبارهࢫيتضمنࢫأȊعادا

  :وۂʏࢫכȊعادࢫالبيȁيةࢫوטجتماعيةࢫوטقتصاديةࢫوالثقافيةࢫالتاليةتتداخلࢫفيماࢫبئڈا،ࢫ

وȖشملࢫالتعرʈفࢫبمقوماتࢫالسياحةࢫالبيȁيةࢫوإبرازࢫالوجھࢫاݍݰضاريࢫࢫ:כȊعادࡧالبيȁية

وال؅فاȜيࢫللمناطقࢫالداخليةࢫللبلاد،ࢫوכɸمࢫɸوࢫالتوجيھࢫטيجاȌيࢫللتعاملࢫمعࢫالبʋئةࢫࢭʏࢫتلكࢫ

  . المناطقࢫالسياحية

ࡧטجتماعية ࢫ: כȊعاد ࢫتقبلࢫࢫלعلامʇعمل ʄࢫعڴ ࢫכصلي؈ن ࢫالسɢان ࢫٮڈيئة ʄࢫعڴ ʏالسياڌ

  .استضافْڈم الصناعةࢫالسياحيةࢫوȖعزʈزࢫاح؅فامࢫالمواطن؈نࢫللسياحࢫوحسن

ࡧטقتصادية ࢫ: כȊعاد ࢫࢭʏࢫࢫלعلاميقوم ࢫالمتاحة ࢫטسȘثمارʈة ࢫالفرص ࢫȊعرض ʏالسياڌ

يضاࢫالوظائفࢫالۘܣࢫمنࢫشأٰڈاࢫالتقليلࢫمنࢫالمجالاتࢫالمختلفةࢫلصناعةࢫالسياحة،ࢫوʉعرضࢫأ

  . البطالةࢫومنحࢫفرصࢫالعملࢫللعاطل؈ن

ࡧالثقافية ࢫاݍݰقيقيࢫ: כȊعاد ࢫوالتعرʈف ،ʏࢫالثقاࢭ ࢫوالتعاʇش ࢫالتفاعل ࢫدعم ʄࢫعڴ العمل

منࢫخلالࢫبرامجࢫوحصصࢫإعلاميةࢫٮڈتمࢫȊعرضࢫ،ࡧبال؅فاثࢫالثقاࢭʏࢫالماديࢫوغ؈فࢫالماديࢫللبلاد

ࢫوتكنولو  ࢫعصرʈة ࢫبطرق ࢫالثقافة ࢫوالعملࢫɸذه ࢫعلٕڈا، ࢫالسɺل ࢫبالاطلاع ࢫȖسمح ࢫمتطورة جية

ࢫالتقليديةࢫ ࢫواݍݰرف ࢫوالصناعات ࢫالفنون ʄࢫعڴ ࢫاݍݰفاظ ʄࢫعڴ ࢫالمواطن؈ن ࢫȖܨݨيع ʄعڴ

    .  اݍݨزائرʈة

  :السياڌʏࡧوكيفيةࡧتجاوزɸاࡧלعلاممعوقاتࡧ .5

لاࢫيمكنࢫلناࢫأنࢫنخفيࢫالوضعيةࢫالصعبةࢫاݍݰاليةࢫالۘܣࢫلاࢫȖسمحࢫبإقامةࢫبرامجࢫثقافيةࢫ

ࢫتخدم ࢫتأخرࢫࢫوتوعوʈة ࢫالۘܣ ࢫوالعراقيل ࢫالمعوقات ࢫلك؆فة ࢫنظرا ࢫالبلاد، ʏࢫࢭ ࢫالسياحية التنمية

  : ومنࢫبيمࢫɸذهࢫالمعوقاتࢫماࢫيڴʏ. وتمنعࢫاتمامࢫɸذهࢫال؄فامجࢫواݍݵططࢫטس؅فاتيجية

  :المعوقاتࡧالداخلية -

ࢫ ࢫأɸمية ࢫادراك ࢫوعدم ʏࢫالوڤ ࢫتناقص ࢫخلال ࢫࢭʏࢫࢫלعلامتظɺرࢫمن ࢫمɺمة ࢫɠوسيلة ،ʏالسياڌ

  .التنميةࢫالسياحية،ࢫوȖسليطࢫالضوءࢫعڴʄࢫالتنوعࢫالثقاࢭʏࢫواݍݨغراࢭʏࢫࢭʏࢫاݍݨزائرࢫ

  :المعوقاتࡧاݍݵارجية -

غالباࢫماࢫتɢونࢫعڴʄࢫشɢلࢫالȘشوʉشࢫومحاولةࢫطمسࢫال؅فاثࢫالثقاࢭʏࢫالسياڌʏࢫࢭʏࢫاݍݨزائر،ࢫ

  . ومحاولةࢫال؅فك؈قࢫعلٕڈاࢫكبلدࢫب؅فوڲʏࢫومنغلقࢫاقتصاديا

  : رغمࢫذلكࢫوجبࢫعليناࢫعدمࢫטسȘسلامࢫومحاولةࢫتجاوزࢫɸذهࢫالعراقيلࢫمنࢫخلال

  . مواقعࢫوفضاءاتࢫإعلاميةࢫأك؆فࢫوعياࢫȊعملɺاࢫإɲشاء -
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  .الوڤʏࢫوال؅فبيةࢫالسياحيةࢫࢭʏࢫال؄فامجࢫالتعليميةࢫوالتثقيفيةࢫإدماج -

  . استحداثࢫتخصصاتࢫجامعيةࢫترࢮʄࢫلݏݰفاظࢫواستعادةࢫمعالمࢫال؅فاثࢫاݍݨزائري  -

 .تظاɸراتࢫالثقافيةࢫوالرʈاضيةࢫوالعلميةࢫللتعرʈفࢫبال؅فاثࢫاݍݨزائري استغلالࢫال -

الٔڈوضࢫبالصناعاتࢫالتقليديةࢫومدࢫيدࢫالعونࢫلصناعࢫاݍݰرفࢫاليدوʈةࢫومحاولةࢫ -

 .اݍݰفاظࢫعلٕڈا

  :خاتمة

ࢫالۘܣࢫ ࢫالموارد ʄࢫعڴ ࢫباعتمادɸا ࢫأيضا ࢫوالمعروفة ،ʏڥʉࢫالر ࢫباقتصادɸا ࢫاݍݨزائرࢫالمعروفة إن

ࢫ ࢫبالموارد ࢫɲعْڈا ࢫيمكن ࢫومشتقاتھ(الزائلة ࢫطيلةࢫ)الب؅فول ࢫالتنموʈة ࢫسياساٮڈا ࢫمختلف ʏࢫࢭ ،

ࢫالقدراتࢫ ࢫتلك ࢫتتجاɸل ࢫتظل ࢫأن ࢫيمكن ࢫلا ࢫالنݤݮ، ࢫɸذا ʄࢫعڴ ࢫزالت ࢫولا ࢫالزمن ࢫمن حقبة

ࢫأنࢫ ࢫحيث ࢫالسياحية، ࢫبالصناعة ࢫטɸتمام ࢫمن ࢫتجنٕڈا ࢫأن ࢫيمكن ࢫالۘܣ ࢫالɺائلة وטمɢانات

تࢫوإمɢانياتࢫسياحيةࢫمتنوعةࢫومتعددة،ࢫبلدࢫيتمتعࢫبمقوما) المعروفةࢫببلدࢫالقارة(اݍݨزائرࢫ

ࢫوטسȘثمار،ࢫ ࢫالمنفعة ࢫسقف ࢫرفع ࢫأجل ࢫمن ࢫاس؅فاتيجيات ࢫووضع ࢫالتخطيط ࢫتتطلب والۘܣ

السياڌʏࢫࢫɸوࢫواحدࢫمنࢫضمنࢫعدةࢫاس؅فاتيجياتࢫللٔڈوضࢫبالسياحةࢫوɸوࢫجزءࢫࢫלعلامو

  .فعالࢫقادرࢫعڴʄࢫتحقيقࢫɸذاࢫטنجازࢫوالتفوق 
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