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سكرة زائر - جامعة   ا
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ص العملةأالسياحةعدّ  :م من د المز جلب المتقدمة الدول ا عل عول ال انات الر حد

ا اقتصاد ينعش مما الدو البنك لدى الصرف احتياط ادة وز   .الصعبة

مننإ لا م، استغلال عدم سيلاحظ زائر ا م تزخر ال اث وال ثار و غرافية ا للمساحة المتأمل

قتصادية زمة ة لمواج التحديات وامام قتصادي، النفع جانب من ح ولا م ف التعر جانب

لل أخرى بدائل إيجاد اوجب ولية، الب الدول من والعديد زائر ا ا تمر منال ي عا الذي نفط

قتصادي النمو اجل من الدائم، استقراره وعدم أسعاره   .انخفاض

ي زائري،علاميأ ا الثقا اث بال ف والتعر السياح جذب ع عمل بديلة اتجية اس السيا

ا التطرق نحاول البحثية الورقة ذه خلال عمل: ومن وآليات وم مف وكذاالسيعلامتحديد ، ا

السياحية التنمية نحو زائر ا اتجية اس   .تحديد

المفتاحية لمات اتجية: ال السياحية؛السياعلام ؛اس الثقا؛التنمية ات   .ال
Abstract: Tourism is one of the bets that developed countries rely on to bring in more hard 

currency and increase the exchange reserves of the World Bank, which will revitalize their 

economy. 

Those who contemplate the geographical area, antiquities, and heritage that Algeria abounds 

in will notice that they are not exploited, neither from the definition of them nor even from 

the economic benefit. In front of the challenges to face the economic crisis that Algeria and 

many petroleum countries are going through, it is necessary to find other alternatives to oil 

that is suffering from a decline in Its prices and its permanent instability, for the sake of 

economic growth. 
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The tourist media comes as an alternative strategy that works to attract tourists and 

introduce the Algerian cultural heritage, and through this research paper we try to address: 

Defining the concept and mechanisms of the tourism media work, as well as defining 

Algeria’s strategy towards tourism development. 

Key words: strategy - tourism media - tourism development - cultural artifacts. 

  :                                        مقدمة

ال الدول ضمن زائر ا ةتصنف كب سبة ب والغاز النفط ع ا مداخيل عتمد

يمكن عديدة مصادر يمتلك بلد ا أ من بالرغم بالمائة، ن سع ال تتجاوز عقلانية وغ

والنفط الغاز ع الك عتماد من د وا ا مداخيل من ستفادة و ا ولعل. استغلال

تتفرد زائر ا لأن ذلك السياحة، المصادر ذه م طبيعيةأ بيض(بمقومات البحر

بالبلد شرة المن الطبيعية المعالم من ا وغ ضبات ال التلال، راء، ال ) المتوسط،

ة يقي(وحضار وفي وأماز ي عر عمران رامات، أ بالمنطقة، مرت ضارات قصور

شروإسلامي ال أيادي ا شيد معالم من ا وغ ي، وأورو ي ا)وروما المم ذه ل ت،

سمح تنوع من ھ تحو لما للسياح جذبا وأك بامتياز سيا بلد زائر ا من تجعل

السياحة فعلا   .بوجود

سياحية، وآثار مواقع يمتلك بلد زائر ا أن إ ا"بالإضافة أ ع زائر ا إ ينظر

انة لم ا ل تؤ ال ثار و المواقع من الكث مرموقةتملك حصة1"سياحية أن إلا ،

إحصائيات إ نادا فاس جدا، يلة ض زالت لا العالمية السياحة سوق من زائر ا

مراتب يحتل زائر ا السيا القطاع فإن للسياحة، العالمية مقارنةالمنظمة متأخرة

اتيجية اس تمتلك لا وسياسات ظروف لعدة وراجع متعدد ب والس ة، الكب اناتھ بإم

ة نا اقتصادية ،لذ. سياحية السيا ا قطاع ر لتطو ة كب ودا ج زائر ا تبذل لك

والمادية، خية والتار الطبيعية المقومات من ة زائر ا السياحة بھ تتمتع ما ل ل نظرا

القطاع ذا ثمار س و ع بالمشار القيام ع ا ساعد   .ال

التا ساؤل ال نطرح نا اتيجية: و اس ع عتمد أن زائر ل يمكن علامل

من كجزء وماعلامالسيا زائر؟ ا السياحة وتنمية عاش لإ وكبديل ديد، ا

وخصائص ات عليھ؟علاممم عتماد الممكن   .السيا

                                                            
لى   1 اح  نف سيمة،  لامجمیل  سمبر  الإ ، مج التدون، العدد الثامن، د امعة وهران، ص 2016السیا  ،147.  
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وم: السياعلام .1 والمف ية  الما

متھ لمسا شنظرا والتعا وار ا ز عز و الدول ناء و والثقافية جتماعية شئة الت

دور ايد ي الدول، ن المجتمععلامب وتوعية تثقيف ع عمل حيث المجتمعات،

فيھ، العام الرأي شكيل و ھ توج ع التنمية"وح اتيجيا اس دورا يؤذي كما

والقطاعا المجالات لمختلف فيعكسالمستدامة السياسيةعلامت، القوى

جتماعية ئة فالب التفاعل، ا ف يحدث ال دود ا تمثل وال قتصادية، و

تصال وسائل ملامح تحدد والسياحية والثقافية قتصادية و والسياسية

ي  ما   .1"ا

مية أ أحد ع يخفى فالعلاملا السياحية، دمات وا السيا تعددالقطاع

الوسائل ا،علاموالتنوع وتفعيل السياحة تنمية اما دورا تلعب تصالية و ية

فللدور ذا وضيعلامول ال التا و ج، و ال عملية وكب ي إيجا أثر السياحة

السيا   .بالقطاع

ف نا الوطنيةالإعلامومن السياحة ع التحف مية بالغة أداة السيا

ال الواعدة ة ثمار س بالفرص ف والتعر ا، مي بأ والتوعية ا، وتنمي والدولية

فرص وتوف ، الوط قتصاد مصادر ع تنو السياحة جدوى ع والتأكيد ا، شمل

ن للعامل وتالعمل ن، وللمواطن المجال ن ذا المحليةحس للمجتمعات شية المع وضاع

المواقع حيث من ا، نوع ب الغنية ة زائر ا السياحة مقومات وإبراز المناطق،

الثقافية والمعالم التقليدية، والصناعة ي، العمرا اث وال خية، التار ثار و الطبيعية

الوسائ وح والطبيعية، ية البي والموارد ة ضار ا وات اوال وغ والفنية ية ف ال ل

سياحية ة وج زائر ا من تجعل ال المقومات وخارجية(من العام) داخلية مدار   .ع

علام ذا ون ي التا القائمةو نية الذ الصورة تلك تل جديدة قناعات بمثابة

م نصبح التا و اللائق ا ا م ا تضع أخرى ة برؤ ا بدال واس السياحة، ينع ج

القطاع ذا من ستفادة   . ع

فھأ عر عن العلامفيعد: "ما أش أحد أوجھعلامالسيا افة عت إذ

د تزو دف ومتخصصون إعلاميون ا يمارس ال والمستمر المخطط تصا شاط ال

                                                            
لى   1 اح  نف سيمة،  لامجمیل  سمبر  الإ ، مج التدون، العدد الثامن، د امعة وهران، ص 2016السیا  ،148.  
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والمشكلات القضايا عن يحة ال والمعلومات خبار و قائق ا افة ب ور م ا

وسائلو  ق طر عن ف تحر دون و موضوعية قة بطر بالسياحة المتعلقة مور ات مجر

الو تنمية أجل من والتأث للإقناع الفنية ساليب افة و المختلفة تصال ال وأش

ناحية من ور م ا لدى للإقامةالسيا فراد من عدد أك التأث أجل ومن ،

م إقام موطن عن اعيدا خارج أو البلاد داخل ون1"سواء ي السياعلامبحيث

وسائل ل من ستفادة خلال من املا مت قومعلامشاطا و ديثة، ا تصال و

ور م ا ار(بمخاطبة وا المخاطبة) الداخ ون وت ي يجا التأث أجل من

الت ق شو وال ذب ا عوامل ل ا ف مستخدما السياموضوعية بالمنتج ف   .عر

أن باختصار أن القول العلاميمكن أش أحد و أوعلامالسيا ديث ا

ر وتطو تنمية أجل من السياحة، وقضايا السياحية مور عاتقھ ع يأخذ منھ، جزء

الوسائل ل باستعمال المجال، ذا ور م ا لدى ة والتوعو المعرفية وانب ا

واعلام تصاليةية   . لممارسات

وخصائص .2 ات  :السياعلاممم

للتنميةعلاميلعب العامة اتيجية س داف أ تحقيق اما دورا السيا

وسائل ل من ستفيد امل مت شاط و ف ديثة،علامالسياحية، ا تصال و

شطة إعلامفيتضمن بالإضافة والمرئية، والمسموعة المقروءة المطبوعاتإنتاجية

السياحية المواقع ناول ت ال الوثائقية فلام و اث، وال السياحة المتخصصة

خية   .والتار

يقوم أنھ أيضا خصائصھ السيا"ومن ذب ا وعناصر يجابية وانب ا بإيضاح

ثارة الوزوايا وإبراز ثماراتالطبيعية، س و ة ر التطو وانب وا تمارس ال شاطات

السياحية ركة ا نحو تجاه ع الفرد لتحف ، السيا طار تحصل ال

الو نمو وضرورة التوعية غرض فيھ وال ثارة مراكز إ السياح واستقطاب

لديھ   .2"السيا

                                                            
اب،   1 ير الح لاممحمد م شر والتوزیع، القاهرة،  الإ ل ، دار الفجر    .64- 63ص ، 2003السیا
ب، مصر،   2 الم الك  ، سویق السیا   .179، ص 2007عبد المنعم البكري، ال
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وسائل  ل ع السيا علام وشمولية والممارساتعلامقدرة تصال و

ة، ج من ور م ا لدى السيا الو تنمية مباشر ل ش و م سا ال تصالية

أخرى  ة ج من والسياحة السياح   .وخدمة

السياحيةعلامعمل يئات ال ن ب ة كب فعالية ذو وسيط أيضا السيا

السياح، من كب عدد واستقطاب جذب دف ا، تحفوجما ع عمل وكذا

سياحية يئة ولأي دولة لأي م م جزء و و الداخلية السياحية ارات والز   . قبال

ةعلامقدرة التوعو برامجھ تكثيف خلال من السيا الو شر ع السيا

ا أنماط مختلف و الداخلية وح ارجية ا بالسياحة خاصة إعلامية برامج وتوجيھ

ا( وغ ية دي ثقافية، ية، ترف جبلية، ة، بحر ة،   ...).راو

يمتلك أن جب وو علامو مادية انيات أم وصناعة كأداة ةالسيا شر سائل

عملھ سي و التحكم من  .تمكناه

بالسياحةعلاميدفع المعنية طراف بجميع أو(السيا موظفون أو سياح

ن، المحلي ان الناتجة...) الس السلبية ثار من التقليل ومحاولة ئة الب ع فاظ ا إ

علاقة م ل ممن م وغ ن ثمر والمس والعمال السياح سلوكيات السياعن   .بالقطاع

اتيجية .3 اس داف  :السياعلامأ

واجبات ودرايةعلاممن و ع زائري ا المواطن من يجعل أنھ و ، السيا

القطاعات، ل المجتمعية التنمية مسارات ع ا وأثر السياحة، صناعة مية بأ

السياحية المقومات عن الكشف ع القدرة يمتلك أن أيضا جب والمتنوعةو المختلفة

زائر ا ا عل تتوافر   .ال

شر أيضا دافھ أ السياومن التاالو عرفھ أن يمكن والذي ،:  

السيا ارات: "والو والم يم والمفا والمعلومات للمعارف الفرد ساب اك

السياحية، ر المظا نحو رشيدا سياحيا ا سلو الفرد سلك ي ل والقيم، ات تجا و

ماكنوكذلك و المؤسسات مع والتعامل والتنظيم للتخطيط اللازمة العمليات

والسياح ديثة11"السياحية ا يم المفا من أيضا و و الدراسات، ا تناول ال

المجتمعات عكس ية، العر المجتمعات لدى والثقا السيا المجال المتخصصة

عمل و تم ال ية صناعةالغر مصدر ه عت ال يئات وال المؤسسات وخاصة بھ،

                                                            
اب،   1 ير الح لاممحمد م شر والتوزیع، القاهرة،  الإ ل ، دار الفجر    .71، ص 2003السیا
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ركة ا يع و الصناعة تلك مية أ ترسيخ وفعال جدي وأسلوب السياحة

 . السياحية

السياتمام الو شر تصالية ساليب: بالممارسات ل تتمثل وال

والتثقيفي في والتعر التوعوي ع الطا ذات تصالية، الرسائل ر تمر يتم ا خلال من ال

السياحة ثقافة وخلق زائري ا ور م ا لدى السيا الو مستوى رفع أجل من

 . أوساطھ

اتيجي س ع دف،يجب ال إنجاح أجل من فعالة جية ترو سياسة بع ت أن ة

أن المجال، ذا ا وقدرا السيا ا ا ب ف التعر وقصد زائر ا ع ن يتع بحيث

سياسة بع صورةعلامت أفضل بإيصال سمح والذي قي، سو وال و ال السيا

فض جميع استغلال خلال من يتوفر ذا و دف، المس ور م ول تصال ،علاماءات

رجا والم والمعارض الثقافية رات والتظا الفعاليات المشاركة الدوليةوكذا نات

و  اث بال ف زائري للتعر ا السيا   .رث

التنمية"لذلك مخططات لنجاح أساسيا شرطا جتماعية العقلية بية ال عد

تتط اجتماعية فلسفة السياحة ان فطالما فإنالسياحية، ، والعق العل التقدم مع ور

نفسھ الوقت و ا، ر وتطو السياحة لإنماء عملية أية رصيد أك المواطن توعية

ا مي لأ ن والمواطن ن المسؤول بإدراك ومرتبطة والمجتمع، والمدرسة، ل، الم ن ب كة مش

ت ما م عاملا ا و ل ن المواطن عند الشعور تن ا مباعتبار يم مفا ن و

م   . 1"وتصرفا

وسائل .4 مية زائري علامأ ا الثقا اث بال ف التعر  :السيا

وتطبيق تب أن شك ذاعلاملا السياحة متطلبات من أصبح السيا

وض لل الموضوعة اتيجية س طط ا ونجاح تفوق وجود ع ذا و العصر،

المجا ل و أنبالسياحة ران ز حامد ناء ترى ن ح ا، مع المتداخلة والقطاعات لات

مية معيقات" السياعلامأ من ذلك عد إذ السياحية، التوعية تحقيق تتجسد

السياحية   .2"التنمية

                                                            
لاممصطفى عبد القادر، دور   1 شر والت الإ ل ، راسة مقارنة، المؤسسة الجامعیة  سویق السیا ، ص 2003وزیع، بيروت، في ال

197.  
اب، القاهرة،   2 الم الك نمیتها،  ة ورامج  امد زهران، الثقافة السیاح   .24، ص 2004هناء 
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خ  عاديمكن أ إ متعددةعلامشارة عادا أ يتضمن باعتباره ، السيا

ا، بي فيما التاليةتتداخل والثقافية قتصادية و جتماعية و ية البي عاد   :و

ية البي ضاري:عاد ا الوجھ وإبراز ية البي السياحة بمقومات ف التعر شمل و

تلك ئة الب مع للتعامل ي يجا التوجيھ و م و للبلاد، الداخلية للمناطق ي ا وال

السياحية   . المناطق

جتماعية تقبلعلامعمل: عاد ع ن صلي ان الس يئة ع السيا

وحسن للسياح ن المواطن ام اح ز عز و السياحية م الصناعة   .استضاف

قتصادية المتاحةعلاميقوم: عاد ة ثمار س الفرص عرض السيا

أ عرض و السياحة، لصناعة المختلفة منالمجالات التقليل ا شأ من ال الوظائف يضا

ن للعاطل العمل فرص ومنح   . البطالة

الثقافية قيقي: عاد ا ف والتعر ، الثقا ش والتعا التفاعل دعم ع العمل

للبلاد المادي وغ المادي الثقا اث عرض،بال تم إعلامية وحصص برامج خلال من

وتكنولو  ة عصر بطرق الثقافة والعملذه ا، عل ل الس بالاطلاع سمح متطورة جية

التقليدية رف وا والصناعات الفنون ع فاظ ا ع ن المواطن يع ع

ة زائر     .  ا

اعلاممعوقات .5 تجاوز وكيفية   :السيا

ثقافية برامج بإقامة سمح لا ال الية ا الصعبة الوضعية نخفي أن لنا يمكن لا

تخدم ة تأخروتوعو ال والعراقيل المعوقات ة لك نظرا البلاد، السياحية التنمية

اتيجية س طط وا امج ال ذه اتمام ي. وتمنع ما المعوقات ذه بيم   : ومن

الداخلية -   :المعوقات

مية أ ادراك وعدم الو تناقص خلال من ر مةعلامتظ م وسيلة ، السيا

زائر ا غرا وا الثقا التنوع ع الضوء سليط و السياحية،   .التنمية

ارجية - ا   :المعوقات

زائر، ا السيا الثقا اث ال طمس ومحاولة ش شو ال ل ش ع ون ت ما غالبا

اقتصاديا ومنغلق و ب كبلد ا عل ك ال   . ومحاولة

خلال من العراقيل ذه تجاوز ومحاولة سلام س عدم علينا وجب ذلك   : رغم

شاء - اإ عمل وعيا أك إعلامية وفضاءات   . مواقع
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والتثقيفيةإدماج - التعليمية امج ال السياحية بية وال   .الو

زائري  - ا اث ال معالم واستعادة فاظ ل تر جامعية تخصصات   . استحداث

ال - زائري استغلال ا اث بال ف للتعر والعلمية اضية والر الثقافية رات  .تظا

ومحاولة - ة اليدو رف ا لصناع العون يد ومد التقليدية بالصناعات وض ال

ا عل فاظ  .ا

  :خاتمة

ال الموارد ع ا باعتماد أيضا والمعروفة ، الر ا باقتصاد المعروفة زائر ا إن

بالموارد ا ع ومشتقاتھ(الزائلةيمكن ول طيلة)الب ة التنمو ا سياسا مختلف ،

القدرات تلك ل تتجا تظل أن يمكن لا ، الن ذا ع زالت ولا الزمن من حقبة

أن حيث السياحية، بالصناعة تمام من ا تجن أن يمكن ال ائلة ال انات م و

زائر القارة(ا ببلد بمقوما) المعروفة يتمتع ومتعددة،بلد متنوعة سياحية انيات وإم ت

ثمار، س و المنفعة سقف رفع أجل من اتيجيات اس ووضع التخطيط تتطلب وال

جزءعلامو و و بالسياحة وض لل اتيجيات اس عدة ضمن من واحد و السيا

والتفوق  نجاز ذا تحقيق ع قادر   .فعال
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لى  .2 اح  نف سيمة،  لامجمیل  سمبر  الإ ، مج التدون، العدد الثامن، د امعة وهران2016السیا  ،.  
ب، مصر،  .3 الم الك  ، سویق السیا  .2007عبد المنعم البكري، ال
د  .4 ٔ ة  ة السیا صادیة، دار الفرات، العراق، كافي مصطفى یوسف، صنا ق لتنمیة  ستراتیجیة   .2006الخیارات 
اب،  .5 ير الح لاممحمد م شر والتوزیع، القاهرة،  الإ ل ، دار الفجر   .2003السیا
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