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 *أ حمد بوعون

 ملخصال

مكانة  إبرازنحاول من خلال هذه الدراسة الكشف عن طبيعة العلاقة التي تربط بين عناصر عملية الاتصال السياسي و

، حيث لا يمكن تصور المكانة التي يحتلها الفضاء السياسي في الوقت الراهن من دون وجود  الإعلام كحلقة  قوية في العلاقةوسائل 

راء ، هذه  مؤسسات والمعاهدوسائل الإعلام الجماهيرية وتلك ال
 
جبرت رجال السياسة على  المؤسسات كـثيرا ماالخاصة بسبر الا

 
ا

خذ بعين الاعتبار ردود 
 
فعالتعديل علاقاتهم مع الصحافة والا

 
ي العاما ا

 
ماله لرا

 
 العلاقة المركبة  ، وا

 
وقد انطلق الباحث من مبدا

ن السياسة تقلصت إلى اتصال والبراغماتية التي تربط عناصر الاتصال السياسي ومن فرضية 
 
صبح هدف العملية السياسية هو ا

 
حيث ا

ييد وسائل الإعلام وفي كـثير من الحالات تحييدها
 
ية لواقع العلاقة بين عناصر الاتصال ومن نتائج الدراسة الوصف .كسب ود وتا

 
 
راء من  زادتو  بفعل قوة وسائل الإعلام،الراهنة قد خضعت إلى تعديلات ملموسة  ة السياسيةممارسالن السياسي ا

 
عمليات سبر الا

 للسياسة.رات التي جسدها استخدام وسائل الإعلام الجماهيرية في إطار مشاهدة واسعة يالتغي

ي العام،  الإعلامئل : وسا حتيلكلمات المفاا
 
راء ، الاتصال السياسي ، الإعلام الحدث  ،  الرا

 
 . سبر الا

Résumé  

On essaye, grâce à cette étude de révéler la nature de la relation qui lie le processus de communication 

politique et de faire paraitre la place de l’outil médiatique comme maille faible ou forte de la relation , par contre 

on ne peut pas imaginer l’emplacement que peut occuper le domaine politique à l’heure actuelle sans la présence 

des médias et ces instituts spécialisé en sondage, cette dernière a obligé les politiciens à régler leurs relations 

avec la presse et prendre en considération les réactions des attentes de l’opinion publique. Et d’après les résultats 

de l’étude descriptive de la communication politique, on constate que la pratique politique actuelle a subie des 

modifications concrètes par la force des outils médiatique, par l’augmentation des opérations des sondages par 

l’utilisation des médias dans le cadre du regard la communication de masse et son intérêt à la politique 
Mots clés : Médias, L’opinion Publique, Sondage D’opinion, Communication Politique, 

L’information/Evénement. 

Summary 

We try through this study to detect the nature of the relationship between the elements of political 

communication process, and to show the importance of the media as a strong link in this relationship, where it is 

difficult to imagine the position that political space occupies currently without the presence of the mass media 

and those institutions specialized in opinions’ survey. This latter forced the politicians to adjust their relations 

with the press taking into account the reactions of the public opinion and their hopes. The researcher started from 

the principle of a complex relationship and pragmatism that binds the elements of political communication and 

from the assumption that politics is mainly a connection where the goal of the political operations became to 

gain the trust and support of the media and in many cases neutralizing it. From the results of the descriptive 

study regarding the reality of the relationship between the political communication elements is that the current 

political practice has been subject to significant adjustments due to the strength of the media, adjustments also 

increased by the public opinion surveys which are concretized in using the media for getting a large number of 

politic viewers.                                                               

 Key Words: Media, Public opinion, viewers, Political communication, the event Media. 
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 تمهيد 

احتل الاتصال السياسي مكانة معتبرة في النصف 

 الإعلاموسائل  بروزمع ( 02العشرين ) الثاني من القرن 

ثيرها الكبير على الجماهير والمجتمعات،  الجماهيرية
 
وتا

راء وظهور 
 
وقياس الجمهور  تلك الوسائل الخاصة بسبر الا

من لعبة ذات عنصرين ) رجال السياسة  الإنسانانتقل  حيث

( إلى لعبة ذات ثلاثة عناصر ) رجال  الإعلاموسائل  –

راء ( ،  – الإعلاموسائل  –السياسة 
 
وبناء على هذا سبر الا

 التحول برزت إشكالية تحديد طبيعة العلاقة التي تربط هذه

دور كل منها  في العناصر ورهانات التفاعل والتنافر بينها ، و

 .                                                                                                                            الاتصال السياسي

شكالية الدراسة  ا 

لإعلام تمثل العلاقة بين النظام السياسي ووسائل ا

هم مجالات البحث في الاتصال السياسي، 
 
حد ا

 
ي العام ا

 
والرا

هم العوامل التي تحدد 
 
حد ا

 
باعتبار السلطة السياسية ا

ن هذه 
 
خصائص النظام الإعلامي في المجتمع، وباعتبار ا

قوى لدرجة الحرية التي تعمل بموجبها 
 
العلاقة هي المحدد الا

ثير النظام السيا
 
سي في تحديد وسائل الإعلام، وكذلك تا

ثيرهذا ال المحتوى السياسي لوسائل الإعلام. نتيجة
 
الفعلي  لتا

راء كشيء لا الإعلامرؤية وسائل  التفكير علىارتكز 
 
 وسبر الا

فعال رجال السياسة الذين  مكني
 
الاستغناء عنه في تعويض ا

 ردود  الإعلاميجدون بدورهم في 
 
 فعال الر ا

 
ي العام كعناصر ا

ساسية لتفكيرهم، وتقوم
 
نوع من التكاملية الطبيعية بين  ا

لوسائل  والإعلام السياسة،الفعل لرجال  صر الثلاثة:هذه العنا

يومعرفة وضعية  الإعلام،
 
راء،لسبر  الرا

 
وكل واحدة من  الا

ن توجد  ةهذه المكونات الثلاث
 
للسياسة المعاصرة لا يمكن ا

خرى وتشكل من 
 
 في تصور بعض الباحثيندون وجود الا

غلب الباحثين   تعويضه المتبادل.
 
حول تكامل يتفق ا

 التقاءيشكل نقطة بما الرئيسية للاتصال السياسي  فواعلال

راء بالرغم من الاختلاف 
 
وسائل الإعلام مع مؤسسات سبر الا

سس والخطاب والاستراتيجيات 
 
الموجود بينها من حيث الا

خرى كان حلا لمشكلة لازمت  ،من جهة هذا
 
ومن جهة ا

وهي تدور حول سؤال ف الثاني من القرن العشرين النص

يجوهري 
 
ديمقراطية في ال يمكن تكريس الظروف : في ا

 الجماهيري؟مجتمع ال

غلب المجتمعات 
 
ظهرت الظروف التي مرت بها ا

 
لقد ا

ول من القرن العشرين من تطور 
 
الغربية في نهاية النصف الا

لام في قوة وسائل الإع التقنية وتصاعد صراع الإيديولوجيات

راء الجماهير وتحريك مشاعر قطاعات عريضة من 
 
تشكيل ا

فيت المجتمع من خلال تركيزها على الخطابات والممارسات 

فيها  وتقومالمشروع الحقيقي للديمقراطية  السياسية التي تتبنى

حرية الصحافة والتعبير عن على تقديس سياسية اللعبة ال

ي
 
رجح مما كان  جاءت قوة هذا التوافق على،والعام الرا

 
الا

كيفية تسيير  يقوم على منطق وظيفي  بين لالتقاءنقطة ا

ساليب  يقوم على منطق معياري ، و المجتمع الجماهيري 
 
ا

تم استحداثه في  ذيتكييف نموذج الديمقراطية ال ووسائل

هذا ما جعل وسائل .  ومجتمع غير عادل إلى مجتمع مساواتي

راء ت
 
مع لنموذج الديمقراطي تكييف اشارك في الإعلام وسبر الا

ففي الوقت الذي يلعب فيه ، المجتمع الجماهيري  خصائص

ساسيا كل من الاتصال والإشهار دورا
 
في تشكيل الثقافة  ا

هداف التجارية 
 
الجماهيرية والاستهلاكية مما يسهل تحقيق الا

في الوقت نفسه التفاوت بين  والاقتصادية والسياسية، يظهر

السياسي.                                                           مختلف منطلقات الفضاء 

هي وبناءا على هذا الطرح يبرز التساؤل المركزي التالي: ما

علم في عملية الاتصال السياسي؟  مؤشرات قوة وسائل الا 

وللإجابة عن السؤال المحوري لإشكالية الدراسة 

 نطرح التساؤلات الفرعية التالية:

مكانة التي تحتلها وسائل الإعلام في ماهي ال -1

 الفضاء العمومي وفي عملية الاتصال السياسي؟

كيف تساهم وسائل الإعلام في  إذكاء الطابع  -0

حيانا وكيف 
 
الجدلي العنيف الذي يميز الفضاء السياسي ا

 تعمل على الحد منه؟

بعاد تحول وسائل الإعلام من وسائل  -3
 
ماهي ا

مرتبطة بالحدث السياسي  إعلام إخبارية إلى وسائل إعلام

 )الانتخابات مثلا(؟

ساليب التي تنتهجها  الاستراتيجيات ما هي -4
 
والا

وسائل الإعلام في خلق علاقة قوية ومتطورة بين عناصر 

 الاتصال السياسي؟
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هدافها
 
همية الدراسة وا

 
 ا

سباب طرح هذا الموضوع للدراسة والمساءلة 
 
ترتبط ا

رفها المجتمعات المعاصرة العلمية بالتطورات الهائلة التي تع

في كل مناحي الحياة السياسية والاجتماعية و الإعلامية وبروز 

مؤشرات جديدة تميز الديمقراطيات الحديثة في نظرتها لمكانة 

ي العام الذي يحمله ومكانة الإعلام بشتى 
 
المواطن والرا

ي بكل شفافية 
 
طيافه ووسائله وقنواته في توصيل هذا الرا

 
ا

ي العام يستمد وديمقراطية إل
 
ى صاحب القرار السياسي، فالرا

رض الواقع من خلال اهتمام القيادة 
 
قوته ووجوده على ا

والتنظيمات السياسية و تمثيل وسائل الإعلام له، فالصورة 

التي تقدمها المنابر الإعلامية المختلفة عن العوامل المحيطة 

ي العام نحو مختلف القضايا التي تعرف
 
ها بسمات وحركات الرا

ن تتعارض مع الصورة 
 
فصول الحياة اليومية الخاصة به يمكن ا

و التنظيمات 
 
النمطية التي تبحث عن تحقيقها القيادة ا

السياسية، ولذلك يكون اهتمام وسائل الإعلام بتقوية جبهة 

التمثيل الرسمي ) رجال السياسة( وجبهة التمثيل غير الرسمي 

جندات عناصر الا
 
ي العام ( خاضعا لا

 
تصال السياسي ) الرا

هداف 
 
وخاصة مضمون الخطاب السياسي والإيديولوجي والا

طراف العملية، حيث تتشكل 
 
الإستراتيجية لكل طرف من ا

راء بكل حرية  هذه الحلقة القوية من خلال الاهتمام بإبراز
 
الا

والبدائل  وهذا ما يمثل مركز الثقل  والبحث عن الحلول

بشكل دوري. ومن هنا والضغط الذي تواجهه وسائل الإعلام 

ليات والوسائل التي 
 
يهدف هذا البحث إلى الكشف عن الا

تسمح بتنشيط وتكييف العملية الاتصالية مع الرهانات التي 

السياسية في الفضاء العمومي الذي يطغى عليه  تعرفها العملية

الطابع الجدلي والمنافسة الشديدة على من يقود ويتحكم في 

ي العام ووسائل الإعلام، هذه فواعل المجتمع ومنها ال
 
را

ن تكون قوة فعلية في الفضاء المجتمعي 
 
خيرة يمكن ا

 
الا

والسياسي إذا توافرت لها البيئة السياسية والقانونية 

 والاتصالية المناسبة.

صيل المفهوم -1
 
 الاتصال السياسي: تا

ولى محاولات تعريف الاتصال السياسي إلى 
 
تعود ا

اء السياسة السلوكيون ، عندما اقترح علم 1226سنة 

behavioriste نه واحدة من
 
النظر  إلى الاتصال على ا

السيرورات الثلاثة إلى جانب القيادة وبنيات الجماعة الذي من 

ثيرات السياسية فيما بين 
 
خلاله تجند الوسائل وتمرر التا

، وهكذا 1المؤسسات الحكومية والسلوك الانتخابي للمواطنين

ت الجلد التي طبعت بحوث تم دحض نظرية الحقنة تح

ربعينيات مع كلمنهارولد 
 
الاتصال في الثلاثينيات والا

 paul.وبول لازارد سفيلد harold laswellلاسويل

lasardsfeldيعرفدوبول زولا ، وفي نفس السياقdepaul zola  

الاتصال السياسي كنوع من نشاط بعض المؤسسات المكلفة 

بتوزيع الإعلام ) الخبر ( والاتجاهات المتعلقة بالشؤون 

نه 2الحكومية
 
. ويرى الكـثير من المهتمين بالاتصال السياسي ا

إحدى ثلاث عمليات سياسية متداخلة ) القيادة السياسية، 

قصد بذلك والتنظيمات السياسية، والاتصال السياسي (، وي

ثيرات السياسية والتفاعل 
 
الوسائل التي تعمل على إحداث التا

ما بين المؤسسات الحكومية والسلوك السياسي لدى 

المواطنين، فالاتصال السياسي هو ذلك العلم الذي يدرس 

نشطة والفعاليات التي يزاولها القائمون 
 
مجموعة من الا

هداف سياسية
 
جل تحقيق ا

 
، وينصب  بالعملية الاتصالية من ا

راء لدى 
 
ثيرات وتغيير الاتجاهات والا

 
جوهره على إحداث التا

هداف محددة يسعى لها القائم 
 
الجمهور المستقبل لتحقيق ا

 .3بالعملية الاتصالية 

ما تعريف الاتصال السياسي باعتباره نشاطا اتصاليا 
 
ا

نه فـ "جون ميدو" 
 
راء بشا

 
 jauneفقد تعددت الا

mideau نه الطريقة الت
 
ي تؤثر بها الظروف السياسية على يرىبا

و الطريقة التي تقوم فيها ظروف 
 
تشكيل مضمون الاتصال، ا

نه  makniurكما يعرفه ماكنير الاتصال بتشكيل السياسة.
 
با

ن هذا التعريف 4اتصال هادف حول السياسة 
 
، ويشير إلى ا

 يتضمن:

شكال الاتصال التي يقوم بها الفاعلون -1
 
كل ا

هد
 
 اف معينة.  السياسيون لتحقيق ا

الاتصال الموجه إلى غير المشتغلين بالسياسة -0

عمدة الصحفية وغيرهم.
 
 كالناخبين وكـتاب الا

نشطتهم كما  برجال الاتصال الذي يهتم-3
 
السياسة وا

حاديث الصحفية 
 
تبرزها التقارير الإخبارية والافتتاحيات والا

والحوارات الإعلامية في مختلف وسائل الإعلام. وهذا التعريف 

نواع الخطاب السياسي حيث يؤكد ماكنير 
 
يشمل جميع ا

makniur نه عند تعريفه للاتصال السياسي
 
خذ في  ا

 
لم يا
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يضا الاعتبار فقط الرسائل الم
 
و المنطوقة ولكن ا

 
كـتوبة ا

المظاهر المرئية التي تعطي دلالة مثل شكل الوجه والملبس، 

شياء وغيرها من الرموز الاتصالية قد تشكل الهوية 
 
فهذه الا

 .0السياسية

ه عملية نقل  Shoudsoكما يعرفه  ن 
 
شودسو على ا

ثير على استخدام ا
 
و الترويج لها لرسالة يقصد بها التا

 
لسلطة ا

ن عملية الاتصال 2المجتمعفي 
 
. ويفهم من هذا التعريف ا

السياسي تخضع لشروط وضوابط العملية الإعلامية والاتصالية 

التي تقوم على اختيار الرسالة المناسبة الموجهة إلى الجمهور 

و 
 
ييد الجمهور ا

 
عبر قنوات اتصالية متعددة تهدف إلى كسب تا

ساليب استخدام السلطة في ا
 
لحياة السياسية المواطنين نحو ا

والعامة من خلال توظيف وسائل التسويق والترويج 

 المختلفة. 

علم في الاتصال -0 همية ومكانة وسائل الا 
 
ا

 السياسي الجديد

خبار والمعلومات 
 
تهدف وسائل الإعلام إلى نشر الا

السياسية الداخلية والخارجية، بالإضافة إلى البيانات 

جل والمؤتمرات والصور والوثائق والرسا
 
ئل والتحليلات، من ا

فهم الظروف المجتمعية والقومية والدولية والتصرف تجاهها 

عن علم ومعرفة، وتقوم هذه الوظيفة بخدمة السياسيين من 

خبار 
 
ن تراكم الا

 
خبارهم ونشاطاتهم، كما ا

 
خلال التركيز على ا

و 
 
والمعلومات حول إحدى الشخصيات السياسية العامة ا

و الش
 
عبية يساهم في تكوين الصورة المنظمات الرسمية ا

. كما تقوم وسائل الاتصال 0الذهنية عنها لدى الجماهير

فراد من خلال 
 
السياسي بدور مهم في التنشئة السياسية للا

و  السياسية تقديمها للمعلومات عن الحياة
 
والحقائق النوعية ا

فراد الجمهور في 
 
ن تساعد ا

 
القيم السياسية العامة، كما يمكن ا

العناصر التي تنتج القوة والنجاح والسيطرة في  التعرف على

المجتمع وتمدهم بنموذج السلوك، وتدفعهم إلى الاهتمام 

ن وسائل الإعلام تؤثر 
 
بالشؤون السياسية. هذا إضافة إلى ا

فراد، وهناك من 
 
بشدة في تشكيل المعتقدات السياسية للا

فراد لصاحب السلطة
 
سباب التي تكمن وراء طاعة الا

 
ن الا

 
 يرى ا

و العلاقة 
 
سس التنظيمية ا

 
و لظاهرة السلطة تنبثق من الا

 
ا

ي انحراف عن هذا يعتبر 
 
ن ا

 
التنظيمية التي يخضعون لها، وا

موجها ضد قيم الجماعة وليس ضد صاحب السلطة، وقد 

 .             8يرجع سبب الطاعة إلى عملية التنشئة السياسية في المجتمع

همية الك
 
بيرة التي تضطلع ويمكن التركيز من خلال الا

بها وسائل الإعلام في عملية الاتصال السياسي على الوظائـف 

 التالية:

: وهي الوظيفة التي تعكس التسوي  السياسي-2-1

النموذج التسويقي السائد في المفاهيم الجديدة للاتصال 

ثير في السلوك العام 
 
ساسا في التا

 
السياسي وتتمثل ا

ستخدام مبادئ وطرق الجماهيري في المواقف التنافسية با

ونظريات التسويق التجاري في الحملات السياسية بواسطة 

شخاص متخصصين، وهذه الطرق تشتمل على 
 
و ا
 
مؤسسات ا

. كما 9التحليل والتطوير والتنفيذ وإدارة الحملات الإستراتيجية

يستخدم التسويق السياسي مجموعة كبيرة من المفاهيم 

ة في عملية تسويق تستخدمها المؤسسات التجارية الربحي

ي العام إلى 
 
بضائعها وخدماتها إلى المستهلكين لجذب الرا

الاتجاه المقصود، فالحملات الانتخابية مثلا تسعى إلى تسويق 

المرشحين من خلال عملية بناء قصص إخبارية تستهدف بناء 

و تصميم الصورة الذهنية لجهة سياسية معينة
 
و دعم ا

 
،كما 11ا

نظمة السياسية 
 
وسائل الاتصال للعرض والترويج توظف الا

لسياساتها وتكوين صورة ذهنية إيجابية عن الحكومة لدى 

فراد المجتمع
 
، كما ينظر السياسيون للتلفزيون خصوصا في 11ا

داة رئيسة لإقناع الجمهور بوجهة نظرهم 
 
وقات الانتخابات كا

 
ا

داة معلومات للشؤون العامة
 
كـثر من كونه ا

 
 .12ا

ثير في اتجاها -0-2
 
ي العامالتا

 
صبحت  ت الرا

 
: ا

وسائل الإعلام في المجتمعات الحديثة تقرر بشكل كبير ما 

ي العام، وتزوده بغالبية المعلومات التي من 
 
الذي يشكل الرا

خلالها يطلع على الشؤون العامة ومعرفة الشخصيات 

السياسية، بالإضافة إلى دورها في المناقشات العامة والعملية 

لالها يتم بناء الحقيقة السياسية، كما الانتخابية ككل، فمن خ

كيد الشعور بالمواطنة 
 
ن وسائل الإعلام من واجبها تا

 
ا

والمشاركة السياسية، وذلك من خلال تقديم معلومات حرة 

وصحيحة تتيح للمواطنين التمتع بحقوقهم، والحصول على 

معلومات تساعدهم على المشاركة في مناقشة الخيارات 

تعرف من خلال مضمون برامج هذه . ويمكن ال13السياسية

ي العام ورؤيته حول مختلف 
 
الوسائل على اتجاهات الرا
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القضايا والموضوعات مما يرشد السلطة السياسية ويسهم في 

ن تصل إلى 
 
إنجاح سياساتها، فالحكومات لا تستطيع ا

ثير على 
 
الجماهير إلا من خلال وسائل الإعلام التي لها قوة التا

ن
 
ي العام كما ا

 
ثقة الجمهور في هذه الوسائل تفوق عادة  الرا

 ثقته في الحكومات.

يوصف دور وسائل  الرقابة على الحكومة:-0-3

نه مثل دور الحارس اليقظ الذي يعمل كحارس 
 
الإعلام با

كد  14بوابة
 
ضد سوء استخدام السلطة الرسمية من خلال التا

والواقي  الرادع من حقيقة ما ينشر، وحتى يتحقق هذا الدور 

فضل بواسطة وسائل مستقلة تحكمها ينب
 
ن يتم بشكل ا

 
غي ا

اهتماماتها ومعاييرها الخاصة، كما تعمل وسائل الإعلام على 

مراجعة وتعديل السياسات لتتوافق مع التوجهات العامة 

 .  12للمجتمع

تعد عملية صنع  المساعدة في صنع القرارات:-0-4

ثبتت 
 
هم العمليات السياسية، وقد ا

 
القرار السياسي من ا

ثيرا كبيرا على 
 
ن لوسائل الإعلام تا

 
مريكية ا

 
إحدى الدراسات الا

 القرارات السياسية، ويرجع ذلك إلى سببين هما:

نها -1
 
ن وسائل الإعلام تؤثر على القرارات السياسية لا

 
ا

و تحجبها عن صانع ا
 
 لقرار.قد تعطي الشعبية ا

نها هامة، فهو ينظر إليها -0
 
ن صانع القرار يعتقد ا

 
ا

 .16كمقياس لرد فعل الناس تجاه سياسته وقراراته

إضافة إلى هذين العاملين فإن وسائل الإعلام ليست  

فقط المصدر الرئيس للمعلومات السياسية وصنع القرارات 

سرع في نشرها
 
يضا الا

 
 .17ولكنها ا

تعمل وسائل  سياسي:دعم مشروعية النظام ال-2-0

دوات الشرعية الاجتماعية على منح الوضع 
 
داة من ا

 
الإعلام كا

كيد مستويات القيم 
 
شخاص والمنظمات، وتعيد تا

 
الشرعي للا

المطلقة والمعتقدات الاجتماعية وهي بهذا تدعم الوضع 

ن يفضي 18السياسي والاجتماعي القائم
 
، وفي المقابل يمكن ا

و التراجع في دعم النظام إلى 
 
ساسي للبناء الدستوري ا

 
تحد ا

الإجراءات الحكومية، فالروابط الواهنة مع المجتمع السياسي 

هلية والعمل 
 
و حرب ا

 
في نظام ديمقراطي قد تؤدي إلى ثورة ا

ساس بقاء الديمقراطيات
 
 .19الشعبي ا

تصبح وسائل الإعلام  الصراعات السياسية: إدارة-2-2

وقات الصراعات والظروف الاستثنائي
 
سلحة حيوية في ا

 
ة ا

بالنسبة للحكومة والمجتمع تستغلها في المحافظة على 

ن وسائل الإعلام تقف 
 
من والاستقرار بالرغم من ا

 
الشعور بالا

ن 
 
مام التسوية في بعض الصراعات السياسية.كماا

 
عقبة ا

الصراع يتم في الوقت الذي ينهار فيه الاتصال، حيث تدل 

ن هناك 
 
ارتباطا قويا بين الدراسات التاريخية المعاصرة ا

نظمة المتصارعة
 
، ويمكن 21الحروب وانهيار الاتصال بين الا

ن وسائل الإعلام تملك القدرة على إدارة 
 
كيد على ا

 
التا

ي النخبة.
 
ي العام ورا

 
ثير في الرا

 
 الصراعات والتا

رهانات العلقة بين عناصر الاتصال السياسي: -3

ينا العوامل التي تفسر الطابع المعاكس 
 
للعلاقات بين لقد را

مر بمشروعية الخطاب 
 
عناصر الاتصال السياسي ويتعلق الا

ن إ، حيث 21نحو فهم الحقيقة السياسية وعلاقتها بالاتصال

لهذه المعلومات التركيبية نتائج تطبيقية حول الطرق التي 

مقارنة مع رجال السياسة  الإعلامتتموقع بواسطتها وسائل 

راء وتتغير وضعية وسائل 
 
إزاء العنصرين  لإعلاماوسبر الا

خرين حسب السياق
 
طبيعة هذه ر يفسالذي يساهم في ت الا

مما يظهر من ملامح وصور في رغم على النه والوضعية حيث إ

فإن حوار الصم والمنافسة التي الفضاء العمومي والخاص  

كـثر من التعاونهي تنشطها هذه العلاقات 
 
، وتنجر والتضامن ا

 للاتصال السياسي. عنه في كل مرة صياغة مختلفة

علموسائل  -3-1 على نفس المسافة من رجال  الا 

 السياسة والر 
 
ي العام  الإعلامتتوجه وسائل ي العام : ا

 
إلى الرا

نه متلقي 
 
ساس ا

 
فكارهاعلى ا

 
مشروعية يمثل  و لبرامجها وا

راء إلا في تعزيز هذه 
 
وجودها، ولم يسهم تطور سبر الا

ووجد الصحفيون فيها خاصة في المرحلة الانتخابية  ،العلاقة

 مصادر مناسبة لإجبار رجال السياسة على الابتعاد قليلا عن

ن وسائل ، لغة الخشب
 
ن لا

 
وتعد هذه العلاقة طبيعية الا

راء، ولكن لا الإعلام
 
شيء  هي الزبون الرئيس لمعاهد سبر الا

ن هذا التحالف سيبقى 
 
يضايبين ا

 
ن الشروط ا ا

 
لتركيبية قويا لا

صبح ر،للعبة الاتصال السياسي هي في طريقها للتغيي
 
فنجد ما ا

جزءا مندمجا في تاريخ الصحافة المعاصرة من خلال 

ي قادة  الوضعيات التي يكون فيها رجال السياسة و
 
الرا

  تحالفينم
 
عمالللتنديد بالا

 
السيئة والتهديدات التي  نشطة والا
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على الوحدة  لصحفيةمنابر الإعلامية والعناوين اتمارسها ال

حداث الكبرى الوطنية " ثقة الشعب " خاصة 
 
ثناء تغطية الا

 
ا

الدولي والحراك الشعبي  الإرهابظاهرة  من مثل التعامل مع

 22في بعض الدول العربية.

 لاشيء يضمن في الوقت الراهن 
 
ي العام  يحظىن ا

 
الرا

راء  عمليات في الجزائر بتمثيل حقيقي من قبل
 
وذلك سبر الا

همها ما يرتبط
 
سباب عديدة ولكن ا

 
ثير التفسيرات التي  لا

 
بقوة تا

 ايبقى فيهتروج لها مختلف وسائل الإعلام الجزائرية حيث 

ن هذه العمليات خاصة صناع القرار السياسي،مع  اتحالفه
 
وا

ة الجغرافي الاستطلاعية ارتبطت بنتائج تمليها المعطيات

إلى مصادر والثقافية ) خصوصية المنطقة تصعب الوصول 

سباب لغوية
 
و ثقافية (  البيانات والمعطيات نتيجة لا

 
ومعرفية ا

وكذا المعطيات الاجتماعية والاقتصادية )مدى قرب وبعد الفرد 

من منابع التحضر والاحتكاك والنقاش العام وكذا فضاء العمل 

عمال التربوية والصناعية 
 
الذي يميز بين البيئة النشطة بالا

إلى جانب ما  ،ئة الهامشية المعزولة(والتجارية وبين البي

كـثر 
 
همية جليلة حيث يبقى من ا

 
للمعطى الاتصالي من ا

ي في الجزائر 
 
مام تطور قياس الرا

 
العوائق التي تقف حائلا ا

تاحه التطور الرهيب في تكنولوجيا الإعلام 
 
بالرغم مما ا

والاتصال إذا نظرنا من زاوية تقليص المسافات والوقت 

دوات ا
 
 23لعلمية للقياس.وتطوير الا

صبح 
 
يا

 
قل غموضا وركودا  العام الجزائري اليوم الرا

 
ا

ن كان يشكل الحلقة الصامتة لفترات طويلة خاصة في 
 
بعد ا

كاديمية مراحل 
 
ثبتت نتائج  الدراسات الا

 
عدم الاستقرار، وقد ا

خيرة حالة التطور 
 
جريت في السنوات الا

 
المتخصصة التي ا

ي الع
 
ام تجاه مختلف القضايا،ومنها والتحول التي يعرفها الرا

القضايا السياسية التي عرفت تداولا ونقاشا واسعا من قبل 

الشعب ووسائل الإعلام، وكمثال على هذه القضايا لا الحصر 

نجد مسار الانفتاح الديمقراطي على السلطة والمجتمع المدني 

لة شرعية النظام السياسي في 
 
يضا مسا

 
ووسائل الإعلام ، وا

لة تعديل ظل المتغيرا
 
ت الجديدة والتحديات المتزايدة ، ومسا

بعد  0216الدستور الذي تمت المصادقة عليه في فيفري 

ي 
 
ربع سنوات، كما اهتم الرا

 
نقاش وجدل كبيرين استمرا لا

لة استغلال الغاز الصخري وقضايا الفساد 
 
العام الجزائري بمسا

سعار 
 
جهزة ومؤسسات الدولة وكذلك انهيار ا

 
التي تنخر ا

وما  0212ترول في البورصات العالمية بداية من صيف الب

زمات متتالية وخانقة للاقتصاد الوطني والتي تؤثر 
 
يخلفه من ا

بشكل مباشر على المستوى المعيشي للمواطن الجزائري، 

وبناء على وجود هذا الحس الجماهيري لدى المواطن ورغبة 

رات وسائل الإعلام في تغيير الاتجاهات وصناعة مواقف وقرا

ي العام فإن نمطية
 
 الإعلام.لوسائل  ايبقى حليف الرا

يقف رجل السياسة معارضا للتحالف بين  وفي المقابل

 والر  الإعلاموسائل 
 
فضل بي العام ويطالب ا

 
يمعرفة ا

 
 للرا

ي العام ليس له 
 
ن الرا

 
ساسيا لا

 
العام، ولكن هذا لم يكن شيي ا

ن  مباشرة تنتميترجمة 
 
صوات فيمكن ا

 
في الحقيقة إلى كل الا

حيان محافظا 
 
يتغير هذا التمثيل جذريا ويظهر في بعض الا

ن التطورات الإعلامذلك الذي تنتظره وسائل  مقارنة مع
 
و لا

 
، ا

را نتائج سيئة في طريقةالعميقة للمجتمع تفسر ب
 
 ء.سبر الا

 تسهل نتائج هذا التجسيد الجزئي للر 
 
ي العام في سبر ا

راء ع
 
 علام والر ملية فك التقارب بين وسائل الإالا

 
ي العام ا

نوبإمكانه 
 
يضا ا

 
 يسهل التقارب بين الر  ا

 
ي العام ورجال ا

 غفالهايمكن إ ، هذه الحالة لاالإعلامضد وسائل  السياسة

يناه على سبيل 
 
المثال في التحقيقات الصحفية الجريئة مثلما را

وروبا حيث 
 
مريكا وا

 
كانت من قبل بعض رجال الإعلام في ا

تقف وراءها كبريات العناوين الصحفية والمحطات 

سماء ثقيلة في المشهد 
 
التلفزيونية،واستهدفت مباشرة ا

السياسي، وبغض النظر عن معارضة المناوئين لطريقة عمل 

لم يتوقف يوما،  جنون التحقيقات الصحفية الصحفيين فإن

كـثر جموحا وإرادة في كسر حاجز 
 
صبحت وسائل الإعلام ا

 
وا

ل الحديدي )رجل السياسة(. ومع ما تمثله الصحافة الرج

صبح  الحد من 
 
تحديدا كمنبر للنقد العام والحلول الوسط  ا

طموحات الصحفي في مرافقة ومراقبة رجل السياسة في كل 

ساسا بمدى 
 
شطحاته من المسائل المستعصية والمرتبطة ا

خلقة العمل السياسي والإعلامي على حد سواء، إن لم نقل 
 
ا

نها
 
 حرية التعبير  ا

 
صبحت تطرح بحدة بالتوازي مع مبدا

 
ا

مريكا على وجه الخصوص، 
 
وروبا وا

 
والنقد المقدسين في ا

ويمكن إحالة انتباه المراقب إلى تركيز وسائل الإعلام خاصة 

دوار التي تقوم بها شخصيات 
 
كـثر انتشارا على الا

 
منها الصحف ا

ثناء المناسبات والاستحقاق
 
ات فاقدة للثقل السياسي ا

 الانتخابية.

وسبر  الإعلامهذا هو التفاوت التركيبي بين وسائل 

راء
 
ولى مهما كانت  ؛الا

 
خطاؤهافالا

 
غلب  ا

 
فإنها محفزة في ا
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وقات بالرغبة في فك خيوط الحقيقة
 
الشيء الذي يقود  ،الا

ي العامبالضرورة إلى وضعية نقدية إزاء رجال السياسة 
 
 والرا

 الاجتماعية، و  جماعات الضغطو
 
فإن سبر  كدنا ذلك سلفاكما ا

كـثر بانشغال منتظم.
 
راء مرتبطة ا

 
 الا

ن يدفع رجال السياسة إلى البحث  بإمكانهكل شيء 
 
ا

ي العام عن الدعم في علاقاتهم القائمة على القوة مع 
 
لدى الرا

ن، الإعلاموسائل 
 
ي العام ورجال السياسة  على اعتبار ا

 
الرا

  ،ثيليةمرجعية مشتركة تترجمها الشرعية التم انيملك
 
 ولفالا

هذه  الانتخاب،وبإمكانعن طريق  ثانيوال حصاءعن طريق الإ

ن تنافس 
 
ي ظاهرة تمثيلية ا

 
المشروعية المعطاة بسرعة لا

قل دائما  ،مباشرة دور الصحفيين
 
ي البعض له قيمة ا

 
ن را

 
لا

ن ظهرت تضاربات بين إدراك 
 
ي التمثيلي، ولم تلبث ا

 
من الرا

بلالحقيقة من  ي العام قِّ
 
 ، الصحافيين وتلك الخاصة بالرا

نولكن يجب 
 
تكون هناك كـثير من قوى الحزم لهؤلاء لكي  ا

ييتعارضوا مع اختيارات 
 
 .24العام الديمقراطي الرا

ن  الإعلامإن المسافة البعيدة التي يجب على وسائل 
 
ا

ي العام هي 
 
راء والرا

 
تحافظ عليها في وقتنا الراهن إزاء سبر الا

للظاهرة الازدواجية للديمقراطية وللمعرفة  ناقضةمالنتيجة ال

ي العام، 
 
حسن بالرا

 
التي تقوم على  العملية السوسيوغرافيةوالا

دوات ووسائل كـفيلة 
 
المناهج العلمية والإحصائية وتوظف ا

ي  بالرصد والقياس والتحليل
 
تجبرهم للحفاظ على إدراكهم للرا

كيد الشرعية المستقلة لمسار ال
 
ولكنها  ،تمثيليةالعام وإعادة تا

ما داخل النظرية الديمقراطية الغربية،  الإعلاممرتبطة بقيمة 
 
ا

في الظرف والواقع الذي تعيشه وسائل الإعلام الجزائرية 

سف لا يحمل 
 
كـثر  وهوهذه القيمة وتعمل في كنفه فهو للا

 
ا

من يمتلك يؤثر  الذي من خلالهضعفا من التمثيل الانتخابي 

نالقرار السياسي، كما يفت
 
ي العام  الإحصائي التمثيل رض ا

 
للرا

راء الجزائري في وقتنا الراهن من خلال عمليات
 
على  سبر الا

 والاطلاع المعرفة يساهم في تحسين مستوى قلتها وضعفها

 20.كل المشاكل الاجتماعية والسياسية على

علموسائل -3-2 لى جانب رجال السياسة  الا  ضد و ا 

ي العام : 
 
إن الوضعية هنا متناقضة وتناظرية فوسائل الرا

تقف على محمل الجد في معاملة رجال السياسة على  الإعلام

شخاص غير عاديين لا
 
نهم ا

 
ي  ا

 
يهم فعلهم إذا كان ضد تيار الرا

راء هنا غير  ،العام
 
ن عمليات سبر الا

 
جحفة إزاء وم مسؤولةلا

يجد رجال هذه الفئة المؤثرة في مختلف المجالات، حيث 

راء السوفيستيكية ا
 
لسياسة الوزن الحقيقي لعملية سبر الا

 لالكـثير من العناصر الرادعة 
 
، و السلوكيات المرفوضةل افعلا

ن كل فعل سياسي  دليل على ذلكوال
 
ن يصبح  ثقيلا

 
بإمكانه ا

نه يعاكس العادات بشكل إذا كان غير مفهوم  امكروه
 
جيد لا

 22.والمصالح

ي العامكون تمثيل وضعيات يبقدر ما و
 
في  الرا

المهمة كون ت اوصادق اناجح مختلف الاستطلاعات والقياسات

التصرف دون معرفة السبب،  فيعلى القادة السياسيين ةصعب

خطار ردود الفعل السلبية ويتوجب في هذه 
 
ي دون معرفة ا

 
ا

ن تتوفر الكـثير من الإرادة للحفاظ على المشروع 
 
الذي الحالة ا

هداف تك
 
ن يبنى على ا

 
يضا صادقةينبغي ا

 
 .ون ا

المعالجة  على وظيفة الإعلامتعتمد وسائل 

كيد على النتائج
 
تعتمدها مختلف  التي الموضوعية وإعادة التا

راء والتي جعلت 
 
راءمعاهد سبر الا

 
 تتمكن من عملية سبر الا

التحكم الممكن في بالقدرة الكبيرة في نطباع الاإعطاء 

نها لا
 
ي قيمة تنب  طلاتعطي على الإ الحقيقة، بالرغم من ا

 
ية ئق ا

و ما إذ لا
 
زمات ا

 
 20القضايا.شابه من  يمكن التنبؤ بالا

علموسائل  -3-3 ي العام وضد  الا 
 
لى جانب الرا ا 

خرى إنها الرجال السياسة : 
 
لهذه العلاقة الثلاثية  زاوية الا

 حركات الر  الإعلامتدعم وسائل  حيث
 
ي العام ضد النظام ا

السياسي، كما حصل ويحصل حاليا في مختلف الدول 

دوات إعلامية 
 
العربية من زعزعة عروش الزعماء السياسيين با

صوات والمنابر ، 
 
مامنا في الجزائر هو محاولة عديد الا

 
والمثال ا

و 
 
ي ا

 
الإعلامية التخندق في صف بعض الفواعل من قادة الرا

حرى فتح المجال الإعلام
 
طياف المجتمع لتقول بالا

 
ي لكل ا

يها في كل القضايا السياسية والاقتصادية والاجتماعية 
 
را

علم هي منبر وصوت من لا وغيرها تحت شعار * وسائل الا 

ثبتت كـثير من الدراسات منبر له ولا صوت
 
*، حيث ا

ن وسائل الإعلام هي منبر حر وديمقراطي 
 
والبحوث الإعلامية  ا

ت الصامتة في المجتمع، هذه لقول الحقيقة وتدعيم الفي

ي القادة السياسيين مجرد داعم لها في 
 
خيرة تبقى في را

 
الا

الحملات الانتخابية ووعاء مهم لكسب الرهان في مختلف 

 الاستحقاقات. 

ل "بارومتر" لقياسهنا ت الإعلامفوسائل  حركات  شك 

و المواطن المطلع فرصة 
 
ي العام وتساهم في إعطاء الفرد ا

 
الرا

لعين هي وجه راسخ والتغيير، فقيمة المواطنين المط  للتعبير 



 أ حمد بوعون                                                           –دراسة وصفية نقدية  –وسائل ال علام كحلقة قوية في التصال الس ياسي 

 2016- ديسمبر 25العدد                                                          111                                                          مجلة العلوم الاجتماعية     

وجه الثقافة المعاصرة
 
 ويسود الاعتقاد ب، 28من ا

 
ن ثمة اعتبار ا

يهتمون الذين مواطنين تجاه الالسياسي  للإعلاممنطقي 

ن تحقق جزءا من 
 
ن تكون مطلعا يعني ا

 
بالشؤون المدنية، وا

ن المعلومات ليست بوابة للمشاركة 
 
واجب الفرد المدني لا

مر قوي وفعال، إذ 
 
ن الاطلاع هو ا

 
السياسية فقط وإنما لا

والمواطن المسؤول هو  ،سؤولمواطن مالمواطن المطلع هو 

 مواطن مطلع.

ي طبيعيا مع يتوافق الانفتاح على حركات الر 
 
ا

ي  لوجهحيث تعد ا الإعلاموسائل  إيديولوجية
 
خر للرا

 
الا

راء الباطنية المسكوت 
 
مر بالتعبير عن الا

 
العام، سواء تعلق الا

ي الذي تتبناه وتؤيده 
 
م من خلال ركوب موجة الرا

 
عنها ا

ن الخطاب الإعلامي الذي تتبناه وسائل 
 
جماعات الضغط، لا

ثر في كـثير 
 
قه يتا من المواقف بالضغوط التي الإعلام وتسو 

صحاب القرار والسلطة السياسية، لكن في مقابل 
 
يمارسها ا

ي العام الذي 
 
ثر نسبيا وغير واضح لدى الرا

 
ذلك يبقى هذا التا

ن تكون محل ثقة 
 
يرى في وسائل الإعلام الجهة التي يمكن ا

ي العام الذي تعد وسائل و
 
 الإعلامتعبير شرعي ورسمي. إن الرا

جد متباين مع ذلك  امركب ايعتبر مجموع ر عنهترجمه والمعب  م

راء
 
ي العام  ،الخاص بسبر الا

 
وهو جد مرتبط منطقيا بالرا

ي ، الرسمي
 
عام يلعب الوفي مقابل هذا التنوع في الرا

 الصحفيون دورا كبيرا في ت
 
المعطيات مقارنة  وتقييم بعضويل ا

ن الصحفيين ليسوا رجال 
 
خرى، وبهذا يمكن القول با

 
مع ا

ويل.بسطاء بل لهم دور واضح ومناسب في علام إ
 
 التا

ن  علامإن الدور الايجابي لوسائل الإ
 
بالرغم من ا

نشيط الاتصال قد تخفق في ت وسائل الإعلام في الوقت الراهن

شار 
 
السياسي وفرض دورها الرمزي في الفضاء العمومي كما ا

ن 29إلى ذلك الفيلسوف والناقد يورغن هابرماس
 
الدور  إلا ا

الاهتمام  يظل مربوطا بقدرتها على الذي تقوم بهي الايجاب

ي العام وبمشاكل المواطن البسيط من 
 
المستمر بقضايا الرا

حداث و
 
وفتح  المشاكل الاجتماعية خلال تغطية مختلف الا

 المجال واسعا  للنقاش والتحليل وطرح الحلول والبدائل،

يضا ي وهذا ما
 
اتخاذ عدم فشل صانعي القرار السياسي في ظهر ا

ثناء انتقاء السياسات والاستراتيجيات
 
 القرارات المناسبة ا

ن المطبقة في 
 
ثبت الواقع الجزائري ا

 
المرحلة الراهنة،وقد ا

العديد من القرارات السياسية والاقتصادية التي اتخذتها 

نها 
 
ي العام بالرغم من ا

 
الجهات الوصية لم يستشر فيها الرا

كشف  ل وسائل الإعلامتعتبر قرارات خطيرة ومصيرية، وبفض

ط الضوء على مسار اتخاذها وكيفية تطبيقها ، وبذلك  عنها وسل 

ي العام لاتخاذ مثل 
 
عطت صورة حية وواقعية عن رفض الرا

 
ا

صبحت 
 
القرارات المصيرية دون الرجوع إليه واستشارته، وا

فعال المكروهة لديه
 
 .31هذه القرارات من الا

 بتعديل  قوم بواسطتهانـــإن العشوائية التي 
 
و تصغير ا

ي العام هي في الحقيقة عامل ذو ليونة 
 
خر من الرا

 
هذا الوجه الا

ساسية للاتصال السياسي ، فإذا ما توقعت وسائل 
 
 الإعلاما

يال اتحرك
 
قابلة للمشاهدة " إحصائيا " فإنها الغير  العام را

 ،تسمح افتراضيا لرجال السياسة بالتنبؤ ببعض الظواهر

قل  نويكونو
 
 –ذا ما زعزعت الحركات الاجتماعية إ تفاجؤاا

 اللعبة السياسية الشرعية –مثلما يحدث غالبا 
 
ن ، كما ا

بدا
 
حداث ليست تمثيلية ا

 
لها  ولكن   ،الحركات الاجتماعية والا

علام وتبرير سبب تواجدها في بالنسبة لوسائل الإ احظ

 .الاتصال السياسي في نفس الوقت 

 علم رهانات العلقة بين وسائل الا  -4
 
 راءوسبر الا

راء في  الإعلامقود دراسة دور وسائل ــت
 
وسبر الا

يالاتصال السياسي إلى محاولة فهم مرجعية 
 
العام التي هي  الرا

 مختلفة جذريا عن تصور هذين الطرفين، ليس فقط 
 
ن هناك لا

راء والمفهوم 
 
علاقة مباشرة بين التمثيل السوسيوغرافي لسبر الا

، لام في برامجها وتحليلاتهاالإعوسائل  تبناه وتعكسهالذي ت

ي العام  ولكن
 
مشتركة  حقيقية مرجعيةكبقدر ما يتجسد الرا

تترجم المعطيات  ورجال السياسة الإعلامبالنسبة لوسائل 

رقامالتي توفرها  والمعلومات
 
عن مدى اهتمام  والإحصائيات الا

ي العام بالحياة والممارسة السياسية والإعلامية.
 
يصبح  هذا الرا

 
 
ن هذه اللإضروريا مر هنا الا

 
معرفة اللصيقة والمستمرة ظهار ا

ي العام ومدى تمثيله في البرامج الإعلامية 
 
بتطور الرا

ثيرهاحقائق مختلفة حسب درجة  والسياسية تعطي
 
لدى  تا

 فواعل الاتصال السياسي.

التي تميل  الإعلاموسائل  استراتيجيات عملفي سياق 

إلى التجديد، فإنها ستصبح حليفا قويا لرجال السياسة تحت 

دق التغيير تحديثشعار ال
 
و بصفة ا

 
 ، ولكن هذه الفرضية لاا

خرى وهذا ما 
 
تجعل من وسائل الاعلام تحل محل الفواعل الا

عندما يعارض  Walter lippman والترليبمانيذهب إليه 

م خاصة الصحافة منها بقوة هذه التبعية بقوله "وسائل الاعلا

ن تتدخل في تنظيم  هي ليست مؤسسة سياسية ولا
 
يمكنها ا
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ي العام"
 
استقلالية وسائل ما يؤدي بنا إلى القول ف 31الرا

ن تسهل الفعل السياسي بطريقتين: سواء  الإعلام
 
بإمكانها ا

ي العام ليعطي الوقت الكافي لرجال السياسة 
 
بفك إلزامية الرا

 لإقناعه بشرعية 
 
و بفك الضغط الذي  وسياساتهم، هملافعا

 
ا

 الفائزين لكي يكون المسيرعلى تمارسه القاعدة الانتخابية 

ي العام  إقناع متحررا وقادرا على
 
فكاره وبرامجه خارج الرا

 
با

 .32الحلقة الضيقة للقاعدة الانتخابية

 فيخضم هذه اللعبة المعقدة بين الخطاب السياسي

ي العام والخطاب الإيديولوجي
 
بإمكان وسائل  ،وتطلعات الرا

ن تقدم عوامل الحرية الملائمة لرجال  الإعلام
 
 السياسة،ا

لتحكم في إلى ا الإعلامولهذا يوشك الميل المتنامي لوسائل 

راء في كل المواضيع الراهنة 
 
 كالإصلاح السياسيسبر الا

محاربة التطرف السياسية و المشاركةالديمقراطي و التغييرو

التسلح والثورات و المنظمة، الجريمةلإرهاب واوظاهرة 

ن يكون هدفه تحديد  الخ،الشعبية ... 
 
ي العام اتجاهات ا

 
الرا

راء بصفة نهائيةمن خلال نتائج 
 
 .سبر الا

راء قابل  بلجوئها الإعلامإن قصد وسائل 
 
إلى سبر الا

نه ينطلق من حدث سياسي  ،للثناء
 
حداث  لا سيمالا

 
الا

كـثرلحصول على لالاجتماعية 
 
موضوعية  وية جد   معلومة ا

وتمثيلية، ففي المجال السياسي يقرر المواطنون ويفصلون 

ن السياسة هي قضية الجميع
 
 ،عن طريق الانتخاب لا

على العكس ووالانتخاب هو في النهاية جواب كبير وحقيقي، 

خرى 
 
راء في كل المجالات الا

 
من ذلك فإن استعمال سبر الا

لا  ية المناسبة، حيثي الوضعلاتكون هذه المساواة فعندما

ي جواب تمثيلي يالانتخاب السلوك ثمري
 
ي موضوعو خاصة ا

كما حدث في مختلف المحطات السياسية الانتخابية في 

، ويشكل ذلك خطرا حقيقيا على استقرار البنية الجزائر

 السياسية والاجتماعية للمجتمع والدولة.

علم يتعلق الانتقال من  تمثيليا:ليس ي الحدث الا 

حداث بوجود  ارتباطبعدة عوامل منها  الإعلامالخبر إلى 
 
الا

 منتظرة،ارتباط الحدث بطبيعة غير و الصحفية،التغطية 

و الصحفي على تعديل الواقع  وقدرة
 
تقريبا بصفة  كما هو نقلها

 موضوعية.

الحدث في منع انغلاق النظام  – الإعلامتكمن قوة و

خرى،السياسي على نفسه مرة 
 
نه و ا

 
المدح  منرغم على اللا

الكلاسيكي الذي خصت به الصحافة الجزائرية فإن كل فرد 

رؤية كم من الفاعلين السياسيين الذين يحلمون  بإمكانهمطلع 

حداث في 
 
صالحهم. غير بتحديد دور الصحافة عندما تكون الا

نه يفسر دسترة الحياة يشكل التمثيلي  الإعلامإن نمو 
 
نهضة لا

ن الحياة السياسية لا يمكن  ويمثل خطراالسياسية 
 
نلا

 
 ا

الحدث يكمن  – الإعلامقلص إلى لعبة قوى تمثيلية، وقوة تت

 هدف بذلك إلى عقلنةيفي إعطاء مكانة للحدث و اتحديد

خلقة
 
طير عمل وسائل  الإعلامي المنتج وا

 
 .الإعلامبمعنى تا

ساسي الذي تلعبه وسائل لقد س
 
 الإعلاممح الدور الا

ي العام ورجل السياس
 
تعويضها الطبيعي و ةفي التوازن بين الرا

 وضعفها،وذلك عن طريق التنبؤ بقوتها  ،التمثيلي للإعلام

خر و
 
خبار ليس شيي جيدا في ذاته فإبمعنى ا

 
ن كل ماهو ا

مقابل السلطة السيئة  وليس جزءا جيدا من مناهضة السلطة

و رجال السياسة.ل
 
ي العام ا

 
في الوقت  الإعلامتعد وسائل و لرا

حوالها لفتح نقاش 
 
فضل ا

 
عام حول كل القضايا الراهن في ا

الراهنة التي تهم الجزائر باعتبارها المنبر الوحيد للنقد العام 

ن
 
و يمنح  والحلول الوسط لكن شريطة ا

 
 توافقالالتطابق ا

س وفقها التحليلات التي جزء من الحقيقة  السياسي فهم تؤس 

 الإستراتيجية.

ي إن تعلق الإ
 
علام التمثيلي بعملية توعية حقيقية للرا

رضاء هو في نفس الوقت قوته العام ووجود طلب قابل للإ

نه يصو  
 
ي العام لاوضعفه ، تكمن قوته في ا

 
ن الرا

 
 ر حقيقة ا

ولكن  الإعلاميهم في ذاته الفاعلين السياسيين وحتى وسائل 

راء عامة فقط ارتبا
 
خرى توجد ا

 
طا بسياق النفعية، وبصيغة ا

مختلفة المواضيع والفترات يمكن رؤيتها تقريبا حسب وسائل 

تي ضعفه من حقيقة صعوبة تقييم  ،الملاحظة المستعملة
 
ويا

نضج الوعي حول موضوع معين لجعل الفترة ذات مغزى 

راء يكون حيث
 
راء صانع حيث إجراء سبر الا

 
فراد في  الا

 
الا

يخضع  حسب منطق لاوب ،ولكن بصورة معقدة ،ذاتهالوقت 

حداث، ولا ذلك 
 
حوال فقط إلى ذلك الخاص بالا

 
في كل الا

راء
 
 33الخطابات السياسيةذلك الخاص بولا  ،الخاص بسبر الا

يكمن المشكل كله في معرفة ما إذا كانت لحظة و

ي العام 
 
راء ستكون ملائمة لصورة دالة عن وضعية الرا

 
سبر الا

 المعالج.ع حول الموضو 

 نتائج الدراسة

في  قويةكحلقة وسائل الإعلام  إن الحديث عن

ت علىالاتصال السياسي يدفعنا لرصد التغيرات التي 
 
 طرا
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وفي هذا بفضل تعزيز دور هذه القنوات، العملية السياسية 

 التالية: توصلنا إلى النتائج الإطار

مكانة مركزية في الاتصال  الإعلاموسائل  *تحتل

حيث ينبغي تجاوز المعنى الضيق الذي يركز على  ،السياسي

 المنظور  هذامن  المطلوب منهاف الشكلية،الخطابات 
 
ن تبقى ا

ي العام ورجال السياسة، 
 
على مسافة من المنطق التمثيلي للرا

كـثر بمنطق الحدث من خلال حضوره 
 
وفي مقابل ذلك تهتم ا

جندةفي 
 
 الإعلام.وسائل  ا

سة السياسية ونمو وسائل * على الرغم من تطور الممار 

راء فإن الطابع الجدلي والعنيف بقي يميز  الإعلام
 
وسبر الا

ن شروط الاتصال  ،الاتصال السياسي وعناصره
 
وذلك لا

السياسي تحمل في ذاتها طابع الاختلاف والتباين في مستوى 

وهذا ما يفرض طابعا جدليا تجسده  ة،الخطاب والممارس

 
 
 للاتصالن الخطابات الرئيسية الديمقراطيات الجماهيرية، ولا

من  ولكنها في تنافس مستمر   متعارضة،السياسي لا تعد فقط 

 
 
 السياسي.جل التحكم في المسار ا

 * الر 
 
عظم من خطابات هو ي العام ا

 
المتلقي للجزء الا

ساسية  افهو يعد واحد ،رجال السياسة
 
من المرجعيات الا

ي عملية يحتل مكانة متزايدة ف هو لذلكو السياسي،للاتصال 

راء،سبر 
 
ي العام في العملية  الا

 
ن الحضور الدائم للرا

 
غير ا

السياسية يبرز دلالات مختلفة يتعلق بعضها برجال السياسة 

ي عام خاص 
 
خر  بهم،من خلال را

 
 الإعلام،بوسائل  يرتبطوا

راء
 
ي العام الخاص بمعاهد سبر الا

 
خر نجد الرا

 
 .وفي مستوى ا

غير مؤهلة للمبادرة في معالجة  الإعلاموسائل * إن 

صلا قابلة للمشاهدة من قبل الجمهور 
 
وعلى  ،مواضيع هي ا

ساس تميل إلى 
 
 ،كل شيء غير قابل للمشاهدة احتقارهذا الا

 الانتخابات.بل يثيرها الحدث المميز للفضاء العمومي في فترة 

خر لا تعكس  الإعلاموسائل * 
 
في قفزها من موضوع لا

حيان ا
 
غلب الا

 
نهانشغالات الجمهور ورجال في ا

 
 السياسة، لا

 من الحدث.هامشية  جوانبقد تركز على 

تكمن في إعطاء مكانة للحدث  الإعلام* قوة وسائل 

توكل لها مهمة كبيرة في  الانتخابات، حيثخاصة في فترة 

هذه  السياسيين، وفيالتعريف بالبرامج السياسية والفاعلين 

من كونها وسائل إعلام  لامالإعالفترات الخاصة تنتقل وسائل 

إخبارية تهتم بالخبر إلى وسائل إعلام مرتبطة 

 الانتخابات(.)بالحدث

 خاتمة

من النتائج التي توصلنا إليها من خلال هذه الدراسة 

 
 
و السمعية  الإعلامن وسائل ا

 
و السمعية ا

 
سواء المكـتوبة منها ا

و الالكـترونية
 
حلول تعد منبرا حقيقيا للنقد العام وال البصرية ا

الوسط، وذلك على الرغم من وجود الاستغلال السياسي 

والإيديولوجي والاقتصادي لهذه الوسائل، وعدم توفر شروط 

ساسي الذي التوافق السياسي في الممارسة العملية، ف
 
الدور الا

ن تلعبه وسائل 
 
ي  الإعلامينبغي ا

 
هو خلق التوازن بين الرا

حول ما يمكن العام ورجال السياسة من خلال فتح النقاش 

ن يقدمه
 
ي العام في  تحقيقاسة ليالس رجال ا

 
تطلعات الرا

تتزايد فيه المطالب بضرورة الانتقال إلى الوقت الذي 

التحديات الاقتصادية  ديمقراطية حقيقية، ومع تزايد

 والاجتماعية.

ن تتحرى  الإعلامعلى وسائل و
 
ن تعكس الواقع وا

 
ا

عمل على تنظيم تو ،الموضوعية في تغطية الحدث السياسي

كل المجادلات السياسية، وعلى الرغم منوجهات النظر خلال 

نها في مقابل ذلك قد فإ الإعلامهو مطلوب من وسائل  ما

.العمومي.تخفق في تنشيط الاتصال السياسي داخل الفضاء 
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ن ا

 
يطة ا

خر
 
خرى بعضها ظاهري وبعضها الا

 
هداف ا

 
غير  العربية انحرفت عن المبادئ والقيم التي كانت تتبناها وتعلن عنها وتسوقها وراحت تبحث عن تحقيق ا

غل
 
حداث التي عرفتها وتعرفها ا

 
ب البلدان العربية من حراك سلمي وعنيف، حيث كان تعامل المؤسسات الإعلامية المختلفة مع معروف وهذا ما بينته الا

رقام على حساب الكيف والتحليل المنطقي، فالمشاهد والقارئ العربي اختلطت عليه
 
حيانا بمنطق الكم والا

 
حداث الكـثيرة والفجائية ا

 
مور في  هذه الا

 
الا
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راء والبدائل ، حيث تتعامل المؤسسات الرسمية وعلى را

 
فكار والا

 
ية من حكومة في اعتقادي إلى عدم توفر البيئة التي تحتضن كل الا

ي
 
ييد الذي  ووزارات وجماعات محلية باستخفاف مع الرا

 
زمة اتصال وتواصل تؤدي مباشرة إلى  زعزعة الثقة والتا

 
مال المواطن وهي بهذا تخلق ا
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راء يمكن ا

 
الا

زمة التواصلية
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من الا

ي العام الج
 
ول من تعميق التشاور والنقاش على مستوى الخبراء وكذلك تجاوز استشارة الرا

 
ثر الا

 
زائري ودور المواطن في العملية انطلاقا من كونه المتا

و بيئته ، ونتيجة لهذه القرار الثقيل على المستوى الرسمي والشعبي كان رد الفعل من المواطن الجزائ
 
ري غير متوقع عمليات الاستغلال سواء على صحته ا

حزاب المعارضة وكذلك  تماما من الجهات المسؤولة عن اتخاذ هذا القرار المصيري في
 
هذه الظروف ، وجعلت الطبقة السياسية في الجزائر خاصة الا
من الوطني وسلامة المواطن في مناطق الجنوب.
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