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معرفية الإعلامأخلاقيات قراءة :  

Media Ethics : Epistemological Reading  

محمد     * جعفر
المسيلة أستاذ1 بوضياف، محمد   djaafer.djm@gmail.comجامعة

  
الاستلام: خ القبول:15/11/2022تار خ شر:10/05/2023تار ال خ   08/06/2023تار

  

ص:   م

ديثةدراسةعت  ا ات التوج من الإعلام والاتصالية،أخلاقيات الإعلامية إذالبحوث

م أ أحد الثقافتمثل الات والإش تثار القضايا ال والقيمية والاجتماعية عن حالياية ديث ا عند

نة الم وأخلاقيات الإعلامية الرقالممارسات التطور ظل اصلخاصة لوسائلشنوالا ا ائل ال ار

جديد إعلامي واقع من أفرزتھ وما ديدة وا التقليدية أو. الإعلام ان فيا الإعلامي، فالممارس

أو  عا أخبامذ أو مقدم ذلك،ر، ونحو الاجتما التواصل وسائط محتوى ع عصا ون ي أن ب ي

الأخلاقيةدراية والقواعد المبادئ البجملة الضوابط م و وأ ا إل متھ،يحتكم لم أدائھ عند ا ن س

المجتمع. خدمة بھ المنوط بدوره القيام التا الدراسةو و دف معرفيةس قراءة وملمتقديم ف

عن ديث ا خلال من الإعلام مأخلاقيات أ إ إضافة دراستھ، المستخدمة المداخل م وأ يتھ، ما

ا طور ال ة المعيار ات ثمالنظر المجال، ناول الباحثون الت امات والال الواجبات الدراسة

أثناءستد ا بي فيما التوازن من نوع إحداث الإعلامي الممارس القراراتمن لمختلف اتخاذه

اليومية يجالأخلاقية لا وما ور م ل ثھ و تقديمھ يجب الذي ما  أخلاقيا.بحول

مفتاحية الإعلامية،القيم،الإعلاماتيقأخلا،أخلاقيات: لمات   . الواجبات،الممارسة
 

Abstract: 

The study of media ethics is one of the recent trends in media and communication 

research, it represents one of the most important cultural, social and value issues and 

problems that arise when talking about media practices and professional ethics, especially in 

that era of digital development and massive spread of traditional and new media. The media 
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practitioner; a journalist, a broadcaster, or content maker in social media and so on; should 

be aware of the set of ethical principles and rules and the most important norms invoked 

when performing his mission, and thus his role in the service of society.  The study presents 

an epistemological reading of the concept of media ethics. That is, the definition of Media 

ethics, the important approaches used to study it, and the normative theories developed by 

researchers in the field. Then the study presents the duties and obligations that require the 

media practitioner to balance between them while making various daily ethical decisions 

about what information to be provided to the public and what not to be. 

Keywords: Duties, Ethics, Media Ethics, Media Practice, Values. 

Résumé : 

L’étude de l’éthique des médias est l’une des tendances modernes dans la recherche 

en sciences de l’information et de la communication. C’est l’un des problèmes culturels, 

sociaux et de valeurs les plus importants qui se posent lorsqu’on parle des pratiques 

médiatiques et de l’éthique professionnelle, surtout si l’on voit le développement numérique 

rapide et la diffusion massive des médias traditionnels et nouveaux engendrant une nouvelle 

réalité médiatique. Les journalistes, Les créateurs de contenu de médias sociaux, etc., doivent 

être conscients de l’ensemble des principes et normes éthiques nécessaires à accomplir leur 

tâche d’informer le public et être au service de la société.  L’étude vise à fournir une lecture 

épistémologique du concept d’éthique des médias à partir des points suivants : La définition 

d’étiques des médias, les différentes approches utilisées dans son étude, et les théories 

normatives les plus importantes développées par les chercheurs dans le domaine. L’étude 

présente aussi certains devoirs et obligations qui obligent le journaliste à trouver une sorte 

d’équilibre entre eux lorsqu’il prend les décisions éthiques quotidiennes sur ce que doit et ne 

doit pas être moralement présenté et diffusé au public. 

Mots clés: Devoir, Ethique, Ethique des médias, Pratique des médias, valeurs. 

 

 :مقدمة

ن فلسفة إ الفلسفة عملير ظتنقسم أو تطبيقية وفلسفة الباحثون ة يقسم لذلك وتبعا ة،

و Ethics(الأخلاقيات وتطبيقية. ة نظر إ الأخلاق) الأخلاقيةالتطبيقية،ياتتتعامل الفلسفة أو

محددةالتطبيقية، مجالات سانيةمنمع الإ شاطات ال منجملة ذلك بع ست و وما الاتقضايا إش
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خاصة ة ومعنو أخلاقياتذلكنمو ،أخلاقية يةالطبية،ياتوالأخلاقالعمل،: البي ،والأخلاقيات

الأخلاقيات ة،والسياسية،القانونية،وكذلك الأحياءوالعسكر علم   الإعلام. وأخلاقيات،وأخلاقيات

الإعلام علوم بحوث الأساسية المجالات أحد الإعلام أخلاقيات عت تطورتإذوالاتصال،و

كب حد اتمبحجالمكإ ف ن والمشتغل الإعلامية المؤسسات أن،بممارسات البحثباعتبار

الموضوع ميةذا الأ بالغ الإعلامأمر مجال ن العامل دراسةميع ع ن الإعلامي ع و ف ،

وحق م ومسؤوليا الأساسية، والسياسية الأخلاقية م وامباد العمل بصاحب م وعلاق م، ر،و موق

ا فالنقد ائية. ال م داف انوأ مطلو ساؤل وال ي أخرى،،(Ruth, 2011, P. 777)مادائلذا ة ج ومن

المتعددةالواسعالنطاقفإن ال والأخلاقيةللاتصالوالأش والسياسية الاجتماعية وآثاره ي ما ا

والاقتصادية ة بو وال ماليةوالوالروحية وا ذلكثقافية المجالثراءإشونحو الأسئلةف.ذا

ياةبالمتعلقة للناسا ة،اليومية تجر تخفيفالطفولة،أو التعبالمعاناة،أو انيات إم ،أو أو الف

شئھ ي الذي المحتوى عصر السياسية ياة ا يلالمستخدمون،سيج س انا المثال،ع م تأخذ قد

الاالأخلاقيةالمناقشاتامناسب مااصتحول ا أسئلةل بجانب بمسائلأخرى ي ةاتتعلق ر

والأيديولوجية الممارسةوالمعلومات تحكم ال الاخلاقية المعاي عن ا وابتعاد ا قر حيث من

 الإعلامية.

الإعلامية الوسيلة مصداقية بناء م س الإعلام أخلاقيات مإن ا ثقة عوكسب المتا ور

ا خدمل مة وةوالمسا ذلكالمجتمع، الأخلاقية،مقابل والمعاي المبادئ ذه ل تجاوز أي فإن

بالسلبكينع عس المجتمعات.مستوىإن أو ماعات ا أو أنھالأفراد ن الباحث عض يرى عإذ

الم إشاعة مستوى ع الإعلام ا حقق ال ة الكب الإنجازات من الرأيالرغم وتطور ا وتداول عرفة

توح،العام ع الضغط جماعات دور عظيم و و المبادئ يل س ا ود ج الأخلاقيةد القيم

إ وضعتالمجتمعات، اصة ا المصا خدمة باتجاه ا ر وتدو ركة ا ذه كتلة ع السيطرة أن لا

أما يممالإعلام ما مدى حول وك الش وألقت ومعقدة، صعبة منفعةمفارقة من الإعلام يحققھ أن كن

أر شلل عد اجتماعية، إنجازات ومن الإ ة سموم أصبحت أخلاقيةن غ لغايات الموظف شلعلام

العامة.  المصا عن الدفاع وقضايا قيقة ا ق طر وتقف الإبداع ص. 2006،صباح(عصب ،28(  

الية ا الدراسة دف الإعلا  س أخلاقيات وم مف عند معرفيالوقوف ة زاو من اتم واتجا ة،

الإ ثحالب عأخلاقيات ند س ال المداخل م وأ ةالعلام، المعيار ات النظر م أ سرد إ إضافة ،

ال والاتصال الإعلام رة حاولت علوم للظا م وف تفس وتقديم وم المف ذا ع الضوء سليط

وفق الاتصالية لالإعلامية ،ا الأخلا المنظور م أ عرض إ الدراسة س اماتاو لكما والال جبات

ستد الإعلاميال الممارس المناسبمن الأخلا القرار اتخاد ا بي التوازن من نوع خاصةإحداث
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عض تواجھالمسائلحول ال نالصعبة عنالإعلامي الموضوعيةو المصادر،الكشف و،حدود

صوصية   .إ،ا

الإعلاماتجا.1 أخلاقيات البحث  ات

الإعلامالأ  ش أخلاقيات حول تدور ال وجودبحاث نإ   المجال: اتجا

أساسا   ناك إن القول يرفض أناتجاه من انطلاقا الإعلام بأخلاقيات سميتھ يمكن ما

الإعلا  أخلاق ذاتياتصور متناقض تصور ذاتھ و أنم في لل يمكن كيف أنھ ذلك عن، يكشف

النا د ير ال القصص السعض دائما عليھ يجب ان إذا ا مشاعرمعرف ام واح بالأخلاقيات تح

ا يحصل ال قة والطر ا شر ي ال الأخبار نوع إن ثم م؟ بف يقوم الذين أولئك وخصوصيات

ب ساق ا ، إذاً ناك، ون ي أن يمكن كيف أخلاقية، غ ون ت ما أحيانا ا ومسؤوليتھعل نتھ م ن

أضف ينظرو إالأخلاقية؟ الناس من الغالبية أن الإعلامذلك رجال إ تحديداً –ن افة ال ع-أو

من ل مصدر إذ الناس، فضائح عن أي ، أك م بضاع يروج عما دائما يبحثون الذين أولئك م أ

في لل والمال رة أخلا .الش ناك ون ت أن ، إذاً يمكن، يقوي كيف وما افة؟ لل أو للإعلام قيات

عذ الإعلام رجال إصرار النظرة التعبه ة حر س الإعلام .ما رجال وظيفة انت إذا إنھ ثم

تحدث ال مة الم الأحداث عرض إ صيات ال لبعض السياسية الفضائح شر من اوح ت

قر  من ا ل صلة لا ا جميع ام الم ذه فإن بالأخلاقالعالم، عيد من أو   . ب

ذاتالآخر قالفرأما مة الم الأخبار شر في ال وظيفة انت إذا أنھ العكس ع ى ف

المؤسسات تحدث ال اللاأخلاقية والمسائل والغش الفساد ال أش عرض ذلك بما الدلالة

المنظم مة ر ا عن ديث وا ن السياسي عض ومن ومية ا وغ ومية غا اء ال وف ة

ال لبعض افةيصالشر ال من جعل ما و و عة"ات، الرا ا"السلطة إ حيث من ا سمو كما

الكشف باختصار في ال وظيفة انت فإذا المجتمع، والنفوذ السلطة ذوي مراقبة يملك من

الفسا دليلا عن يقف وحده ذا فإن ھ، وف بد بالأخلاق، الإعلام صلة اع م م انت إذا أنھ مع

عن علماالكشف يجب فإنھ اللاأخلاقية، دون سائل ير الذي ذا عن الناس عد أ ونوا ي أن ا رجال

غ الأعمال عن بإخلاص الكشف يتمثل أخلا واجب م عل الإعلام فرجال ھ، وف كشفھ

م دف فإن م أنفس مع ن سق م ونوا ي ي ل فإنھ نا من المعاي الأخلاقية، ام اح يتمثل أن يجب

غ لأ ا من يطلبون ال للسلوك اخلاقية التمسك اء،. م ص2018( ،.38 (  

وم الإعلامأخلاقيات.2   كمف

أخلاقبداية مفردة عنيھ ما نو أن ب موسوعة. ياتي جاء ة، اللغو الناحية فمن

) يديا كي أنWikipediaو ية)Ethics(ياتأخلاقلمة) إ الإنجل ا جذور لمعود نيةاليوناةال

"،ēthikós (ἠθικός)القديمة ع يتعلقوال الفردما ة "،صية الأخ ذه جذر واشتقت من



قالإعلامأخلاقيات معرفية:   راءة
 

851 
 

لمة "êthos (ἦθος)ال ع صية،ال الأخلاقية".ال يةوقدالطبيعة اللاتي إ لمة ال ذه نقل تم

سثم)ethica(باسم الفر ا،)éthique(يةإ عد اللغةو  ). Ethics(يةلجنالإ إ

أخلاقوردتقدو  دEthics(ياتلمة ام قاموس بمع)Cambridge Dictionary(ِج)

طأ وا الصواب حو أخلاقيا،دراسة المعتقدات من مجموعة أخلاقياأو خطأ و وما يح و ما ،ل

ذكر  ن يح م (-مقاموس س الت)merriam-webster Dictionaryو ي من)1ة:يلاالمعا مجموعة

نظام أو ة نظر الأخلاقية: وخلاقيةالأ قيمالمنالمبادئ الس)2، أومبادئ الفرد تحكم ال لوك

والمجموعة أو )3، القضايا من الصواب)مجموعة (مثل الأخلاقية وانب وا تم4، الذي التخصص (

.والواجبوالشر،ابدراسة الأخلا   والواجب

ا اللغة الأخلاقية،ر علأما أن المعاصر ية العر اللغة قاموس ذكر ق امفردفقد لُ وخُ

أو سْن ُ با توصف ال سان الإ وأعمال نفسية صفات حمجموعة بْ يقالالقُ ة أخلاق. بمعاجتماعيّ

الظروف باختلاف تختلف اجتماعية قيم أو و عادات أالأخلا  تدّي. ا، يق مةو انحطاط ة جر  :أخلاقيّ

م مَ ةجر والشرف،تَ العرض وظيفتھو سّ بأعمال القيام أثناء الموظف فھ يق ذنب أو جُرْم لُّ ُ،

ارمو  ميدة الأخلاق :الأخلاق م أن.ا إ ن الباحث أحد خلص الأخلاقيةكما يم يةالمفا العر اللغة

عكس و ذلك من عد أ ب وتذ قيمية أصول اجزئيذات الله أسماء صفات من صفة ت،سا و

"الأخلاقيات" عب مثلا الطرح يةذاتھذا العر اللغة أنھ إذ )1متماسكة:تاشتقاقاثلاث،

عا و سبحانھ الق صفاتھ(ا أو س"ذاتھ ا المخلوق)2،")الأسماء أي اء) ا (بفتح لق اتا

المف المكرم سان الإ ا وضلوم الق)3، أي اء)، ا (بضم لق اء).الميا ا (بفتح لق ا تحكم

ات(عزي، والاتصال،المصط الإعلام ديثة ص.2011ا ،69 (  

) الأخلاق ي مفرد ستخدم ما ()Ethicsوعادة أنMoralsوالقيم إلا ن، ادف م ما باعتبار (

ما، بي يم من اناك أخلاقيات باحثون يرى الأخلاق(إذ أن عمل)Ethicsلإعلام عقلانيةةيعد

) والقيم ا، عل متفق مبادئ ع بالدين.Moralsقائمة تتعلق ة) نظر الأخلا(عزي، الواجب

الإعلامية، ص.2016الممارسة يمكما. )9، م قاموس أن-جاء س (و الغالبMoralsالقيم (

للفرد)Values(اقيمتصف خطأمعينة و وما صواب و بما يتعلق الأخلاق،فيما أن ن  ح

)Ethics(المبادئ إ واسع نطاق ع ش أن إالأخلاقية.يمكن شعادةذلك،بالإضافة القيمما

)Morals(التفضيل عنصر يإ الأخلاق،) subjective preference(الذا تميل نما  تقديمإ)Ethics(ب

من (نصافالا جوانب فيو )Universal fairnessالعال انماالنظر لا. مسؤولا الفعلإذا   أم

الأفعالو  ام بأح وتتعلق الفلسفة، فروع من فرع الأخلاق عت الفنية، الناحية من

الفلسفةال جانب وإ اطئة. وا الأخلاقيحة بدراسة تم ال المجالات من العديد ناك
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ا. لإصداشكماوتطبيقا ية من قة طر إ للناسر الأخلاق الإرادية الأفعال شأن ام ذاأح و .

نقاط:  عدة إ ش ف   التعر

 ن الآخر عن المرء ا يصدر ال ام الأح أو القرارات ير ت أجل من بنظام دنا تزو إ الأخلاق دف

وموضوعية. ة وا قة بطر نفسھ عن   أو

 المتع ام بالأح الأخلاق تحديدتم يمكن ال بالأفعال ذه القة لمبادئ ا وفقً ا خطأ أو

قة   . الطر

  يفعلوا أن مكن و ا؛ ف خيار م لد ن الفاعل أن يبدو ال الأفعال شأن ام الأح إصدار يجب

ذلك.    خلاف

  يفعلونھ انوا ما عرفون اص الأ أن يبدو إذ مقصودة، ا أ ع الأفعال إ الظاء) (بفتح ينظر

فعلوه ما بما القيام ينوون انوا  (William, 2020, P. 7) . و

نظام الأخلاقيات أ) ة: النظر لفية ا ذات ف التعار من أنواع ثلاثة تحديد يمكن ومعرفيا،

الأخلاقيات ب) الإعلام)، القيمية تمية ا ة (نظر ة ضار ا المرجعية ذات السامية القيم من

الفرد ضم تخص صية (نمسألة الفرد ع الضم يمليھ ما أي ةر ظ، الضرور الواجبات ة

وج) انت)، (ل الفرد صية يخص أمر الفرد Characterالأخلاقيات لكيان اس ع ا السلوك أن أي (

أرسطو).  ة الإعلامية،(نظر الممارسة الأخلا الواجب ة نظر ص2016(عزي، ،8-9 (  

) ورد يفن س عت أنStephen Wardو ا.) بطبيع عملية تمالأخلاق وتقييمحتبف ليل

المتاحة. المبادئ أفضل ضوء الفاضلة صية وال يح ال السلوك ز عز او أ كيفأي ساءل ت

علاقة و خ ش ع أن ،جيدةيجب البعض عضنا ذمع قدو مة عن م التخ منا تتطلب

أو  ، بواجبات القيام أو ، صية ال اد. تحملالمنافع  Ward, Handbook of Global Media) الاضط

Ethics 2021, P. 6)  

فروع: ثلاث الأخلاق شمل الأخلاقأ)و وراء الأساسيةMeta-Ethicsما المسائل تبحث ال ،

الادعاءات ع تبة الم الآثار وما حرة، إرادة شر ال لدى ان إذا ما مثل بالأخلاق، تم ال

تطبيقا؛الأخلاقية الأك ئات ةلا خالأ وب)الب المعيار ات Normative Ethicsق بالنظر تم ال ،

العواقبية مثل الأخلاقية، القرارات اتخاذ المستخدمة التفك علم Consequentialismومبادئ أو

و Deontologyالأخلاق التطبيقيةج)؛ تطبيقApplied Ethicsالأخلاق ناول ت ال الأخلا، التفك

Ethical Reasoningمحددة تطبيقية وموضوعات ل مشا    .(Fabien and Joan, 2019 , Pp. 19-20)ع

تم ل)1:تمجالا بثلاثالإعلامأخلاقياتو المناسبة المبادئ م) (وف سؤولة؛مافةتحديد

التطبيق2و اسم) علتلكا المتعلقةللمبادئ (؛لإعلاميةاالممارسةبالمسائل صية3و ال تنمية (

نقيلاخالأ  في لل مبحيثة يجعل المبادئمما لاتباع استعداد    )Ward, 2021, P.4(  . ع
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لإعلاما مواثيق  القيم 
 الشرف

المسائل 
لاقيةالأخ  

= + + 

م  المجالو نالباحثون الاتصالب وسائل Communication Ethicsأخلاق وأخلاق

حيثMedia Ethicsالإعلام تماماتمن ماا م عكلا تركز فالأو ن ؛ ب الاتصال ات ونظر البلاغة،

أخلا صاالأ عرف و طاب، ا وديناميكيات مواقف، الأخلا التفك تطبيق ا" بأ الاتصال ق

شري".  ال لدراسة(William, 2020, P. 7) الاتصال والنفسية الفلسفية بالمنا الثانية تم ن ح

ومحتواه. الإعلام مجال ن أنالعامل اصل ةوا نظر فروع من فرع بحوثلشالأخلاقياتل

تمامھ لا وفقا والاتصال خلالالإعلام لافاتمن ا من محددة أنواع تضاربالأخلاقية،مناقشة مثل

المتعلقة،المصا صوصية،بالضرر،والمسائل  (Patrick, 2018, P. 1) .الصور واستخداموا

الإعلامي الأخلاقيات أدبيات فإن خيا، روتار ظ إذ ي، الغر بالإعلام ارتبطت عناة ديث

) الإعلام يتحركMedia Ethicsأخلاقيات ان الذي الإعلامي الأداء صاحبت ال التجاوزات بفعل (

الشأن ذا وثيقة أول رت وظ ية، التوج الضوابط من بالقليل ة" "النظر الية الل النظرة سياق

) افة ال ائز بر الCanons of Journalismوالمعروفة ا أمر ار شع) القرن من ن يات  لعشر

سو، صن ي، الوثيلا ، النور ، ن بن مالك ، القي الإعلامي الفكر ات حفر ص2011(عزي، ،. 

60-61( .  

الإعلام أخلاقيات خ تار مر ثوراتوقد بخمس يفن س لورد عشر:)1: وفقا ع السا القرن

وم مف ع ك الواقعقيقة""اال ال)2،وقضايا عشر:ماثالقرن أجلافةالن العامامن ر ،لتنو

عشر:)3 التاسع االالقرن لي مجتمع أجل من ن:)4،افة العشر الأخلاقياتتمحورتالقرن

دودالا  الية)limits(ستجابة اللي ة االنظر وأخ والعشرون)5، ادي ا حيثالقرن ديث، ا  يتم

العو عن عصر الإعلام  ,Ward, Ethics and the Media, An Introduction , 2021(. ةلمأخلاقيات

Pp.34-35 (  

الإعلام.3 الأخلاق دراسة   مداخل

ثلاث إ يا من الإعلام الأخلا المجال نية:محاور يقسم وم الإعلام1(معرفية أخلاق (

) قيم، ا بوصف2بوصف الإعلام أخلاق () و (أخلاقية)، شرف مواثيق أخلا 3ا مسائلق) ا بوصف الإعلام

الإعلامية،(أخلاقية الممارسة الأخلا الواجب ة نظر ص.2016عزي، ،33(.   

ل الإعلام. 1الش الأخلاق دراسة الباحث(مداخل إعداد   )من

  
  أخلاق

  

  

الإعلامية1.3 القيم  مدخل
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مرغو ه عت أن ع ما ء تقييم "نظامإن مثل عاب ش و فيھ. و"القيمھا " القي

إ قدالوطنية" تمام. بالا جدير أنھ ع يقيمھ أو ، التوا ع ن، المواطن وغالبية المرء يقدره ما

والقيم فوري)، (مبتكر، نية الم والقيم ممتع)، متناغم، (مثل مالية ا للقيم وفقا ما ء ع نحكم

كفؤ) سق، (م والثقافيةالمنطقية الاجتماعية والقيم الأخلاق(، والقيم د)، مج (صادق،مقتصد، ية

جميع شر وتن خياراتنا، وراء امنة والسلبية الإيجابية القيم نجد الأحيان من كث و عنيف). غ

الإعلامية: الممارسة القيم أمثلة ومن معينة. ات اتجا التصرف ع وتحفزنا سلوكنا   مجالات

 نية الم والأولالقيم القرب، وا،ةي: ، فيھ،ثة،داوالتأث وال سانية، الإ ة والمص والصراع،

المعرفة. ور م ا وحق والمراقبة، والاستقلال، ة، والفور والشمولية، والصلابة، دة،   وا

 الأخلاقية االقيم والال واللاعنف، والصدق، والإنصاف، سانية، والإ قيقة، ا سرد وضبط: م،

  النفس.

 الاجتما النفس.والثقافيةةيعالقيم وضبط والطاقة، اد، ا العمل :  

 المنطقية والمعرفة.القيم والكفاءة، ساق، الا :  

 مالية ا الإرضاء،القيم التناغم، يال:  (Christians, 2016, P. 38)ا

القيم عت السامقياسالأخلاقيةو / "ا أو طأ" ا / "الصواب أولـ يجة ن أو لفعل وء"

(أو وتصحدث أخلاقية. لعوامل نادا اس يح) ال السلوك بتحديد أساسا الأخلاق تعلق

كأفراد التصرف كيفية حول أسئلة ن ب الأخلاقية القيم اوح وت كمجتمع. أو كأفراد سواء ما-حياتنا،

م سياق بھ للقيام لك سبة بال أو سبة بال يح ال ء ال نو م-ع حول اجتماعية أسئلة اإ

أمة أو كمجتمع فعلھ علينا العدالة.يجب عن أو المجتمعية الأفعال عن ذلك ان سواء نوع،  أو

ذهقدو  عض اتخاذ عن ديث ا إ الكتابات عض بت الأخلاقيةذ "العالميةالقيم سمة

المشروعة نية مرج،"والم أي أن اعتبار ع دل ا يث ما معينةوذلك سياسية وح ة حضار عية

الأخلامحت بالمعاي خاصا تصورا الممارسل ذلك ومن سان الإ سلوك تحكم أن ن يتع ال قية

عند.الإعلامي ذلك إليوت"ونلمس ي عض وحديثھ"دا أورده ما وذكر الأخلاقيات عض عالمية عن

من ة نفقدا الإعاقة، الألم، الموت، يتضمن الشر " أن الفلاسفة ر  لو أننا لصاوا ".اللذة وفقدان ا

ة من ذلك   النظر دققنا ة زاو ست والإعاقة والألم الموت مثل القائمة تلك أن لوجدنا النورسية الرؤ  ل

ض أي بھ يحس أن يمكن فالألم.وابتلاء وقدرا حقا ولكن شرا،  الألم إ الفرد نظرة ولكن ثقافة أي  مر

   .لآخر سياق من تختلف

القيمإن دتذه المش أاجتطورا ، الم منامل عدد س تأس ام الإس فإن معرفيا،

ليفورد  حاول فقد الرحمن. عبد وعزي ليفورد ست كر من ل إ عود خيا وتار ا نظر يم المفا ذه

"ا أن ذكر حيث وفلسفية، ية دي بجذور الإعلام قيقة ا عن البحث قيمة ط ر ست قيقة"كر

)truthالإنجي عب من عزيAlethia(ل) امات اس أما قيقة. ا عن يھ" "ال الأصيل البحث أي ،(
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النورسية ة الرؤ وفق س ا الله بأسماء الإعلامية القيم عض ط ر الواجبفتتمثل ة نظر (عزي،

الإعلامية، الممارسة ص2016الأخلا ، . 33( .  

ا2.3 الشرف مواثيق  لإعلاميةمدخل

ا الأدبيات ت اتج "السلألقد ية الغر الإعلاماديمية أخلاقيات وض ا إ المجال ائدة"

مدخل ناد الإعلامية الشرف مواثيق من الاس اب مرجعية"إ و باسم أ نة" نية"الم  حد وع"الم

ل أن" المثل عض أدرى  مكة أ وإ تارة ا"   أخرى. تارة " البحتة عقلانيةال "الطبيعة ذو التنظ شعا

مندعو  الرغم فع الإعلام، لوسائل الأخلا الأداء محددات م أ من نية الم الشرف مواثيق

ف مثالية، معاي إ تطمح المواثيق ذه ا أن ام الال يجب ال الأخلاقية السلوكيات عض تحدد

 . الم م أدا ن الإعلامي جانب ،من ص.2008(حس ،293 (  

نتائ إحدى انت الأخلاقيةجوقد الأحيان المعضلة من كث فيون ال ا واج ال

الأخلاق. مواثيق ر عامو تطو ي أمر ميثاق أول ر تطو ومية1910تم ا افة ال جمعية قبل من

تب وتم ن. والناشر ن المحرر من ل ع ينطبق ميثاق و و ساس، ائز ا افةار  The Canonsل

of Journalismالكشف1923عام عد مباشرة ف ال لمحرري كية الأمر معية ا قبل من

فضيحة ن في ال عض دور عن وارنthe Teapot Dome Scandalالمحرج س الرئ إدارة تحت

بWarren G. Hardingاردينغ نية الم المنظمات من عدد قام الوقت، ذلك ومنذ شرف،. مواثيق ر تطو

ال فعلت والبثيدعكما شر ال مجموعات من ف.د  ال

مواثيق حول استعراضية ووصفية فمحدودة ية العر باللغة المجال اديمية الأ الأدبيات أما

الفراغ ذا وأدى الأداء. أو المرجعية إن ة الأخ ذه طبيعة مساءلة دون ية والغر المحلية الشرف

"السماتالمرجعي تلك دلالة تذبذب إ وعدم"ة الأخلاقيات ضمن بحيثالموصوفة وظة الم الفعالية

أخرى  ة ج من ذلك بفعل ورق" ع "ح مجرد إ تحولت ما ا الإعلامي. كث الفكر ات حفر (عزي،

سو، صن ي، الوثيلا ، النور ، ن بن مالك ، ص2011القي ، . 40(  

الإ إن أخلاقيات خ الإسعلامتار ية العر خيا يةملا المنطقة تار يكن ولم يا، س ل" ز "

الش ية الغر اللفظية المصفوفات ي يحا ان ما بقدر إنمستقل تا با ظل الذي المضمون دون ل

"فيدرالية بميثاق بدءا ية العر المنطقة الإعلامية الشرف مواثيق فمراجعة الممارسة. أو الدلالة

في سنةال العرب" ق1972ن ميثاق سنةةانإ ة الإخبار رة ز نت2004ا : ب ي   ما

 المواثيقتباين ذه تطور لآخر مستوى بلد   من

 يئة بع ت جمعية أو (وزارة) رسمية ون ت ا) لي ش من الرغم (ع الوثيقة تصدر ال ة ا أن

وتأ مستقلة. ون ت ما ونادرا مستقلة شبھ جمعية أو يرسمية من كة المش المواثيق عض تائي
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تقييدي سيا ع طا ذات المضمونرسمية طبيعة ع يؤثر مما العرب) الإعلام وزراء (مجلس

المواثيق. ذه   الوارد

 ،المواثيق ذه مثل القيمية المرجعية ناء واست والأيديولوجية الثقافية المرجعية مكنتذبذب و

لي وأخرى ة سلطو ملامح اوجود وغ وقومية االية ازلاقياخلأ تلك "الا ذا ون و "ت.

لا  " المعر لل "ا الأساس المواثيقالعنصر تلك ن مضام الإعلام:. الشك ن قوان (عزي،

، الأخلا النظام معرفية ص2014قراءة ،81-82(   

تجعل ال العوامل عددت ذلك:تلكو ومن فاعلة، غ االمواثيق يمارس ال الذاتية الرقابة

المسالإ ا عض استغلال وعدم العلامي ة الإدار الضغوط المتاحة، "السياسية" ة الف من حة

فية ال الفنون م أ غياب ينعكس والذي النقد ثقافة غياب الإعلامي، الممارس ع تمارس

م الدور ةالمسا في، ال التحقيق خص و السلبية ر المظا ام"نقد معيا"ال ا تلعبھ تالذي

وا المحدودة فية .ال كب حد إ ام ا الإعلامي ن و الت مستوى وتراجع لية،   لش

الإعلامية3.3 الأخلاقية المسائل  مدخل

: التا النحو ع الإعلام الأخلاقية المسائل ة معا   يمكن

خاطئالقذف1.3.3 معلومات شر " بأنھ عامة القذف عرف والقذ: الآخر". سمعة إ ء يمسفة

أما الرأي. س ول والاضطرابالمعلومة القلق "نفسيا" الضرر ون ي إذ المتضرر ع فتتوقف الإساءة

أو العمل أو التجارة خسارة مثل ماديا أو ، ا الاحتقار. أو انة الإ أو بالإذلال الإحساس أو عزال والا

ائن الأالز ا بنا ال السمعة مختو عت و . ا الزمن، ع غ فلص القذف مسألة أن الثقافات

المحاكمات ا تتطل ال اليف الت إ بالنظر مية الأ بالغة مسألة القذف عد و يعة". و"ش أخلاقية

الدعاوى تخسر عندما الإعلامية المؤسسات تطال ال ة" الكب المادية ضات و"التعو لة الطو

  القضائية.

عصوصيةا2.3.3 صوصية ا عرف وعائلتھاقحاأ: تھ و صھ الھ ك ي أن لفرد

لاعتبارات الإعلام وسائل ع العلن إ ي تأ أن الفرد يود لا ال تلك من ا وغ صية ال ومعلوماتھ

لأ  ثقافة ومن لأخرى قيمية منظومة من صوصية ا وتختلف حالةعدة. ومن لآخر فرد ومن خرى

اديخرى لأ  الأ العالم ذكر وقد الفرد)Dale Jacquette(جاكيتدال. تمس صوصية ا مسألة أن

ا جوانب:وحقھ ثلاث من والاتصال شرط1لإعلام صوصية ا أن ة ) حر تحقيق ضروري

، وجو 2التعب ذاتھ حق صوصية ا أن و) واستقلاليتھ، الفرد ام اح صوصية3ره ا أن (

ال الألتحدث يحدث ا وتجاوز نقلفردلالدىمسعادة من تضرر أنھ عتقد الذي أو المتضرر

العلن. إ تھ   خصوص

ةالملكية3.3.3 لالفكر ش ان أ سواء الإبدا الف إنتاجھ الفرد حق ة الفكر الملكية تخص :

الم ية التعب ال الأش من ا وغ موسيقى أو رسم أو فيديو أو صورة أو جدلنص ناك و تنوعة.
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الم ف وايكلعر الإعلام مجال ة الفكر بحكمة والاجتماعية سانية الإ تنقلألمعارف الإعلام وسائل ن

إ البعض ا عض مسألةضعن إن وعالميا. محليا سانية الإ المعارف ن ب يحدث الذي "التناص" إ افة

مصد الأو بالدرجة أخلاقية "قيمية" ة الفكر والعلمية. ارالملكية صية ال سعتقو الأمانة د

ديثة ا ن ارالقوان بالأف س ول بالتعب ة الفكر الملكية ط ر إ كية الأمر الأخص و الغرب

يجة ن وذلك ا، بذا الفكرة س ول الفكرة عن التعب مستوى ع يحدث الإبداع أن إذ قائق، وا

ب اصل ا للتفاعل الفكرة أصل تحديد ة تطصعو مع خاصة والثقافات شر ال تكنولوجيار و ن

  الاتصال.

سالعنف 4.3.3 ينفذ وا عام مجال بوصفھ س وا بالعنف المعنية الوسائل أك ون التلفز عد :

مثل الأخرى الوسائل أما الأطفال، مثل حصانة الأقل ذلك بما الاجتماعية الشرائح افة إ

فيمك نت والأن والمجلات ف الإ ال الانتقاء يمارس أن للفرد عار دن ا نظر انھ إم و تجنبالأي قل

من تحد قانونية إجراءات المختلفة المجتمعات اتخذت وقد وقناعاتھ. وثقافتھ لقيمھ منافيا ه عت ما

القنوات ع يفرض شر وال الإداري ي الأمر فالقانون ون. التلفز س وا العنف رة ظا

ونية االتلفز وثقافة المجتمع آداب ام الوسجلماح ذه إليھ تتوجھ الذي المنطقةتمع أما ائل.

الصناعية الأقمار ع المباشر ي و التلفز البث الأخص و ون التلفز مجال فيعت والإسلامية ية العر

ومعظ القانون كم أو القي للانضباط أو الاجتماعية للمسؤولية يخضع لا سائبا" ردة"مجالا م

ل س ل أصوات مجرد الواقعاالفعل أرض ع الفع   .التأث

از5.3.3 والاب ديد والال نت الإن شبكة ور ظ مع نائية ا القضايا مية أ ازدادت ييد : و الإلك

ع وتوجد يذكر. رقيب بدون الشبكة إ انتقلت الناس ل مشا أن بدو و ، الاجتما التواصل ومواقع

ث جرائمالأقل من أنواع "لاثة عاالاتصال ع1الشبكة:ديثة" المتتا ي و الإلك ديد ال (

Cyberstalkingأو حياتھ أو اتھ ممتل أو سمعتھ دده برسائل ص ال بع ت عملية بذلك قصد و

صية لأسباب أسرتھ والراء)،حياة الميم (بفتح مرضية از2أو الاب (Cyberharassmentتعل ق و

د وال يلة وا بالضغط دديالأمر لأ الفرد لاستغلال وا"المبطن" انتقامية، أو مادية أو صية )3ف

القصر الأطفال از ضد Cyberbullyingاب ن ق والمرا الأطفال بھ يقوم الذي از الاب بذلك قصد و

ستجيب لم إن ؤلاء النف الضرر إحداث أجل من ضعفا أو سنا الأقل تخدمالأطفال لأوامر وا

م نو ق(عزي،مصا ،ان الأخلا النظام معرفية قراءة ص2014الإعلام: ، .87-95(   

الإعلام.4 ة المعيار ات   النظر

إ ة النظر الأخلاقية الفلسفة وراتنقسم ة)Meta-Ethics(الأخلاقءما المعيار والأخلاق

)Normative Ethics(.الأخلاقوت وراء ما اامعرفيةناوإمالأخلاقية،الادعاءاتعركز عل كم وا

سبعقلانية، يك عالأفرادوكيف للتعرف المعرفية ا.القضاياالكفاءة عل كم وا الأخلاقية
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، التا وراءفإنو ةما ونظر الأخلا النفس علم مع تتعامل السالمعرفة،الأخلاق مع الطبع ؤالو

وغ موضو غ بوجود ف ع ا نفس الأخلاق انت إذا ما حول المبادفردي،العام انت إذا ئوما

عن مستقل وجود ا ل اص.اإرادةالأخلاقية وراءلأ ما أن الأخلاقتركز الأخلاقأي انية إم ع

ل نماعام،ش يدةب ا ياة ا تحقيق كيفية ع ة المعيار الأخلاق العامة،لاقياأختركز المبادئ أي

حياة تحقيق أجل من ا اتباع المرء ع يجب أخلاقياال الأخلاقية.جيدة ات النظر عض ي وفيما

والاتصال:  الإعلام علوم الباحثون ا طور ال ديثة ا ة   المعيار

المسؤولية1.4 ة  )Social responsibility theory(الإعلامالاجتماعيةنظر

) " ش ا " نة بتوصيات عرف ما إ الاجتماعية المسؤولية ة نظر سب  Hatchinsتن

Commissionالإعلام وسائل تمركز من أعقبھ وما الثانية العالمية رب ل الإعلامي التقييد بجو المتأثرة (

الإعلا  اديمية الأ المصادر تداولا الأك ة النظر ذه عد و محدودة. ات شر إأيدي حاجة ولا مية،

ة. النظر تلك " "الم الأخلا انب ا إدراج يمكن ولكن ا، أدبيا وض   ا

) لوس" ي " أمثال الإعلام، وسائل ملاك كبار تخوف إ ور المذ التمركز أدى  Henryفقد

Luce) "تايم" مجلات صاحب (Time) و"لايف" (Life"و"فورتن ()Fortuneم أس وصاحب قنوات)

ار الاحت من تحد ن قوان سن بدأت ال الدولة تدخل من نما، الس قطاع و ونية وتلفز إذاعية

من يحد ؤلاء نظر الذي ا اللي وم بالمف افة ال ة حر ع التدخل ذا تأث ومن الإعلام وسائل

لوس" ي " أ و، ا ذا و الإعلام. مجال الدولة سلطة (تدخل " ش ا رت "رو  Robertإ

Hutchinsباسمھ نة الأخ ا ذ فأسس التحدي، ذا من مخرج عن بحثا اغو، شي جامعة س رئ ،(

اديمي أ وتضمنت ( ش ا نة "ن( "شا أمثال الأطياف مختلف من ن ومفكر ن ومؤرخ ن وإعلامي

ا والواق المعر ال الإش ذا ام الإس دف غر"   ديد.و"شلز

ة ر ا نة ال ر تقر ط ر إذ لوس"، ي " أمثال من المتوقع غ ع نة ال ر تقر ى أ وقد

سوى خيار ومة ل س فل بمسؤولية الإعلام وسائل تتصرف لم إذا أنھ وذكر الاجتماعية بالمسؤولية

قل. ا ذا ل المنظمة ن القوان سن الكماالتدخل ذا الإعلام وسائل ملاك وسائلندد لتھ وتجا ر تقر

ستقطب  ال امج ال ح الر عن والبحث يفعل" دعھ يمر "دعھ منطق إ مالت ال ى الك الإعلام

بجد ر التقر كية الأمر امعات ا الإعلام د معا أخذت المقابل، و الباحثونيالمعلن. وقام ة

تقر بإدراج و"شرام" سون" و"ب ت" "سي الثلاث المسؤوليةالإعلاميون عن ورة المذ نة ال ر

كتاب اكية والاش ة والسلطو الية الل جانب إ ى الك ات النظر ضمن الإعلام الاجتماعية

سنة افة" ال ع الأر ات ة1956"النظر النظر ذه أن رغم الاجتماعية، المسؤولية أي قامت، ،

خمس ة النظر ذه حددت وقد نة. ر تقر أساس للممارسع أخلاقية رةةمبادئ "ا الإعلامية

من أك الإعلامية الممارسة ا تأث ان الاجتماعية المسؤولية ة نظر قوة أن غ والمسؤولة".

العالمية رب ا عد الإعلام الية الل ة للتجر ونقدية ذاتية بقراءة ون ي ما أشبھ الذي ا مضمو
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عالثانية. البعض جعل ما ذا أو و عديلا عت ما بقدر ا نظر معلما ل ش لا ة النظر ذه أن ت

تضمن ال نية الم الممارسة أخلاقيات إطار المجتمع دمة ا وتوج الإعلامية ة ر ا لمبادئ تكييفا

معا. والمجموع الفرد ة حر يخدم والأداء للعمل ا أسلو اية ميد،ال ا ص.2004(عبد ،423 (  

أث ثلاثة:وقد مجالات ع ة معيار ة نظر ا بوصف الإعلام الاجتماعية المسؤولية ة نظر رت

1) الإعلامية المجالس ور ظ (news councilsإبراز المختلفة المجتمع قطاعات ممث إشراك دف (

يات) (الثماني ا بداي ة التجر ذه أحدثت وقد الإعلامية. الممارسة "المواطن" ا صوت ثر نقاشا

معارضة ا م عوامل عدة بفعل ا كث تصمد لم ة التجر أن غ المواطن"، افة " وم مف حول

الم غ التوجھ ذا ل بوست" و"واشنطن تايمز" ورك "نيو مثل "الكلاسيكية' الإعلامية المؤسسة

م، الشأ2نظر عة لمتا الإعلامية المؤسسة داخل من ن إعلامي ناقدين ن عي واخفاقات) الاجتما ن

) بوظيفة س فيما انب ا ذا اombudsmanالإعلام وأخ الإعلامية3). المجلات ور ظ (

) مثل المجتمع الإعلامي الأداء نقد المتخصصة اديمية و(Nieman Reportالأ (Columbia 

Journalism Review)و (American Journalism Review .(  

ةو  نظر ع ةؤخذ أولو المجتمع ة مص وضع إ نداء ا أ الإعلام الاجتماعية المسؤولية

الديمقراطية الممارسة مصدر المجتمع عت ال الية الل النظرة من انطلاقا الإعلامية الممارسة

ال الل إ ند س إنما ا وفلسف معرفيا، مستقلة الاجتماعية المسؤولية ة نظر ست ول قيقية، يةا

يقول ومثلما المجتمع. الديمقراطية تتع ا دو من ال افة ال ة وحر التعب ة حر ا: معالم أحد

ي  ف ة": "جون مقار تمثل ا فإ متطورة، ة نظر تكن لم وإن الإعلام الاجتماعية المسؤولية فإن "

بالمص ام والال ومة ا تدخل من ة ر ا قيمة ع وتؤكد اماتمقنعة إس فإن وأخلاقيا، العامة. ة

اتخاذ أساسيا عنصرا أدق) ل ش ور م ا تجاه المسؤولية (أو المجتمع جعل تكمن ة النظر

ى.  الك الإعلامية المؤسسات مستوى ع خاصة الأخلاقية والنظامالقرارات الأخلا النظام (عزي،

المعاصر  المعرفية ات الاتجا قراءة ص. 2019ة،الإعلامي: ، 146-147 (  

الإعلامن2.4 القيمية تمية ا ة  )Value Determinism Theory( ظر

القيمية تمية ا ة نظر ةعد نظر عزي، الرحمن عبد الباحث ا أسس ال علميةالإعلام،

بمستو وعلاقتھ الإعلامية رة الظا تفس معرفيا نموذجا تقدم ف الوقت، نفس ة اتومعيار

شغلت  ا وقد ون. ي أن ب ي فيما تبحث ة معيار ة نظر ثانية ة ج ومن والممارسة، والعقل الفكر

الوسيلة ثقل رغم رسالة الإعلام باعتبار الأخلاقية بالمسألة الإعلام القيمية تمية ا ة نظر

القيمالم ارتباط حكم و المعاصر اجتمع ز و ة. المتم ة ضار ا بالمرجعية تميةة ا ة نظر ام س

إذ ية، والانجل ية العر ن باللغت النورسية ة الرؤ الإعلام أخلاقيات دراسة أ) ن: مجال القيمية

ود ا وب) الإعلامية، الممارسة ا ن تب ب ي ال الاخلاقيات عن "تفاصيل" الدراسة تتضمن
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عرف أصبح ما سياق ليفورد" ست كر مع العالمية. المبذولة الإعلام النظامبأخلاقيات (عزي،

المعاصرة، المعرفية ات الاتجا قراءة الإعلامي: والنظام ص.2019الأخلا ،147-148 (  

المعتقد) ا (وأصل القيمة أن ة النظر ذه عت مالأساسالمتغ و وف ر تفس الظوا

ر . الاتصاليةالإعلامية ظا أو عنصر أي أن ذلك ع عده و أو ھ قر حيث من م يف أو يفسر إعلامية ة

ا ، والتار والاقتصادي الاجتما الفعل مثل الأخرى ات المتغ أن ة النظر ذه عت و القيمة. من

الأخرى  تميات ا عن القيمية تمية ا يم الن ذا و عة. تا أي التقنية. "مكملة" تمية ا مثل

الو  أن عت ال الاقتصادالإعلامية أن عت ال الاقتصادية تمية وا ان)، لو (ما الرسالة سيلة

أن  عت ال الاجتماعية تمية وا النقدية)، السيا الاقتصاد (مدرسة خ التار الأساس المحرك

ئ الب أن عت ال غرافية ا تمية وا ولوكمان)، برجر ة نظر (مثل اجتماعيا ا بناؤ يتم قائق ةا

سمو  ما أي ، الارتقاء بالقيمة قصد و . ا المجتمع، أو الفرد سلوك الأساس المؤثر يقية الف

. أع لة م إ وعقلھ بفعلھ ارتفع لما عمليا ا تجسيد إ سان الإ س وقد ة معنو والقيمة ، المع

ب رتبط و ء ال عن علو ما إ المنظور ذا ل وفقا القيمة ش :كما عا قال الدين، امنة ال ي المعا

يوسف، (سورة القيم" الدين نة،40"ذلك الب (سورة قيمة" كتب ا "ف وقولھ: ة)3) نظر (عزي،

القيمية تمية ص.2011الإعلام،ا ،9-10( .  

الممارسة الأخلا الواجب ة نظر ة النظر ذه عن تفرعت الوقد تدخلالإعلامية

مب العقلانيةإطار الأخلاقية الفلسفات امات إس وكذلك القيمة من انطلاقا ون" ي أن ب ي "ما دأ

) المبادئ ع تمثلDeontologyالقائمة ة معيار ة نظر و الاجتماعية)، المسؤولية من نوعية نقلة

الإعلامية.  الممارسة الأخلاقية المسؤولية الأخلا(عزي،إ الواجب ة الإعلامية،المنظر مارسة

ص.2016 ،5(   

ي3.4 سا الإ الوجود أخلاق ة   )Ethics of being(نظر

جون  إ أرسطو من ابتداء ية الغر الكلاسيكية الأخلاقية ات النظر أن ست كر ليفورد عت

تورا (تس " العال "العقل عصر ا مصداقي فقدت قد صنفGlobal mindميل و تھ) نظر

(المسماة سان" الإ "الأخلاق أخلاقياتEthics in beingبـ ديثة ا ات النظر أحد ا بوصف (

خارجية. وأخرى داخلية لاعتبارات ا مصداقي فقدت الفلسفات تلك أن ست كر ليفورد يرى الإعلام.

يتطلبھ وما "العولمة" ظروف فإن خارجيا، أما الداخل". "من ا نقاد من فتكمن الداخلية التعاملأما

ال  عن يخرج آخر ا تنظ يتطلب "المختلف" الآخر وممع المح ية الغر ة المركز خيةعة التار ا باعتبارا ة

  المحلية.

عت  ستو أنھ كر سان للإ الضيقة النظرة سة حب ية الغر الأخلاقية الفلسفات ائنأن

ي والاستقلاRationalismفحسب(عقلا الفردانية ع ك بال الاعتبارات) عن عيدا " و"حر لية

حيث  ا مرحل بجو متأثرة ا نجد مثلا بالمقارنة تطورا الأك انت" " عقلانية إ نظرنا فإذا الأخرى.
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"مستقر" العالم أن من يائية الف "نيوتن" ة نظر ةسادت الضرور للواجبات تھ نظر قواعد فجعل

)categorical imperativesالزما مطلقة ية) س ال شتاين" "إ ة نظر فندتھ أمر وذلك ان، والم ن

ن اليق عدم ة ونظر متحرك بآخر ثابت ء علاقة أنھ)uncertainty theory(قياس من غ" ن " لـ

فقط، عقلانية المرجعية انت وطالما معا. ن الاثن س ل ولكن مساره أو ء ال موقع معرفة ان بالإم

المط من " الإطلاق تحكمھ.يصبح ال الظرفية للاعتبارات بعدا مس أمرا   لق"

مسائل: ا وم الأخلاق ط تر ية الغر الأخلاقية ات النظر أن ست كر ليفورد ضيف و

) بھ) يقوم ما مسؤولية الفرد (تحمل ()accountabilityالمساءلة القرار )decision makingواتخاذ

ن ط تر نما ب العقلانية المرجعية ة ةظر بمركز بمركز سان) الإ (الأخلاق (تھ الروحية  theالمرجعية

human spirit عصر إ سب المن ا بمعنا الفردانية عة ال ذه أدت وقد سان. الإ ر جو تمثل ال (

ليفورد رى و الذات. ع فاظ ا من ونوع والأنانية صية ال ة المص إ ا تحول إ نظره ر التنو

نقلا  ست رمزي"كر ل ش ا بوصف "الفلسفة عنوان مجلدات صاحب ر" اس ست "إر الفيلسوف عن

)Philosophy as Symbolic forms) سان" الإ عن "مقال كتابھ صة والم (An Essay on Man من (

الإ ثلاثة: ي الغر الفكر سان الإ عن لنا أعطيت ال يارات ا سانأن الإ ي، عقلا ائن ك سان

ائ ات نك مضار دخل و العالم يؤسس الذي (الرمزي) الأخ ذا رمزي، ائن ك سان والإ بيولو

سان.  للإ قاصرة نظرة عن ع ا ل و يال. وا ا   الفانتاز

تتفاعلو  امل مت أنھ سان للإ تنظر سان" الإ "الأخلاق تھ نظر أن ليفورد ست كر عت

ذلك عن تب و متعددة، عاد أ ضيففيھ و بالأساس، الرو انب با الإعلام أخلاقيات ترتبط أن

ذه  سان الإ ف عر الزمن من قرونا قضوا ية الدي المرجعيات من انطلقوا الذين ن المنظر أن ذلك

) "الواقعية" ة للنظر سبة بال أما لية". "ال (Realismالكيفية الطبيعية أو (Naturalismترتبط ال (

بالوا (فقط المحسوس القfacticityقع ا أو (الفلسفة) يقا الميتاف شكك وال ه غ دون (

مجال(الأديان ومن ا، ضد أو الواقعية حول دل ا من يتحول أن ب ي النقاش فإن ،(

ستمولوجيا ولوجيةالأ و الأن الواقعية مجال إ والدين) الفلسفة الأخلاق (طبيعة

)anthropological realism( سانية إ ة زاو من س ول "التقليدية" ولوجيا و الأن ة زاو من س ل

سان. الإ لدى ك المش البحث أي سان،   الإ

رى  "ليفورد و بـ الغرب حاليا نفسھ س الذي الاتجاه نأن (الأرسطي دد ا "neo-

Aristotelians( أرسطو،حذرون فلسفة الممكنة عاد الأ انز انتقاء " الفيلسوف أن إ ش و

) " غادام (Hans Georg Gadamerجورج " والمن قيقة "ا كتابھ (Truth and Methods ن ب قد (

والتقنية "الإدراك أو والعقل" سم "ا ع تركز انت وإن أرسطو فلسفة إلا أن تضمينا" تحمل ا أ

) ل بالتأو يتعلق (Hermeneuticsثالثا من المشتق (Hermesمع لھ حديثة دراسة و اللغة". "إلھ أي (
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) ورد" يفن والواقعSteven Wardس نا تجر خارج آخر مجال ناك أن نفسھ السياق ن ب (

اقتباس حرج أو ة صعو ست كر ليفورد يجد ولا يقيا. ميتاف عنھ التعب مكن و المحسوس

وم ات الأمصط رؤاه شرح الإنجيل من يم قيقة"فا ا عن "البحث تفس اعتماده مثل اديمية

) وم مف ع اشفة.Alethiaالإعلام والم الانفتاح تحليلھ ع الذي (  

وراء ما دراسة تتطلب المعرفية القراءة أن يرى و ف التكنولوجيا، نقد مجال أما

المسأ ل تحو تقد و الباحثالتكنولوجيا، ب ا إ التكنولوجية الاعتباراتلة عن عيدا الفعالية عن

الثورة فيھ تحدث أن يمكن الذي المجال و التكنولوجيا وراء القيم أن يرى و و والاجتماعية. الثقافية

ا. ذا حد التكنولوجيا س   ول

ا المرجعية،وأخ ذات ات والنظر سان" الإ "الأخلاق تھ نظر أن ست كر ليفورد يرى

إ تحتاج ية االدي تفرض ال ات التغ مع امن بال العلام أخلاقيات مجال خاصة العمل من د مز

" العال "العقل مجتمع الإعلامية الممارسة وواقع الأخلاالتكنولوجيا الواجب ة نظر (عزي،

الإعلامية، ص2016الممارسة ، . 28-33( .  

4.4) الاجتما التآلف ة   )Communitarianismنظر

(ير  " المجتم التآلف إعلام ة "نظر تھ نظر أن ست كر ليفورد  communitarian mediaى

ethicsأخلاقيات ر تطو أجل من الإعلام القيمية تمية ا مثل عالميا الأخرى ات النظر مع عمل (

إ تھ نظر ند س و ة. شر ال ماعة ل الانتماء مبدأ ع قائمة عالمية سانية إ مبادئ:ثلاإعلامية   ثة

 سانيةالكرامة قوق: الإ العال الإعلان ومحددة الأديان مختلف مقدسة قيمة ا بوصف

سان انت.الإ و النور كتابات ة   ومركز

 ة ا: التعبحر ف عر الأخلا،بإعادة النظام ع أسبقية الفردية ة ر ل س ل ةإذ حر وأن كما .

االتعب رمز بناء السيامنعد التعب من بدلا ماعة ا روح عن المع ي الذا التبادل  خلال

. التعب ة ر ي   والقانو

 يةلعدالةا العدالة: التصا استخدام بدل ماعية ا الإبادة حروب ة معا م س ال

سانية الإ الكرامة اعتماد أن رى و روب. وا العداوة ة استمرار غذي ال ومبمفالانتقامية

مقدسة انة م م ل شر ال ل بأن والإسلامي ي الغر ن العالم يذكر المجتم التآلف إعلام ة نظر

من بدلا العالمية كة المش نا ساني إ تناشد سانية الإ الكرامة قيمة ةوأن ج من ية الأورو ة المركز

أخر والتط ة ج من الدي الإعلاميى. رف والنظام الأخلا النظام ق(عزي، ات: الاتجا راءة

المعاصرة، ص2019المعرفية ، . 150 (  

5.4) بوتر" ع "مر ة   )Potter’s Box Modelنظر

بوتر"،نموذجعت ع ("مر " بوتر "رالف الباحث إ القرار،)Ralph Potterسبة اتخاذ أن

متدرجة. مراحل ع بأر يمر أن ب ي الإعلامية المؤسسة   الأخلا
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 تحد القرارتمثل:)Situation(الوضعيةيدمرحلة محل بالقضية الإحاطة الأو المرحلة

وموضو امل مت ل ش المعلومات وجمع إذا،الأخلا كذلك ون ي الأخلا القرار أن اعتبار ع

معرفة ع قائما عدة.حقيقية. ان لاحتمالات "مفتوحة" المرحلة ذه القضية عت   و

 قيمالمرحلة)Values(:ذه بقيمتتضمن القضية ط ر الثانية ه المؤسسة،المرحلة عت ما أي

القضية إ ا ونظر ا ممارسا من جزء قاصرا؟مثلا . المؤسسة ان إذا ي ا ا اسم ذكر يمكن ل

المؤسسات توتختلف ل ول انب ا ذا الثقافيةالإعلامية للاعتبارات ذلك ھ

  والاجتماعية.

  المبادئحلةمر)Principles(ذه تخص انت : إذا ما أي والشر، ا أسئلة طرح المرحلة

"الواجبات مثل ى الك الأخلاقية ات النظر إ نادا اس أخلاقية غ أو أخلاقية القضية

ما ذلك ع و و"المنفعة". ة" القرار الضرور يمليھإذا الإعلامية المؤسسة تتخذه الواجبالذي

ا أخرى امواح اعتبارات أو القضية عن تبة الم العامة المنفعة أو الأخلا   .لمبدأ

 الولاءات المرحلة:)Loyalties(مرحلة ذه الولاء بتتعلق ان إذا ما أي الولاءات، حسم مسألة

اعتب لأي أو سانية للإ أو للوطن أو الممولة يئة لل او للمعلن أو للمؤسسة الأخلا القرار اراتخاذ

  آخر. 

ل (2الش الأخلاقية القرارات اتخاذ بوتر" ع "مر نموذج الإعلامي:. والنظام الأخلا النظام عزي،

المعاصرة، المعرفية ات الاتجا ص. 2019قراءة ،151(  

  

  

  

  

  

  

  

  

والواجبات.5 امات الإعلاميةالال   الممارسة

ومعقدة مركبة الإعلامية الممارسة ا،إن ون ي وصراعلإ إذ السياسية للتجاذبات فضاء علام

ا وغ الاقتصادية ع،المصا رفية ا عة وال الإعلامية ن والقوان الأخلاقية الضوابط يجعل مما

ات وأولو موازنات أمام نفسھ يجد ف المح الإعلامي فالممارس قيقي". "ا الاختبار وموضع المحك

و  ا انت لما و باستمرار، أداءه عاتحكم أقدر ان " "أو ل ش حاضرة والقانونية الأخلاقية نب
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امات الال من مجموعة ن ب التدافع ذلك تضمن و . متم وحضاري ادف ل ش و بحرفية امھ م أداء

التالية ابطة الم "المسؤوليات" أو   :والواجبات

النفس1.5 تجاه قيالواجب ع فاظ ا ع الإعلامي قدرة مدى ذلك شمل و لام: عندما مبادئھ أو ھ

دد  ي تجعلھ جدلية قضايا يواجھ عندما أو الإعلامية، المؤسسة سياسة مع تتعارض أو تتوافق

تجارة شبكة التحقيق عند طر ل عرضھ احتمال مثل " ال "أمنھ لاعتبارات موضوعھ عة متا

الإ  إ عود الات ا ذه مثل الموقف فتقدير . ا تلك عالمخدرات، واقع إ أقرب بوصفھ لامي

ن  ب يوازن أن عليھ ن يتع إذ روب، وا الصراعات مواقع المراسل ع الأمر نطبق و الممارسة.

سانية إ قضية تجاه الناس رأي غي أو إنارة م س حدث ر تصو مية وأ طر ل حياتھ ض عر

محاولة إ الإعلامي عرض انب ا ذا دخل و عندماعادلة. الذمم" "شراء ما ور ضاء" "الاس

ع  قدرتھ جانب من ذلك عن تب ي وما . ا دايا، لھ تقدم أو رحلات يؤخذ أو حفلات إ يد

الإعلامي يجد وقد ميل". ا "رد أو الإرضاء أو المجاملة عن عيدا ومبادئھ قيمھ وفق الأحداث غطية

ذ والفاصل ه" ضم ة "مواج المخاطرلنفسھ ة مواج ومبادئھ قيمھ انضباطھ مدى ك

المتاعب. نة م والتناقضات   والإغراءات

ور 2.5 م ا تجاه يالواجب "الإيجا التفاعل يتطلب وذلك ور، م ا إ الإعلامية الوسيلة تتوجھ :

م ا ام اح ذلك تطلب و المتلقي. مع المتفاعل ذاك "الفعال" فالإعلامي الآخر". ائھمع وذ ور

ذلك  شمل و . ا ة، ونزا وموضوعية دقة من نية م أسس وفق إعلام بتقديم تمامھ وا واحتياجاتھ

الذين  القصر الأطفال أو المغتصبة المرأة سمية عدم مثل ور م ا أفراد خصوصية ع فاظ ا

الإ  العملية من دف المس و ور م ا أن بحكم ذلك ل و . ا جنائية، جنح عيرتكبون ولا علامية.

الطرف مية بأ إدراكھ ولكن فحسب ور م ا برغبات ونا مر الإعلامي ون ي أن ور م ا تجاه الواجب

ا. وحضار وسياسيا اجتماعيا المعاصر المجتمع أداء الضروري التواصل تحقيق ور) م (ا ي   الثا

الإعلامية3.5 المؤسسة تجاه اماالواجب إل الإعلامي يحمل عقد أ: بحكم مؤسستھ تجاه خلاقيا

ا أخلاقيا وأحيانا ا وقواعد ا سياس إعلامية مؤسسة ل ول المؤسسة. بتلك طھ ير الذي العمل

أشلاء صور بث شأن أخلاقيات أو سياسة ب ت فقد مثلا، ونية تلفز المؤسسة انت فإذا الإعلامية.

حربا أو نزاع أخبار غطية عند القنوات،ثث عد لا فبعض ا شر ت ا عض و الصور، تلك ث ت

متأخرة ساعة ا ب يقرر ما ر ا عض و د، المشا يصدم الذي زء ا تحذف ا عض و د، المشا تحذير

وقد القناة. سياسة "أخلاقيا" وما مح الة ا ذه الإعلامي ون و . ا للأطفال، تجنبا الليل من

تھ" و"رؤ أ بصماتھ إضفاء الإعلامي أوس قيمھ عارضت إذا ولكن مشروع، أمر وذلك أدائھ ع

أخرى إعلامية وسيلة عن والبحث المغادرة فكر ما ر أو ا ع ع ما ر مؤسستھ سياسة مع مبادئھ

الملة".  سب و الغلة ل "يأ المثل عليھ ينطبق لا   ح
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الإعلامية4.5 نة الم تجاه مبدئالواجب إما أخلاقيات نة م ل ل ومني: الممارسة، بفعل تطورت أو ة

وإعلاميا، لك. المس ور م ا مع ي الإيجا والتفاعل نة، الم سر ام اح المسؤولية، ة، ا ال ذلك

ذه عمل و . والدو المح ن المستو ع ن ف المح ن في ال جمعيات من العديد تأسست

شرف مواثيق ل ش الأخلاقيات ذه ر تطو ع معيات وتنميةو ا ن في ال حقوق عن الدفاع

أخلاقيات انت وإذا المجتمع. تجاه مسؤولية من ذلك عن تب ي وما نة" "الم إ بالانتماء الإحساس

من العديد أت وقد لذلك. تبعا نة الم و ا صاح يضر ا الإخلال فإن بالضرورة، ملزمة غ نة الم

العامة العلاقات وممار ن في ال الفر جمعيات خالف إذا ة العضو إلغاء أسلوب اإ ل المنت د

معية. ا   أخلاقيات

المجتمع5.5 تجاه ةالواجب التجر وم المف ذ برز وقد الاجتماعية. بالمسؤولية الواجب ذا يتعلق :

أيدي الإعلام تمركز مثل ا اللي النظام مآخذ يتجاوز حديثا ا ن بوصفھ كية الأمر الإعلامية

"المسؤولية عب وتكرر الإعلامية. ن المضام التنوع وتقلص ة التجار عة ال ونمو قليلة ات شر

ء ال عض باين ت وم المف ية ب أن رغم العامة دمة ا باسم ية الأورو ة التجر الاجتماعية"

بالمؤس ترتبط كية الأمر الة ا الاجتماعية المسؤولية أن ذلك ن، ت نحوسالتجر ع اصة ا ة

) الأساسية ونية التلفز ونية CBS، NBC، ABC، CNN، Fox Newsالقنوات تلفز قناة وجود رغم (

) فرعية أوPBSعمومية العمومية المؤسسة ية الأورو ة التجر العامة دمة ا شمل نما ب ،(

غر  ع ور م وا اص ا والقطاع الدولة ن ب الشراكة ع القائمة (االمؤسسة ذا BBCر عزز وما .(

وذلك مباشر ل ش ور م ا يخاطب عام فضاء ون والتلفز الإذاعة الأخص و الإعلام ون الواجب

س ل الأمة أو الوطن تجاه الواجب أيضا ذلك شمل و المجتمع. تجاه مسؤوليات ذاتھ حد يفرض

وال والثقا الاجتما بالمع ولكن لمة لل الإيديولو وم ضاري.سبالمف وا   يا

سبحانھ6.5 الق ا تجاه عاالواجب القيمية:و تمية ا ة نظر امات إس من الواجب ذا عد و

مثل و الوازعالإعلام، خارجية،ذا ضوابط أو عات شر ع يتوقف لا إذ ، التأث عوامل أقوى

عم من بھ يقوم فيما الله تقي و نفسھ يتحدى أن إ يحتاج مسؤولياتلفالإعلامي عنھ تب ي إعلامي

سبحانھ والله الآخر . تجاه عا ونو ت ي الإيجا ا جان الناس مخاطبة للناسبإن "وقولوا ، س ا

" والإشاعة)83البقرة،سورة(حس والقذف اء الاف باب يدخل ما بتجنب السل ا جان و ،

علم" بھ لك س ل ما تقف "ولا ل، الإ وا فإن)36راء،س(سورة " " الاعتبار ذا ان وإذا .

شابھ لما ق ا ان م إ أ ي الإعلامي تجعل بحيث جانب من بأك الإعلامية بالعملية تحيط آثاره

 " دي "إعلام عت بما خاص الوازع ذا س ول الأخلاقية. صفة ا ف تنعدم مسألة أو جدل بھ أمر

حالة ولكنھ العبادات، جانب ة.ميخص ضار وا والثقافية والسياسية الاجتماعية ياة ا لمنا لازمة

، الأخلا النظام معرفية قراءة الإعلام: ن قوان ص2014(عزي، ،.28-31 (  
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اتمة.6   :ا

معرفيةالدراسةقدمت   وملمقراءة الإعلام،ف نتو أخلاقيات اب خلال اتمن اتجا ناك أن

حول أخلامتباينة الإعلام،اقيالبحث مداخلت عدة وجود إ ةبالإضافة الإعلاميةلمقار رة الظا

منظور من ،والاتصالية عنكماأخلا الدراسة الاكشفت اتعض ةالتجا ةالمنظر ديثةاعيار

أنالالمجال الإعلامي للباحث و يمكن ا عل رةشتغل الظا لتلك دراستھ عند ا ن ت،ستع وأو

الواجباتأيضاسةالدرا من المشجملة ع ب ي ال امات الإعلاميةوالال المؤسسات ن تغل

الأخلاقية القرارات اتخاذ ا بي والموازنة ا إل ام الإعلاميةأثناءالاحت   .الممارسة

إ الدراسة تماموتدعو الا الإعلامضرورة أخلاقيات تنميةبموضوع ع ورفعوالعمل

الأخلاقيةوالمستوى القرارات اتخاذ الإعلامية المؤسسات ع ن والقائم ن الإعلامي لدى الأخلا

ديدة، وا التقليدية الوسائط مختلف ع ا وتقديم الإعلامية الرسائل صياغة ظلأثناء خاصة

أخلاقية، انات ر من عنھ نتج وما اصل ا والانفتاح الا التعددية ادة ز إ تدعو سمتكما بتدر ام

الإعلام اأخلاقيات نوإدراج و الت دف س ال والدورات امج وال الدراسية والمقررات المنا

ال الأخلاقية العدة امتلاك من م تمكي أجل من والاتصال الإعلام علوم لطلبة والم ادي الأ

م اشتغال عند الأخلاقية القرارات اتخاذ مستقبلا م الإعلاميةساعد   .المؤسسات
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