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ص:   م

القطاع          خاصة للمجتمعات، والتثقيف التأث أدوات م أ من حاليا الإعلام وسائل ت أ

ال ة ال ترقية ع بالعمل وذلك الالص خلال من والمجتمعية سفردية والتحس تجھ،.. . بية و

من إالصالإعلام العديد حول ا توعي م سا حيث المرأة ا رأس وع المجتمع فئات جميع

اولعلالأمراض م ةأ مس اما عضوا ا بوصف المرأة ة دد أصبح الأخ ذا الثدي. سرطان

والاجتماعيةبناء الاقتصادية ا بمفردا ل ك العمومية ة وال عدالذ. المجتمعات الإعلام تفعيل فإن

المرأة تبص خلال من ا، م الوقاية سبل عن والبحث القضايا ذه مثل ة لمعا أساسية خطوة

ا حيا يم كنمط السليم الص السلوك توليد دف يا ا وتثقيف ا إدراك ر . وتنمية يظ نا ومن

ية، ال ياة ا مواكبة ة التوعو الإعلامية ملات ا بالمعلوماتدور د و وال س التحس

يحة.   ال

للكشف التوعية الإعلامية ملات ا دور ع الضوء البحثية الورقة ذه سلط ذا، ل وتبعا

التطرق خلال من الثدي سرطان عن االإعلامإالمبكر وعلاق ا ووسائل ية ال والتوعية الص

ملاتإإضافةبالإعلام ةالالإعلاميةا للتعرف بالأمراضتوعو خصوصا، الثدي وسرطان عموما

ة. زائر ا المرأة لدى الص الو شكيل الإعلامية ملات ا ودور طبيعة   ع

مفتاحية: ملات.،الصالإعلاملمات ية.،الإعلاميةا ال الثدي.،التوعية  .المرأة.،سرطان
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Abstract:   

The media, today considered as an important means of influence and education, 

especially in the health sector; seek to promote individual and community health through 

education and awareness. Addressing the entire society, especially to women; the media is 

helping to raise awareness about many diseases, including breast cancer. The latter has 

become a real threat to women's health as well as to public health. To combat this scourge, 

the media must play an important role in prevention, education and awareness. Hence the 

role of information and awareness campaigns in maintaining a healthy life and the 

transmission of appropriate knowledge. 

This contribution focuses on the role of information campaigns in raising awareness of 

breast cancer screening, and building awareness among Algerian women. 

Key words: information and health-information-education-campaigns and awareness-

breast cancer-women. 

Résumé: 

 Les médias, considérés aujourd’hui comme un moyen important 

d’influence et d’éducation, en particulier dans le secteur de la santé ; cherchent à 

promouvoir  la santé individuelle et communautaire par l'éducation et la 

sensibilisation. En s’adressant à toute la société, en particulier aux femmes ; les 

médias contribuent à la sensibilisation à propos de nombreuses maladies, 

notamment le cancer du sein. Ce dernier est devenu une vraie menace sur la 

santé féminine ainsi que sur la santé publique. Pour combattre ce fléau, les 

médias doivent jouer un rôle important dans la prévention, l’éducation et la 

sensibilisation. D'où le rôle des campagnes d'information ‡et de sensibilisation 
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dans le maintien d'une vie saine et la transmission des connaissances 

appropriées.§ 

Cette contribution s’intéresse au rôle des campagnes d’information dans la 

sensibilisation au dépistage du cancer du sein, et la construction de la prise de 

conscience chez la femme algérienne. 

Mots clés: information et santé-campagnes d’information-éducation et 

sensibilisation-cancer du sein-la femme. 

  : مقدمة

الإعلامية ملات ميةل حياةأ ة عودالأفرادكب ذا و الميادين ش المجتمعات  إأساساو

ال بالأمراض الأمر علق إذا وخاصة يا المرأة توعية الإعلام ا يقوم ال شاطات ال مختلف

الثدي وسرطان الرحم كسرطان ساء ال ب حة. تص كشر المرأة ة و حياة دد أصبح الأخ ذا

المجتمعات ونماء تطور ة مس ا.امة وتفعيل الإعلامية الوسيلة توظيف فإن مجتمعاتناولذلك

ة لمعا أساسية خطوة سليطبات و الأحداث مواكبة للإعلام جدا م الم فمن والقضايا، الأوضاع ذه

ذه ع دالضوء ا أو ا م والوقاية ا لتفاد سبل عن والبحث ا معا إطار والقضايا المواضيع

امن شار   . ان

وسائل لفعالية النظر وسائلالإعلامو العالم ومات ا عديد تحاول الإعلامالمجتمع

ملات ا خلال من المرأة عند ية ال التوعية زائرالإعلاميةدمة وا المختلفة سية التحس

دة جا تحاول النامية الدول من ا شار كغ ان لمعضلة الثدي,التصدي سيسرطان أنّلا ألفا12ًما

العام800و لت الثدي سرطان جديدة عامو . 2018إصابة الإصابات عدد أنّ  1995ذكر

عمليات 1حالة، 300ان ادة ز أجل من دعوات إطلاق إ الإطار ذا ن جزائر اء خ دفع الذي الأمر

الم الكشف فحص إ ساء ال خضوع ع يع وال المرض حول صدورالتوعية عد خاصة بكر.

وإصلاح  ان والس ة ال وزارة المنقولة غ الأمراض قسم مديرة عرضتھ جزائري ومي ح ر تقر

من أك يل عن الثدي سرطان حول ط مؤتمر شفيات، و42المس جديدة800ألفاً إصابة

سبة ب العام ذا ادة ز مع البلاد، عموماً السرطانية باهسببالأمراض الان ولفتت المائة. أنّعة إ
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زائر. ا لة الم السرطان أنواع مة مقدّ ي يأ الثدي منإإضافةسرطان أك يل توقعات

إصا50 عألف اً سنو بالسرطان جديدة عاممبة من ابتداءً ل ك زائر ا النظر. 2025ستوى  إو

منما طرفالإحصائياتسبق من لالمطروحة الضروريأصبحصاصتالاخأ تتضاعفأنمن

ل ع ود أو أبحاث انتإنالأصعدةا إعلاميةعلمية الدورلح عمليةالإعلاميتفعيل

المرض ذا حول دور . التوعية لتناقش الدراسة ذه ي الووفعاليةوتأ شكيل الإعلامية ملات ا

المرأة لدى ة.الص زائر   ا

للدراسة:الإجراءات.1 ة الموج ية  المن

الية:1.1   الاش

فيھ للشك مجال لا منالإعلاموسائلأنمما ماليوم لأدواتأ والتوجيھ والتثقيف التأث

خاصة ةالمجتمعات ةلمواج ب والمضرة الدخيلة ات والسلو ر الظوا عض شار الأفرادان

وتنال الياتمجتمعاتنا. ما إش ا حصةتوعية الص بالوضع يتعلق ما ل مختلفالأسدب

فئاتالإعلاميةالمواضيع ميع ة الموج ية ال والتوعية والتثقيف بية ال خلال من المطروحة

سرطا عت و يصالمجتمع. الذي الثدي الن منب اك سب ب مساء الأ ل المشا العمومية ة

حياة نوعية ع سلبا والعلاج.الأفرادتؤثر التكفل مجال الدولة ل ا وتثقل   والمجتمع

تمامالأمر  الا ستد اأك الذي مجمل دف ال الإعلامية ملات ا خلال من إبالموضوع

ية ال ميةالتوعية البحثيةبأ الورقة ذه وتحاول الثدي. سرطان عن المبكر تناقشأنالكشف

ملات ا وفعالية الثديالإعلاميةدور سرطان عن المبكر الكشف بضرورة المرأة عنلإجابةلتوعية

الرئ ساؤل ثقافةالال شر ب ية ال التوعية ا داف أ الإعلامية ملات ا تحقق ل : تا

الثدي؟ سرطان عن المبكر   الكشف

الفرعية:2.1 ساؤلات  ال

  الثدي؟ سرطان عن المبكر للكشف ة التوعو الإعلامية ملات ل المرأة عرض مدى   ما

 وسائل سرطانالأك الإعلامما عن المبكر الكشف بضرورة ا لتوعي المرأة قبل من استخداما

  الثدي؟

 ملات ا تؤثر الثدي؟الإعلاميةكيف سرطان عن المبكر الكشف ع ساء ال ث التوعية  عملية

الدراسة:3.1   فرضيات

العامة:-   الفرضية

 ثقاف شر ب ية ال التوعية ا داف أ الإعلامية ملات ا سرطانتحقق عن المبكر الكشف ة

ساء.  ال لدى   الثدي
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الفرعية:-   الفرضيات

  باستمرار الثدي سرطان عن المبكر للكشف ة التوعو الإعلامية ملات ل المرأة تتعرض

المبكر. الفحص وضرورة المرض حول ا وع سبة رفع م سا ما   وديمومة

 وسائل عن الإعلامعت المبكر الكشف بضرورة ا توعي ع عمل المرأة تأث الأك ديد ا

الثدي.    سرطان

 ملات ا عالإعلاميةتؤثر وتحث المرأة توعية عملية ع ي ايجا ل الكشفإجراءش

والمعارف.المبكر  ات والاتجا ات السلو عديل خلال من الثدي سرطان   عن

الموضوع:4.1 اختيار   أسباب

ملات ا دور دراسة نا الثدي الإعلاميةاخ سرطان عن المبكر الكشف بضرورة المرأة توعية

التالية:   للأسباب

 والتوعية السرطان بخطورة ف ميةإعلامياالتعر المبكرة.بأ  الوقاية

 دور التوعيةالإعلامالبحث ية.عملية  ال

 وسائل تفرضھ الذي التأث ع ةالإعلامالتعرف التوعو ملات ا بث ا اختلاف ع

ع ا اسا ع  .دالأفراتسلوكياوا

داف: 5.1 والأ مية  الأ

ملات ا وفعالية دور الدراسة سرطانالإعلاميةتناقش عن المبكر الكشف بضرورة المرأة توعية

ب جليا تمام الا بدو و ملاتإبراز الثدي. ا عالإعلاميةدور ا تأث ومدى المجتمع ة التوعو

التالية داف للأ وفقا والمعتقدات ات السلو ات،   :الاتجا

  نحو المرأة توجيھ ع ة التوعو الإعلامية ملات ا قدرة مدى سرطانمعرفة من الوقاية

  . الثدي

 الإعلامية ملات ا ذه ع ساء ال إقبال ودوافع درجة   .البحث

 التعرض عد المرأة ا تحقق ال والسلوكية المعرفية المنفعة ع امجإالتعرف يةال   .ال

 تأث مدى .الإعلاممعرفة الص الو مستوى لرفع ساء ال   ع

 ن المرأة ات اتجا التوعية.معرفة ية ال ملات ا دور   حو

الدراسة:6.1   نوع

ملات ا وفعالية دور حول نا سرطانالإعلاميةدراس عن المبكر الكشف بضرورة المرأة توعية

ا  ف الاعتماد تم حيث معينة رة ظا خصائص دف س ال الوصفية الدراسات ضمن تندرج الثدي
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الدراسة، ذه داف أ تحديد ع ساعد ال المنا أفضل ونھ ل المس الوصفي المن ع

بجمع تبدأ وال المعروفة التقليدية ابخطواتھ عرض ثم ا وتحليل ا يل و   .البيانات

  :المن17.

ملات ا دور تحديد غية نا دراس ات متغ مختلف لمناقشة الوصفي المن ع الإعلاميةاعتمدنا

أساليب من أسلوب الوصفي والمن الثدي. سرطان عن المبكر الكشف بضرورة المرأة توعية

صول ل معلومة، زمنية ة ف موضوع أو رة ظا عن ودقيقة افية معلومات ع المرتكز التحليل

و رة. للظا الفعلية المعطيات مع م ي ما و موضوعية قة بطر ا تفس ثم عملية نتائج دفع

موضوعية قة بطر جمعھ تم ما وتحليل اجتما موضوع أو رة ظا حول بيانات جمع إ المن ذا

المؤثرة العوامل ع   .2للتعرف

البيانات:8.1 جمع   أدوات

يان:-   الاست

بمحاوره يان الاست ع عةاعتمدنا يلالأر س ل الأخرى، الأدوات من ه غ عن بھ يتم لما كأداة

ملات ا بدور المتعلقة المدروسة رة الظا حول البيانات بضرورةالإعلاميةجمع المرأة توعية

من مجموعة يطرح الك الأسلوب تقنيات ضمن يان الاست ندرج و الثدي. سرطان عن المبكر الكشف

ومضمونا شكلا لة ي م القياس الأسئلة أدوات أك و و البيانات. مع المبحوث إ الباحث ا يقدم

الوصفية البحوث   .3استخداما

يان:- الاست   محاور

الأوليةأولا:   :البيانات

الثدي: مدى:ثانيا سرطان المرأة بتوعية تم لوسائل المرأة   عرض

وسائلثالثا المرأةالأك الإعلام: قبل من يةاستخداما ال   :للتوعية

عا وسائلرا تأث كيفية ملاتالإعلام: المرأة:الإعلاميةوا   ع

البحث9.1   :مجتمع

ملات ا دور حول نا دراس بحثنا مجتمع المبكرالإعلاميةتمثل الكشف بضرورة المرأة توعية

سوق ولاية مجال شمل يكية س لوج ولاعتبارات ساء، ال مجتمع الثدي سرطان راسعن   .أ

الباحث س ال العناصر من الك المجموع و البحث اإومجتمع عل المتحصل نتائجھ عميم

جمي و و بحثھ. المقدمة رة الظا دراسة خلال لةمن مش لموضوع ونة الم المفردات او الأفراد ع

 .4البحث
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  العينة:10.1

ا ودراس ا اختيار يتم الدراسة، مجتمع من جزئية مجموعة عن النتائجعبارة استخدام ثم ومن

العينة تمثيلية مدى ع التعميم توقف و الأص البحث مجتمع امل ع ا عميم و ا عل المحصل

البح ملاتلمجتمع ا دور حول نا دراس عنالإعلاميةث. المبكر الكشف بضرورة المرأة توعية

تلائم عشوائية قة بطر البح المجتمع من ة صغ مجموعة حددنا الثدي انياتسرطان البحثإم

المختصة85إوصلت الطبية العيادات من عدد عشوائيا ا نا اخ ساءأمراضمفردة ال

سوقوالتول بولاية المتواجدة راسيد اأ عدد لغ سوقو بلدية موزعة خاصة عيادات خمسة

راس سوقأ راسولاية والأ العينة طرف من ا تحصيل المراد المعلومات جمع دف وذلك

ذات ساء ال من سوقالأعمار مجموعة بلدية داخل من انت من م م راسالمختلفة منأ م وم

من عقدمت صول ا ليتم خاص ل ش ن م التقرب تم حيث الولاية المجاورة البلديات

خلال من وذلك ة المطلو نالمعلومات حولإجاب ياومحاورأسئلةالمتنوعة ن.نالاست ل   المقدم

الدراسة: 11.1   حدود

انية- الم دود سوق:ا مدينة راستتمثل المدينةأ والتوليد ساء ال بأطباء اصة ا بالعيادات

راسسوق زائر–أ   .- ا

الزمانية- دود ري :ا ش ن ب ما الدراسة ذه ل ي الزما المجال أوتامتد إ   . 2019ماي

ة- شر ال دود والعمري:ا التعلي المستوى وذوات والمطلقات وجات الم وغ وجات الم ساء ال

المتباين.  والم

يميالإطار .2   للدراسة:ألمفا

ملات1.2   :الإعلاميةا

ذات: لغة- عملية ل "و ة عسكر وحملة عيدان حملة واحدة" دفعة يحمل ما و و "حملات" جمع

وࢫمدة ي دعا دف و جدلمعينة أو خلاف من حولھ يدور ما إ العام الرأي لتوجيھ محاولة

ما   . 5قضية

أو:اصطلاحا- اجتماعية فكرة تقبل سبة ادة ز دف س محكم برنامج وعمل وتنفيذ تصميم

ساب عاك والتوز ج و وال والمن التخطيط مراعاة مع دفة المس ما ا لدى ن مع سلوك أو عادة

ا حوث قو سو   .6ل

ن:إجرائيا- مع بموضوع و وخلق معلومات تقديم إ دف اتصالية شاطات من مجموعة

المختلفة. الإعلام وسائل ع بالاعتماد دف المس ور م ا ات واتجا سلوكيات غي خلق   دف



 دور الحملات الإعلامية في توعية المرأة بسرطان الثدي "المرأة الجزائرية أنموذجا"
                        

493 
 

الثدي:2.2   سرطان

سرطان: لغة- جمع: (مفرد) نسرطان: ط إ. وسرا ا حول سرطانية، ا جعل لايا: ا المرض سرطن

المجاورة ة الأ شر ن و الغدية ة ر الظا لايا ا يتولد ث خب ورم الطب):   .7سرطانية(

ةاصطلاحا:- أ ب تص ال السرطانية الأمراض ال أش من ل ش الثدي، سرطان الثدي،عت

طبي و  غ نمو و ف ليب، ا وغدة لمة) ا إ ليب ا تحمل ال ب (الأناب قنوات ر يظ ما عادة

السرط الورم ون يت ما وغالباً الثدي. لفصوص أو ليب ا لقنوات المبطنة لايا نقلل قنوات ي ا

وأحيانا ليب جداا سيط وجزء ةالفصوص الأ   .8بقية

نمو:إجرائيا- ب س حدث و الثدي خلايا شأ ي ورم لايا وانقساماتو عة وسر طبيعية غ

إ شر ين وقد سم.أجزاءالثدي ا من   أخرى

ية:3.2 ال   التوعية

و:لغة- ونقول الأمور حقائق ون يدر م جعل أي الناس وتوعية و الفعل مصدر و اسم التوعية

و  ، مو و ف توعية وع، ، ويو ما موضوع إدراك ع وحملھ ھ ن أي فلانا وو ، مو المفعول

ع أدركھ أي الأمر وو وقبلھ، مھ وف حفظھ فيع ديث ا و أما وعاء جمعھ أي ء ال

اقة ا " واعية أذن ا ع "و : عا قولھ ا وم والتقدير فظ ا بمع الو ي يأ وكذلك 21حقيقتھ،

كما حافظة)، وسلامة(أي م الف بمع الو ي   .9الإدراكيأ

ة:- بالطبع،ال لھ الذي الفعل يفعل ا العضو، "حالة ا: بأ ة ال ابري ا عابد محمد عرف

بأنفسنا" رة الظا دود ا من و د ا ذا و بالطبع، لھ الذي الانفعال ينفعل   .10أو

المعلومات: اصطلاحا- الناستقديم افة ل والمرض ة بال ترتبط ال ية ال قائق وا

المعلومات تبقى أن لا إليھ س الذي دف ال و و م، غ ة و م نحو بالمسئولية م س لتحس

فقط ية كثقافة ية   . 11ال

بتحض:إجرائيا- ية ال التوعية والتيقنترتبط السلوك ع تنعكس معرفية ة فكر ارضية

قبخطو  طر عن عنھ المبكر والكشف الوقاية قة وطر المرض والرسائلرة الاتصالية شاطات ال مجموع

الثدي سرطان تتعلق مختلفة ات مستو من معلومات تضم   . ال

ومھ.3 مف الص ميتھ-الإعلام :-أ   دوره

وم:1.3   المف

تتعلقالإعلام مواضيع عن الثابتة قائق وا السليمة بالمعلومات الناس د "تزو و الص

دف المشكلات، تلك ة مواج كيفية م وتوج ية، ال المشكلات بمخاطر م لتوعي م، ب

ة ع المختلفةالأفرادالمحافظة الاتصال وأساليب وسائل باستخدام ب 12والمجتمعات، ذ و ."
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الصرايرة نجيب سيفوآخرونمحمد اليون شورات ومإم "مف و الص الإعلام وم مف أن

بالشمول تتم ال التداخلات من مجموعة ع و امل والت بالشمولية يمتاز ومتداخل شابك م

ور جم لدى والسلوكيات المواقف غي عملية وتحقيق ز عز إ دف وال امل باستخداموالت ن مع

منظمة بحثية طرق خلال ومن بالمشاركة مرنة قة بطر الإعلامية والعمليات يات والمن التقنيات ج مز

دقيقة"   . 13و

  دوره:2.3

برامج من يقدمھ لما المجتمعات حياة ع ا تأث الإعلام حقول م وأ أبرز من الص الإعلام عت

مضمونا أصبحت وال ة وتنمو نية المختص جميع قبل من دفا مس ومشروعا دسما إعلاميا

ية ال التوعية نحو الماسة اجة وا الو ازدياد فمع افة. المجتمع فئات لاستقطاب الإعلام قطاع

المرئية الإعلام وسائل ت أ ا م الوقاية وطرق المزمنة الأمراض لعلاج سبل إيجاد ة الم والرغبة

ا دف ة،والمسموعة الأخ الآونة الشاغل م وشغل والأسر والشباب ساء آخرللإطلاعل ع

ز  عز ع العمل ا شأ من ية وقضايا مرضية حالات من م حول يدور وما العالم الومستجدات

ور  د تمثل و الأمراض. تيار أمام للوقوف وقائية طرق عن الصبالبحث   :14الإعلام

وتوجيھ- افة المجتمعأفرادإرشاد ب والمنظمات والمراكز المؤسسات عض او   .أنواع

ق- طر عن المجتمع أفراد عليم و   .الإعلاناتتثقيف

وسائل- جعلت ية ال فالمشكلات المجتمع أفراد ھ يواج الذي النف الضغط من التخفيف

الأفراد لدى ة وا معرفية قاعدة ن و ت إ س منالإعلام ة، وال الوقاية يخص ما ل حول

للأفراد  الاجتما الاندماج تحقيق أجل من ية ال والتوعية التثقيفية المواضيع ذات ا حملا خلال

العلمية. التطورات ومواكبة ل، مش أي   دون

ميتھ:3.3   أ

ا م أ أحد ة وال مة، الم الأمور من الناس لدى الص الو شر مة المسا اإن الفرد لأولو ت

الو ل ش حيث كبوالمجتمع تأث ا ل ال اليومية م وسلوكيا م أنماط الأساس الص

الفرد بناء مة م ادوار تؤدي حيث للمعلومات الرئ المصدر الإعلام وسائل عت و ية، ال م حال

المعلوما ادة ز ع ا عمل خلال من وسلوكيا ووجدانيا مواقفمعرفيا ا ع تج ي وال لديھ ات وا ت

المؤثرةءوآرا الأداة ت أ ا تنوع ع الإعلام فوسائل ا، عل بالاعتماد وذلك لديھ وسلوكيات

والممارسات السلوكيات غي و المعلومات.استحداث مصادر ع المسيطر الإعلام وسائل فأصبحت

طبقاتھ بمختلف والمجتمع الفرد ا عل عتمد دافھال أ :15لتحقيق   والمتمثلة
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م:أ. معرفةالف خلال من الاجتما م والف ات، ا ع صول وا التعلم خلال من الذات معرفة

ع اأشياء وتفس ماعة ا أو العالم   .م

التوجيھ:ب توجيھ. ع أوالأفرادشتمل جديد موقف مع التعامل كيفية عن دلالات ع صول ل

  .صعب

سلية ال اب: ج. الذ مثل: الاجتماعية سلية وال خاء، والاس الراحة مثل: المنعزلة سلية ال ع شتمل و

الأسرة. مع ون التلفز دة مشا أو نما الس   إ

م داف أ لبلوغ الأفراد تلزم معينة معلومات مصادر ع السيطرة تكمن الإعلام وسائل قوة ولكن

الم زاد لما أنھ إ إضافة صية، وسائلال معلومات لمصادر الأفراد احتياجات زادت عقيدا جتمع

وسائلالإعلام فإن التا و والتوعيةالإعلام. والصادقة يحة ال المعلومات شر ة كب ود بج تقوم

الإيجابية آثاره تنعكس مادية قوة إ الاجتما الو ل تحو إ تؤدي حقيقية قوة ل ش الذي الأمر

ا حياة والمجتمع.ع   لفرد

ية:4.3 ال بالتوعية الإعلام   علاقة

ي  سا إ مطلب ة فال الص الوضع ا عل يتأسس ال القاعدة تمثل ة وال الإعلام ثنائية إن

ع عليھ والتأكيد ي سا الإ المطلب ذا ل ج و ال م سا الذي الملائم الوعاء و والإعلام مشروع،

الثورة عالم و اليوم فعالم م. اتجا م مسؤولي القائمون يدرك حيث الواقع حيثأرض الإعلامية

من ظة ل لنا ملازما المرئية) المسموعة، (المقروءة، ا اختلاف ع وسائلھ ل ب الإعلام أصبح

ارنا وأف قيمنا ع يمن والم ل المش أصبح بل ان، م ل و حياتنا وعاداتناوقناعتناظات

ت ع ووقا أحداث من يجري لما والأسا الأول المصدر و ف ناوسلوكياتنا توعي م سا و حولنا دور

ا اختلاف ع بوسائلھ الإعلام ع كب ل ش عتمد أصبحت ية ال فالمؤسسات تنا. لسلامة

م الأ الوسيط و الإعلام أن م بإدراك وذلك ا ور جم إ ا خلال من ة التوعو ا رسائل تحمل كأوعية

ا ناء و القيم وغرس الو شر و العام الرأي المعلومات. شكيل ث و ات   لاتجا

الاتصال وسائل مثل ور م ا إ ا ف يصل وسائل من لابد الص الإعلام داف أ تحقيق ولأجل

م  وتقنع م ف تؤثر وأساليب ( والملصقات...ا بات والكت صية، ال الاتصال ووسائل ية، ما ا

التوعي إ دف ال الإعلامية الرسائل ن مضام قبول يةع ال   . 16ة

ود ج لأي الأساس ر منھ يجعل السليم ي السلو النموذج صناعة ع الإعلام وسائل قدرة إن

المبذولة ود ا ا قو ا شر ون ي أن يمكنھ الإعلام إن بل ، الص المجال ة وتوعو تثقيفية

ة. التوعو الرسائل  لإيصال
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ية: 5.3 ال التوعية  دوافع

الزمن مر نذكرتأثبع ا دوافع ومن الوا ا تأث ومدى ا مي أ ية ال   : 17التوعية

المتقدمة - بالدول مقارنة الوفيات معدل   .ارتفاع

الص - الو شار ان   .عدم

العملية - والممارسة ياة ا بواقع ية ال للتوعية برامج ط ر   .ضرورة

الأفر  - عض سلوكيات ع كب ل ش تؤثر السليمة ية ال اطئةالتوعية ا السلبية اد

ا يح ت إ   .وتؤدي

المتاحة - انيات الإم باستخدام ا و يواج ال ية ال م ل مشا حل الأفراد   .مساعدة

م.  - ف ا وترسيخ الأفراد لدى ة السو ية ال والسلوكيات القيم   غرس

ات - أولو ضمن العامة ة ال دافوضع الأفراد.الأ   لدى

من - الفرد ة ز المرأة.عز ة ب يتعلق ما خاصة ا عديل و ات السلو غي   خلال

للمجتمع. - ية ال والمشكلات اجات ا   تحديد

ية:6.3 ال التوعية وأساليب   وسائل

المباشر:1.6.3   الاتصال

من دا مز حقق و ار الأف بادل ي أن ما م ل ستطيع بحيث واحد ان م والمستقبل المرسل وجود

فاعلية، أك غالبا قة الطر ذه ون ت ولذلك وكذلك.التوافق، ، أك تمام والا ، أك الاستجابة ون فت

والتثقيف التوعية مجال جدا امة عت ال ذب ا لعمليات سبة بال عملياتالأمر ا ولك ، الص

ور. م ا جانب من فاعلية أك مشاركة   تتطلب

الفردية-أ قة جماعة:الطر أو فرد إ يوجھ   .قد

 نا لة المش وطبيعة التناسلية الأمراض مثلا: خاصة ية لة مش من ي عا ص وجد ما إذا

ونفسية  .اجتماعية

 شاء كماإ الوقاية، ة ف خلال وقائية انت سواء المختلفة ية ال دمات با اصة ا ارات الز

عند أو المدرسية، ة ال وخدمات والطفولة، الأمومة رعاية مجال ية ال دمات ا حالة

الم ارات الز خلال المعدية غ الأمراض حالة أو الطفيلية الأمراض أو المعدية الأمراض ليةعلاج

بالعيادات.    أو
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ماعية:-ب ا مالطرق مشكلا الص م مثقف مع الأفراد يناقش حيث ماعية ا المناقشات

خلال من م يمك الافراد لأن ومفيدة مثمرة الص والتثقيف التوعية والمناقشات ية. ال

م إ الوصول م يمك ذلك و م، ساؤلا وا وج و م ار أف يقدموا أن م المناقشة الف من د ز

ماعة ا الأعضاء جانب من فعالة ومشاركة أك تضامن إ تؤدي سوف المناقشات أن كما والوضوح،

ما ا والاعتماد الموافقة أن كما م، عل مفروضا س ول م، م نبع قد يحدث غ أي أن شعر ال

السلوك  غي   .18عت

  

  :19باشرالمغالاتصال2.6.3

خلال من صية مقابلة غ من الناس الص بالإعلام القائم أو الص المثقف بھ قوم و

الإعلام وسائل باستخدام العام الرأي إ قائق وا المعلومات توصل أخرى ووسائل أساليب استعمال

الملصقات...  ف، ال المذياع،   .والاتصال

والملصقات المصورات علقأ. و واحدة فكرة شتمل ن : المواطن عليم ا دف ة، ووا بارزة أماكن

السليمة ية ال الممارسة   .أسس

ا الفانوسلشرائحب. از ج ق طر عن والندوات المحاضرات ستخدم شفافة صور :.  

الثابتةج. االأفلام عرض سلسلة م ثابتة نمائية س صور :.  

الثابتة:د. ورسالصور يانات و وفوتوغرافية شفافة ةصور يدو   .ومات

المعارضه ية.. بقضايا تتعلق ونماذج وأدوات ولوحات ورسومات مجسمات ع :  

التلفاز):و. (المذياع، ة والبصر السمعية والتثقيفالوسائل للتوعية الإعلام وسائل أفضل من

والوضوح المنطوقة، لمة ال اللغة مراعاة ضرورة مع ا، ل الناس غالبية ا ستخدم الص

ا لب المناسب الوقت إ بالإضافة   .الصورة

شيقالمطبوعات:ز. ا وأسلو ومة ومف سيطة ا معلوما ون ت أن جب و المجلات، ف، ال الكتب،

اح يعا واس ا قراء عملية ل   .س

المتحركةح نمائية الس الأفلام لما:20. المتنقلة، وخاصة ن بالمواطن الاتصال وسائل أن من عت

الأفر  ئة لب ملائما الفلم ون ي أن فضل و جذابة عناصر من يقوماتتضمنھ أن فضل و م، وواقع د

دتھ.  مشا تم لما والشرح بالتعقيب الص  المثقف
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التطبيقي:.4   الإطار

يان:1.4 الاست تحليل   نتائج

ال العينة  سوسيوديمغرافية:أ/خصائص

دول  ة. 1ا العمر  الفئة

ة  التكرار  الفئة المئو سبة   (بالمئة) ال

  0  0  )25ا20(

  11.76  10  )30ا26(

  22.35  19  )35ا31(

  38.82  33  )40ا36(

فوق 40 فما   27.058  23  سنة

 %100  85  المجموع

دول  الاجتماعية2ا والوضعية التعلي  .المستوى

وجة مطلقة ارملة  المجموع اء م الة  الفئة عز ا

 التكرار 29 47 3 6  85 الاجتماعية

سبة 34.11 55.29 3.52 7.05  %100 ال

ة   (بالمئة)المئو

من  المجموع اقل

 المتوسط

المستوى  الفئة جام ثانوي  متوسط

 التعليمي 

 التكرار 26 32 15 12  85

سبة 30.58 37.64 17.64 14.11  %100 ال

ة  (بالمئة)المئو
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دول  نة. 3ا   الم

 

المدروسة للعينة ة العمر الفئات نوع (منإذت ة العمر الفئة سبة40ا 36مثلت   %38.82سنة)

الفئة ا فوق.40تل وما  سنة

الاجتماعية الة ا باين ت وجاتلأفرادكما الم سبة بلغت حيث العشوائية وذلك %55.29العينة

من وجات الم عياداتأك لان ع ددة الم والتوليدأمراضالفئات ساء يولوجيةلأسبابال .بحثھف

الدرا المستوى ختلف استعماللأفرادو علينا حتم ما المدروسة بحضورأداةالعينة يان الاست

مع يالأغلبيةالباحثة اللوا ساء ال القراءةلامن متجدن عالعلميةالأسئلةلف صول ل المطروحة

وإجابات البحث. تخدم ماموضوعية الثالثو دول ا ھ ليو ش تأين الب الماكثات ساء ال

يقارب ما الأك سبة فالطالبة. %41.17ال العاملة المرأة   ثم

  

الإعلاميةب/ ملات ل   :التعرض

دول  الاعلام4ا لوسائل التعرض   .معدل

ة  التكرار  الفئة المئو سبة   (بالمئة)ال

  69.41  59  دائما

  30.58  26  احيانا

 %100  85  المجموع

لوسائل ساء ال فوسائلالإعلامتتعرض ودائم يومي ل حياتناالإعلامش من يتجزء لا جزء

اوالإطلاع نأساعل ا مستو اختلاف ع ات زائر ا ساء ال من للكث اليومية ياة ا

أكدتھأو الدراسية ما ذا و الاجتماعية. ن ن %69.41حال عرض ع اجمعن ي اللا ساء ال من

مقابلللإعلامالدائم مما30.58%، ساء لل المختلفة والظروف امات الال عض ا ذلك عود و أحيانا

عر  ن عطل   .الأسبوعأيامخاصةللإعلامض

ة  التكرار  الفئة المئو سبة   (بالمئة) ال

  24.70  21  طالبة

  34.11  29  عاملة

ت الب   41.17  35  ماكثة

  %100  85  المجموع
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دول  الإعلام5ا لوسائل التعرض   .مدة

ة   التكرار  الفئة المئو سبة   ال

ساعة من   9.41  8  اقل

ا ساعة   31.76  27  ساعات3من

  38.82  33  ساعات6ا3من

من   20  17  ساعات6اك

 %100  85  المجموع

دول ا من ن ب لوسائلأفرادمن %38.82سبةأنأعلاهي يتعرضون عالإعلاميةالعينة

ااختلاف المرأة6إ3منأنواع تتعرض قد المثل يل س فع يوميا اليوملأك ساعات وسيلة من

...تمخلإشباع الاجتما التواصل ومواقع نت والان ون والتلفز الإذاعة من اجات ا   لف

دول  الإعلام6ا لوسائل التعرض   .أسباب

دول ا من سبةأنيت صول %40عرض ا دف ون ي المبحوثة العينة أفراد عمن

من ا وم مال وا الموضة امج ب تم من ساء ال من ناك ف عام ل ش م حيا م تفيد معلومات

مناسبة. قرارات لاتخاذ الاجتماعية الثقافية ية ال امج بال تم من ا وغ الطبخ امج ب  تم

 

 

 

  

ة  التكرار  الفئة المؤ سبة   ال

الاجتماعية والقضايا ية ال المواضيع عة   24.70  21  متا

ية ثقافة ساب   22.35  19  لاك

مناسبة قرارات لاتخاذ معلومات ع صول   40  34  ا

اخرى    12.94  11  دوافع

  100  85  المجموع
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دول  ات. 7ا للمحتو التعرض ةمعدل ال قضايا ناول ت ال   الإعلامية

ة  التكرار  لفئةا  المئو سبة   (بالمئة)ال

  41.17  35  يوميا

  48.23  41  اسبوعيا

ا ر   9.41  8  ش

  1.17  1  الظروف حسب

 %100  85  المجموع

دول  ا من الإعلاميةأنأعلاه يت ات للمحتو المرأة عرض القضايا معدل تناقش ال

ل ش ية بلغت أسبو ال ة كب سبة ب سبة%  48.23 ان يومي ل ش ا ل التعرض بلغ ن ح

حلا  وصلت ا الظروف%41.17بأس وحسب ري ش ل ش التعرض ناقص سب إ لت

ن ب تراوحت جدا تمام %1.17و% 9.4ضعيفة ا ع يدل فإنما ء ع ذلك دل وان . التوا ع

تقالإعلاميةالوسائل خلال من ية ال المشكلاتبالقضايا مختلف تناقش ة توعو برامج ديم

المرض حول معلومات تقدم ال ونية التلفز امج ال عض مثل ة قص لمدة انت وان ح ية ال

علاجھأسبابھأعراضھ عإإضافةوسبل المواضيع من ا وغ ية... ال التغذية برامج

.... نت الان وشبكة الاجتما التواصل   صفحات

الم. 8دول ا كفاية سرطانمدى حول  الثديعلومات

ة  التكرار  الفئة المئو سبة   (بالمئة)ال

  12.94  11  عم

  30.58  26  لا

ما   56.47  48  نوعا

 %100  85  المجموع

دول ا لناأعلاهمن نصفأك أن يت أيأفرادمن م أن عتقدون%56.47العينة معلوما

متوسطة الثدي سرطان مرض افيةأو حول وال الشاملة بالمعلومات ست ساءل ال سبة بلغت نما ب

السرطان مرض عن ة كب معلومات يملكن لا ي معظم %30.58اللا وان خاصة ة معت سبة و

ن تم ت المدروسة العينة طبياإساء ستوجب ة عمر و أنفئة دراية ع المرضيكن ذا و

وسائل ع يحتم مما المبكر، والكشف منھ الوقاية الاجتماعيةالإعلامدف المؤسسات ومختلف

المرض.أك العمل ذا حول ية ال التوعية   ع

المرأة الإعلاموسائلت/ قبل من استخداما   :الأك
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دول  المرتبةالإعلاميةالوسيلة. 9ا تحتل بالأوال من ا ل عتك التاليةمتا الوسائل  ن

ة  التكرار  الفئة المئو سبة   (بالمئة)ال

والمجلات رائد   10.58  9  ا

  12.94  11  الإذاعة

ون   15.29  13  التلفز

نت   25.88  22  الان

الاجتما التواصل ات   35.29  30  شب

 %100  85  المجموع

وسائل من متنوعة مجموعة السابق دول ا ستقيإذالأفرادلدى استخداماالأك الإعلاميقدم

ومواقعھ بصفحاتھ نت الان لتتصدر الاجتما التواصل ات شب من والمعارف المعلومات المبحوثات

ال حياتنا ع الاجتماعية المواقع سلطة مرة ل ك يؤكد مما الثانية المرتبة سدية.المختلفة وا نفسية

حسب  السابقة النتائج مع يتفق ب ت ال ذا فإن وكإشارة الموالية. المراتب التقليدية الوسائل وتحتل

ن ب اتفاق شبھ نجد حيث المقدمة للوسائلأفرادالمعلومات م اختيار المبحوثة الأك العينة

وقد ا ل اختأنالعينةأفرادعضأشار عرضا وراء ب التواصلالس ات شب و نت للان م يار

انت أي وزمان ان م ل م مع الذكية النقالة واتف ال توفر و مالاجتما أو المطبخإشغال

...أو العمل   السوق

  

دول  الصالإعلاميةلوسيلةا. 10ا الو لتنمية  المناسبة

ة   التكرار   الفئة  المئو سبة   ال

ف   2.35  2  والمجلات ال

  12.94  11  الإذاعة 

ون    21.17  18  التلفز

نت   29.41  25  الان

التواصل  مواقع

  الاجتما

29  34.11  

  %100  85  المجموع 
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مواقعالإعلاميةالوسائلأنالعينةأفراديرى     من بدءا مختلفة الص الو تنمية مة المسا

سبة ب الاجتما نتثم %34.11التواصل سبةالان عود % 29.41ب ذا ا إو استخداماالأك أ

خاصة المرأة طرف من ايوميا يوإ الذ ا اتف خلال من وزمان ان م ل ا ل اأو متاحة حاسو

دون ... منھنأنال الاستفادة سبة بلغت الذي ون مة %21.17التلفز مح سبة و

الأقل ع واحد برنامج وجود ع تحرص الفضائيات معظم وان ةأسبوخاصة ال بقضايا تم

لتحتل فالإذاعةالمختلفة، وال ضعيفة.والمجلات  سبا

ملات-ث/ ا تأث المرأة:الإعلاميةكيفية توعية عملية  ع

دول  وسائل. 11ا تمام ا المرأةالإعلاممدي  بقضايا

ة  التكرار  الفئة المئو سبة   (بالمئة)ال

  41.17  35  عم

  8.23  7  لا

ما   45.88  39  نوعا

 %100  85  المجموع

السابق دول ا من منأننلاحظ سبةأفرادعددا ب المدروسة الإعلامأنيرون%41.17العينة

واختارت مختلفة مجالات المرأة بقضايا (%45.88تم عبارة ال ساء ال ما)من نإذنوعا  أنعت

م قد ال المواضيع من كث شم مح تمام و أك المرأةالا ع يدل ما والمطبخ... الموضة من

ن بالمضام ساء ال من  المقدمة.الإعلاميةالكث

دول  لوسائل. 12ا المرأة عة متا تمامالإعلاممدى  با

ة  التكرار  الفئة المئو سبة   (بالمئة)ال

  61.17  52  عم

  3.52  3  لا

ما   35.29  30  نوعا

 %100  85  المجموع

نبالإيجابأجابت%61.17سبةأننلاحظ للمضام تمام با ا ع متا يؤكدالإعلاميةعن أنمما

و وعن ع تتا وسائلوإدراكالمرأة يقدم ما ل ل ماالإعلامكب ل ر ا بدور مناسبال و
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حول المرأة لدى الو بناء ا استغلال ضرورة ستد مما وإستمالات إقناعية اتيجيات اس من

المواضيع تمأياعديد لا المقابل و ا. نوع عة%3.52ان بمتا ساء ال من   .الإعلامفقط

دول  وسائل. 13ا ع الاعتماد ملاتالإعلامدرجة صولالإعلاميةوا حولا معلومات ع

الثدي  للسرطان المبكر  الكشف

دول ا وسائلأننلاحظأعلاهمن ع المرأة اعتماد ملاتالإعلامدرجة الإعلاميةوا

بلغت قد ة كب سبة ب الثدي سرطان عن المبكر الكشف حول معلومات ع صول ا  %56.47ا لتل

ع%25.88سبة متوسطاالإعلامعتمد فلمأمااعتمادا ضعيفة سبھ انت المحدود الاعتماد

ان%17.64تتجاوز يؤكد ما ذا حصةو تنال ة ال الوسائالأسدقضايا اختلاف الإعلاميةلع

المواضيع ذه مثل منح ستد العرضأك مما ا . وأك تم التأث  قوة

دول  وسائل. 14ا ا ناول ت ال  الإعلامالعناصر

ة  التكرار   الفئة  المئو سبة   (بالمئة)ال

المرض  ع المرأة   64.70  55  غلب

... بالمرض ا ف   34.11  29  عر

تأث ا ل س   1.176  1  ل

 %100  85  المجموع 

لوسائلي أن الدراسة عينة أفراد ملاترى وا عالإعلاميةالإعلام المرأة غلب مؤثرا دورا

حيث المرض ذا من التقليل أو حلول لإيجاد ود ج ببذل تقوم ا أ ع ما ذا الثدي) المرض(سرطان

) بـ سبة ال تمام%64.70قدرت ا يفسر ما تتجاوز) لم جدا يلة ض سبة ون لت بالمرأة الإعلام

واأفرادمن 1.76% اعت الذين مؤثر. الإعلامالعينة   غ

دول  وسائل. 15ا حاجة الوإالإعلاممدى شر ل ا ل مساندة ات يةج ال بية وال والثقافة

الثديلوقاية سرطان عن المبكر والكشف  المرأة

 

ة  التكرار  الفئة المئو سبة   (بالمئة)ال

ة   56.47  48  كب

  25.88  22  متوسطة

  17.64  15  محدودة

  %100  85  المجموع
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ة  التكرار  الفئة المئو سبة   (بالمئة)ال

  92.94  79  عم

  7.05  6  لا

  100  85  المجموع

دول ا من سبةالعينةأفرادأغلبيةأنأعلاهيت إتحتاجالإعلاموسائلأنترى%92.94ب

ات ج طرف من الوأخرى الدعم شر المبكرل والكشف المرأة لوقاية ية ال بية وال والثقافة

الثدي سرطان سبة عن رأت نما غ%7.05ب لا الوالإعلاموسائلأنفقط شر ل افية ا لوحد

حافزا يخلق قد الوسائلأماممما ودالإعلاميةمختلف مج حولإطار أك لبذل ا الإعلامشاط

السرطانالص بخطورة ا وتوعي أك المرأة ثقة الكسب ية.وإكسا وثقافة ية  تر

دول  الفاعلة. 16ا عنالمؤسسات المبكر الكشف تجاه للمرأة الص الو الثديغرس  سرطان

ة  التكرار  الفئة المئو سبة   (بالمئة)ال

  17.64  15  الأسرة 

التعليمية   22.35  19  المؤسسات

  10.58  9  المساجد

معيات   29.41  25  ا

ومية ا   14.11  12  المؤسسات

  5.88  5  اخرى 

 %100  85  المجموع

السابق دول ا من لنا عأفرادأنيت يجمعون المدروسة إتحتاجالإعلاموسائلأنالعينة

فاعلة عن أخرى مؤسسات المبكر الكشف عملية يتعلق ما ا م خاصة الص الو شر ا ساند

المرتبة معيات ا انت فقد المؤسسات ذه ومن الثدي، سبةالأوسرطان ثم %29.41ب

سبة ب التعليمية ا%22.35المؤسسات ومؤسساتالأسرةتل ومية ا سبأخرى والمؤسسات ب

 مختلفة.

 

 

 

 

 



  
 نصري منال، سعيدون ليليا

                        

506 
 

دول  وسائلتأ. 17ا ملاتالإعلامث يالإعلاميةوا ايجا ل ش الص الو ادة ز  ع

ة  التكرار  الفئة المئو سبة   ال

  68.23  58  عم

  2.35  2  لا

  29.41  25  احيانا

 %100  85  المجموع

سبةأفرادأكد ب السابق دول ا حسب ملاتالإعلاموسائلأن%68.23العينة الإعلاميةوا

ع ية ال المسائل ي ايجا ل ش سبةمسلوكياتؤثر ون تأثر)الإجابةلت (لا مما %2.35ب

المتعلقة الإعلاموسائلأن ع ا م خاصة المواضيع عديد المرأة ع ي وايجا قوي تأث ا ل

ة.  بال

الفرضياتوالإجابةالنتائج2.4   :ع

وسائل دور حول الدراسة ذه خلصت الثديالإعلامقد سرطان عن المبكر للكشف  إ التوعية

النتائج من   :جملة

وديمومة  -أ باستمرار الثدي سرطان عن المبكر للكشف ة التوعو الإعلامية ملات ل المرأة تتعرض

المبكر: الفحص وضرورة المرض حول ا وع سبة رفع م سا   ما

ميعلبيةأغ*يتعرض ل متاحة ا و يوميا دائم ل ش الإعلام لوسائل با تقر الدراسة عينة أفراد

ان م   زمان.وأيأي

ية ال المواضيع عة متا الإعلام لوسائل ة زائر ا المرأة عرض ودوافع أسباب أك من *

ذه ون لت والطبخ... والموضة مال ا مثل بالمرأة اصة ا تمامات الا من ا وغ الاجتماعية والقضايا

بوسائلالأسباب ايد الم المرأة تمام ا وراء ا مختلفالإعلاموغ ااأنواعع مواضيع نوع و

ا اجتماعيةالإعلاميةومضامي بقضايا علقت سواء يةأو المطروحة ذهأو دي ةية. يحرص الأخ

ع ساء ال من ا عدد تمامإعطاء الا من ا ال ونصائح القدر معلومات من تقدمھ ما بفضل

المرأة م   .مختلفة

وسائل-ب الأكالإعلامعت ديد الكشفا بضرورة ا توعي ع عمل المرأة قبل من استخداما

الثدي:  سرطان عن   المبكر

تداولا* الأك الإعلام وسائل من نت الان ثم الاجتماعية ات الشب أن النتائج تحليل خلال من يت

اأفرادلدى بوصف الدراسة واستخداماالأك عينة اجاتإشباعاستغلالا ا مختلف   .وقضاء
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.... واليوتيوب تو سبوك الف : مثل الاجتما التواصل ومواقع نت الان عت امجإإضافة* ال

المقدمة ونية بيةإفادةالإعلاميةالمصادرأك التلفز وال التنمية وتحقيق الص الو تنمية

الثدي... سرطان عن المبكر الكشف عملية مثل ية ال المواضيع مختلف حول ية   ال

ملات -ت ا عالإعلاميةتؤثر وتحث المرأة توعية عملية ع ي ايجا ل عنإجراءش المبكر الكشف

والمعارف: ات والاتجا ات السلو عديل خلال من الثدي  سرطان

المتعلقة* والمعارف المعلومات ع صول ا كب ل ش الإعلام وسائل ع ة زائر ا المرأة اعتماد

يجة ن يؤكد ما ذا و حدوثھ. حال معھ التعامل وكيفية الثدي سرطان عن المبكر أخرى بالكشف

وسائل تأث االإعلامو مستوا اختلاف ع ة زائر ا المرأة و ي أو الاجتماالايجا

....   التعلي

الدراسة ذه ت بي سرطان الإعلاملوسائلأن*كما ع المرأة غلب م م ودور ة كب فعالية

ملات ا خلال من عنھ المبكر والكشف منھ والوقاية وما الإعلاميةالثدي المرض ذا اصة ا

ة. نا وتجارب معلومات من   تقدمھ

ال فان التا ملاتو ا بان زم ا يمكن لذا ا ت ثب الدراسة ذه المطروحة فرضيات

الثدي سرطان عن المبكر الكشف ثقافة شر ب ية ال التوعية ا داف وأ ا دور تحقق الإعلامية

ساء ال نلدى معھ.وإحاط والتعامل منھ للوقاية عنھ المعلومات  بمختلف

اتمة:   ا

الإعلا  وسائل ش تؤدي المجتمعات أفراد لدى للو وتصور ل ش إعطاء اماً دوراً م

وتحديد المختلفة والمواقف القضايا عن يحة ال بالمعلومات المجتمع د تزو ا ف بما المجالات،

ية حملات إقامة خلال من المجتمع، الفئات افة لدى المعرفة ز عز ع عمل كما ات. الاتجا

د ة، للمشكلاتتوعو التعليمية ات والمستو ة العمر الفئات افة ب ن المواطن إدراك ادة ز إ ف

الموضوعات من كث مع التعامل اللازمة القرارات اتخاذ ع المجتمع ساعد ال المختلفة،

البارزة ية ال والقضايا تث .المطروحة اليوم المتنوعة ا ال بأش الإعلام، وسائل أن يخفى تمامولا ا

المجتمع، ياة ا ر مظا من ر مظ ل ع ة وا آثاراً ك ت وأصبحت بل ان، م ل العام الرأي

مثل: عاده، أ افة الص الواقع مع شفافية التعامل ق طر عن ، إيجاباً أو ، سلباً انت سواء

الطبية الأخطاء شاف ع21اك تتحقق ال ية ال الإنجازات ورصد والإقلي، الوط المستوى

سبات المك ذه ع والمحافظة ع.والدو المجتمع لإطلاع المث الوسيلة اتت و

منا سا لما ف الثدي. سرطان مرض مع التعاطي ا ق وطر المجتمع عماد المرأة وخاصة قائق ا

ذلك ساعد لما المرأة لدى الص الو درجة يةرفع ان ا والأعراض ية ال المشكلات من د ا
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ات.للمرض ا دور ي يأ نا، ومن ، والو المعرفة إيصال ديث ا الص الإعلام ات مم ومن

الص الو شر ع افة الإعلامية الوسائل مع عمل متخصص ص إعلام توف المسؤولة

م سا و الثدي، سرطان عن المبكر ايدللكشف الم الضغط من والتخفيف ، المر أعداد تقليص

المختلفة. ية ال والمراكز ن والاختصاصي الأطباء ساءع ال عند الص الو تحقيق فمسألة

كة المش ود ا من الكث بذل إ تحتاج ن لد الثدي لسرطان المبكر الكشف ثقافة شر و عامة

و  الإعلامية المؤسسات توليھلمختلف وأن الشأن ذا ع أن ا عل وال سواء حد ع الاجتماعية

ا عناي من م م تكفي،.جانبا لا واحدة إعلامية فوسيلة أخرى دون وسيلة ع فقط ك ال يجب ولا

خاصة ضروري أمر الدور ذا أداء ع القادرة الوسائل جميع تجنيد فإن ديد،الإعلاملذلك ا

ل السامي دف ن فال تحس ع للعمل الناس ك تحر ق طر عن السعادة تحقيق ية ال لتوعية

ة ال التا و والاجتماعية، والعقلية البدنية والكفاية السلامة وتحقيق ، النوا جميع من م أحوال

ميع. ا مع والتوافق  النفسية

وامش: ال   قائمة
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ص.2013(مصطفى، 4 ،28(  
ص.2001(ب.م، 5 ،332 (  
ص. 2007(فؤاد، 6 ،62(  
ص. 2008(أحمد، 7 ،10 (  
ونادية، 8 يلة ) 2013(ن ص. ،  
ية، 9 العر اللغة م ص.2005(م ،1044 (  

عابد، 10   )01،ص.1999(محمد
ص.2008(سامر، 11 ،08 (  
أحمد، 12 اشم ص.2016( ،01 (  
وآخرون، 13 نجيب ن(محمد س ص. ب ،31(  
الدو 14 ،للإعلام(المؤتمر ص. 2015الص ،02(  
الملك، 15 ص. 1998(عبد ،02(  
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ص. 16 سابق، مرجع أحمد، اشم )11(  
ن(عثمان، 17 س ص.ب ،11(  
يم، 18 ابرا ص.1991(اقبال ،196 (  
الرحمن، 19 عبد سام ص.2012( ،103 (  
وآخرون، 20 ص.2000(مصطفى ،185(  
21 )، الص التثقيف ص. 2016قسم ،20(  
  

المراجع:   قائمة

  المعاجم:

  1-) ية. العر اللغة الوسيط).2005مجمع م طالم مصر4. الدولية. الشروق مكتبة .. 

2-) مؤلف. ية).2001بدون العر اللغة طالمنجد الأردن.2. للطباعة. المشرق دار .  

(سامر -3 الستار. ية).2012عبد ال الرقابة مجال ن للعامل الص التثقيف   .دليل

  الكتب:

1-) عمر. مختار المعاصرة).2008أحمد ية العر اللغة م طم . الكتب،1. علا الأول. المجلد طباعة.. ع، توز شر،

رة.   القا

2-) المشاقبة. الرحمن عبد الص).2012سام عمان.الإعلام ع. والتوز شر لل أسامة دار .  

ية-3  سلاطي حسان.(بلقاسم يلا العلمي).2007وا البحث طأسس زائر.1. ا امعية. ا المطبوعات ديوان ..  

عبيدات-4 (وآخرونمحمد ية).1999. والتطبيقاتمن والمراحل القواعد العلمي طالبحث شر. 2. لل وائل دار .

  عمان.

5 -) عبيد. فوائد العلمي).2013مصطفى البحث ارات نم فلسط العالمية. الدراسات ادمية ا ..  

ابري.(-6 ا عابد ي).1999محمد العر الفلسفي اث ال وت.سلسلة ب ية. العر الوحدة دارسات مركز .  

وآخرون.(-7 القمش العامة).2000مصطفى ة ال عمان.مبادئ ع. والتوز شر وال للطباعة الفكر دار تقديم .  

يخلف.-8 ة)عثمان لل السلوكية الاسس ) ة ال النفس طعلم ع.1. والتوز شر وال للطباعة الثقافة دار .

  الدوحة.

9-) وب. الشل ز العز عبد الملك الإعلا ).1998عبد الصدور الو تحقيق طم اللبنانية.1. ة المصر الدار .

رة.   القا

المنعم.(-10 عبد الإعلامية).2007فؤاد ملات ا وتخطيط الاجتما ق سو طال رة.1. القا الكتب. عالم .  

11-) مخلوف. يم ابرا ة)).1991إقبال نظر ات ية(اتجا ال الرعاية مجال الاجتما المالعمل دار عرفة.

امعية. ةا   .الإسكندر

  المجلات:

وآخرون.-1 الصرايرة نجيب اتيجياتمحمد الصالإعلاماس المجال سف.والاتصال اليون شورات م .  
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  2 - ) يوب. الزرقاي مصطفى ونادية ة باو يلة الثدي).2013ن سرطان المصابات لدى الاجتما العلومالدعم مجلة ،

سانية العددالإ زائر13والاجتماعية. ا . سم   .د

3-) مامي. ا ش النغم أحمد ون ).2016اشم التلفز الص العددالإعلام الاجتماعية. العلوم مجلة ،16.  

:   مؤتمرات

1_) من ، الو وصناعة الص الإعلام الأول، الص للإعلام الدو - 3-5-2إالأول جمادى15إ12المؤتمر

الشرق2015 جامعة الإسراءالأوسط)، شفى   .ومس

: ونية الالك   المواقع

العدد-1 المطبوعة الشرق يفة المادة ذه شرت ديد، ا التوعية سلاح الص الإعلام ، الص التثقيف قسم

) (٢٩٩رقم صفحة (٢٠) خ بتار الرابط:٢٠١٢-٠٩-٢٨) ع ,متوفر ( 

http://www.alsharq.net.sa/2012/09/28/508776  

2-.... الثدي سرطان ي: يا خالأول عثمان ديد,تار ا ي زائر,العر تم16:الإطلاعا :2019س الرابط ع متوفر , 

https://www.alaraby.co.uk/society/2018/10/31 

  


